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1.1 DER OFFEHNE E

KAMAL WIEHM

Der Offene Kanal ist ein Angebot fur alle Menschen,
die in Wien leben. Sie sind eingeladen, in den Offe-
nen Kanal zu kommen, um hier ihre eigenen Fern-
sehsendungen zu produzieren. Die technische Infra-
struktur wird zur Verfugung gestellt und fur die noti-
ge Betreuung und Unterstutzung gesorgt. Der Offe-
ne Kanal erfullt demokratiepolitische, bildungspoliti-
sche, kulturpalitische und gesellschaftspolitische
Anliegen.

Der Offene Kanal starkt demokratische Strukturen,
denn damit wird das Recht auf freie Meinungs-
auBerung im elektronischen Medium Fernsehen
ermoglicht. Mit dieser Begrindung richtete man in
den siebziger und achtziger Jahren in zahlreichen
Landern Offene Kanale ein. In Deutschland berief
man sich ausdrucklich auf Artikel 5 des Grundge-
setzes, der das Recht auf Freiheit der Meinungs-
auBerung sichert. Offene Kanéale wurden gleichzeitig
mit der Durchsetzung von privat-kommerziellen
Fernsehanstalten realisiert, um auf diese WWeise
eine breite demokratische Partizipation auch im
Zeitalter der Neuen Medien zu gewahrleisten, in
dem erhohte Anforderungen an das gesellschaftli-
che Kommunikationssystem gestellt werden. Auch
in den USA war ,freedom of speech”, festgeschrie-
ben im First Amendment zur Verfassung, entschei-
dender Faktor fur die gesetzliche Verankerung und
den Ausbau der public access channels.

Seit den neunziger Jahren beweisen die Offenen
Kanale vermehrt ihre Bedeutung als Bildungsinsti-
tution. Sie werden bewusst und offensiv zur Ver-
mittlung von Medienkompetenz eingesetzt, die zu
einer Schlusselqualifikation wurde und zunehmend
einen entscheidenden Faktor fur die internationale
Wettbewerbsfahigkeit eines Landes darstellt. Es
geht aber nicht nur um die berufliche Qualifikation,
vielmehr zeigt sich die Medien- und Informationsge-
sellschaft als ein Labyrinth, in dem man Orientie-
rungspunkte anbieten muss. Der Weg soll zu einer
neuen Wissenskultur fuhren, die den sozialen Erfah-
rungsaustausch bertcksichtigt. Medienkompetenz-
vermittlung bedeutet auch Unterstiutzung bei der
Frage, wie man sein Leben unter den Bedingungen
der Informationsgesellschaft organisiert. Neue
Instrumente werden benétigt, die einer wachsen-
den Wissenskluft gegensteuern. Sozial benachteilig-
te Gruppierungen, die nur Uber einen eingeschrank-
ten Zugang zu den neuen Medien verfugen, bedur-
fen besonderer bildungspolitischer Berucksichti-
gung. Das Bestehen in der Informationsgesellschaft
darf nicht an eine finanzielle Selektion gekoppelt
sein. Offene Kanale kénnen bei der Vermittlung von
media literacy wesentliche Aufgaben tUbernehmen.
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von Johannes Schiitz

Die Einrichtung eines Offenen Kanals soll auch eine
Anregung fur das kulturelle Leben einer Stadt sein.
Zahlreiche Institutionen, Vereine und Initiativen lei-
sten Uberaus engagierte Arbeit, kébnnen aber nur
eine sehr begrenzte Offentlichkeit erreichen. Der
Offene Kanal bietet ihnen eine Plattform, um eine
breitere Wirkung zu erzielen. Im Rahmen der vor-
liegenden Studie wurde mit verschiedenen Grup-
pen uber diesbezugliche Kooperationen gespro-
chen. Dabei wurde oftmals deutlich zu erkennen
gegeben, dass man den Offenen Kanal als eine
erfrischende Motivation fur die eigene Tatigkeit
betrachtet. Das Auslésen einer Aufbruchsstim-
mung wurde spurbar.

Es gibt eine Vielzahl von qualifizierten Gruppen in
Wien, die fur interessante Sendungen im Offenen
Kanal sorgen koénnen. Der Offene Kanal ist aber
mehr als ein zuséatzliches Fernsehprogramm, er
bedeutet ein neues kommunikatives Verhalten. Vie-
le Menschen leiden unter der sozialen Kalte, die
sie in unserer modernen VWelt bitter spuren. Es
mussen wiederum Platze geschaffen werden, die
Raum fur ein neues Miteinander bieten. Der Offene
Kanal kann ein solcher Ort sein, der dem lebendi-
gen Austausch und der Entfaltung des schoépferi-
schen Vermogens dient. Menschen aus den unter-
schiedlichsten Bereichen kommen hier zusammen,
um Konzepte zu entwickeln und gemeinsam umzu-
setzen. Die Kaffeehauskultur der Jahrhundertwen-
de, pragend fur die Weltstadt Wien, hat ihre Kraft
verloren. Das andert nichts daran, dass man ein
zeitgemahes Kontakt- und Kommunikationszentrum
bendétigt. Der Offene Kanal als ein Nahrboden fur
das geistige, kulturelle und soziale Leben in unserer
Stadt!

von Johannes Schiitz
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1.2.1 FERH5S5EHEHN FUER

Fernsehen: Als ,kleiner Bruder mit technologischer
Fuhrerschaft® des Leitmediums Film in den 30er-
Jahren in Deutschland erfunden, ,amerikanisiert”
reimportiert als Massen- und neues Leitmedium in
den 50ern, politisiert und umkampft als Sprachrohr
der Machtigen bis heute, demontiert in seiner Rele-
vanz und technischen Avantgarde durch die ,neuen
Kommunikationsverhaltnisse” der S0er?

Welchen Stellenwert hat Fernsehen fir unsere
Zukunft?

Erstens: Die Demokratisierung des Medienge-
brauchs tber Vernetzung und Informationstechnolo-
gie ist nachwievor die Demokratisierung des aktiven
Mediengebrauchs von Jungeren und Gebildeten
oder der neuen ,Informationseliten® geblieben, spé&-
testens seit der Krise der ,New Economy” ist wie-
der eine gewisse Ernuchterung eingekehrt und es
erscheint klar, dass der Umbau unserer Gesell-
schaft zur postindustriellen Informationsgesell-
schaft ein Generationenprojekt ist.

Fernsehen ist noch immer bei weitem das wich-
tigste Medium zur Meinungsbildung, Vermittlung
und Transport politischer Ideen und gesellschaft-
licher Inhalte Uber alle Bevdlkerungsschichten
hinweg, die Faszination seiner Produktion ist
nahezu ungebrochen.

Zweitens: Der bildungspolitische Ansatz, den gesell-
schaftlichen Veranderungen schwerpunktmaliig
durch verstarktes Angebot technischer Ausbil-
dungsmaoglichkeiten zu begegnen, lasst die gleich-
zeitige notwendige Starkung der ,social skills® als
Vorraussetzung zum aktiven Gebrauch von Medien
aulBer Acht.

Fernsehen ist aufgrund seiner komplexen Her-
stellungsweise das ,sozialste® Medium uber-
haupt, es kann ausschlieBlich nur im Kollektiv und
als Team produziert werden kann, und baut idea-
lerweise durch seine technologische Ausrichtung
Angste und Hemmschwellen vor Technik im allge-
meinen ab.

Drittens: Das Wissen um die Herstellung soge-
nannter ,Bewegtbild-Inhalte® wird eine zunehmende
Schlusselqualifikation in der neuen Medienwirt-
schaft, wir sind erst am Anfang von z.B. Bilduber-
tragungen mittels Maobiltelefonie und Ahnlichem und
vollig neuer Formen von Informationstransport von
Produzentinnen zu ihrem Publikum.

Fernsehen ist durch seine asthetische Nahe zu
Film der ideale Einstieg in Bewegtbild schlechthin
zu niedrigen Kosten, und gerade ein kleiner, offe-
ner und experimentierfreudiger Fernsehsender
kann ein ,Briickenkopf” fur alle Bewohnerlnnen
dieser Stadt sein, sich diese Kenntnisse anzueig-

von Alf Altendorf

nen, anzuwenden und mit den neuen Medien zu
verknipfen.

Viertens: Wien befindet sich im Wettbewerb
europaischer Metropolen, das hohe Niveau des
Standorts Wien wird immer wieder neu abzusi-
chern sein, historische Versaumnisse gilt es aufzu-
holen und mit Enthusiasmus anzupacken.

Fernsehen in der von dieser Studie vorgeschla-
genen Form ist nicht ohne Grund ein fixer
Bestandteil der Medienhauptstadte Europas wie
Berlin, Hamburg, Amsterdam und viele andere
mehr. Der Medienstandort Wien braucht eine
solide Basis im Wissen um die aktive Verwendung
elektronischer Medien, um konkurrenzfahig zu
bleiben.

Warum hat Wien dies nicht langst?

Mein hauptsachlicher Beitrag zu dieser Arbeit
betreffen die Bereiche Organisation, Produktion,
Finanzierung und Infrastruktur. Die Erfahrungen, die
ich im Management von TIV gesammelt habe, sind
in diese Beitrage eingeflossen, ich habe versucht,
die Starken auszubauen und Fehler zu vermeiden.

Der Verdienst von TIV war, den Boden und das
Interesse fur Fernsehen in der Stadt aufzubereiten
und zu beweisen, dass dies auch mit geringen
Kosten maoglich ist.

Das Ziel meiner Beitrage ist, Fernsehen zu kaum
hoheren Kosten fur breitere Bevélkerungsschichten
anzubieten, auf einer soliden infrastrukturellen und
logistischen Basis, in einer offenen und demokrati-
schen Form, aber auch mit bestmaoglicher Qualitat
des Gesamtprogramms.

Ein neues Fernsehen, gemacht von madglichst vie-
len Wienerinnen und Wienern,

gesehen von madglichst vielen Wienerinnen und
Wienern, und ein Fernsehen, das auch interna-
tional Beachtung findet!

In diesem Sinne wunsche ich mir, dass diese Vor-
schlage, gepackt in ein dichtes Konzept, als mach-
bar und in aller Bescheidenheit als eine der wich-
tigsten medienpolitischen MaBnahmen der letzten
Jahre erkannt werden, deren Wirkung weit tber
Wien hinausgeht und eine Investition in die Zukunft
der Stadt bedeutet!

Und mein Dank gilt den Kolleginnen dieser Studie
fur einen inspirierenden Gedankenaustausch, den
vielen Interessierten fur Unterstiutzung und Ideen,
und den Verantwortlichen im Rathaus der Stadt
Wien fur die Bereitschaft, diese Arbeit mit Neugier
und Wohlwollen zu begleiten.

von Alf Altendorf
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1.2.&2 FUER EIHNH

Die Medienlandschaft im heutigen Wien stellt sich
anders dar als noch vor 10 Jahren. Einerseits hat
das Internet als globales Medium es maoglich
gemacht, Medien zu samtlichen Themen und aus
allen Ecken der Welt elektronisch von tberall abru-
fen zu kdnnen, andererseits haben sich Radio und
TV in Osterreich als lineare, synchrone elektroni-
sche Medien in den S0er Jahren neu positioniert.
Im Radiobereich kamen Dutzende neue Stationen
hinzu, davon tber 10 unabhangige und frei zugang-
liche Community-Radio-Stationen.

Der ORF sieht sich im TV-Bereich einer grofBeren
Konkurrenz durch deutsche und mittlerweile auch
osterreichische Privat-kommerzielle Stationen aus-
gesetzt und entschied sich, sein Programm den
Sehgewohnheiten und Inhaltsangeboten des
europaischen Mainstreams zunehmend anzuglei-
chen. Der offentlich-rechtliche Programmauftrag
wird heute mehr Uber die bloBe Reprasentation von
osterreichischen Themen definiert als Uber die Fra-
ge nach dem Anspruch an diese Themen. Von ATV
und dem noch zu lizensierenden terrestrischen
Regionalprogramm in Wien kann nicht erwartet
werden, hier komplementare Angebote zu schaffen.
Der ohnehin als knapp eingestufte dsterreichische
Werbeetat wird sie zwingen, auch nicht allzu weit
von erprobten und reichweitenstarken Formatierun-
gen abzuweichen. Hier ist also ein dritter, von Wer-
beeinnahmen und Einschaltquoten unabhangiger
Fernsehtyp notig, um jene Inhalte aufzunehmen, die
sich nicht Gber die Maximierung von Reichweiten
aufrechnen lassen.

Gleichzeitig mit dem Wegfall von immer mehr
Nischenprogrammen in etablierten TV-Sendern
Osterreichs und Deutschlands wuchs das Potential
an interessanten Programmen abseits der grof3en
Produktionsstatten enorm an. Video ist heute keine
Frage des Geldes mehr, immer mehr Kunstlerin-
nen, Wissenschaftlerlnnen oder sozial engagierte
Gruppen in Wien arbeiten mit diesem Medium oder
ndtzen es zur Prasentation oder Dokumentation
ihrer Arbeit. |hr einziger ,Fernseh“-Kanal waren bis-
her Lokale, TV-Gerate und Leinwande, auf denen
ihre Produktionen einem kleinen Publikum vorge-
fuhrt wurden.

Die sechsmonatige Recherche zu dieser Studie,
bestehend aus Uber 100 Einzelgesprachen mit den
unterschiedlichsten Menschen und Gruppen, hat
uns das Interesse der Wienerinnen und Wiener an
einem Offenen Kanal deutlich vor Augen gefuhrt.
Die erhaltenen Ruckmeldungen und durchwegs
positiven Reaktionen haben selbst meine optimisti-
schen Erwartungen ubertroffen.

Der Bedarf an einem unabh&angigen Fernsehkanal
mit niederschwelligem Zugang zur Programmpro-
duktion ist ungebrochen, trotz Internet als neuer
Distributionsformen fur Video-Inhalte. Ein unmittel-
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von Robert Stachel

bar erlebbarer Fernsehkanal, der synchron von vie-
len Menschen der Stadt gesehen wird, ermdglicht
immer noch einen anderen, direkten und — im Sin-
ne vieler Programm-Macherlnnen - besseren
Zugang zur Offentlichkeit.

Osterreich hat in den 80er Jahren, als fast in der
gesamten westlichen Welt unabhangige und offe-
nen Medienprojekte eingefuhrt und geférdert wur-
den, diesen Schritt nicht mitgemacht. Mehr als 25
Jahre nach Beginn der Open-Access-Kanale in den
USA haben wir heute in Wien die Méglichkeit, vie-
le internationale Erfahrungen zu analysieren und
auf ihrer Basis ein eigenes, den heutigen Anforde-
rungen und Maoglichkeiten unserer Stadt angemes-
senes Konzept zu entwerfen.

Unsere Kommunikationsarbeit zu dieser Studie hat
viele euphorische Erwartungen geweckt, die es
nun zu erfullen gilt. Das enorme Potential und die
Chance, in Wien einen lebendigen Offenen Kanal
neuen Typs entstehen zu lassen, sollte unbedingt
genutzt werden. Wir haben die Madglichkeit, ein
Wiener Maodell® zu entwerfen, das osterreichweit
Vorbildwirkung hat und im internationalen Netz-
werk des ,dritten Sektors” von unabhangigen Com-
munity-Medien eine bedeutende Rolle spielen kann.

von Robert Stachel
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1.3.1 EIM OFFEHER =

»-Eine Stadt dreht auf....":

ist ein kecker Slogan fur eine audiophone Kulisse. Er
verspricht ein konversationelles Ambiente, in dem
Alltcag und Medien zu einem vergnuglichen Mac-
Listen gemixt werden. Schon, um sich wohlzufuhlen
und zu wissen, dass man umsorgt ist, zu wenig,
um sich zu vergewissern, wo man ist, mit wem man
ist und wer man ist.

Eine Stadt macht auf:

Was aber eine Stadt sein will, muB3 auf diese Fragen
eine Antwort sein. Eine Stadt ist ein architektoni-
sches, kulturelles und soziales, alles in allem ein
kommunikatives Projekt, durch das unterschiedlich-
ste Lebensstile und Lebensgeschichten zu einer
gemeinsamen und verbindlichen Folie fur Lebensge-
fuhl., Wir-Gefuhl und Nachbarschaft werden. Eine
Stadt wird identifizierbar, wenn sie Identitat gibt.
Dazu braucht sie mehr als ein medial wohltempe-
riertes Horbild ihrer selbst, sie braucht die Kom-
munikation, die durch Beteiligung betroffen wie sie
Betroffene zu Beteiligten macht, die Authentizitat
produziert, indem sie produktiver Authentizitat
Raum gibt, und die das Wissen um sich selbst
durch die Begegnung mit dem Andern immer wie-
der auf die Probe stellt. Das ist der urbane Reiz
offentlicher Raume. Diese mussen nicht nur in
Architektur gemauert sein. Auch ein medial kompo-
nierter Raum hat diese Qualitat der Zentrierung
und Fokussierung von subjektiven Erfahrungen,
Erlebnissen und Deutungen auf einen fur alle Welt
zuganglichen Platz. So kann ein offener (Medien-)
Kanal eine Stadt aufmachen — in des Wortes drei-
fachem Sinne: sie o6ffnen, sie er6ffnen und sie
errichten.

.Wien ist anders*:

Wenn Wien eine mit anderen Stadten vergleichba-
re Stadt sein oder bleiben will, dann muss sie ihre
Unverwechselbarkeit im Stile eines wechselhaften
Lebens ausdricken und darstellen. Diese kann sie
auf Dauer nicht aus den Marketing-Partituren
(LWien ist anders®) beziehen, sondern — dauerhaft
und glaubwurdig - nur aus der Partitur (wie das
Wort es sagt) des sozial geteilten Alltagvollzugs.
Andernfalls mutiert ein solches Marketing seiner
bewusstlosen Wiederholung wegen zur zynischen
Bestatigung, darin anders zu sein, dass sich nichts
andert.

Wien wird anders: Wien ist offen

Wenn Wien anders sein will, kann es dies nur, wenn
es (laufend)anders wird. Dazu braucht es offene
Kommunikation. Wenn die Stadt Wien nun ein offe-
nes Medienkonzept zu realisieren vorhat, dann
macht sie einen konsequenten Schritt in Richtung
community-building.  Ein offener Fernseh-Kanal
macht noch keine offene Stadt, aber er ist ein
offentliches und zugleich animatorisches Statement
fur eine nach innen und nach aufBlen offene Kom-
munikation. Offen in jedem Sinne: offen fur alle még-

von Thomas A. Bauer

lichen Inhalte, fur alle moéglichen Menschen, fur alle
maoglichen Interessen, fur alle moéglichen Resultate.
Ein offener Kanal ist ein offentlicher Vertrauensbe-
weis fur mehr Zivilgesellschaft und eine o6ffentlich
positionierte Hoffnung auf die wachsende Integra-
tionskompetenz der verschiedenen communities in
der Stadt, die durch Moglichkeiten zur authenti-
schen Selbstdarstellung und Begegnung in Verbin-
dung zu medialer Fremddarstellung optimiert wer-
den kann.

Do it yourself-City:

Eine Stadt ist nicht das Ergebnis medialer oder
kommunikativer Heimwerkarbeit, aber sie lebt von
der Do-it-yourself-Beteiligung ihrer Bewohner. Do-it-
yourself-media sind noch lange nicht das Paradies
einer demokratisch gelebten Urbanitat, aber sie
beleben die Stadt mit Unmittelbarkeit aufgrund der
niederen technischen oder organisatorischen
Schwelle. Der urbane konversationelle Diskurs kann
so geerdet werden, kann medial und sozial ausge-
blendeten und verschwiegenen Gruppierungen und
Minderheiten Visibilitat und Aufmerksamkeit zulen-
ken und auf diese V\Veise authentischer und glaub-
wurdiger urbane Identitat stiften.

Cultural Studies:

Neben aller kommunalpolitischen Argumentation
fur einen offenen Kanal ist ein solcher aber auch ein
inhaltlicher und zugleich ein medien- und kommun-
kationskultureller Beitrag zu Entwicklung der Medi-
en-Stadt Wien, was eben mehr ist als eine vor-
nehmlich wirtschaftlich ausgerichtete Standortpoli-
tik im Medienbereich. Durch die zusatzliche Vari-
ante des (produktiven und alltagskulturellen)
Mediengebrauchs wird die Stadt zu einer Werkstatt
von cultural studies, aus der — was den Medienbe-
reich betrifft - nicht nur Wirtschaftsdaten, sondern
auch Kulturbotschaften ausgehen. Wien ist anders.

von Thomas A. Bauer
Univ.-Prof. Dr.

Professor am Institut

fur Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft
der Universitat Wien

thomas.bauer@univie.ac.at

Website: http://www.ok-wien.at, email: team@ok-wien.at
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1.3.2 ES

In vielen Landern gibt es sie langst: die offenen
Kanale. Warum es in Osterreich so lange dauert, ist
wohl eine eigene Geschichte. Die 6sterreichische
Palitik seit 1945 war durch den sozialpartnerschaft-
lichen Konsens gepragt, von dem auch die Medienpo-
litik nicht unberthrt geblieben ist, soweit man Uber-
haupt davon sprechen kann, dass es so etwas wie
eine Medienpolitik in Osterreich je gab. Medienpolitik
bedeutete bis zur Regierungswende 2000, mdaglichst
alles, was mit Medien und Journalismus zu tun hat-
te, so zu belassen, wie es war. Dies anderte sich
auch nicht, als in den 70er Jahren mit den Protest-
bewegungen die ersten ,Alternativzeitschriften® ins
Leben gerufen wurden. Diese nicht-kommerziellen
Zeitschriften haben sich in den letzten zwanzig Jah-
ren thematisch und inhaltlich ausdifferenziert und
decken heute das ganze Spektrum verschiedenster
Bewegungen, von der Frauen-, Oko-, Naturschutz-
und Homosexuellen-Bewegung bis zu den Globalisie-
rungskritiker/innen etc. ab. Wahrend in anderen
Landern im Laufe der 70er und 80er Jahre das
Radio fur Gegeninformation oder fiur Widerstandsak-
tivitaten entdeckt wurde, gab es in Osterreich nur
ganz vereinzelte Aktivitdten von sogenannten ,Radio-
pirat/innen”. Der Kampf um die Legalisierung freier
Radios wurde in anderen europaischen Landern mit
Vehemenz gefuhrt und endete Anfang der S0er Jah-
re mit der Grundung einer Vielzahl von freien Radios.
Nicht so in Osterreich, wo eine Offnung des Rund-
funkmarkts gar nicht zur Debatte stand, sondern
erst durch einen Spruch des Européaischen Gerichts-
hofs fur Menschenrechte in StraBburg das Rund-
funkmonopol aufgehoben werden musste. Das war
Ende 1993, und es dauerte noch bis 18998, bis die
ersten freien Radios auf Sendung gehen konnten.

Ein medienpolitisches Bewusstsein fur die Notwen-
digkeit eines dritten Mediensektors (neben dem
offentlich-rechtlichen und dem privaten) ist aber bis
heute unterentwickelt. In einer Politik, die durch so-
zialpartnerschaftlichen Konsens und unter Aus-
schluss der Offentlichkeit ausgehandelte Kompromis-
se gepragt war, war Medienfreiheit und Meinungs-
freiheit nicht wirklich ein Thema. Es genugte offen-
sichtlich, die machtigste Zeitung im Land und den
ORF fur die eigenen Verlautbarungen unter Kontrolle
zu haben. Dass Medienfreiheit, Medienvielfalt und
Meinungsfreiheit demokratische VWerte darstellen,
diese Werte fur die demokratische Bildung der Bur-
ger/innen etwas Unabdingbares sind, der Streit der
Meinungen offentlich auszutragen ist, diese Einsich-
ten waren im nationalen BewuBtsein lange Zeit nicht
prasent.

In den 90er Jahren haben sich soziale Bewegungen
neben der Produktion nicht-kommerzieller Zeitschrif-
ten vornehmlich dem Internet als neuem Kommuni-
kationsmedium zugewandt, stand doch weder das
Medium Radio noch das Fernsehen in Form eines
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offenen Kanals zur Verfugung. Auf diese WWeise
haben sie ihr Recht auf Meinungsfreiheit verwirk-
licht. Denn die hochkonzentrierte osterreichische
Medienlandschaft hatte immer mehr gesellschafts-
relevante Themen ausgeblendet, sodass eine zuneh-
mende Zahl von Burger/innen ihr Informations- und
Kommunikationsbedurfnis in den kommerziellen
oder offentlich-rechtlichen Medien langst nicht mehr
abgedeckt fand.

Dass nicht-kommerzielle Medien eine bedeutende
Rolle in einer demokratischen Gesellschaft inneha-
ben, ist heute durch Studien belegt. Relevante Kon-
flikcthemen einer Gesellschaft werden oft zuerst von
nicht-kommerziellen Medien aufgegriffen, wie etwa
die Beispiele Umweltschutz oder Frauenemanzipati-
on zeigen. Bei genugend breiter Thematisierung in
nicht-kommerziellen Medien kann es dann zu einem
s.g. ,.Spill0Over-Effekt® kommen, d.h. auch die Main-
stream-Medien greifen dieses Thema (wenn auch in
der Regel in abgeschwachter Form) auf. Nicht-kom-
merzielle Medien sind so gesehen ein ,Fruhwarnsy-
stem” einer demokratischen Gesellschaft und sollten
dementsprechend seitens der Medienpolitik auch
gezielt gefordert werden. In vielen europaischen
Landern ist das auch so, in Frankreich etwa werden
freie Radios durch einen Beitrag, den kommerzielle
Sender an einen Rundfunk-Fonds abliefern mussen
(analog einer Umweltverschmutzungsabgabe) gefor-
dert, in Deutschland werden freie Radios und offene
Kanale durch Lander- und Gemeindesubventionen,
aber auch uber die Werbeeinnahmen kommerzieller
Anbieter, mitfinanziert.

An Osterreich — so scheint es - sind viele dieser Ent-
wicklungen und Erfahrungen bis jetzt vorbeigegan-
gen. Nicht-kommerzielle Medien — seien es nun Print-
medien, freie Radios oder das Internet werden
medienpolitisch oder 6konomisch noch wenig unter-
stutzt. Lander und Gemeinden sollten in einer Zeit,
die durch Palitikverdrossenheit und abnehmende
Wabhler/innen/beteiligung gekennzeichnet ist, die
Chance nutzen, wenn engagierte Burger/innen ihre
demokratischen Rechte ernst nehmen und an der
kulturellen Entwicklung des Landes regen Anteil neh-
men wollen. Der geplante offene Kanal in Wien bietet
diese Chance.

von Johanna Dorer

Ass. Prof. Dr.
Assistenzprofessorin am
Institut fur Publizistik- und
Kommunikationswissen-
schaft der Universitat Wien
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1.3.3 EINHIGE
LEITCGEDAMEEHN

Wenn in Osterreich ein offener Fernsehkanal auf
lokaler Ebene Ende 2002 in Betrieb gehen sollte,
kann er auf Erfahrungen zurtckgreifen, die vor 26
Jahren einmal in Graz gemacht wurden. Die Video
Initiative Graz bemuhte sich von 13976 bis 1884 im
Rahmen von diversen offentlich-finanzierten Projek-
ten um die Entwicklung und Erprobung lokaler, par-
tizipativer Formen der Video- und Fernsehproduk-
tion zusammen mit verschiedenen gesellschaftli-
chen Gruppen. Das waren z.B. Jugendliche,
Schuler, Studenten, alte Leute, 6kologische Burge-
rinitiativen, Hauslbauer, Stadtplaner, Behinderte,
Kulturarbeiter, Hausfrauen, Stahl- und sonstige
Industriearbeiter, Pendler, Gemeindebeamte und
Betriebsrate — also ein sehr breites Spektrum an
Menschen, die normalerweise im ORF nicht zu
Wort kommen und die durch die Mitarbeit an der
Darstellung ihrer eigenen Situation und Probleme
sowohl Medienkompetenz als auch politische Kom-
petenz erlangen sollten. Medienkompetenz im Sinne
von Erkennen und Entzaubern des Mediums Fern-
sehen, das unser Leben beherrscht; und daraus
politische Kompetenz gewinnen, d.h. die eigene
Situation als veranderbar begreifen und dement-
sprechend handeln. Medienpadagogik und politi-
sche Bildung live im Selbstversuch an der eigenen
Realitat sozusagen.

In der Praxis haben sich bestimmte Methoden erge-
ben, die die Prinzipien eines Offenen Kanals inhalt-
lich ausfullen. Partizipatorische Demokratie bei der
Produktion von lokalen Burgerfernseh-Beitragen
mul gelebt und immer wieder neu an der Realitat
gemessen werden. Es finden Lernprozesse statt.
Es gibt Rollenwechsel zwischen ,Journalisten® und
.Betroffenen®, z.B. ist es frappierend einmal einem
Darsteller oder einer Darstellerin das Mikrofon in
die Hand zu dricken und ihn oder sie dann vor der
Kamera ausreden zu lassen: Form, Inhalte und Wir-
kung werden anders sein als beim klassischen
Fernsehinterview.

Anders als im groBen TV sind auch Schnitt und
Kamerafuhrung. Da im Burgerfernsehen die Beitra-
ge nicht in Sekunden sondern in Minuten gemessen
werden, kann man auf die hysterischen Schnitt-
collagen der Werbespots oder den klassischen
Riackzoom von der Kirchturmspitze verzichten. Man
ist als Teilnehmer am dargestellten lokalen Gesche-
hen auch beim Sehen motivierter und die Gestalter
eines Beitrags riskieren daher kein Wegzappen des
Zusehers, wenn sie ruhigere Kamera-Einstellungen
verwenden, weniger zoomen, mit Totalen Zusam-
menhange aufzeigen, ohne Spezialeffekte auskom-
men und ganz allgemein etwas weniger perfekt
sind.

Die Organisatoren eines Offenen Kanals sollten den
inhaltlichen und formalen Rahmen ihres Projekts
moglichst weit spannen - Grenzen findet man
sowieso im Strafrecht, im Persénlichkeitsschutz, im
Urheberrecht, usw. — und dafur sorgen, dass vor

von Peter Hueber

allem jene Personen und Gruppen zu Wort kom-
men, die sonst keine Maoglichkeiten haben, ihre
lokalen Offentlichkeiten zu erreichen. Das gilt nicht
nur far gesellschaftliche Randgruppen, sondern
auch fur die groBe Mehrheit der arbeitenden Men-
schen.

Um die Dynamik, Authentizitdt und Offenheit dieser
lokalen Sendeplattform zu erhalten, sind meiner
Erfahrung nach noch folgende Prinzipien wesent-
lich:

> Selbsttatigkeit. Die Darsteller mussen selbst an
der Medienproduktion aktiv mitmachen und die
Arbeit nicht an Profis delegieren. Auch sollte das
Einspielen von Video-Konserven verboten sein, \Wer-
bung sowieso.

> Kommunikationsassistenten,
Gruppen oder Personen bei der Dramaturgie,
Regie, Produktion usw. helfen, sind unbedingt not-
wendig und mussen hierfir angemessen bezahlt
werden. Sie sollten ihre eigenen inhaltlichen Vor-
stellungen im Hintergrund lassen und die Laien-Pro-
duzenten (diese sind die Experten ihres eigenen
Lebens) unterstutzen. Parallel dazu kann Medien-
kompetenz auch in speziellen Kursen aufgebaut
werden.

> Aufsichtsgremium. Zur Uberwachung der Einhal-
tung der Regeln und Prinzipien des Offenen Kanals
empfiehlt sich ein madglichst nicht parteipolitisch,
sondern durch soziale Funktionen definiertes Gre-
mium. Es sollten Vertreter und Vertreterinnen von
sozialen, kulturellen, sportlichen, kirchlichen und Bil-
dungs-Einrichtungen sowie AK/0GB in gesellschaft-
lich reprasentativer Mischung in diesem Gremium
die Mehrheit bilden.

In diesem Sinne wunsche ich den Offenen Kanalen
in Osterreich viel Erfolg!

die den lokalen

Peter Hueber, Dr. jur., wirkte als Geschéftsfiihrer
der Video Initiative Graz und als EDV-Leiter der Salz-
burgerLand Tourismus GmbH, arbeitet jetzt als
Web Coach bei der VA TECH AG in Wien.

von Peter Hueber
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1.3.8% OFFEHE KAMHRELE- B
ERFRAHREHE UHD

Der rasante Fortschritt der Medientechnologien,
das Zusammenwachsen unterschiedlicher Kommu-
nikationstechniken und die von der Gesellschaft den
Medien zugewiesene Pragungsfunktion gesellschaft-
lichen und personlichen Handelns bestimmen die
offentliche Diskussion. Silvio Berlusconi, der italieni-
sche Ministerprasident, ware - so sagen seine Kri-
tiker - ohne die Einflussnahme auf Massenmedien
kaum Sieger einer demokratischen Wahl geworden.
Bei den schrecklichen Ereignissen im Erfurter Gym-
nasium vor wenigen Wochen wird den Medien und
dem Computer eine verhangnisvolle Sindenbockrol-
le zugewiesen. Beide Beispiele aus jungster Zeit bie-
ten Anlass, Uber Funktion und Rolle der Medien,
ihre Produzenten und ihre vermeintliche Wirkung
nachzudenken. Diese Diskussion begleitet uns seit
vielen Jahrzehnten. Vielfaltige wissenschaftliche
Untersuchungen kommen zu unterschiedlichen
Ergebnissen und bilden insgesamt doch nur eines
ab: die Komplexitdt menschlichen Zusammenle-
bens. Die Mythologisierung der Massenmedien und
ihre unterstellten Wirkungen wird auch durch
unterschiedliche wissenschaftliche Anséatze, vor
allem aber durch praktische Tatigkeit hinterfragt
und entzaubert. Hierzu zahlt in besonderer Weise
das eigenverantwortliche Umgehen mit Produk-
tionsbedingungen der Massenmedien und ihrer psy-
chologischen Wirkungen und das Sich-Einbringen in
eine von den Medien bestimmte Alltagswelt. Das
Vermitteln und Erlernen von Medienkompetenz als
Ziel eines verantwortungsbewussten Umgangs mit
modernen Kommunikationstechniken ist dabei eines
der wesentlichen Ansatze selbstgestalteter Burger-
medien (Offene Kanéale). Medienkompetenz als kom-
munikative Kompetenz muss immer mehr sein als
das Bedienen eines technischen Instrumentariums
zum Zwecke einer konsumorientierten Medienan-
eignung. In diesem Zusammenspiel hat Medien-
padagogik das Ziel, Sachkompetenz und damit das
Wissen Uber die Medien zu vermitteln, Rezeptions-
kompetenz (die Fahigkeit, Medien kritisch zu nutzen)
zu erlernen und Partizipationskompetenz (die Fahig-
keit, selbstbestimmt zu produzieren) zu starken.

In der Praxis hat sich fur diese Ziele die Methode
der aktiven Medienarbeit als der VWeg bewahrt, der
mittels Projektarbeit hohe Motivation und dauerhaf-
te Lernerfolge mit sich bringt. Alle diese durch
Lernprozesse erreichbaren Ziele von Medienarbeit
lassen sich dabei letztlich den einzelnen Schritten
eines Medienproduktionsprozesses zuordnen. \Wer
sich mit der Erstellung eines Medienproduktes
befasst, interessiert sich automatisch fur das Medi-
um an sich und dessen Wirkung. Mit der zuneh-
menden Digitalisierung der elektronischen Medien,
zu denen ich auch die multimedialen Anwendungen
und das Internet zahle, wird die Forderung nach
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einer systematischen Vermittlung von Medienkom-
petenz fur alle verstarkt deutlich.

Hoérfunk und Fernsehen sind auf absehbare Zeit im
Vergleich zum Internet nicht nur die Medien, die mit
Abstand am meisten genutzt werden und deshalb
zu den sogenannten Leitmedien zahlen, sondern sie
bilden beide daruber hinaus auch in der Medienwelt
von morgen die Grundlage fur multimediale Infor-
mation und Kommunikation, in der neben Text ver-
starkt bewegte Bilder und Ton in wechselnden Kom-
binationen zum Einsatz kommen.

Die Burgermedien in Deutschland, also die tUber ein-
hundert Offenen Kanale (OK Fernsehen und OK
Radio), rund funfzig Nicht-kommerziellen Lokalradi-
os, die Aus- und Fortbildungskanale und der Cam-
pusfunk, vermitteln bereits seit Jahren Medienkom-
petenz fur breite Bevolkerungsschichten. Damit
machen die zugangsoffenen, lokalen und werbefrei-
en Burgersender in Horfunk und Fernsehen nicht
nur konkrete Angebote an Einzelne oder Gruppen
zur Nutzung des Rechts auf Meinungsfreiheit, son-
dern leisten umfassende medienpadagogische
Arbeit, die bezogen auf die elektronischen Medien
alle Zielbereiche moderner Medienpadagogik
bertcksichtigt. Wesentliche Vorteile der Offenen
Kanale sind, dass neben dem Erlernen des
Umgangs mit den Medientechniken Themen zen-
triert werden und damit erfolgsorientiert gearbeitet
wird. Auslandische Mitburger produzieren ihr Pro-
gramm fur gleichsprachige Mitburger im Interesse
der Integration in ihrer Lebensumwelt. Schuler wer-
den angeleitet, ihren Schul- und Lebensalltag zu
reflektieren und in eine massenmediale Form zu
bringen. Senioren nehmen aktiv teil an den Mag-
lichkeiten der Rundfunkproduktion in digitaler Qua-
litdt und lernen dabei quasi im Nebeneinander den
Umgang mit dem PC und dem Internet. Soziale Min-
derheiten nutzen die Chancen der Burgermedien,
um im Rahmen der freien Meinungs&ulBerung ihre
Interessen darzustellen.

In den Offenen Kanalen und damit auch den soge-
nannten Burgermedien kann exemplarisch gearbei-
tet werden. Dokumentationen der Arbeit und Hand-
lungsvorschlage fur andere kénnen diese Erfahrung
fur eine breite Anwendung nutzbar machen. Sie bie-
ten den Rahmen fur erfahrungsbezogenes, produk-
torientiertes Lernen. Die Burgerinnen und Burger
bestimmen ihre Themen selbst und begreifen den
Lernprozess selbst als sinnvoll. Durch die organisa-
torischen Strukturen und die Arbeitsweise der Bur-
germedien (Offene Kanale) werden soziale Verhal-
tensweisen geférdert. Mit eigenen Anlie-

gen gemeinsam mit anderen an die Offent-

lichkeit zu gehen, bedeutet letztendlich,
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demokratische Kultur zu entwickeln und zu
::'::' leben. Oft mehr als Nebenprodukt der prakti-

schen Medienarbeit beschrieben, bekommt
die Analyse der Funktionsweisen von Horfunk und
Fernsehen in der alltaglichen Arbeit der Burgerme-
dien und in der Diskussion um deren Fortentwick-
lung einen immer hoéheren Stellenwert. Es geht heu-
te oft nicht mehr nur um die Verwirklichung indivi-
dueller Meinungsfreiheit, sondern um die Zusam-
menarbeit von Privatpersonen und Gruppen, die in
den demokratischen Prozessen Offentlichkeit tber
die elektronischen Medien herstellen.

Ich wirde mich freuen, wenn mit dem Offenen
Kanal in Wien aus den positiven und negativen
Erfahrungen einer inzwischen funfzehnjahrigen
Tatigkeit vergleichbarer Einrichtungen in Deutsch-
land ertragreiche Nutzanwendungen fur eine aktive
Medienkompetenz der Nutzer und Nutzerinnen
gesammelt werden kdnnen. Eine enge Kooperation,
die keine Sprachgrenzen Uuberschreiten muss,
erscheint mir im gegenseitigen Geben und Nehmen
dabei von besonderem Interesse zu sein. Die Anfor-
derungen der modernen Kommunikationsgesell-
schaft an die Nutzerinnen und Nutzer freier, selbst-
bestimmter Offener Kanale sind europaweit ver-
gleichbar und verdienen unser aller Unterstutzung.

von Christian Schurig
Beauftragter fur
Burgermedien der
Direktorenkonferenz der
Landesmedienanstalten
Deutschland
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g1 ZUR KOHMZEFTION 2

2. 1. 1. Zwei Ansatze der Konzeption

Traditionell gibt es zwei Zugangsweisen in der Kon-
zeption von Videoarbeit: einen medienpadagogi-
schen Ansatz, der die Vermittlung von Medien- und
Kommunikationskompetenz anstrebt (prozessorien-
tiert) und einen journalistischen Ansatz, der eine
Gegenoffentlichkeit etablieren mochte (produktori-
entiert). Die Prozessorientierung konzentriert sich
starker auf bildungspolitische Anliegen, die Produkt-
orientierung auf demokratiepolitische Ziele.

Die jeweils gewahlte Grundkonzeption hat Auswir-
kungen auf Organisation (Programmablauf, Sende-
schema u. a.) und technische Infrastruktur (profes-
sionelle oder semi-professionelle Ausstattung) des
Offenen Kanals. Es ist eine der diffizilsten Fragen,
welche Organisationsformen es ermdaglichen, diese
beiden unterschiedlichen Anliegen zu verbinden.

Die beiden Ausrichtungen pragten schon in den
siebziger Jahren die Konzepte der Videobewegung.
Man unterschied video-animation und video-militant.
Dabei ist video-animation prozessorientiert ange-
legt, sucht also vorrangig die Férderung des kreati-
ven Potentials der Nutzerlnnen und mochte perso-
nale Kommunikation und Gemeinschaftserlebnisse
anregen. Video-militant hingegen ist produkt- bzw.
publikumsorientiert und behalt die Trennung von
Programmproduzentinnen und passiven RezipientIn-
nen weitgehend bei.

2. 1. 2. Prozessorientierte Konzeption

Der prozessorientierte Ansatz steht in einer Traditi-
on. Diesbeztglich wegweisend blieb der berihmte
Aufsatz Walter Benjamins zum ,Kindertheater”, den
er 1928 vor dem Hintergrund der Kulturarbeit von
Asja Lacis schrieb. Dieser Essay hatte noch in den
siebziger Jahren einen immensen Einfluss auf die
Zielgruppenarbeit und die Videobewegung. Es wird
darin eine Methode beschrieben, wie man Theater
von Kindern fur Kinder anleiten kann. Die Aus-
fuhrungen gelten aber selbstverstandlich nicht nur
far die Projektarbeit mit Kindern, sondern mutatis
mutandis fur alle Zielgruppen:

Die Auffuhrungen dieses Theaters sind nicht ...
das eigentliche Ziel der angespannten
Kollektivarbeit Hier kommen Auffahrungen
nebenbei, man kénnte sagen: aus

Versehen, zustande ... die auf diese \Weise ein-
mal das grundsétzlich niemals abgeschlossene
Studium unterbrechen. Der Leiter legt auf die-
sen Abschlul3 weniger Wert. |hm kommt es auf
die Spannungen an, welche in solchen Auf-
fuhrungen sich lésen (Benjamin 1891, 765]).

Das Produkt, in unserem Fall die Fernsehsendung,
ist also auch in der prozessorientierten Konzeption
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von Bedeutung, aber nur als eine bestimmte Pha-
se einer langer dauernden Entwicklung.

Die Methode der Animazione beruht auf einem pro-
zessorientierten Ansatz. llse Hanl brachte solche
Modelle schon in den siebziger Jahren aus Italien
nach Wien, die sie den konkreten Anforderungen
entsprechend modifizierte, in Forschung und Leh-
re an der Universitat Wien vertrat und erfolgreich
in der Praxis anwandte. Der Begriff der ,Animazio-
ne” ware eigentlich mit ,Beseelung” zu Ubersetzen.
Es wird dabei versucht, das schopferische Vermo-
gen der Teilnehmerinnen zu entfalten und die
Wahrnehmung zu sensibilisieren, wodurch auch
eine Starkung der Personlichkeitsentwicklung
erzielt werden soll. Das Wiener Modell der Anima-
zione betont die konstruktive Arbeit in der Gruppe
und den gruppendynamischen Prozess:

Animazione ist also Zielgruppenarbeit, die zur
Férderung der kreativen und reflexiven Mdéglich-
keiten der einzelnen Gruppenmitglieder dient ...

Das Ziel der animatorischen Gruppenarbeit ist
das Finden von realitdtsbezogenen Lésungen

der durch die Analyse bewul3tgewordenen Pro-
bleme. Im Vordergrund steht das Gruppener-
lebnis: Selbstbestimmung und Freude am Spiel.

Wichtigstes Moment zu Beginn der Arbeit ist
die Kreativierung und Gruppenbildung: Persén-
lichkeitsentfaltung durch das Freilegen der krea-
tiven Medglichkeiten. Durch das schépferische
Nachgestalten wird die Umwelt nicht als etwas
Determiniertes, sondern als etwas Verdnderba-
res erfahren (Hanl 1975, 63f)

Im Zentrum der Arbeit von llse Hanl standen For-
men der theatralen Animazione, die man aufgrund
der inzwischen fortgeschrittenen Entwicklung der
Neuen Medien sinnvall als Videoanimazione weiter-
fuhren muss.

2. 1. 3 Produktorientierte Konzeption

Die bekannteste Darlegung des produktorientierten
Ansatzes stammt von Hans Magnus Enzensberger.
Mit seinem ,Baukasten zu einer Theorie der Medi-
en” nahm er entscheidenden Einfluss auf die alter-
native Medienarbeit der siebziger Jahre (Enzensber-
ger 1870). Er skizzierte darin das gesellschaftsver-
andernde Potential der elektronischen Medien, die
fur ihn Instrumente sind, um einen Hort an
Gegenoffentlichkeit zu bilden. In seinem spéateren
Aufsatz ,Das Nullmedium® distanzierte sich Enzens-
berger allerdings von dieser Erwartungshaltung
(Enzensberger 1988).

Enzensbergers Thesen werden verstandlicher,
wenn man sie vor dem Hintergrund der Erfahrun-
gen von Gunter Wallraff liest. Wallraff hatte

immer wieder groBe Schwierigkeiten, seine ::_::_
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investigativen Reportagen zum Thema
::- Arbeitswelt zu verdffentlichen. Pressekon-

zentration und Einflussnahme der Werbe-

kunden schafften enorme Barrieren (VWall-
raff 1970, 130-158). In diesem Zusammenhang
betrachtet, wird klar, welchen Stellenwert nicht-
kommerzielle Medien einnehmen sollen. Nur im Fal-
le der Unabhangigkeit von \Werbeeinnahmen kann
gewahrleistet werden, dass keine Zensur ausgeubt
wird.

2. 1. 4. Zur Konzeption der Offenen Kanale in
Deutschland

Offene Kanale wurden in Deutschland bisher insge-
samt starker als Bildungsinstitution verstanden und
eingerichtet, denn als alternative Fernsehsender.
Sie sind also vermehrt prozessorientiert ausgerich-
tet. Man bekennt sich ausdrtcklich zum Prinzip der
uneingeschrankten Zugangsoffenheit fur Produkti-
onsmittel und Sendeplatze. Das findet seinen Aus-
druck im Prinzip des first come / first served, das
weniger publikumsorientiert ist, vielmehr den
gleichberechtigten Zugang der Nutzerlnnen férdern
mdchte.

Offene Kanéale und der NRW-Burgerfunk (Burgerra-
dios in Nordrhein-VWestfalen) betonen ausdrucklich
den Unterschied zu den freien Radios. Diese defi-
nieren sich namlich als nicht-kommerzielle Lokalra-
dios und betonen die Funktion der publizistischen
Erganzung. Der Zugang wird hierbei in der Regel
durch Absprachen in einem Plenum oder einem
Gremium beschrankt. Vorbild fur die freien Radios
wurde in Deutschland das Radio Dreyeckland in
Freiburg. Gemeinsam ist allen Burgermedien (Offe-
nen Kanalen und nicht-kommmerziellen Lokalradios)
allerdings das Anliegen als ein dritter Weg des
Rundfunks, Meinungen eine Plattform zu bieten, die
in den konventionellen (&ffentlich-rechtlichen und pri-
vaten) Medien unterreprasentiert sind.

Schon die Regeln, die die Expertengruppe Offener
Kanal 1979 entwickelte, setzten feine Akzente
bezuglich der konzeptionellen Ausrichtung. Man
fand zu einer grundsatzlichen Bestimmung: ,Der OK
soll kein ,Programm® sein, sondern neues kommu-
nikatives Verhalten” (Der Offene Kanal 1982, 36)
und betonte die Bedeutung der Betreuung durch
sogenannte ,Kommunikationshelfer®. Eingehend
wurde dabei auch die Frage diskutiert, ob vor allem
Beitrage von Gruppen den Offenen Kanal bestim-
men sollen oder ob Einzelburgerinnen auf die glei-
che Weise ermutigt und unterstutzt werden, den
Offenen Kanal zu nutzen. Obwohl in der Experten-
gruppe Einigkeit daruber bestand, dass die Kom-
munikation zwischen Gruppen den Zielsetzungen
des OK eher entspricht, tberwogen die Argumente
fur die Gleichbehandlung von Individualnutzerinnen.

Bei der Formulierung der Ziele Offener Kanale
bemuhte sich die Expertengruppe Offener Kanal
allerdings um eine Verbindung der beiden grundle-

genden Prinzipien: Die ,Qualifizierung der lokalen
Kommunikation” betont die Publikumsorientierung.
Die ,soziale Qualifizierung von Biirgern® hingegen
den Aspekt des sozialen Lernens und des Erlernens
von Sozialtechniken durch Erfahrungen, die bei der
Tatigkeit im Offenen Kanal gesammelt werden. Die
~kommunikative Qualifizierung von Rezipienten’
betont den Rollenwechsel von Fernsehkonsumentin-
nen zu Offenen-Kanal-Produzentlnnen, was die Kom-
petenz der Rezipientlnnen gegenuber Massenmedi-
en bzw. offentlicher Kommunikation starken soll,
somit medienpadagogische Aufgaben erfullt (Der
Offene Kanal 1982, 30ff).

3

Die Betonung hinsichtlich der konzeptionellen Aus-
richtung unterscheidet sich aber in den jeweiligen
Bundeslandern. So stehen in Rheinland-Pfalz und
noch starker in Sachsen die Nutzerin und der Nut-
zer im Vordergrund, die Kommunikationskompetenz
erwerben und Erfahrungen im Umgang mit den
Neuen Medien sammeln. In Niedersachsen hinge-
gen versteht man den Offenen Kanal als ein Medi-
um, das auch wichtige lokalpublizistische Komple-
mentarfunktionen tbernimmt, somit vermehrt pro-
duktorientiert agiert, wobei man durchaus auf die
strukturellen Bedurfnisse in den landlichen Regio-
nen reagiert.

Allerdings bemerkte Ulrich Kamp, der langjahrige
Leiter der Werkstatt Offener Kanale Rheinland-
Pfalz, zu recht:

Natiirlich ist die Sendung, das Produkt, die Sah-
ne auf dem Kuchen ... Ich will hier nicht die alten
und herbeigeredeten Antagonismen von ,produk-
torientierter” und ,prozessorientierter” Medien-
arbeit wieder aus der Rumpelkammer holen, die
bei denen so endlos beliebt sind, die sich Rea-
litdten nur in Gegensétzen vorstellen kénnen und
denen Ambiguitdten ein Graus sind

(Kamp 1997, 124).

Tatsachlich hat sich die Konzeption der Offenen
Kanale in Deutschland im Laufe ihrer mehr als funf-
zehnjahrigen Geschichte organisch weiterent-
wickelt. Man kann als Resumee bemerken: First
come / first served, das Prinzip der Warteschlan-
ge, war zu Beginn ein naturlicher Mechanismus,
der trachtete, moglichst viele Menschen zur Nut-
zung des Offenen Kanals einzuladen. Im Laufe der
Jahre bildeten sich allerdings OK-Communities her-
aus, deren Bedurfnisse bertcksichtigt werden mus-
sen. Um diesen zu entsprechen, hat man in zahl-
reichen Offenen Kanalen feste Sendeplatze und
Sendeschienen eingerichtet. Dies betrifft beispiels-
weise die Offenen Kanale in Hamburg und Berlin,
also in Stadten, die groBenmaBig mit Wien ver-
gleichbar sind. Die festen Sendeplatze betreffen
allerdings nur 30 - 50 % der Sendezeit, so dass der
gleichberechtigte Zugang gewahrt bleibt. Insge-
samt ist ein starkerer Trend zur Zielgruppenarbeit
festzustellen, die Uber feste Sendeplatze

auch vermehrt das Publikum ansprechen

mdochte. Aullerdem darf man nicht verges- ::'::'
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sen, dass Offene Kanale eine wichtige
::'::' Plattform far sprachliche Minderheiten
darstellen, die jedenfalls fur die jeweilige
Gemeinschaft wichtige Informationsfunktionen tber-
nehmen, somit auch produktorientiert arbeiten.

von Johannes Schiitz

.2 WESEHMTLICHE AHLIECEN

Im internationalen Vergleich wurde die Notwendig-
keit Offener Kanale vor allem durch zwei Argumen-
tationslinien begrundet: In den siebziger und achtzi-
ger Jahren forderte man, mit dem Offenen Kanal
das Recht auf freie MeinungsauBerung zu realisie-
ren. In den neunziger Jahren bewiesen die Offenen
Kanale ihren Wert im Hinblick auf die Vermittlung
von Medienkompetenz.

2. 2. 1. Offene Kanale als demokratiepolitische
Initiative

In den siebziger und achtziger Jahren war das
Grundrecht auf freie Meinungsaullerung die zentra-
le Argumentation fur die Notwendigkeit Offener
Kanale. In Deutschland bezieht man sich dabei auf
Artikel 5 des Grundgesetzes, der die Meinungs-,
Informations- und Pressefreiheit regelt: ,Jeder hat
das Recht, seine Meinung in Wort, Schrift und Bild
frei zu dulBern und zu verbreiten und sich aus allge-
mein zugé&nglichen Guellen ungehindert zu unter-
richten”,

Auch in den USA bildet das First Amendment die
gesetzliche Grundlage der Offenen Kanale (Public
Access Channels): ,Congress shall make no law ...
abridging the freedom of speech”.

Diese Grundsatze finden sich in Ubereinstimmung
mit Art. 19 der Universal Declaration of Human
Rights der Vereinten Nationen vom 10. 12. 1948,
der die Meinungs- und Informationsfreiheit festlegt:

Jeder hat das Recht auf Meinungsfreiheit und
freie Meinungs&ulBerung; dieses Recht schliel3t
die Freiheit ein, Meinungen ungehindert
anzuhdngen sowie Uber Medien jeder Art und
ohne Rudcksicht auf Grenzen Informationen und
Gedankengut zu suchen, zu empfangen und zu
verbreiten.

In der Charta der Grundrechte der Europaischen
Union vom 18. 12. 2000 regelt Artikel 11 die Frei-
heit der Meinungsaulerung und Informationsfrei-
heit:

=1
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von Johannes Schiitz

Jede Person hat das Recht auf freie Meinungs-
dulBerung. Dieses Recht schliel3t die Meinungs-
freiheit und die Freiheit ein, Informationen und
Ideen ohne behdérdliche Eingriffe und ohne Rlick-
sicht auf Staatsgrenzen zu empfangen und wei-
terzugeben.

Gerhard Vowe und Gernot Wersig rieten in der

frthen Phase der Diskussion um die Verkabelung,

dass man ,die Chancen des Kabels nutzen” sollte.

In ihrem Aufsatz sehen sie durch den Einsatz der

zur Verfugung stehenden Technik, die Maglichkeit

krisenhaften Symptomen der reprasentativen

Demokratie entgegenwirken zu kénnen. Dies musse
durch partizipatorische Dynamik geschehen. Aller-
dings stellt der partizipative VWeg héchste Anforde-
rungen an das gesellschaftliche Kommunikationssy-
stem. Ein diesbezuglicher Lésungsvorschlag ist
auch bei Vowe und WWersig, der Einsatz von Lokal-
fernsehen mit Burgerbeteiligung (Vowe/Wer-
sig1983, 127), was dem Begriff des Offenen
Kanals entspricht.

In Deutschland wurde dieses demokratiepolitische
Prinzip angesichts der Veranderungen in der Medi-
en- und Informationsgesellschaft zu einem Anliegen
der Bundespolitik. Michael Naumann &uBerte sich
in seiner Funktion als Staatsminister im Bundes-
kanzleramt fur Kultur und Medien 19989 bezuglich
der gesellschaftlichen Bedeutung Offener Kanale
folgendermafen:

Zu den Schwerpunkten meiner Arbeit gehért
neben den traditionellen Aufgaben der Medien-
politik — beispielsweise der Garantie der Presse-
und Rundfunkfreiheit sowie der Sicherung der
Meinungsfreiheit und -vielfalt — die politische
Gestaltung des Wegs in die Informationsgesell-
schaft. Medienpaolitik ist immer auch in hohem
MalBe Gesellschaftspolitik. Die Bundesregierung
sieht es dementsprechend als ihre Aufgabe an,
den tiefgreifenden kommunikationstechnischen
Wandel umfassend zu gestalten und zu beglei-
ten. Dazu gehort, die Teilhabe der Biirger an den
neuen Kommunikationsmaoglichkeiten zu

sichern. Wir werden dafir sorgen, dal3

die in der Verfassung verankerten Grund- ::'::'
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::.::- rechte auch in der Informationsgesell-

schaft garantiert bleiben
(Connex 1999.1, 8)

Der Arbeitskreis Offene Kanéle / Bidrgerrundfunk
(AKOK]) der Direktorenkonferenz der Landesmedien-
anstalten in Deutschland hat in einem Grundsatzpa-
pier, das am 8. Marz 2001 beschlossen wurde,
bezuglich der demokratischen Funktion Offener
Kanale festgehalten:

In einer Demokratie dienen Medien zentral der
gesellschaftlichen Meinungs- und Willensbildung,
also einem offenen Aushandlungsprozess wider-
streitender Interessen, in dem alle zu Wort kom-
men kénnen missen. Das bedeutet, dass ein
demokratisches Gesellschaftssystem nur so gut
funktionieren kann, wie dessen Medien zugéng-
lich sind (...] Freien und unmittelbaren Zugang zu
den Massenmedien Fernsehen und Hérfunk bie-
ten in Deutschland nur die Birgermedien. Sie
ermdglichen an inzwischen mehreren hundert
Standorten allen Interessierten, sich mit selbst-
bestimmten Inhalten, mit eigenen Anliegen und
Meinungen an eine lokale bzw. regionale Offent-
lichkeit zu wenden. Bidrgermedien liefern damit
eine Plattform fur eine demokratische Kommuni-
kationskultur; die weder die privat-kommerziellen
noch die &éffentlich-rechtlichen Rundfunkanbieter
im Lokalen anzubieten vermdgen (Subsidiaritéts-
prinzip). Neben einer partizipativen nehmen sie
aber auch eine integrative Funktion wahr, die
sich zum Beispiel in der Férderung des interkul-
turellen Dialogs ausdrdckt.

2. 2. 2. Offene Kanale als bildungspolitische
Initiative

Schlusselqualifikation Medienkompetenz

Medienkompetenz ist zu einer Schlusselgualifikation
geworden, die die internationale VWettbewerbsfahig-
keit eines Landes sicherstellen soll und bei der
Standortfrage zunehmende Bedeutung erhalt. In
zahlreichen europaischen Landern hat man diesbe-
zuglich mit MaBnahmen reagiert.

Bedenkt man die wachsende Wissenskluft in der
Medien- und Informationsgesellschaft, die unter
dem Begriff des Digital Divide untersucht wird, darf
man dabei den Bezug zur Sozialpolitik nicht Gberse-
hen. Sozial benachteiligte Gruppierungen, die nur
tuber einen eingeschrankten Zugang zu den Neuen
Medien verfugen, bedurfen besonderer bildungspo-
litischer Berucksichtigung. Das Bestehen in der
Informationsgesellschaft darf nicht an eine finanziel-
le Selektion gekoppelt sein. Die Vermittlung von
media literacy wird somit zu einem wichtigen Akti-
onsfeld am Beginn des neuen Jahrhunderts.

Die Aufgabenfelder der Medienkompetenzvermitt-
lung sind vielfaltig. Es beginnt mit grundlegenden
Kenntnissen im Bereich des Internets, bezieht sich

aber auch auf Rechercheverfahren und Multimedia-
Anwendungen. Webdesign und die Fahigkeit, einen
Videobeitrag ins Netz zu stellen, sind genauso Teil
der Medienkompetenz, wie Erfahrungen mit der
Produktionsweise eines Videofilms (Dramaturgie,
Kamerafuhrung, Schnittplatz), der Einblick in die
Strukturen des Fernsehens und das Wissen um
Prinzipien der Offentlichkeitsarbeit.

Beispiele fur die Vermittlung von media literacy bie-
tet auch die Arbeit von Augusto Boal. Angeregt
durch Paulo Freires ,,P&ddagogik der Unterdriickten”
setzt er verschiedene Techniken ein. Interessant ist
beispielsweise ein Verfahren, das er ,Zeitungsthea-
ter” nennt. Dabei soll die mangelhafte Objektivitat
des Journalismus decouvriert werden. Das beginnt
bei der Frage, auf welcher Seite, in welchem
Zusammenhang Meldungen verdéffentlicht werden,
bis zur Analyse der Schrifttype, der Schlagzeile, der
Karikaturen und Grafiken. Alphabetisierung bedeu-
tet bei Boal auch, dass man mit den Techniken des
Journalismus vertraut gemacht wird: etwa mit der
Unterschlagung wesentlicher Informationen. Oft
genugt es, ein Wort oder einen Satz auszulassen,
um einer Meldung einen gé&nzlich anderen Sinn zu
geben. Eine Meldung erganzen hei3t, die notwendi-
gen Hintergrundinformationen hinzuftigen. Es geht
also um Quellenkritik. All das wird den Teilnehme-
rinnen in Boals Workshops vermittelt, wobei die
Entwicklung des Bewusstseins im Mittelpunkt steht,
so dass eine demokratische Handlungsfahigkeit
ermoglicht wird. (Boal 1980, 28ff).

Dies ist schon deshalb nétig, weil es dabei um mehr
geht als um die rein technischen Kenntnisse. Die
Medien- und Informationsgesellschaft zeigt sich
zunehmend als ein Labyrinth, in dem man Orientie-
rungspunkte anbieten muss, eine Art von Karto-
graphie. Dabei geht es auch um soziale Qualifizie-
rung und eine umfassende Kommunikationskompe-
tenz:

Wie geht man mit der ungezugelten Informations-
flut um?

Wie organisiert man sein Leben in der Wissens-
und Informationsgesellschaft?

Wie bewertet man Quellen?

Aufarbeitung der Medienerfahrung
Medienpadagogische Anliegen: Transparenz des
Mediums Fernsehen

Der Weg soll von einer reinen Informationsgesell-
schaft zu einer neuen Wissenskultur fuhren, die
auch den sozialen Erfahrungsaustausch bertcksich-
tigt.

Digital Divide in Osterreich

Das Leben unter den Bedingungen der rasanten
Entwicklung in der Informations- und Kommunikati-
onsgesellschaft stand auch im Miittelpunkt einer
Umfrage, die das Linzer Meinungsfor-
schungsinstitut IMAS im Dezember 2000
durchfthrte. Man wollte wissen, mit welchen ::'::-

s

Website: http://www.ok-wien.at, email: team@ok-wien.at



Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

.

Gefuhlen und Einstellungen die Osterrei-
::' cherlnnen darauf reagieren und fur wie

kompetent sie sich diesbezuglich halten.
Der genaue Titel lautete ,Probleme des technischen
Wandels”. Es wurden 1000 Personen befragt, die
statistisch reprasentativ fur die ©sterreichische
Bevolkerung ab 16 Jahren ausgewahlt wurden.

IMAS stellte fest: 54 Prozent der Osterreicherinnen
fuhlen sich Uberfordert und haben die Empfindung,
dass das Tempo des Fortschritts zu hoch ist.
Besonders gilt dies fur Landwirte (79 Prozent), ein-
fache Arbeiterlnnen und Angehdérige der Generation
uber 50. Es wird also auch hier die Befurchtung
bestatigt, dass sich die Wissenskluft, das soge-
nannte digital gap, durch die Entwicklung der Infor-
mationstechnologien und der Neuen Medien ver-
groBert. Allerdings gibt es in allen demografischen
Gruppierungen beachtlich starke Anteile, die betrof-
fen sind. Auch 37 Prozent der Maturantlnnen und
Akademikerinnen &ulBBern, dass sie nicht mehr mit-
halten kannen.

Weiters erkundigte sich IMAS nach dem Verstand-
nis gangiger Begriffe. Man wollte wissen, welche
Ausdrucke die Befragten ziemlich genau erklaren
kénnten und bei welchen Termini Schwierigkeiten
bestehen. Die Ergebnisse sind ernuchternd: Nicht
einmal jede/r Zweite der Befragten denkt in der
Lage zu sein, Begriffe wie ,Software”, ,E-Mail* oder
,.CD-Rom”“ zu beschreiben. Noch schlechter steht
es bei der Deutbarkeit von ,Homepage” oder ,\Web-
site“. Ausfuhrliche Ergebnisse und Tabellen der
Umfrage finden sich auf der Homepage von IMAS
im IMAS-report vom Janner 2001. (Die Liste der
einzelnen Nummern des IMAS-reports findet man
unter http://www.imas-international.com /insti-
tut_report.htm)

Exkurs: Férderung der Informationskompetenz

Informationskompetenz ist ein Teilgebiet der
Medienkompetenz und bezieht sich wesentlich auf
die Kenntnisse von Recherchetechniken. Die Digita-
lisierung der Bibliotheken hat diesbezuglich in den
vergangenen funf bis zehn Jahren eine revolutiona-
re Entwicklung eingeleitet: Eine Fulle von hochwerti-
gen Datenbanken und Informationsknotenpunkten
im Internet stehen zur Verfugung. Der Uberblick
uber das rapid wachsende Angebot bleibt derzeit
aber Expertlnnen vorbehalten, die ein neues Berufs-
feld besetzen: Informationsbroker.

Im Juni 2001 wurde von der Sozialforschungsstelle
Dortmund eine Studie vorgelegt, die im Auftrag des
deutschen Bundesministeriums fur Bildung und For-
schung entstand: Nutzung elektronischer wissen-
schaftlicher Information in der Hochschulausbil-
dung. Dabei bezog man sich auf die Bedurfnisse
des Arbeitsmarktes, denn Unternehmen beklagen
zunehmend Wettbewerbsnachteile durch die man-
gelhafte Informations- und Wissensmanagement-
kompetenz von Hochschulabsolventinnen:

i
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Sie sehen, dass viele Berufsanfénger/innen
derzeit (lber keinerlei Wissensmanagement-
Kompetenzen verfigen. Vor allem in grol3en
Unternehmen gilt der Nachweis der Kompetenz
in der Nutzung elektronischer wissenschaftli-
cher Informationsmedien zunehmend als
Schlusselqualifikation (Sozialforschungsstelle
2001, 2286).

Man bedauert den Ruckstand, den Deutschland im
Vergleich mit den USA und den skandinavischen
Landern aufzuweisen hat, wo die Hochschulen die
Informationskompetenz der Studierenden in Hin-
blick auf die noch zunehmenden Anforderungen
der Unternehmen aufbauen und praxisnah vermit-
teln. Die Studie zahlt zahlreiche MalBnahmen auf,
um die diesbeztgliche Ausbildung an deutschen
Hochschulen zu verbessern.

Trotz dieser Bedenken in Hinblick auf die interna-
tionale VWettbewerbsfahigkeit, hat man in Deutsch-
land, wie wir in der Folge noch ausftihren werden,
in den vergangenen Jahren vorbildliche Initiativen
im Bereich Medienkompetenzvermittlung eingelei-
tet. Die diesbeztgliche Institutionalisierung ist
gegenuber Osterreich weit fortgeschritten. Auch in
der universitaren Ausbildung werden in Osterreich
keine vergleichbaren Schritte gesetzt.

Medienkompetenzvermittiung als Konzept Offener
Kanéle

In Deutschland und in zahlreichen anderen européi-
schen Landern werden Offene Kanéale bewusst und
offensiv als Instrumente zur Vermittlung von
Medienkompetenz eingesetzt und gefordert. |hre
offene Konzeption ermoglicht es, sich an breite Tei-
le der Bevdlkerung zu wenden, sozial benachteiligte
Gruppierungen einzubeziehen, sowie Kinder und
Jugendliche im Rahmen medienpadagogischer Pro-
jekte besonders zu berucksichtigen.

Schon fruh betonte Michael Barrett, der in England
bereits in den siebziger Jahren, Projekte mit Offe-
nen Kanalen organisierte, deren bildungspolitische
Bedeutung. Er sprach damals von ,A Fourth Func-
tion for Television®. Dabei bezieht er sich auf den
offentlichen Auftrag des Fernsehens mit den drei
Kernaufgaben: Information, Unterhaltung, Bildung.
Eine vierte Funktion wird nétig: ,to enable people to
communicate”, also Vermittlung von Kommunikati-
onskompetenz durch Forderung der Partizipation
(Barrett 1980, 2B65).

In der Bundesrepublik Deutschland wurde die Exper-
tengruppe Offener Kanal gebildet, die 1979
Grundlagen fur Offene Kanale entwickelte. Als
wesentliche Aufgabe des Offenen Kanals wurde
dabei bestimmt: ,die kommunikative Kompe-

tenz der Rezipienten gegeniiber Massenme-

dien bzw. &ffentlicher Kormmunikation zu star- ::'::'
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ken und besonders bei jenen Nutzergrup-

::' pen zu verbessern, die im Massenkommu-
nikationsprozel3 benachteiligt sind” (Der
Offene Kanal 1982, 32).

Seit Mitte der neunziger Jahre diskutiert man sol-
che Forderungen zunehmend unter dem Begriff der
Medienkompetenzvermittlung und die in den letzten
20 Jahren entstandene Dominanz der neuen
Medientechnologien in unserer Gesellschaft fuhrte
dazu, dass diesbeztgliche Bemuhungen in den Offe-
nen Kanalen intensiviert wurden.

Die Direktorenkonferenz der Landesmedienanstal-
ten (DLM) hat auf ihrer Sitzung in Frankfurt am
Main am 21. Februar 2000 mit Bezug auf die
standig wachsende Bedeutung der Medienkompe-
tenz beschlossen, dass dieses Sachgebiet eine
eigene Plattform erhalt. Das Thema Medienkompe-
tenz wurde bei der Gemeinsamen Stelle Jugend-
schutz und Programm der DLM mit engem Bezug
zum Arbeitskreis Offene Kanale angesiedelt.

In einem Positionspapier des Arbeitskreises Offene
Kanale / Burgerrundfunk (AKOK) der DLM vom 9.
11. 2000 wird die Medienkompetenzvermittlung
als Aufgabe Offener Kanale betont:

Die Kompetenz, Medien zu durchschauen, sie
far eigene Interessen zu nutzen und sie mitzuge-
stalten, wird in Zukunft fur die Einzelne und den
Einzelnen wichtige Voraussetzung sein, um sich
(weiterhin] aktiv am gesellschaftlichen Leben zu
beteiligen. Der Vermittlung von Medienkompe-
tenz, vor allem im Bildungs- und beruflichen
Bereich, kommt daher eine entscheidende Rolle
in der sich entwickelnden Informationsgesell-
schaft zu ... Die Birgermedien in Deutschland
(im Horfunk und Fernsehen Offene Kanéle,
NRBW-Bturgerfunk, nicht kommerzielle Lokalradi-
os, Aus- und Fortbildungskanéle, Campusfunk]
vermitteln bereits seit Jahren Medienkompetenz
far breite Bevélkerungsschichten. Damit machen
die zugangsoffenen, regionalen, werbefreien
Biirgersender in Hérfunk und Fernsehen nicht
nur konkrete Angebote an Einzelne oder Gruppen
zur Nutzung des Rechts auf Meinungsfreiheit,
sondern leisten umfassende medienp&dagogi-
sche Arbeit.

Michael Naumann &ulBerte sich als Staatsminister
im Bundeskanzleramt fur Kultur und Medien 1999
im schon erwahnten Interview auch zur bildungspo-
litischen Bedeutung der Vermittlung vom Medien-
kompetenz:

Die Bundesregierung versteht ... den Begriff der
Medienkompetenz  sehr umfassend und
beschrénkt ihn keineswegs auf eine technisch-
wirtschaftliche Handhabung oder gar nur auf die
Forderung "Computerkurse fuar alle”. Unter
Medienkompetenz verstehe ich fur jeden einzel-
nen das aktive Sehen, Héren und Lesen, effekti-
ve Nutzen und kreative Gestalten von Medien.

Fur die Gesellschaft heilit Medienkompetenz
aber auch die Schaffung entsprechender Rah-
menbedingungen, die mdglichst vielen sozialen
Gruppen ermdglichen, sich dber relevante
Medienentwicklungen zu informieren, sich
bewul3t neue Angebote anzueignen und aktiv an
der Gestaltung der Informationsgesellschaft teil-
zunehmen (Connex 1999.1, 9).

Und Michael Naumann betrachtet die Offenen
Kanale als ein Instrument, das zur Umsetzung die-
ser Anliegen geeignet ist, denn man ,erhalt durch
die Arbeit in den Offenen Kanalen und den nicht-
kommerziellen Radios einen direkten Eindruck von
den Strukturgesetzen der Medienproduktion und
der Medienrezeption. Damit leisten sie ihren Bei-
trag zur Vermittlung eines reflektierten Umgangs
mit den Medien” (Connex 1999.1, 9).

Der Staatsvertrag uber den Rundfunk im vereinten
Deutschland in der Fassung des funften Rund-
funkanderungsstaatsvertrages, der seit 1. Januar
2001 in Kraft ist, sieht ausdrucklich vor, dass Offe-
ne Kanale und Projekte zur Forderung von Medien-
kompetenz aus einem Anteil an der Rundfunkge-
bthr finanziert werden kénnen. Der offentliche Auf-
trag wird hier also neu definiert, ganz so wie es
Michael Barrett schon in den siebziger Jahren als
notwendig befand.

2.2.3. Medienkompetenzvermittlung in Offenen
Kanalen: Ein Uberblick

Die Offenen Kanale in Deutschland haben sich mitt-
lerweile an tber 70 Standorten zu wichtigen lokalen
und regionalen Zentren zur Vermittlung von Medien-
kompetenz entwickelt. Oft in Zusammenarbeit mit
Einrichtungen der Schul-, Hochschul- und Erwach-
senenbildung bieten die Offenen Kanale qualifizierte,
praxisorientierte Bildungsangebote fur breite Bevol-
kerungsschichten, Multiplikatorinnen oder Beruf-
seinsteigerlnnen. Besondere Beachtung verdienen
dabei die Initiativen in Nordrhein-\VWestfalen.

Berlin

In der Vermittlung von Medienkompetenz sieht der
Offene Kanal Berlin einen besonderen Schwerpunkt
seiner Arbeit. Die Nutzerlnnen erhalten bei der Her-
stellung der Beitrage technische und personelle
Unterstutzung durch die Mitarbeiterinnen des Offe-
nen Kanals Berlin. Taglich wird in der Sendeschiene
~Jugend und Schule” im Radio und Fernsehen Sen-
dezeit von einer Stunde zur Verfugung gestellt. Das
Betreuungs- und Sendeangebot wird von einer Viel-
zahl von Einrichtungen aus dem schulischen und
auBerschulischen Bereich genutzt.

Bremen

Seit dem Sendestart des Offenen Kanals Bre-
men werden in den Sommerferien VVork- ::'::-
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shops angeboten, in denen Kinder und
::'::' Jugendliche eigene Fernsehbeitrage

erstellen und senden.
In den Bremerhavener Stadtteilen Grunhofe und
Wulsdorf existieren in Kooperation mit Kulturladen
Medienwerkstatten mit unterschiedlichen kulturel-
len und integrativen Zielsetzungen, u.. a. ein Projekt
mit Arbeitslosen, das den Aufbau einer Redaktion
vorsieht, mit der Zielsetzung, ein regelmaliges Ser-

vice-Programm fur arbeitslose Burgerinnen und
Burger im OK-Horfunk in Bremerhaven zu senden.

Zur Burgerschaftswahl 1995 und 1999 sowie zur
Wahl der Stadtverordneten 13999 fuhrte der Offene
Kanal Bremen in Kooperation mit Bremer Schulen
ein eigenes \Wahlstudio (live aus der Bremischen
Burgerschaft) durch. Eigene Prognosen, eigene
Hochrechnungen (durchgeftuhrt von Informatik-Kur-
sen an Bremer Schulen) wurden in diese Sendung
integriert. Die gesamte Fernsehtechnik wurde
ebenfalls von Schulerinnen und Schulern bedient.

Studierende der Hochschule fur Sozialwesen
betreuten in Zusammenarbeit mit dem OK Bremen
eine Videoredaktion in der Jugendvollzugsanstalt
Blockland, in der 15 - bis 23-jahrige Strafgefange-
ne inhaftiert sind. Die Haftlinge gestalteten einen
Beitrag der ihre Lebenssituation vermitteln sollte.
Sie erwarben dabei Qualifikationen im Bereich Fern-
sehen und Video, sowohl im technischen als auch
im redaktionellen und gestaltenden Bereich und
gewannen soziale Kompetenzen..

Hamburg

Besonders hervorzuheben ist das von der HAM
(Hamburger Landesmedienanstalt) angeregte und
inzwischen gemeinsam mit der Hamburger Schul-
behorde geférderte Projekt "Schiler machen Fern-
sehen”. Im Rahmen dieses medienpadagogisch
betreuten Projekts wird von Hamburger Schilerin-
nen und Schulern eine wochentliche Magazinsen-
dung in eigener Regie erarbeitet und live im Offenen
Kanal ausgestrahlt. Am 5. Juni 2002 hat der HAM-
Vorstand beschlossen, das seit mehreren Jahren
erfolgreiche Medienkompetenz-Projekt ab 1. August
2002 fur ein weiteres Jahr mit 37.500 Euro zu for-
dern. Das Projekt soll wie bisher Schulerinnen und
Schulern ab 14 Jahren das journalistische und pro-
duktionstechnische Handwerkszeug vermitteln.

Hessen

Der Verein Blickwechsel fuhrt im Offenen Kanal Kas-
sel medienpraktische Veranstaltungen fur Jugendli-
che durch. Auch das Mitte 1998 gestartete
Modellprojekt "Schulerlnnen mischen sich ein”, das
das Ziel verfolgt, Medienp&dagogik in den Schulun-
terricht zu integrieren, nutzt als Plattform den Offe-
nen Kanal Offenbach/Frankfurt.
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Niedersachsen

Im Rahmen der institutionellen Férderung und der
Projektféorderung unterstutzt die NLM (Nieder-
sachsische Landesmedienanstalt) die Burgersen-
der bei MalBnahmen der Berufsorientierung und
Berufsausbildung. Neben Angeboten fur die Ausbil-
dung zum Mediengestalter Bild und Ton und der
Volontarsausbildung, sind in fast allen Burgersen-
dern regelmaBig Schul- und Hochschulpraktikantin-
nen im Rahmen der beruflichen Orientierung tatig.
Die Einrichtung eines regelmaf3igen, zielgruppeno-
rientierten Schulfernsehens mit festen Sendeplat-
zen im Offenen Kanal wurde initiiert. Lehrerlnnen
und Schulerlinnen wurden mit einem umfangrei-
chen Fortbildungsprogramm an die Arbeit des
Offenen Kanals herangefuhrt. Dabei sollte eine
Koordinatorengruppe, die das Kontaktnetz zwi-
schen den Schulen und dem Offenen Kanal bildet
und nach Abschluss des Projektes eigenstandig
das Schulfernsehen tragt, aufgebaut werden. Das
Projekt hat externe Organisationsstrukturen aufge-
baut, die die medienpadagogische Arbeit des Offe-
nen Kanals langfristig unterstutzen. Im Ergebnis
wurde dadurch Fernsehen von Schulerlnnen im
Offenen Kanal institutionalisiert

In Kooperation mit dem Niederséchsischen Lan-
desinstitut fur Fort- und Weiterbildung (NLI) fuhrte
der Offene Fernsehkanal Wolfsburg-Braunschweig
eine einjahrige Fortbildung fur Lehrer und Lehrerin-
nen durch. Ziel war es, die Lehrkrafte als Multipli-
katorlnnen an die Angebote und Mdaglichkeiten
eines Offenen Kanals heranzufuhren und ihnen neue
methodische und didaktische Arbeitsweisen fur den
praktischen Medienunterricht in der Schule zu
eroffnen. Begleitend zum Projekt wurde eine
umfangreiche Materialsammlung fur die Fernseh-
produktion in der Schule erstellt.

Das Projekt Synchron in Kooperation der Bundes-
lander Niedersachsen, Bremen und nordhollandi-
scher Provinzen (Drehnte, Friesland, Overlissel und
Groningen) verbindet Workshops und einen
Video—\VWettbewerb fur Jugendliche aus den benach-
barten Regionen. Jugendlichen soll dabei eine
kunstlerische, kreative und technische Qualifizie-
rung im Bereich Musikvideo-Produktion erméglicht
werden. Die Offenen Kanéale in Niedersachsen bie-
ten Plattform und Infrastruktur fur das Projekt, das
mit rund Euro 50.000,- finanziert wird.

Mitarbeiterinnen im Burgerrundfunk arbeiten mit
unterschiedlichsten Burgergruppen zusammen. Sie
mussen technische, gestalterische und journalisti-
sche Fragen beantworten, den Radio- und Fern-
sehlaien medienrechtliche Grundlagen vermitteln
und den Betrieb eines Horfunk- oder Fernsehsen-
ders organisieren. Zur WWeiterqualifizierung der Mit-
arbeiterinnen, die vor Ort Medienkompetenz ver-
mitteln, veranstaltet die NLM im Rahmen der nord-
deutschen Kooperation fur Burgermedien

(NOKO Burgermedien) im Verbund mit den

norddeutschen Landesmedienanstalten ::'::'
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::. Seminare zu relevanten Burgerfunkthe-
men.

Durch ein speziell fur Frauen ausgerichtetes Fort-
bildungsprogramm hat der Offene Kanal Oldenburg
gezielt zur Forderung der Medienkompetenz von
Frauen beigetragen. Durch spezielle Fortbildungs-
angebote sowie die intensive Begleitung von Frau-
enredaktionsgruppen wurden regelmaBige frau-
enspezifische Sendungen im Radio und Fernsehen
etabliert.

Nordrhein-Westfalen

Aus strukturellen Grunden war Nordrhein-\VWestfa-
len schon in den achtziger Jahren massiv mit der
Arbeitslosigkeitsproblematik konfrontiert. Der Ruhr-
pott bot eben Bergbau und Industrien, die nicht
mehr zeitgemal waren. Gerade in diesem deut-
schen Bundesland hat man reagiert und zahlreiche
Initiativen gesetzt, so dass man hier vorbildliche
Projekte und Institutionen im Bereich Medienkom-
petenzvermittlung findet. Heute ist Nordrhein-\\West-
falen stolz darauf, einer der fuhrenden européai-
schen Standorte der Film- und Fernsehwirtschaft zu
sein. Audiovisuelle Medien (AV-Medien) werden fur
das Land immer wichtiger. Die Zahl der hier ansas-
sigen AV-Firmen ist in zehn Jahren kontinuierlich
gewachsen. Gab es 1980 noch etwa 350 Unter-
nehmen, waren es 1898 bereits 900. Die AV-Bran-
che wird dabei immer junger. 35 Prozent der beste-
henden Firmen wurden zwischen 1985 und 1994
nach der Zulassung privater Sender gegrindet, 31
Prozent der Unternehmen erst nach 1995.

In seiner Regierungserklarung vor dem Landtag
Nordrhein-Westfalen am 30. August 2000 unter
dem Titel: ,Neue Wege - Neue Chancen - Neues
Handeln - Zukunftsland Nordrhein-Westfalen® kun-
digte Ministerprasident Wolfgang Clement an, dass
dieser Weg fortgesetzt wird:

Wir werden mit vielfaltigen MalBnahmen unser
Land als einen herausragenden europé&ischen
Standort far Medienkompetenz, Medien- und IT-
GQualifizierung profilieren und in den kommenden
Jahren bei der Einfahrung digitalen terrestri-
schen Fernsehens und neuer digitaler Medien-
dienste eine Vorreiterrolle dbernehmen.

Die Landesanstalt fur Rundfunk Nordrhein-Westfa-
len (LfR) hat das Ziel, Medienkompetenz als gesell-
schaftlich relevanten Faktor bewusst zu machen
und verstarkt zu etablieren. Die Angebote, die in
Zusammenarbeit mit Kooperationspartnern aus
Forschung und Praxis, Landesmedienanstalten und
anderen Institutionen durchgeftihrt werden, sind
uberwiegend an Multiplikatorlnnen aus der padago-
gischen Arbeit oder an spezielle Zielgruppen (Leh-
rerlnnen, Erzieherinnen, Eltern etc.) adressiert. Die
LfR strebt zudem an, bereits existierende medien-
kompetenzférdernde Institutionen in direkten Kon-
takt miteinander zu bringen und zu vernetzen, um
so den Austausch- und Abstimmungsprozess unter-

einander zu gewahrleisten, zu unterstutzen und zu
beschleunigen. Die Forderung der partizipativen
Medienarbeit durch die Landesanstalt fur Rundfunk
erstreckt sich dabei auch wesentlich auf Offene
Kanale in Kabelanlagen und umfasst neben der
finanziellen Foérderung die Bereitstellung von Infor-
mations- und Beratungsangeboten, von Qualifizie-
rungsmaflnahmen sowie technischer Infrastruktur.
Die Offenen Kanale gelten als Bestandteil der Quali-
fizierungsoffensive der LfR.

Der Offene Kanal Hamm setzt seit 1998 den
Schwerpunkt ,Medienkompetenz far alle® und will
den Nutzerinner und Nutzern auch Kenntnisse im
Bereich Internet vermitteln:

Ktinftig wird der Einsatz des Internet als erstes
wirklich interaktives Massenmedium eine zentra-
le Rolle spielen. Ziel ist, die Teilhabe an den neu-
en elektronischen Medien und ihren erweiterten
Méglichkeiten auf eine mdoglichst breite gesell-
schaftliche Basis zu stellen. Dazu besteht ver-
mehrter Vermittlungsbedarf, um die groBtenteils
noch unzureichend informierten Nutzer mit den
Méglichkeiten der Netzkommunikation vertraut
zu machen (Connex 19398.1).

Umschulung von Bergleuten im Offenen Kanal Mar/

Der Offene Kanal Marl begann Anfang August
1999 mit einer Initiative im Sinne einer Medienbe-
rufsbildungsstelle: 28 ehemalige Bergleute im Alter
zwischen 21 und 40 Jahren nahmen an einer
Umschulung zum ,Kaufmann fir audiovisuelle Medi-
en” mit anerkanntem Abschluss teil. Gemeinsam
mit der Ruhrkohle-Bildungs-GmbH hat der Offene
Kanal Marl das Projekt in Angriff genommen, das
aus Mitteln der Europaischen Union (ESF), des
Arbeitsamts Essen und der Ruhrkohle AG finanziert
wurde. Insgesamt 1,25 Millionen Euro wurden in
die zweijahrige MaBnahme investiert, davon allein
Euro 125.000,- in die zusatzliche Sendetechnik.
Auf dem Lehrplan der Umschulung steht neben
Medientheorie, -kunde und -recht, Marketing und
Offentlichkeitsarbeit auch die intensive Vermittlung
von Know-how in der Medienproduktion. Die neuen
Medienschuler kommen aus allen Sparten des
Bergbaus: aus Maschinen-, Berg- und \Wettertech-
nik, Logistik oder aus kaufmannischen Abteilungen.
Den Strukturwandel in den alten Industrien nennen
einige der fruheren Bergleute als Motive fur ihre
Teilnahme: Im Bergbau sehen sie kaum noch Per-
spektiven, sie suchen nach einer Ausbildung mit
Zukunft.

Marl als Medienknotenpunkt

Marl gilt in der sogenannten Medienlandschaft als
ein Knotenpunkt, sind doch dort mit dem Européi-
schen Zentrum far Medienkompetenz (ecmc), dem
Adolf-Grimme-Institut und dem Offenen Kanal

Marl wichtige Medieninstitutionen beheima- ::.::-
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Leben, Arbeiten und Lernen in der Infor-
::' mationsgesellschaft sind die zentralen The-

men des Europédischen Zentrums fir
Medienkompetenz (ecmc). Gemeinsam mit dem
Europé&ischen Medieninstitut (Dusseldorf) wurde
1988/99 eine systematische Erhebung zu Aktivita-
ten im Bereich der Medienkompetenzférderung in
Europa durchgefuhrt (http://www.ecmc/nem).
Forschungsgegenstand waren die Mitgliedslander
der EU, Norwegen, die Schweiz, sowie landeruber-
greifende européaische Initiativen. Das Projekt wurde
von der Staatskanzlei Nordrhein-VWestfalen gefor-
dert. Es entstand eine Datenbank, die Fakten tuber
europaische Institutionen im Bereich Medienkompe-
tenz bietet und als Grundlage fur die Bildung eines
entsprechenden Netzwerks dient. Im Zentrum
stand die Frage, wie die politisch Verantwortlichen
auf die Herausforderung Informationsgesellschaft
reagieren.

Hintergrundinformation Medienkompetenzvermitt-
lung:
Best-Practice-Projekte aus Nordrhein-Westfalen

Das Pilotprojekt ,Junge Arbeitslose — Neue Per-
spektiven in der Informationsgesellschaft” wurde
vom Europédischen Zentrum fir Medienkompetenz
(ecmc) in Marl in Kooperation mit der Stadt Ober-
hausen organisiert, wobei man versucht, die
Arbeitsmarktchancen sozial benachteiligter Jugend-
licher durch Starkung ihrer Medienkompetenz zu
verbessern. Man arbeitete mit Jugendlichen aus
sozialen Randgruppen, u. a. mit Sonderschulern,
straffallig gewordenen Jugendlichen, turkischen
Madchen. Dabei wurde bestéatigt, dass der Einsatz
von Medienarbeit auch die soziale Handlungskom-
petenz wesentlich verbessert. Die Ergebnisse fin-
den sich unter http://www.ecmc.de/ja. Die Initia-
tive wurde von der Europaischen Kommission geftr-
dert.

Unter dem Titel ,TeleMentoring” vermittelt das
ecmc Mentorinnen und Mentoren aus unterschied-
lichen Berufsfeldern, die Einblick in ihr Arbeitsgebiet
ermoglichen. Die Kontakte mit Jugendlichen, die
von Arbeitslosigkeit bedroht sind, erfolgen per E-
Mail. Die Infrastruktur wird den Jugendlichen in
speziellen Internetcafés geboten, in denen Betreue-
rinnen die notige Hilfestellung bei der Vermittlung
von Medienkompetenz bieten. Das Projekt wird vom
Landesarbeitsamt und dem Arbeitsministerium
gefordert, wobei man Mittel aus dem Européaischen
Sozialfonds verwendet.

(http: / /www.telementoring-nrw.de)

Das Institut fir berufliche Bildung, Arbeitsmarkt-
und Sozialpolitik (INBAS) in Offenbach/Main sucht
die Situation benachteiligter Jugendlicher zu for-
dern, indem sie ihnen die systematische und pro-
fessionelle Nutzung der Informations- und Kommu-
nikationstechnologien ermoglicht und vermittelt.
(http: //www.inbas.com)
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I-Jump ist ein interkulturelles Jugendmedienprojekt
der Jugendberatung der Arbeiterwohlfahrt in Dus-
seldorf und moéchte u. a. Basiswissen und Routine
im Umgang mit Neuen Medien vermitteln und Ori-
entierung im Umgang mit der Informationsflut in
der Mediengesellschaft anbieten. (http://www.i-
jump.de)

mekonet, das Medienkompetenz-Netzwerk, ist ein
Projekt des ecmc, in dem man sucht Burgerinnen
und Burgern in Nordrhein-Westfalen Wissen und
Maoglichkeiten der klassischen und Neuen Medien
zuganglich zu machen. Insbesondere mochte man
Chancengleichheit fur benachteiligte Personen-
gruppen und Gebiete verwirklichen. Man strebt
danach, ein Netzwerk aufzubauen, das nicht-kom-
merzielle Informations-, Beratungs- und Entwick-
lungsfunktionen fur Medienkompetenz realisieren
hilft. (http://www.mekonet.de)

Das Netzwerk Digitale Chancen, das in Deutsch-
land mit Unterstutzung des Bundesministeriums
fur Wirtschaft und Technologie betrieben wird,
mochte u. a. benachteiligten Kindern und Jugend-
lichen Lernorte bieten und auf diese VWeise dem
Digital Divide, der wachsenden Wissenskluft im
Medien- und Informationszeitalter, gegensteuern.
(http: / /www.digitale-chancen.de)

Rheinland-Pfalz

In Rheinland-Pfalz kommt den insgesamt 27 Offe-
nen Kanalen in Bezug auf die Forderung von prakti-
scher Medienkompetenz vor Ort eine groBe Bedeu-
tung zu. Viele Offene Kanéale sind langfristige Pro-
jektkooperationen mit z. B. Schulen, Jugendhau-
sern, kirchlichen Jugendgruppen, Tragern der
Erwachsenenbildung eingegangen. In diesem
Zusammenhang werden auch Modellprojekte mit
dem Anspruch der Ubertragbarkeit durchgefuhrt.

Landesmodellversuch 301 :
Differenzierte Erprobung der Videoarbeit an Schu-
len in Rheinland-Pfalz

Von August 1996 bis Juli 1998 wurde in Rhein-
land-Pfalz ein Landesmodellversuch durchgefuhrt,
der die Zusammenarbeit von Schulen und Offenen
Kanalen starken sollte. An sieben Modellversuchs-
schulen aller Schularten von der Grundschule bis
zur Berufsbildenden Schule arbeiteten dUber zwei
Schuljahre Video-Arbeitsgruppen. Jede Schule hat-
te Zugang zu einem ortlichen Offenen Kanal, der
mit seiner Infrastruktur als Lernort zur Verfugung
stand. Aktive Videoarbeit solle als ein fester
Bestandteil in die schulische Arbeit integriert wer-
den. Es entstanden eigene Schulmagazin-Sendun-
gen, die in den Offenen Kanalen regelmaBig Sende-
platze belegten und Uber schulisches Leben und
Arbeiten nach auBen berichteten. Im Abschlussbe-
richt befand man: ,Aktive Medienarbeit und

ein Forum fir eine Ausstrahlung der Schule

nach aulBen bzw. eine Schittstelle fiir schuli- ::'::'
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sches und regionales Leben etwa in der
::' OK-Arbeit sind wichtige Elemente bei einer
Umgestaltung von Schule im Sinn der aktu-

ellen Schulprofilentwicklungsdiskussion”

(Differenzierte Erprobung der Videoarbeit 1999,
22).

Die Finanzierung des Modellversuchs erfolgte durch
das rheinland-pfalzische Ministerium fur Bildung,
Wissenschaft und VWeiterbildung. Fur das Projekt
wurden pro Jahr Euro 40.000,- zur Verfugung
gestellt. Der Modellversuch bewies wie vorhandene
Technik im Offenen Kanal, unterstutzt durch die
nétigen Betreuerlnnen, auch und besonders fur
Schulen nutzbar gemacht werden kann. Auf der
Basis der Ergebnisse wurden in Rheinland-Pfalz
weitreichende Uberlegungen bezuglich der Organi-
sation medienpadagogischer Aufgaben in den Offe-
nen Kanalen eingeleitet und befinden sich derzeit in
einer Umsetzungsphase.

Offene Kanéle als Ausbildungsstelle fur Medienge-
stalterinnen

Mediengestalter Bild und Ton erlernen in drei Jah-
ren alle wichtigen technisch-gestalterischen Tatig-
keiten im Fernsehen und im Horfunk. Die Ausbil-
dung qualifiziert umfassend fur die elektronische
Gestaltung von Bild- und Tonmedien, d. h. fur die
Erstellung und Bearbeitung z. B. von Nachrichten,
Horspielen, Werbespots und Multimediaprodukten.
Die LPR (Landesanstalt fur private Rundfunkanbie-
ter) unterstutzt insbesondere den Sudwestpfalz-OK,
der eigenstandig eine groBe Zahl von Ausbildungs-
stellen bereit halt, und organisiert zentrale Qualifi-
zierungsmalBnahmen, mit denen die betriebliche
Ausbildung in LPR und Offenen Kanalen ergéanzt
wird. Zur Zeit (Stand: Mai 2002) befinden sich 14
Mediengestalterinnen in Ausbildung.

Offene Kanéle in der Stdwestpfalz

Im Landkreis Pirmasens und Zweibricken war
fruher die Schuhindustrie stark vertreten, die aller-
dings rucklaufig wurde, so dass eine sehr hohe
Arbeitslosenzahl spurbar wurde. Man setzte des-
halb verschiedene Aktivitaten: Tourismus, Anstren-
gungen im Bereich der Industrieansiedlung, Verbes-
serung der Infrastruktur. Auch im Bereich des
Mediums Offener Kanal wollte man den Anschluss
nicht verpassen. Die Medienarbeit wurde bei Pro-
jekten mit Jugendlichen schwerpunktmaBig ausge-
baut. In zahlreichen Grund- und Aufbaukursen wur-
de Medienkompetenz vermittelt. Die diesbezugliche
Zusammenarbeit mit den Volkshochschulen der
Region intensiviert. Grenztuberschreitende Fernseh-
redaktionen mit franzésischen Burgersendern gebil-
det.

Campus-TV im OK Mainz

"Campus TV" ist ein interdisziplinares Projekt der
Uni-Mainz, das aus der Zusammenarbeit des "Stu-
dium Generale" mit dem Aufbaustudiengang Jour-
nalistik und der Filmklasse des Fachbereichs "Bil-
dende Kunst" hervorgegangen ist. Die Sendungen
sind im Magazinformat konzipiert und bestehen
sowohl aus klassischen journalistischen Beitragen
zu aktuellen Themen rund um den Campus als auch
aus Medienprojekten der Filmklasse und Kurzfilmen
der Filmwissenschaft-Studentlnnen. "Campus TV"
wird alle 14 Tage im Offenen Kanal Mainz ausge-
strahlt.

Saarland

Im Saarland hat die enge Kooperation des Offenen
Kanals mit Schulen schon 1990 begonnen und wur-
de mittels wissenschaftlicher Begleitforschung
dokumentiert. Dabei hat man exemplarisch die
Moglichkeiten untersucht, unter denen Medienar-
beit in Schulen unter Einbeziehung der kommunika-
tiven Maoglichkeiten des Offenen Kanals stattfinden
kann. Im Rahmen dieses Projektes war das Ziel,
Lehrkrafte fur den aktiven Umgang mit audiovisuel-
len Medien zu qualifizieren. Im Schulunterricht bot
die Videoarbeit eine breite Palette gestalterischer
Maoglichkeiten. Zu traditionellen Unterrichtsinhalten,
die sonst eher theoretisch verbal behandelt wur-
den, konnte die Durchftihrung der Projektarbeiten
einen neuen praktischen Zugang eroffnen, der auf
die Schulerlnnen maotivierend wirkte (Projekt Offener
Kanal in Schulen 1994).

Sachsen

In Sachsen liegt die Betonung ganz im Bereich der
Medienpadagogik: Im Mittelpunkt steht

die Vermittlung von Medienkompetenz und die Aus-
bildungsfunktion. Das druckt sich sogar im Namen
aus, denn hier spricht man nicht von Offenen
Kanalen, sondern von Sachsischen Ausbildungs-
und Erprobungskanalen (SAEK).

Die von der Sachsischen Landesanstalt fur privaten
Rundfunk und neue Medien (SLM) eingerichteten
Ausbildungs- und Erprobungskanéale (SAEK]) im Hor-
funk und Fernsehen stehen allen Burgerinnen offen.
Die Teilnahme an den Kursen und die Nutzung der
Horfunk- und Fernsehstudios ist kostenlos.

Ziele der SAEK:

Die praktische Ausbildung im Rundfunk dient zum
einen der Herausbildung von Medienkompetenz, die
einen verantwortungsvollen und kritischen Umgang
mit Medien aller Art ermoglichen soll. Die medien-
padagogische Arbeit zielt auf kommunikative

und soziale Kompetenz. ::.::-
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AuBerdem sollen Journalistinnen, zukunfti-
::' ge Redakteurlnnen und andere beruflich

Interessierte im SAEK ihre journalistische
Kompetenz erhthen kénnen. Die Forderung von
journalistischen Aus- und FortbildungsmalBnahmen
fur qualifizierte Medienpraktikerlnnen soll mithelfen,
dass dem in Sachsen lizenzierten Rundfunk ein gut
ausgebildeter Nachwuchs zur Verfiigung steht. Die
SLM sieht im Ausbildungsangebot der SAEK eine
wichtige Grundlage fur kunftige Programmvielfalt
und Programmaqualitat und will damit auf ihre Art
und Weise den Medienstandort Sachsen sichern
und ausbauen helfen.

Die Sendemadglichkeit fur die SAEK stellt auBerdem
erweiterte Anspruche an die Medienkompetenz der
Nutzerinnen und Nutzer. Ziel ist nicht die unkontrol-
lierte Mitteilung jedweder Befindlichkeiten, sondern
die verantwortungsbewuBte Sendung von Beitragen
von Redaktionen, die der journalistischen Bildungs-
arbeit und medienpadagogischen Projekten ent-
stammen. Die SAEK-Rundfunkprogramme sollen
einen Beitrag zur verstandigungsorientierten Verle-
bendigung der o6ffentlichen lokalen Kommunikation
leisten.

SAEK Dresden

Gegenwartig arbeiten in Dresden im SAEK-Fernse-
hen zwei Senderedaktionen: PROfeel - das Jugend-
magazin und TEMP - die Medienredaktion. Beitrage
des SAEK-Fernsehen werden uber ein Sendefenster
der SAEK gemeinsam mit Beitragen des SAEK Lei-
pzig und SAEK Chemnitz gesendet. Dartber hinaus
entwickelte sich eine intensive Zusammenarbeit mit
Dresdner Schulen. Neben Schulerinnenprojekten
entwickelte der SAEK-Fernsehen auch Angebote fur
die Lehrerinnenfortbildung.

Sachsen-Anhalt

In den Offenen Kanalen werden gezielt u. a. Kame-
rafuhrung, Beleuchtung, Videoschnitt, Asthetik,
Rhetorik, musikalische Effekte vermittelt. AuBerdem
wurden 25 Medienwerkstatten an Allgemeinbilden-
den- und Berufsbildenden Schulen in Sachsen-
Anhalt eingerichtet, mit dem Ziel eine Verbesserung
der Ausbildung herbeizufihren.

Ricardo Feigel, Referent beim Landesrundfunkaus-
schulB fir Sachsen-Anhalt (LRA) &uBerte sich in
einem Interview mit Connex zur Bedeutung Offener
Kanale fur die berufliche Ausbildung:

Wir sehen deutlich den Gualifikationsaspekt in
der OK-Szene. Natdrlich wollen wir, dal3 die Offe-
nen Kané&le als Forum fiir Meinungs&uBerungen
gesehen werden, aber wir sehen auch den Aus-
bildungsaspekt. In Offenen Kanélen werden -
etwas Uberspitzt gesagt — Karrieren gestartet.
Auf jeden Fall werden Grundlagen gelegt fir den
Umgang mit modernen elektronischen Medien,
die gleichzeitig auch Berufsqualifikationen sind.
Digitale Produktionsmaoglichkeiten bereiten die
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Nutzer auf Anforderungen in der Berufswelt vor.
(Connex 1999.1, 26).

Schleswig-Holstein
Videocamps

Seit 1996 zieht das mobile Videocamp ,Fischauge®
durch das Land. Jeweils von Montag bis Freitag
macht ,Fischauge® in einem Dorf, mitten auf dem
Dorfplatz, Station, Medienpadagoglnnen und
Medienktnstlerinnen arbeiten mit 30 bis 50
Jugendlichen, am Ende einer Woche werden auf
einem offentlichen Dorffest alle Filme vorgestellt.
Neben der Vermittlung von Medienkompetenz
steht dabei politische Bildung auf dem Programm.
Mit Mitteln der Jugendarbeit wird auf diese VWeise
im offentlichen Raum des Dorfes ein vielfaltiger
Anlass zum Diskutieren mit den Jugendlichen tuber
das Dorf und tber den Einsatz und die Nutzung von
Medien geschaffen. Die Konzeption und die Erfah-
rungen mit Fischauge liegen als Dokumentation vor
(Fietze 1998).

Zusammenarbeit mit Schulen

Schulen werden in Schleswig-Holstein auf dreierlei
Art bei ihrer Arbeit mit Medien durch den Offenen
Kanal unterstutzt.

e Eine umfangreiche Lehrerinnenausbildung
(Video-/Audiofuhrerschein).

e Ein Geratepool, der speziell auf den schulischen
Bedarf zugeschnitten ist.

e Beratung fur die Unterrichtspraxis und Bereit-
stellung von speziellem Informationsmaterial.

Mit dem ,Videofuhrerschein® und dem ,Audiofth-
rerschein” werden Lehrkrafte in Kursen mit einem
Umfang von jeweils 50 bis 80 Stunden in den
Umgang mit der Technik eingewiesen und fur den
gezielten Einsatz dieser Maglichkeiten im Unterricht
geschult. Es finden jahrlich acht bis zwolf derartige
Kurse statt. In den Einzugsbereichen des jeweiligen
Offenen Kanals gibt es keine Schule mehr, an der
nicht mindestens eine Lehrkraft an den Kursen
bereits teilgenommen hat. Diese Aktivitdt bewirkt
eine hohe Ruckkopplung mit Schulen aus Anlass von
Projektwochen, Projektunterricht, aber auch Regel-
unterricht. Material, das speziell fur die Bedurfnis-
se der Schulen zusammengestellt ist (Kameras,
passender Schnittplatz) wird den Schulen projekt-
bezogen zur Verfugung gestellt. Dabei werden Pro-
jekte intensiv in Bezug auf ihre Durchfuhrbarkeit
beraten und es wird umfangreiches Schulungsma-
terial fur Lehrkrafte und Schulerlnnen (,Durch-
fuhrung einer Projektwoche”, ,Kameraeinstellung®
etc.) zur Verfugung gestellt (Offener Kanal und
Schule 1998).

b
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::. Sprachliche Minderheiten im Offenen Kanal

Sprachlichen Minderheiten gilt in den Offe-
nen Kanalen Schleswig-Holsteins ein besonderes
Augenmerk. Denn man ist der Uberzeugung, dass
der kompetente Umgang mit Medien zur Starkung
des Selbstverstandnisses sprachlicher Minderhei-
ten beitragt und die Prasenz der Minderheiten im
Sendebild auch fur andere potenzielle Nutzerlnnen
ein klares Signal darstellt, dass der Offene Kanal fur
jeden zuganglich ist, sei es um die eigene Medien-
kompetenz zu erweitern oder um eine eigene Sen-
dung zu realisieren.

UK und zielgruppenorientierte Redaktionen

Zielgruppenorientierte Redaktionen werden in
Schleswig-Holstein gezielt eingesetzt, um den Nut-
zerlnnen die Maoglichkeit zu bieten, gleichgelagerte
Interessen und sich ergénzende Talente zu btndeln
und zu kanalisieren. In diesen Gruppen findet gegen-
seitige Fortbildung statt, die oft zu professionellen
Arbeitsergebnissen fuhrt und Statten generatio-
nenubergreifender Kommmunikation und Kooperation
schafft. Nach anfanglicher Begleitung werden die
Redaktionsmitglieder schnellstmdaglich in die Selb-
standigkeit entlassen, damit sie durch learning-by-
doing eigene Erfahrungen sammeln und ihre
Medienkompetenz erweitern kénnen.

Wahlsendungen gestaltet von Schiilern und Schule-
rinnen

In enger Kooperation mit verschiedenen Schulen
haben die Offenen Kanéale in Schleswig-Holstein seit
Jahren einerseits eigene Hochrechnungen vorge-
stellt, die in umfangreichen Live-Wahlsendungen
aus dem Rathaus oder aus dem Landeshaus der
Offentlichkeit prasentiert wurden. Unter organisato-
rischer Leitung des Offenen Kanals, der die mehr
als 150 Beteiligten koordiniert, entsteht so fur die
Burgerinnen und Burger ein spannendes Lernum-
feld. In direkter Konkurrenz zu etablierten Medien
erfahren die Schulerinnen und Schtler, dass sie
sich mit ihrer Sendung bewahren.

Thiiringen

Unter dem Dach des Offenen Kanals startete die
TLM (Thuringer Landesmedienanstalt) 1998 in
Gera den bundesweit ersten Offenen Kanal fur Kin-
der und Jugendliche. Im "PiXEL-Fernsehen" kénnen
sie unter dem Motto "Hier macht ihr das Pro-
gramm” zum ersten Mal ihre Ideen und Wunsche in
einem eigenen Fernsehprogramm verwirklichen. In
Gera stehen ihnen dafur in eigenen Raumen Pro-
duktionsmaglichkeiten mit Kameras und Schnitt-
Technik zur Verfugung. Bei der Planung und Erstel-
lung der Sendebeitrage gibt es, wenn gewunscht,
inhaltliche und technische Hilfestellung. Zwei eigens
fur den Offenen Kinderkanal eingestellte Medien-
padagogen betreuen die kleinen Nutzerlnnen und

organisieren eigene Redaktionsgruppen. In der
"Spielkiste" treffen sich 6- bis 8-jahrige zur Entfal-
tung und Umsetzung ihrer Phantasiewelt, in der
"Trickkiste" 9- bis 12-jahrige, um die technische und
gestalterische Handhabung der Technik zu erler-
nen, in der "Infokiste" 12- bis 16-jahrige mit dem
Ziel, andere Kinder und Jugendliche in unterschied-
lichen Sendeformen uber die Ereignisse in ihrer
Umgebung zu informieren (Pixel-Fernsehen 2001].

Das Projekt RABATZ wurde 19939 mit dem Ziel ins
Leben gerufen, die medienpadagogische Arbeit mit
Kindern und Jugendlichen in Offenen Kanalen noch
zu verstarken. Beteiligt sind zur Zeit die Offenen
Kanale in Leinefelde und in Jena sowie Radio FUNK-
WERK, das Burgerradio fur Erfurt und VWeimar. Die
TLM hat mit der Projektdurchfuhrung ,Blickwechsel
Verein fir Medien- und Kulturpddagogik e. V.“
beauftragt.

Unter dem Motto RABATZ sollen in den beteiligten
Offenen Kanéalen feste Gruppen fiur Kinder und
Jugendliche entstehen, in denen diese von Medien-
padagoglnnen geschult und betreut werden. Im
Rahmen des Projekts kdnnen sie aktiv ihre eigenen
Radio- und Fernsehbeitrage gestalten. Sie werden
dabei von den Padagoglnnen unterstutzt, die ihnen
die Arbeits- und Wirkungsweise der Medien zeigen.
Ziel ist, die jungen Nutzerlnnen in die Lage zu ver-
setzen, kontinuierlich und zunehmend selbststandig
eigene Beitrage zu produzieren. Radio FUNKWERK
bietet beispielsweise Projektwochen an, in denen
kritisches Radiohtren sowie Stimm- und Tonerzeu-
gung geubt und eigene Radiosendungen und -beitra-
ge produziert werden. Schrittweise soll hier das
Medium Radio durchschaubar werden
(Eder/Roboom 2001).

Neben den Angeboten fur Kinder und Jugendliche
gibt es in Thuringen in allen Offenen Kanéalen
medienpadagogische Fortbildungsangebote fur Leh-
rerlnnen, Erzieherlnnen und Eltern. Gemeinsam sol-
len darin Maoglichkeiten und VWege erarbeitet wer-
den, selbst medienpadagogische Projekte zu initiie-
ren und durchzufuhren.

von Johannes Schiitz
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Die grundlegende Diskussion

Verkabelung und die Einfuhrung von Privatfernsehen
waren noch in der ersten Halfte der achtziger Jah-
re in der Bundesrepublik Deutschland sehr umstrit-
ten. Man warnte vor negativen Folgeerscheinungen
der Neuen Medien: vermehrte Fernsehabhangigkeit
vor allem bei Kindern und &lteren Menschen, Ver-
schlechterung des Programmniveaus, VergroBe-
rung der Wissenskluft, Isolation. Der amerikanische
Medientkologe Neil Postman war Mitte der achtzi-
ger Jahre gerade mit zwei Buchern auch im
deutschsprachigen Raum bekannt geworden: Das
Verschwinden der Kindheit (The Disappearence of
Childhood) und Wir amiisieren uns zu Tode: Urteils-
bildung im Zeitalter der Unterhaltungsindustrie
(Amusing Ourselves to Death). Er unternahm Vor-
tragsreisen durch Deutschland und Osterreich (am
9. Juni 1986 war er auch in Wien), in denen er vor
Privatfernsehen und Verkabelung eindringlich warn-
te: man solle nicht dieselbe bedenkliche Entwicklung
nehmen wie in den USA, wo man die Auswirkungen
der Neuen Medien bereits erfahren hatte. Und die
Gegnerinnen der Verkabelung betrachteten den
Offenen Kanal als ein bloBes Instrument, das die
Einfuhrung des Privatfernsehens legitimieren soll.
Man kénnte formulieren: Der Offene Kanal war
ihnen nicht mehr als eine Arabeske am Prokrustes-
bett der Neuen Medien.

Die Befurworterinnen des kommerziellen Rundfunks
argumentierten mit Artikel 5 des Grundgesetzes
der Bundesrepublik Deuschland, der das Recht auf
Freiheit der MeinungsauBerung regelt. In diesem
Zusammenhang wurde aber rasch klar: Dieses
Grundrecht muss fur alle gelten! Fernsehen ist ein
kostenintensives Medium. Auch in den elektroni-
schen Medien darf die Einlosung des Artikel 5 nicht
an die Macht purer Kapitalkraft gebunden bleiben.
Diese Uberzeugung ist in Deutschland grundlegend.
So bildet das breite Demokratieverstandnis den
gesetzlichen Angelpunkt, der der Forderung nach
Offenen Kanalen Nachdruck verleiht. Die Einfuhrung
von Privatfernsehen ist gebunden an das gleichzei-
tige Entstehen der Offenen Kanale. Diese werden
zur unverzichtbaren dritten Saule, die ein duales
System aus offentlich-rechtlichen und privat-kom-
merziellen Sendeanstalten zu einem triadischen
Rundfunkmodell erganzt.

Der Telekommunikationsbericht der KtK

Die ehemalige Koalition aus SPD / FDP setzte
1873 die ,Kommission fir den Ausbau des techni-
schen Kommunikationssystems” (KtK) ein, die bis
Ende 1975 Vorschlage erarbeiten sollte, die ein
wirtschaftlich verninftiges und gesellschaftlich win-
schenswertes technisches Kommunikationssystem
der Zukunft ermoglichen. Die KtK bestand aus 22
Mitgliedern, die aus verschiedenen Fachbereichen
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und Interessensgruppen stammten, und erstellte
in vier Arbeitskreisen den Telekommunikationsbe-
richt, den sie im Januar 1976 in neun Banden vor-
legte. Als Konklusion riet die KtK, den Bedarf der
Bevolkerung an den Neuen Medien im Rahmen von
Kabelpilotprojekten unter wissenschaftlicher
Begleitforschung feststellen zu lassen. Ausdriick-
lich werden in diesem Zusammenhang die Offe-
nen Kanéle genannt, die als Madaglichkeit eines
partizipativen Zugangs erprobt werden sollen
(KtK 1978, Anlageband 1, 165f).

Auf der Basis der Empfehlungen der KtK beschlos-
sen die deutschen Medienpolitiker, die Auswirkun-
gen der Neuen Medien auf Individuum, Familie,
Gesellschaft und lokale Kommunikationsstrukturen
in vier Kabelpilotprojekten zu untersuchen. Damit
sollten die notigen Entscheidungsgrundlagen zur
weiteren Behandlung der Neuen Kommunikations-
und Informationstechnologien geschaffen werden.
Es war vorgesehen, in diesem Rahmen auch Offe-
ne Kanale anzubieten.

Die Expertengruppe Offener Kanal (EOK]

Die Expertengruppe Offener Kanal (EOK) entstand
1979 als ein pluraler und interdisziplindrer Zusam-
menschluss von Medienfachleuten und war
Urheber eines ersten Konzepts fur Offene Kanale,
das sie unter dem Titel ,Regeln fur den Offenen
Kanal“ vorlegte. Dabei orientierte sich die EOK vor
allem an den Erfahrungen mit den public access
channels in den USA. Zentrales Motiv der EOK war
es, eine medienpolitische Diskussion tber Offene
Kanale zu initiieren.

Die Mitglieder der EOK kamen aus verschiedenen
Bereichen: Christian Longolius (Leiter der Arbeits-
gruppe Massenmedien der Bundeszentrale fur poli-
tische Bildung), Hansjorg Bessler (Leiter der Haupt-
abteilung Offentlichkeitsarbeit im SDR), Rainer
Kabel (Leiter der Hauptabteilung Bildungs- und
Familienprogramm im SFB), Hella Kellner (Stellv.
Leiterin der Abteilung Medienforschung des ZDF),
Heiner Michel (Leiter des Grundsatzreferats im
Gemeinschaftswerk der Evangelischen Publizistik],
Wilhelm Schatzler (Leiter der Zentralstelle Medien
der Deutschen Bischofskonferenz), Gunter R.
Scheer (Leiter der Abteilung Medienpolitik beim
Bundesvorstand des DGB), Christian Schurig (Rund-
funkreferent im Staatsministerium Baden-\Wurttem-
berg), Peter Uhlig (Fachreferent fur Fernsehen,
Film und Medienpadagogik der Landeszentrale fur
politische Bildung Baden-VWurttemberg).

Die EOK hat ein Modell des Offenen Kanals
bestimmt, in dessen Mlittelpunkt der freie, gleich-
berechtigte und ungehinderte Zugang der

Nutzungsberechtigten und die zentrale Rolle ::_::_
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der Kommunikationshelfer (Kommunikati-
::'} onsassistenten) bei der Betreuung steht.
Die grundlegende Definition wurde dabei
folgendermafien formuliert:

I. Begriffsbestimmung

(1) Der Offene Kanal ist ein Forum fur von Nut-
zungsberechtigten selbstinitiierte (auch selbstpro-
duzierte]) und selbstverantwortete audio-visuelle
Beitrage aller Art, die keinen Programmrichtlinien
und Beschrdnkungen auller den nachstehenden
Benutzungsregelungen unterliegen.

(2) Nutzungsberechtigt sind alle Birger und Grup-
pen, die im Verbreitungsgebiet des Projektbetrei-
bers wohnen oder arbeiten und sich nicht nur vorud-
bergehend dort aufhalten.

(Der Offene Kanal 1982, 23)

Die Phase der Kabelpilotprojekte (KPP)

Eigentlich sollte ein Kabelpilotprojekt
Ludwigshafen/Mannheim durchgefthrt werden.
Die beiden Stadte sind zwar durch den Rhein von-
einander getrennt und liegen in zwei verschiedenen
Bundeslandern, namlich Rheinland-Pfalz (Ludwigs-
hafen) und Baden-Wurttemberg (Mannheim]), bilden
aber einen urbanen Ballungsraum. Ein gemeinsa-
mes Kabelpilotprojekt ware deshalb fur die wissen-
schaftliche Untersuchung sinnvoll gewesen.

Das foderalistische Prinzip bei der Rundfunkgesetz-
gebung erlaubte es der Landesregierung von
Baden-Wurttemberg, die ursprunglich geplante Teil-
nahme an den Kabelpilotprojekten abzusagen und
bereits 1982 mit der Ubertragung zusatzlicher Pro-
gramme zu beginnen, die vorlaufig in bereits beste-
hende Kabelnetze eingespeist wurden. Ein Offener
Kanal wurde in Baden-Wurttemberg nicht einge-
richtet. Ministerprasident Lothar Spath begriundete
dies in einer Stellungnahme folgendermalen:
.Selbstdarstellung kénne auch milBbraucht ... wer-
den, ... die Verhéltnisse, sie sind nicht so” (FUNK-
Korrespondenz, 6. 5. 1981, 2ff).

AuBerdem kam es 1982 zur Wende der Bundesre-
gierung, die eine Koalition aus CDU/CSU und FDP
brachte, was die politische Bedeutung der Kabelpi-
lotprojekte entschieden relativierte. Die CDU/CSU
war schon zuvor ein klarer Befurworter des priva-
ten Rundfunks. Nach dem Regierungswechsel wur-
den die neuen Technologien gleichzeitig als Arbeits-
platzbringer und Rationalisierungsmalinahme defi-
niert, die die internationale \\ettbewerbsfahigkeit
sichern. Bereits in seinem ersten Pressegesprach
im Oktober 1982 kundigte der neue Bundespostmi-
nister Schwarz-Schilling den unverztglichen Start
der Verkabelung und die Beseitigung des 6ffentlich-
rechtlichen Monopols an. Schon 1983 wurde der
Betrag fur die Verkabelung von 400 Mio. DM auf
eine Mrd. DM aufgestockt. Ab 13984 investierte die
Post schlieBlich jahrlich tuber zwei Milliarden, um die
grundlegende Infrastruktur fur die Einfuhrung der

Kabelkommunikation zu schaffen. Die Verkabelungs-
dichte war die selbstverstandliche Voraussetzung
fur den Erfolg privater Kabelfernsehveranstalter, die
ab 1984 zugelassen wurden (Vennebusch 1998,
63-67).

Was die Kabelpilotprojekte betrifft: Die erste Ver-
suchsreihe startete am 1. Janner 1984 in Lud-
wigshafen/Vorderpfalz und bedeutete gleichzeitig
den Auftakt der Offenen Kanale in unserem Nach-
barland. Die Er6ffnung der beiden nachsten Offenen
Kanale folgte am 1. Juni 1985 im KPP Dortmund
und am 28. September 1985 im KPP Berlin. Die
Versuche wurden mit wissenschaftlicher Begleitfor-
schung durchgefuhrt. (Ein weiteres KPP begann am
1. April 1984 in Munchen, wo aber kein Offener
Kanal erprobt wurde).

Offene Kanéle in den Kabelpilotprojekten: Resii-
mee

Kabelpilotprojekt Ludwigshafen/\Vorderpfalz

Im KPP Ludwigshafen,/Vorderpfalz wurde der Offe-
ne Kanal mit einer Problematik konfrontiert, die in
den Bedingungen des Pilotprojekts begrindet lag
und die erst nach Abschluss der Testphase korri-
giert werden konnte. Gesetzliche Grundlage des
Versuchs in Ludwigshafen war das ,Landesgesetz
uber einen Versuch mit Breitbandkabel” vom 4.
Dezember 1980 und die ,Landesverordnung zur
Durchfihrung des Landesgesetzes (ber einen Ver-
such mit Breitbandkabel* vom 31 August 1983.
Das Landesgesetz sah in § 20 vor, dass jede Per-
son, die ihren Sitz oder dauernden Wohnsitz im Gel-
tungsbereich des Grundgesetzes hat, den Offenen
Kanal in Ludwigshafen benutzen darf, d. h. alle
Menschen, die in der Bundesrepublik Deutschland
lebten, erhielten Zugang zur technischen Infrastruk-
tur, um Beitrage zu produzieren und konnten diese
auch im Offenen Kanal ausstrahlen. Die semipro-
fessionelle Technik, damals noch mit hohen Investi-
tionskosten verbunden, lockte viele Musikgruppen
aus der gesamten Bundesrepublik an, die auf diese
Weise gratis Videoclips produzierten, um diese fur
Werbezwecke verwenden zu kdnnen. Das schaffte
ein ernsthaftes Problem der kommerziellen Sekun-
darnutzung und fuhrte, aufgrund der Haufigkeit, von
den eigentlichen Zielen des Offenen Kanals fort.
Nach Ende des KPP erhielten deshalb nur noch
Nutzerinnen und Nutzer mit Sitz im Bereich des
Sendegebiets des OK auch Zugang zu den Produk-
tionsmitteln.

Der Versuch mit dem Offenen Kanal im KPP Lud-
wigshafen war eingegliedert in die Anstalt fur Kabel-
kommunikation (AKK). Der Offene Kanal befand sich
im Gebaude der AKK, der in einem Vorort der Stadt
angesiedelt und mit offentlichen Verkehrsmit-

teln nur umstandlich erreichbar war. Vor

allem aber wurde das Studio der AKK mitbe- ::'::-
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nutzt. Professionelle Techniker betreuten
::' die Nutzerinnen und Nutzer. Der Anreiz fur

Produktion und Sekundarnutzung von
Musikclips wurde gerade dadurch ausgelost. Das
eigentliche Ziel ging dabei verloren, namlich die
Medienkompetenzvermittlung, die dazu fuhrt, dass
die Nutzerinnen und Nutzer die Qualifikation erwer-
ben, die Technik selbst zu handhaben. Deshalb
begann man bereits 1985 mit einer Neugestaltung
der technischen Infrastruktur.

Ulrich Kamp, der Leiter des Offenen Kanals Lud-
wigshafen/Vorderpfalz forderte 1985: Lokalisie-
rung, Autonomie, Dezentralisierung und Ausgliede-
rung aus der AKK (Der Offene Kanal 1986, 26). Im
April 1986 verlie3 der Offene Kanal das Gebaude
der AKK und bezog Raumlichkeiten im Zentrum von
Ludwigshafen, in einem eigens fur die Bedurfnisse
des OK eingerichteten Haus. Das KPP dauerte bis
Ende Dezember 1986.

Kabelpilotprojekt Dortmund

Im KPP Dortmund wurde der Offene Kanal vorerst
in der Tragerschaft des VWestdeutschen Rundfunks
(WDR) veranstaltet, der aber keine Eingriffe in
Inhalt und Gestaltung der Beitrage vornehmen durf-
te, sondern nur den organisatorischen Rahmen
bot. Das KPP begann am 1. Juni 1985. Gesetzliche
Grundlage des Offenen Kanals war das ,Gesetz
tber die Durchfuhrung eines Modellversuchs mit
Breitbandkabel” vom 20. Dezember 1883 und die
.Satzung des Westdeutschen Rundfunks Kéln fdr
den Offenen Kanal Dortmund” vom 18. Januar
1985.

Das Projektgesetz legte in § 10 die Rahmenbedin-
gungen des Offenen Kanals fest. Der Zugang wurde
lokal beschrankt, denn nur wer in Dortmund seine
Hauptwohnung, seinen standigen Aufenthalt oder
Sitz hat, kann Uber den Offenen Kanal eigene Pro-
grammbeitrage verbreiten. Dabei handelt es sich
um eine restriktive Formulierung, die problematisch
ist, da damit Pendlerinnen und Pendler, die in Dort-
mund ihre Arbeitsstelle haben, von der Nutzung
ausgeschlossen sind.

Die Satzung des WDR schrankte die Sendezeiten
ein: Einzelne Programmbeitrage durften die Lange
von 90 Minuten nicht Uberschreiten, die monatliche
Hochstzahl der Beitrédge pro Person oder Perso-
nengruppe wurde auf vier festgelegt. VWenn die
Interessen anderer Nutzerinnen und Nutzer nicht
behindert wurden, durfte die Projektleitung jedoch
Ausnahmen von der Sendezeitbegrenzung gestat-
ten. Grundséatzlich war first come / first served vor-
gesehen. Die Projektleitung konnte allerdings in den
ersten 30 bis 60 Minuten eines jeden Sendetages
kurze Beitrage vorrangig berucksichtigen, was es
erlaubte, aktuelle Beitrage vorzuziehen.

Der Offene Kanal in Dortmund wirkte sehr rasch als
Katalysator: Zahlreiche relevante offentliche Institu-
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tionen wurden dazu motiviert, Medienwerkstatten
einzurichten. Es wurden auch auBerhalb des Offe-
nen Kanals Kommunikationsassistenz und Produk-
tions- und Nachbearbeitungstechnik in betrachtli-
chem Umfang zur Verfugung gestellt. So entstand
die Werkstatt Offener Kanal e. V., gefordert von
der Landeszentrale fur politische Bildung Nord-
rhein-Westfalen. Die Volkshochschule Dortmund
tatigte gleich zu Beginn Investitionen von rund
250.000 DM fuar die technische Infrastruktur
einer Medienwerkstatt und stellte sofort drei Kom-
munikationsassistenten (nur fur die VHS) zur Nut-
zerlnnenbetreuung ein, die man aus ABM-Mal3-
nahmen finanzierte. Die Evangelische Medienwerk-
statt wird von den Vereinigten Kirchenkreisen Dort-
mund getragen, investierte ca. DM 100.000 in
die technische Ausstattung und beschloss einen
jahrlichen Etat von DM 40.000. Die Katholische
Medienwerkstatt schaffte zu Beginn Gerate um
DM 60.000 an. Die Videowerkstatt im Jugen-
damt, deren Trager die Stadt Dortmund ist, setzt
die Medienarbeit als padagogisches Miittel ein und
versucht Uber diesen Weg die Gruppenbildung zu
fordern. Sie hatte zum Zeitpunkt des KPP eine
technische Infrastruktur im Wert von DM
120.000. Ein weiteres Medienzentrum wurde im
Dietrich-Keuning-Haus, dessen Trager die Stadt
Dortmund ist, mit einer technischen Ausstattung
von rund DM 400.000 eingerichtet. Die Medien-
werkstatt des Deutschen Paritdtischen V\ohl-
fahrtsbundes, getragen von dessen Landesverband
mit Sitz in Dusseldorf, erhielt einen Kommunika-
tionshelfer (Medienpadagogen) und zu Beginn eine
technische Infrastruktur im Wert von DM 40.000.

Die wissenschaftlichen Begleitforschung zum Offe-
nen Kanal Dortmund formulierte zusammengefal3t
folgende Empfehlungen:

e Der OK bendtigt eine Infrastruktur, in der Tech-
nik, Beratung und Kommunikationsrdgume fur die
Produzenten zur Verfigung stehen.

e Der OK mul3 uber finanzielle Ressourcen verfu-
gen, die seinen Betrieb unabh&ngig von der
Finanzierung durch seine Nutzer machen.

e Der OK ist nicht nur eine Abspielstelle von Beitréa-
gen, die irgendwie und ohne institutionelles Enga-
gement von Biirgern erstellt werden. Er ist viel-
mehr ein soziales Experiment der Bildungsarbeit
und bendtigt pddagogische und kommunikative
Kompetenz.

e [Das neuartige Kommunikationssystem OK
benétigt Freirdume, in denen Produktion und
Rezeption der Beitrdge dem sozialen Lernprozel3
der Beteiligten Rechnung tragen.

e Die Vermutung liegt nahe, dal3 die Entwicklung
die Rolle der Kommunikationshelfer erweitern
wird, dal3 Elemente der ausgleichenden Gerech-
tigkeit und der Gewéhrleistung des Zugangs fiir
alle Burger gestérkt werden mdissen, dal3 viel-
leicht sogar Programmstrukturen im OK erkenn-
bar werden (Der Offene Kanal im Kabelpi-
lotprojekt Dortmund 1987, 149f). ::-::-
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Mit Januar 1987 wurde im ,Rundfunkge-
::'} setz fur das Land Nordrhein-Westfalen” die

organisatorische Eigenstandigkeit des Offe-
nen Kanals betont und lokale Offene Kanale in der
Tragerschaft von juristischen Personen oder auf
Dauer angelegten Personenvereinigungen vorgese-
hen. Nach Abschlufl des KPP ging im Juni 1988
der Offene Kanal Dortmund in die Tragerschaft des
Vereins Offener Kanal Dortmund Gber, der von der

Landesanstalt fur Rundfunk Nordrhein-Westfalen
(LfR) vorlaufig eine Lizenz fur drei Jahre erhielt.

Kabelpilotprojekt Berlin

Das KPP Berlin begann am 28. August 18885.
Gesetzliche Grundlage des Offenen Kanals war

§ 26 des ,Gesetzes iber die Durchfiihrung des
Kabelpilotprojektes Berlin®, das am 17. Juli 1984
verabschiedet wurde. In der Anfangsphase kam es
im Offenen Kanal Berlin zum Spezifikum, dass meh-
rere Vereine die Organisation ibernahmen. Prinzipi-
ell waren Vereine in unbeschréankter Zahl maglich.
Als erster Verein wurde der ,Offene Kanal Berlin e.
V. “ zugelassen, der dem links-alternativen Spektrum
angehorte. Als konservatives Gegengewicht wurde
die ,Berliner Burgergemeinschaft e. V.“ gegrundet.
Als weitere Tragervereine traten spater u. a. die
~Musiker-Interessen-Gemeinschaft e. \/*, die ,Inter-
Komm e. V. und das ,Berliner Birgerradio e. \.”
auf.

Aufgabe der Tragervereine war die Formulierung
einer Nutzungsordnung und deren Umsetzung.
Jeder Verein konnte die einzelnen Sendungen inner-
halb der ihm zugewiesenen Sendezeit ordnen.
Damit wurde das Prinzip des Community-TV ermag-
licht, das in der Gestaltungsphase des Offenen
Kanals Berlin besonders diskutiert wurde (Ben-
disch/Witte 1984, 33 - 38. Bendisch/Witte
1985, 26 - 31). Uberlegungen zur Programm-
struktur ergeben sich fraglos schon aus der GrolBe
einer Stadt wie Berlin. Es war ein gemaBigtes Spar-
tenprinzip geplant, mit ,Kietz-Tagen” (Bezirkstagen)
und themenbezogenen Sparten. Der Offene Kanal
Berlin e. V. folgte jedoch, wie die Begleitforschung
im Oktober und November 1885 feststellte dem
Prinzip first come / first served, wahrend die Berli-
ner Burgergemeinschaft ein nach Tagesaktualitat
bestimmtes Spartenprinzip durchfuhrte.

Neben den Tragervereinen gab es im Offenen Kanal
des KPP Berlin noch die ,Projektgesellschaft fir
Kabelkommunikation® (PK Berlin), die zum Zweck
der technischen Durchfthrung des KPP eingerich-
tet wurde. Sie wurde als GesmbH im Besitz des
Landes Berlin gegrindet und sollte nach Vorgaben
der Vereine die Abwicklung des Offenen Kanals
praktisch organisieren. Sie stellte die Kommunikati-
onsassistenten und die technische Ausstattung zur
Verfugung, bot den Tragervereinen Buroraume und
sorgte fur die Sendeabwicklung.

Das Modell mit der Beauftragung mehrerer Vereine
ist im KPP Berlin eindeutig gescheitert. Zwischen
den Vereinen kam es zu zahlreichen Richtungsstrei-
tigkeiten. Schon 18986 wurden deshalb von der
Aufsichtsbehorde, der Anstalt fur Kabelkommunika-
tion mit dem Kabelrat an der Spitze, Rahmenricht-
linien fur die Nutzungsordnungen der Vereine erlas-
sen, um eine konzeptionelle Vereinheitlichung der
Zugangsbedingungen zu gewéahrleisten. Das Neben-
einander von Vereinen und PK Berlin brachte wie-
derum eine standige Uberschneidung der Kompe-
tenzen. SchlieBlich gingen alle entscheidenden
Beschlusse von der PK Berlin aus. Diese Situation
fuhrte zu einer Novelle des Kabelpilotprojektgeset-
zes Anfang Januar 1888, in der die Verantwortung
fur die Gestaltung der Rahmenbedingungen der
offentlich-rechtlichen Anstalt fur Kabelkommunikati-
on zugesprochen wurde.

Die ersten Schritte in den reguléren Betrieb

Nach dem Ende der dreijahrigen Erprobungsphase
ging in Ludwigshafen am 1. 1. 1887 der erste Offe-
ne Kanal in regulédren Betrieb tber. Das Landes-
rundfunkgesetz Rheinland-Pfalz vom 24. Juni 1986
garantierte in § 18 den Bestand der Offenen
Kanale. GemaB Satz 1 sind ausreichende Ubertra-
gungskapazitaten in Kabeln fur einen Offenen Kanal
durch die Anstalt freizuhalten. Laut Satz 5 sollte die
finanzielle Unterstutzung des Offenen Kanals einer
gesonderten gesetzlichen Regelung vorbehalten
bleiben.

Die KPP wurden aus dem sogenannten Kabelgro-
schen finanziert, der aus der Rundfunkgebuhr
stammte. Mit Abschluss des KPP bedurfte es neu-
er finanzieller Quellen und man suchte nach Finan-
zierungsformen, die den Bestand des Offenen
Kanals auf eine solide Grundlage stellen. In Rhein-
land-Pfalz dachte man vorerst an die Errichtung und
Erhaltung lokaler Offener Kanale durch die Kommu-
nen, die den Offenen Kanal als offentliche Aufgabe
wahrnehmen. Auch die Einrichtung einer Stiftung
wurde vorbereitet, das ,Landesgesetz (iber die
Errichtung einer Stiftung zur Férderung gemeinndit-
zigen privaten Rundfunks in Rheinland-Pfalz” vom
17. Dezember 1986 beschlossen. Demnach sollte
das Land Rheinland-Pfalz in einer Stiftung, nach
MaBgabe des Landeshaushalts, einen Betrag zur
Verfugung stellen, der nicht unter 10 Mio. DM
liegt. Diese Summe ware durch Zuwendungen Drit-
ter und laufende Zuschusse des Landes zu ergan-
zen. Durch die Stiftung sollten zwei Aufgaben finan-
ziert werden: Offene Kanale und ein eigener Kanal
einer Anbietergemeinschaft, die sich Uberwiegend
aus gemeinnutzigen Vereinigungen zusammensetzt
und deren Programm nicht kommerziell ist.

Mitten in diesen Uberlegungen wurde die finanzielle
Basis der Offenen Kanéale aber bereits im Staats-
vertrag zur Neuordnung des Rundfunkwe-

sens gesichert. ::-::-
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::.::. Das gesetzliche Fundament der Finanzie-

rung
Nach jahrelangen Verhandlungen unterzeichneten
die Ministerprasidenten der einzelnen Bundesldnder
am 3. April 1987 den Staatsvertrag zur Neuord-
nung des Rundfunkwesens.

In Deutschland ist der Rundfunk foderalistisch gere-
gelt und nun sollte der sogenannte Medienstaats-
vertrag einheitliche Rahmenbedingungen fur die ein-
zelnen Landesrundfunkgesetze schaffen. Man
sicherte in Artikel 6 die Finanzierung der Offenen
Kanale. Seither kénnen bis zu 2 % der Rundfunkge-
buhr fur deren Férderung verwendet werden.

Artikel 6: Finanzierung besonderer Aufgaben

(1) Ein zuséatzlicher Anteil an der einheitlichen Rund-
funkgebiihr in Héhe von 2 vom Hundert kann fir die
Finanzierung folgender Aufgaben verwendet wer-
den:

1. die Zulassungs- und Aufsichtsfunktionen der fir
private Veranstalter nach Landesrecht zustdndi-
gen Stellen,

2. die Férderung offener Kanéle

3. die Forderung von landesrechtlich gebotener
technischer Infrastruktur zur terrestrischen Ver-
sorgung des gesamten Landes fir den Zeitraum
von 4 Jahren ab Inkrafttreten dieses Staatsver-
trages.

Zwar spricht man im Staatsvertrag von ,kénnen®,
so dass keine gesetzliche Verpflichtung zur Einrich-
tung der Offenen Kanale besteht. Es obliegt der
Gesetzgebung der einzelnen Lander, entsprechende
Bestimmungen zu erlassen. Tatsachlich hat man
Offene Kanale schon bald in fast allen Landesrund-
funkgesetzen bertcksichtigt. Nur Bayern und
Baden-Wurttemberg sehen Offene Kanale nicht vor.

Nach der Wiedervereinigung Deutschlands bedurf-
te es einer neuerlichen Vereinbarung zwischen den
Landern, die auch die neuen Bundeslander einbe-
zog. So wurde am 31. August 1991 der Staatsver-
trag Uber den Rundfunk im vereinten Deutschland
beschlossen. Dieser Staatsvertrag wurde mittler-
weile funfmal gedndert. Am 1. Januar 2001 ist der
Staatsvertrag uber den Rundfunk im vereinten
Deutschland in der Fassung des funften Rund-
funkdnderungsstaatsvertrages in Kraft getreten.
Die Bestimmung zu den Offenen Kanalen blieb von
den Modifikationen weitgehend unberdhrt, man fin-
det sie allerdings an einer anderen Stelle des Staat-
vertrages. 1991 war es § 29, der die Offenen
Kanale behandelte, mittlerweile findet man die
betreffende Stelle unter § 40. Die wesentlichste
Ergénzung ist die nunmehr ausdruckliche Beruck-
sichtigung von Projekten zur Forderung von Medien-
kompetenz, die ebenfalls aus dem zweiprozentigen
Anteil an der Rundfunkgebuhr finanziert werden

kénnen.
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In absoluten Zahlen bedeutet das: man hat aus die-
ser Quelle 1980 den Offenen Kanalen 7,3 Millio-
nen DM zur Verfugung gestellt, im Jahr 1898
waren es rund 30 Millionen DM. Der Anteil an der
Rundfunkgebuhr kann in Deutschland, angesichts
der mittlerweile doch recht imposanten Zahl loka-
ler Offener Kanale, allerdings nur einen Teil der
Kosten abdecken. Der Rest wird vor allem von den
Stadtgemeinden getragen, die beispielsweise
Gebéaude fur die Raumlichkeiten zur Verfugung stel-
len.

Auf Basis des Staatsvertrags zur Neuordnung des
Rundfunkwesens wird in den Landesrundfunkge-
setzen der Rahmen fur die Offenen Kanale defi-
niert. Dieser dient der Ausarbeitung der Satzung
fur die Offenen Kanale eines Bundeslandes. Auf
Grundlage der Satzung kann ein Offener Kanal eine
Nutzungsordnung verfigen.

Die erste Ausbauphase der Offenen Kanéle

(1987 - 1991)

In Rheinland-Pfalz wurde die Férderung der Offenen
Kanale an die ,Landeszentrale fir private Rund-
funkveranstalte” (LPR) nach MafRgabe ihrer Mittel
Ubertragen. Aus dem Offenen Kanal des KPP Lud-
wigshafen/Vorderpfalz wurde die VWerkstatt Offe-
ner Kanal Rheinland-Pfalz mit Sitz in Ludwigshafen,
die auf der Basis der Erfahrungen aus dem KPP
den Aufbau weiterer Offener Kanale unterstutzen
sollte. Die Werkstatt Offener Kanal leistete Starthil-
fe fur lokale Offene Kanale und beriet langerfristig,
u. a. in Hinsicht auf Organisation, Finanzierungsmo-
delle, Technik, Satzungen. Es wurden Kommunikati-
onsassistentlnnen ausgebildet, etwa durch ein
Angebot an Praktika, an denen auch Journalistin-
nen oder Studierende teilnehmen konnten. Die jahr-
lichen Kosten der Werkstatt Offener Kanal wurden
damals folgendermafBen veranschlagt: Personalko-
sten fur 1 Projektleiter/in, 3 Betreuerlnnen, 2
Betriebstechnikerlnnen, 1 Sekretar/in in Hohe von
DM 480.000. Kosten fur Strom, VWartung, Band-
material und Ersatzinvestitionen in Hohe von DM
100.000 und fur Telefon, Buro, Versicherungen
usw. von DM 95.000 pro Jahr. Dazu kommen noch
die Kosten fur die Miete.

In Rheinland-Pfalz wurde der Ausbau der Offenen
Kanale rasch vorangetrieben. Im Dezember 18987
ging in Neustadt/VWeinstralBe der erste lokale Offe-
ne Kanal in Rheinland-Pfalz auf Sendung, im Juli
1988 folgte Schifferstadt, November 1988
Worms, Oktober 1989 Trier, November 1989
Koblenz, Dezember 1989 Pirmasens,/Zweibricken
im Studio Rodalben, Mai 1991 Speyer, Juli 1991
Kaiserslautern und im Dezember 1991 wird in
Hauenstein der zehnte Offene Kanal in Rheinland-
Pfalz erdffnet. (Heute findet man in Rheinland-Pfalz

27 Offene Kanale).
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In Nordrhein-Westfalen sah das novellierte
::'} Landesrundfunkgesetz vom Januar 18988

die Forderung der Offenen Kanale vor. Im
Januar 1988 entstand auch in Rheinhausen, das
bei Duisburg liegt, ein Offener Kanal im Zuge der
Auseinandersetzungen um die SchlieBung eines
Stahlwerks. Die Bedrohung der Arbeitsplatze fuhrte
zu einem mehrwochigen Konflikt zwischen Unter-
nehmensfuhrung und Beschaftigten. Es entstand
eine Medienwerkstatt im Betriebsratsgebaude.
Uber die Gemeinschaftsantenne der Wohnbauge-
sellschaft sendete man an 3702 Haushalte. Jeden
Abend gab es Berichte Uber die Aktionen des Tages
und tber Vorgange im Werk sowie Aufrufe zur Soli-
daritat. Der Oberburgermeister sprach seine Sym-
pathie fur das Fernsehprojekt aus und war bei der
Eroffnung anwesend. Im Februar 1988 bekam der
Offene Kanal Duisburg seine Zulassung durch die
nordrhein-westfalische Landesanstalt. Nach Beendi-
gung des Arbeitskampfes loste sich der OK Duis-
burg (Rheinhausen) allerdings wieder auf.

Der im August 1984 von dreizehn Dortmunder
Burgern gegrundete Verein ,Werkstatt Offener
Kanal Dortmund” wurde im Juni 1988 als ,VWerk-
statt Offener Kanal Nordrhein-Westfalen® im Auf-
trag der Landesanstalt fur Rundfunk als Beratungs-
stelle fur lokale Offene Kanale in NRW tatig. Im Juni
1989 wurde der Offene Kanal Meckenheim, im
Januar 19891 der OK Essen eroffnet.

Hamburg regelte im Dezember 1885 im ,Hambur-
gischen Mediengesetz” den Offenen Kanal in Trager-
schaft der offentlich-rechtlichen Anstalt fur neue
Medien. Im September 1988 startete der Offene
Kanal Hamburg seinen Fernsehbetrieb im Hambur-
ger Kabelnetz.

In Hessen wurde das ,Gesetz lber den privaten
Rundfunk in Hessen” im November 1988 verab-
schiedet, das Offene Kanéale in Tragerschaft der
Landesanstalt ermdoglicht.

Im Januar 1989 sah die Landesanstalt fiir das
Rundfunkwesen im Saarland einen Offenen Kanal
vor, der im September 19890 auf Sendung ging.

Im Februar 19889 regelte Bremen im ,Bremischen
Landesmediengesetz” die Grundlagen Offener
Kanale, im Marz 1990 beschloss der Bremische
Landesrundfunkausschul3 ab Mitte 1991 Offene
Kanale fur einen vorerst auf drei Jahre befristeten
Versuch in Bremen und Bremerhaven zu eroffnen.

Im Juni 1988 wurde die Einrichtung von Offenen
Kanalen in Schleswig-Holstein durch die Landesre-
gierung vorgesehen, die Unabhéngige Landesan-
stalt far das Rundfunkwesen (ULR) Schleswig-Hol-
stein beschloss im August 1989 den ersten Offe-
nen Fernsehkanal in Kiel einzurichten und eroffnete
im Oktober 1989 fur den Beauftragten der Offenen
Kanale ein Buro in Kiel. Im Dezember 13989 erfolg-
te schlieBlich mit der Novellierung des Landesrund-
funkgesetzes Schleswig-Holstein der gesetzliche

Beschluss zur Einrichtung Offener Kanale.

Im Dezember 1990 beschloss die Versammlung
der Hessischen Landesanstalt fur privaten Rund-
funk die vorlaufig versuchsweise Einrichtung eines
Offenen Kanals in Hessen, im April 1891 entschied
man sich, diesen in Kassel zu ertffnen.

Als erstes der neuen Bundeslander verabschiedete
Sachsen im Juni 1891 ein Landesrundfunkgesetz,
das die Einrichtung Offener Kanale ermaglicht.

Dachorganisationen
Offener Kanéle in Deutschland

Bundesverband Offener Kanale (BOK)

Der Bundesverband Offener Kanéle wurde 1988
von Tragern und Leitern Offener Kanale gegruindet,
um eine Interessensvertretung zu bilden. Dies wur-
de zunehmend notwendig, da die Mehrheit der Offe-
nen Kanaéle in Deutschland nicht in der Tragerschaft
einer Landesmedienanstalt organisiert sind. Das
bedeutet, dass auf Ebene der Landesmedienanstal-
ten in vielen Fallen keine Vertretung mehr gegeben
ist. Der Bundesverband versteht sich ,als Plattform
fur die Belange Offener Kanéle aullerhalb der
Anstaltshierarchien, da diese im wesentlichen ande-
ren Geschéftszwecken und Interessen unterworfen
sind“ (Handbuch Medien 1997, 13). Der BOK ver-
anstaltet Fachtagungen, engagiert sich in der Aus-
und Weiterbildung von Mitarbeiterinnen der Offenen
Kanale und setzt Aktivitaten in Offentlichkeitsarbeit,
Dokumentation und Erfahrungsaustausch. Der Bun-
desverband Offener Kanéale ist in der Rechtsform
eines eingetragenen Vereins organisiert.

Nahere Informationen: http://www.bok.de

Der Arbeitskreis Offene Kanale (AKOK)

Der Arbeitskreis Offene Kanale (seit 1996 mit dem
Zusatz ,und Burgerrundfunk®) ist eine Organisati-
onsform der auf der Ebene der Direktorenkonferenz
(DLM) und der Arbeitsgemeinschaft der Landesme-
dienanstalten (ALM) etablierten Arbeit in Fachaus-
schissen, um Entscheidungen der DLM und ALM
vorzubereiten und zu erortern. Der Arbeitskreis
wird von allen Landesmedienanstalten personell
beschickt, die Offene Kanale fordern oder dies zu
tun beabsichtigen. Sein/e Vorsitzende/r wird im
Wechsel aus dem DLM ernannt. Der Arbeitskreis
Offene Kanale hat keine eigene Rechtsform.
N&here Informationen:
en.de

http: / /www.buergermedi-

Das Bildungszentrum Offener Kanal

Im Dezember 19895 wurde das Bildungszen-
trum Offener Kanal als eingetragener Verein ::'::-
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gegrundet. Mittlerweile umgetauft in Bil-
::' dungszentrum Bidrgermedien widmet sich

der Verein medienpadagogischen Aufga-
ben. Mitglieder sind die Landeszentrale fur private
Rundfunkveranstalter (LPR) in Rheinland-Pfalz, die
Landesanstalt fur Rundfunk (LfR) in Nordrhein-
Westfalen, die Hessische Landesanstalt fur priva-
ten Rundfunk (LPR), die Landesanstalt fur Kommu-
nikation (LfK) Baden-Wurttemberg, die deutsch-
sprachige Gemeinschaft (DG) Belgiens und die
Stadt Ludwigshafen.

Es ist das Ziel, eine eigenstandige Bildungseinrich-
tung fur Mitarbeiterlnnen und Nutzerlnnen der Offe-
nen Kanale zu bieten. Aus- und VWeiterbildungsver-
anstaltungen werden organisiert und durchgefuhrt.
AuBerdem wird der Nachfrage aus dem schulischen
und erzieherischen Bereich nach Beratung und
Unterstutzung bei der Vermittlung von Medienkom-
petenz entsprochen. Dabei kooperiert das Zentrum
mit bestehenden Bildungseinrichtungen und arbei-
tet eng mit Volkshochschulen, Medienzentren,
kirchlichen Einrichtungen und einer Reihe weiterer
Organisationen der Weiterbildung zusammen. Das
Angebot ist vielfaltig und reicht von einer Fachta-
gung uber ,Perspektiven Offener Kanéle im Zeitalter
der Digitalisierung” und einem Seminar zum Thema
L,Offentlichkeitsarbeit im Offenen Kanal® uber Work-
shops zur ,Realisation von Magazinbeitrdgen” und
Spezialkursen zu Fragen der Nachvertonung bis zu
Kinder-Videoprojekten.

Vom Bildungszentrum BdrgerMedien ging Anfang
1897 auch die Initiative aus, ein eigenes Informa-
tionsmagazin zu Medienpartizipation und Offenen
Kanalen herauszugeben: conneX

Nahere Informationen:
trum-buergermedien.de

http:/ /www.bildungszen-

ZeitgemaBe Bestimmung Offener Kanale

1994 hat sich auf Initiative des Referates Medien-
padagogik bei der Evangelischen Medienakademie
des Gemeinschaftswerks der Evangelischen Publizi-
stik, deren Arbeit von Uberkonfessioneller Bedeu-
tung und Anerkennung ist, ein offener Kreis von
Mitarbeiterlnnen Offener Kanale getroffen, um die
vorhandenen Gemeinsamkeiten zu erértern. In der
praktischen Arbeit haben sich selbstverstandlich
Abweichungen von den einst erstellten Regeln der
Expertengruppe Offener Kanal ergeben. Nun suchte
man erneut nach einem gemeinsamen Profil Offe-
ner Kanale, das in 7 Punkten zusammengefal3t wur-
de. Dieser Konsens wurde zu einem der Leitfaden
des deutschen Arbeitskreises Offene Kanéle,/Blir-
gerrundfunk (AKOK):

- Offener Kanal ist lokales oder regionales Radio
oder Fernsehen, das allen Biirgerinnen und Buir-
gern den freien und gleichberechtigten Zugang
zu diesen elektronischen Medien garantiert.

- UOffene Kané&le bieten die Mdglichkeit, sich selbst-
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verantwortet mit selbstbestimmten Inhalten an
die Offentlichkeit zu wenden.

- Fur die Produktion der Beitrédge stellen die Offe-
nen Kanéle Studios, Aufnahmegeréte, techni-
sche Einweisung und Beratung zur Verfiigung

- Sie sind werbefrei und nicht kommerziell, sie
werden aus Rundfunkgebiihren finanziert.

- Als Ort der lokalen Kommunikation sind Offene
Kanéle in unterschiedlichen Organisationsfor-
men gewachsen

- Meéglichkeiten der medienp&ddagogischen und
politischen Bildung finden sich in Offenen
Kané&len ebenso wie soziale und kulturelle Akti-
vitdten und Impulse

- Bei deren Umsetzung finden Erfahrungen aus
dem Austausch und der Zusammenarbeit mit
vergleichbaren Projekten im In- und Ausland
Berucksichtigung (Handbuch Medien 1997,
14).

In einem Grundsatzpapier des Arbeitskreises Offe-

ne Kanale / Burgerrundfunk der DLM, das am 8.

Marz 2001 beschlossen wurde, unterschied man

funf unterschiedliche (Organisations-) Typen von

Burgermedien: Offene Kanéale, nicht kommerzielle

Lokalradios, Burgerfunk in Nordrhein-VWestfalen,

die Aus-, Fortbildungs- und Erprobungskanéle in

Bayern und Sachsen und rund B0 Initiativen fur

einen Hochschul- bzw. Campusfunk.

Laut dem Arbeitskreis Offene Kanale / Burger-

rundfunk sind diesen funf Formen, bei allen Unter-

schieden im Detail, sieben Strukturmerkmale
gemeinsam, die sie deutlich von o6ffentlich-rechtli-
chem und privatem Rundfunk unterscheiden:

e das konkrete Angebot an Einzelne und Gruppen
zur Nutzung der Meinungs&ul3erungs- und Rund-
funkfreiheit

e die Zugangsoffenheit (mit unterschiedlichen
Regeln des Zugangs)

e die Vermittlung von Medienkompetenz, also der
Fahigkeit zu einem selbstbestimmten und reflek-
tierten Umgang mit Medien und einer aktiven
Kommunikation mit und durch Medien in Theorie
und Praxis
Sendungen bzw. Programme "aus erster Hand"

e das Prinzip ausschlie3lich lokaler oder regionaler
Verbreitung

e der Grundsatz der Werbefreiheit von Sendungen
bzw. Programmen

e die (nicht nur steuerrechtlich gemeinte] "ge-
meinndtzige" Trédgerschaft des Senders (durch
einen Verein oder eine &ffentlich-rechtliche Insti-
tution)

Charakteristisch fur die Offenen Kanale ist laut
AKOK: diese bieten, den Biirgerinnen und Burgern
insbesondere eine breite Plattform, selbstbestimm-
te Themen und Meinungen unzensiert und selbst
verantwortet im Fernsehen und im Hérfunk zu ver-
offentlichen. Sie gewéhleisten jedermann den offe-
nen Zugang zu Sendepldtzen und Produktionstech-
nik. Wéhrend einige Offene Kané&le diese

Offenheit auf die Biirgerinnen und Bidrger

ihres Sendegebietes begrenzen, sind andere ::'::'
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::.} sogar bundesweit fir jeden interessierten

Buarger offen. (Grundsatzpapier des

Arbeitskreises Offene Kanale / Burger-
rundfunk der DLM, beschlossen am 8. Marz
2001).

Zum akt;uelleq Stand der Offenen Kanéle in
Deutschland: Uberblick

Berlin

In Berlin wurde 18985 der dritte Offene Kanal
Deutschlands im Rahmen des Kabelpilotprojekts
eroffnet. Seinen Sitz fand er auf dem ehemaligen
AEG-Werksgelande im Bezirk Wedding. Damals
noch direkt an der Grenze zu Ost-Berlin gelegen, ist
der Offene Kanal nach dem Mauerfall ins Zentrum
der Stadt gertckt. Der Offene Kanal Berlin wurde
1988 eine Einrichtung der Anstalt fir Kabelkom-
munikation, der jetzigen Medienanstalt Berlin-Bran-
denburg. Der Offene Kanal Berlin verfugte 1998
uber einen Jahresetat von DM 1.800.000,-, der
zur Ganze von der Landesmedienanstalt getragen
wurde, also aus dem zweckgebundenen Anteil der
Rundfunkgebuhren stammt. Es sind 14 Mitarbeite-
rinnen fest angestellt, die durch Honorarkrafte und
Praktikantlnnen erganzt werden.

Der Offene Kanal Berlin ist im Radio und Fernsehen
uber Kabel zu empfangen. In Berlin sind 1,4 Millio-
nen Haushalte verkabelt. Der Offene Kanal sendet
taglich von 11 bis 1 Uhr. Die aktuelle Entwicklung
sieht eine Ausweitung auf 24 Stunden Programm
vaor.

Charakteristisch fur den Offenen Kanal Berlin war
von Anbeginn der multikulturelle Zugang. Ein breites
Spektrum von Migrantinnengruppen ist im Offenen
Kanal mit Sendungen vertreten. So sorgten Nutze-
rinnen und Nutzer aus 30 Nationen fur einen Anteil
von 40 Prozent an fremdsprachigen Sendungen im
Fernsehprogramm des Offenen Kanals. Besonders
aktiv sind dabei Migrantlnnen aus der Tudrkei, die
1998 eine Sendezeitquote von 20 Prozent am
Gesamtprogramm erzielten. Das bestatigt auf
beeindruckende Weise den Bedarf an der aktiven
Gestaltung von Minderheitenprogrammen zur Inte-
gration und zur Stitzung einer Community. Unter-
reprasentierte Gruppen werden durch spezielle Ver-
anstaltungen und Workshops animiert und gefor-
dert. Im Offenen Kanal Berlin legt man auch groBBen
Wert auf eine eigene Frauenredaktion, die sich
regelmaBig trifft, um Inhalte, Sendetermine und
gemeinsame Produktionen zu besprechen.

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Berlin und Brandenburg

Der Staatsvertrag uUber die Zusammenarbeit zwi-
schen Berlin und Brandenburg im Bereich des
Rundfunks vom 29. Februar 1992 in der Fassung

des Zweiten Staatsvertrages zur Anderung des
Staatsvertrages Uber die Zusammenarbeit zwi-
schen Berlin und Brandenburg im Bereich des
Rundfunks vom 13./26. Februar 2001 (in Kraft
getreten am 1. August 2001) regelt in § 43 den
Offenen Kanal.

Aufgrund von § 43 Abs. 4 des Staatsvertrages
tuber die Zusammenarbeit zwischen Berlin und
Brandenburg im Bereich des Rundfunks vom 289.
Februar 1992 (GVBI. fur Berlin S. 150, GVBI. fur
das Land Brandenburg Teil | S. 142) in der Fassung
des Ersten Staatsvertrages zur Anderung des
Staatsvertrages Uber die Zusammenarbeit zwi-
schen Berlin und Brandenburg im Bereich des
Rundfunks vom 3. November 19398 (GVBI. fur Ber-
lin S. 406, GVBI. fur das Land Brandenburg Teil | S.
258) (Medienstaatsvertrag - MStV -) hat der
Medienrat am 4. Oktober 2000 die Satzung fur den
Offenen Kanal beschlossen.

Tragerschaft: Die Medienanstalt Berlin-Branden-
burg schafft die organisatorischen und personellen
Voraussetzungen der Offenen Kanale. Der Offene
Kanal findet somit in der Tragerschaft der Landes-
medienanstalt statt

Nutzungsberechtigt sind laut Satzung § 1 (2): Vol
Jjéhrige natirliche Personen, die unbeschrénkt
geschéaftsféhig sind, die ihren Wohnsitz nachweis-
bar im Geltungsbereich des Grundgesetzes haben
und die beabsichtigen, von ihnen selbst produzierte
Sendungen im Offenen Kanal Berlin ausstrahlen zu
lassen.

Damit erhalt jede Person, die in Deutschland (Gel-
tungsbereich des Grundgesetzes] ihren VWohnsitz
hat, die Zugangsberechtigung zum Offenen Kanal
Berlin.

Sendeverantwortung laut Satzung § 2 (3): In der
Sendeanmeldung verpflichtet sich der Sendeverant-
wortliche, die Medienanstalt Berlin-Brandenburg
von Ansprichen Dritter freizustellen, die aus der
Verbreitung der Sendung entstehen kénnten. Er
bestétigt, dal3 die von ihm angemeldete Sendung
von ihm selbst produziert ist und nicht gegen gel-
tendes Recht verstoBt, dalB er im Besitz aller Rech-
te far die Verbreitung dieser Sendung ist und diese
Rechte in geeigneter Form nachweisen kann.

Sendetermine laut Satzung § 3:

(1) Die Sendetermine werden vom Sendeverant-
waortlichen ausgewéhlt und im Rahmen verfiigbarer
Sendezeiten vom Offenen Kanal Berlin gebucht. Der
Offene Kanal Berlin kann gebuchte Sendetermine
streichen, wenn die Sendeanmeldung nicht unver-
ziglich dort eingeht.

(3) Der Direktor der Medienanstalt Berlin-Bran-
denburg legt auf Vorschlag des Leiters des Offenen
Kanal Berlin fest
1. die Zeiten, in denen Sendungen ausge-
strahlt werden kénnen; ::'::-

C¥:
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2. die Zeiten, in denen vorrangig Beitrédge
::' ausgestrahlt werden kénnen, die sich

durch gemeinsame Merkmale auszeich-
nen.

§ 3 (3) 2 der Satzung ermaglicht somit die Festle-
gung eines Sendeschemas bzw. von Sendeschie-
nen.

Als Ausnahmeregelung erlaubt auBerdem § 6 (2):
Dardber hinaus kann der Direktor der Medienan-
stalt Berlin-Brandenburg kann dem Offenen Kanal
Berlin gestatten, Sendezeiten aulBerhalb der Zeiten
nach § 3 Abs. 3 Nr. 1 selbst fur die Ausstrahlung
von Sendungen zu nutzen oder Dritten zur Verfii-
gung zu stellen, wenn dies im besonderen Interes-
se des Offenen Kanal Berlin liegt und der chancen-
gleiche Zugang nicht beeintréchtigt wird.

Eigenproduktion: Satzung § 4 (1) legt fest, dass
die Sendungen vom Sendeverantwortlichen produ-
ziert sein massen.

Bremen

Die Bremische Landesmedienanstalt hat Offene
Kanale in Bremen (OK Fernsehen seit August
1992) und Bremerhaven (OK Fernsehen seit
Dezember 1893) eingerichtet. Es gibt einen Koope-
rationsvertrag mit der Niedersdchsischen Landes-
medienanstalt, so dass rund 310.000 Haushalte in
Bremen, Bremerhaven und im niedersachsischen
Umland Uber die Kabelnetze das OK-Programm
empfangen kdnnen. Ein Beitragsaustauch zwischen
den Offenen Kanalen in Bremen/Bremerhaven und
in Niedersachsen wurde vereinbart. Es besteht ein
Netz von Medienwerkstatten, die sich am Projekt
Offener Kanal beteiligen.

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Bremen und Bremerhaven

Bremisches Landesmediengesetz (BremLMG) vom
22. Juni 1893

(Brem.GBL. S. 203 ff.) zuletzt gea&ndert durch
Gesetz zur Anderung des Bremischen Landesme-
diengesetzes vom 19. Dezember 2000
(Brem.GBL. S.483) regelt in Abschnitt 6, §§ 26
und 27 die Offenen Kanale.

Satzung der Bremischen Landesmedienanstalt fur
den Offenen Kanal Bremen,/Bremerhaven:

In Ausfuhrung des § 26 des Bremischen Landes-
mediengesetzes (BremLMG) vom 1. Juli 1993
erlieB die Bremische Landesmedienanstalt fur die
Offenen Kanale Bremen und Bremerhaven gemal §
27 Abs. 3 die Satzung der Bremischen Landesme-
dienanstalt fur den Offenen Kanal Bremen/Bremer-
haven.

C
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Tragerschaft: Liegt laut BremLMG § 26 (6) bei der
Landesmedienanstalt: Die Landesanstalt bestellt
fur den Offenen Kanal eine verantwortliche Person,
die der Direktorin oder dem Direktor untersteht.

Die Tragerschaft wird nochmals in § 1 der Satzung
bekraftigt: (1) Die Bremische Landesmedienanstalt
betreibt in eigener Tragerschaft den Offenen Kanal
in den Stadten Bremen und Bremerhaven.

Nutzungsberechtigung laut BremLMG § 26 (2):
Personen, die in der Freien Hansestadt Bremen
ihre Wohnung oder ihren Sitz haben; weiteren Per-
sonen kann auf Antrag die Nutzung gestattet wer-
den. Ausgenommen sind staatliche und kommuna-
le Behorden sowie Parteien oder Wahlervereini-
gungen.

Die Satzung legt eine gesellschafts- und kulturpo-
litische Zielsetzung des Offenen Kanals fest: § 1
(2) Der Offene Kanal ist ein Kommunikations- und
Kulturforum.

Eigenproduktion: \Wesentlich ist die Eigenprodukti-
on der Beitrage laut § 1 (3) der Satzung: Als eige-
ne Sendebeitrdge im Sinne des Abs. 2 gelten nur
solche, die der/die Nutzer/in selbst und eigenver-
antwortlich mit Produktionsmitteln des OK gemé&l3
§ 8 dieser Satzung, oder mit eigenen Produktions-
mitteln erstellt und gestaltet hat und einen wesent-
lichen Eigenanteil enthalten. Ein wesentlicher Eige-
nanteil liegt beim Hérfunk bei einem Anteil von min-
destens 10 %, beim Fernsehen bei einem Anteil
von mehr als 50 %. Andere Sendebeitrége bedir-
fen einer Ausnahmegenehmigung durch die/den
Beauftragten fur den OK.

Einschrankung der Nutzungsberechtigung laut
Satzung § 2 (2) Nicht Nutzungsberechtigt sind
staatliche und kommunale Behérden sowie Parteien
oder Wéhlervereinigungen.

Sendeverantwortung laut BremLMG § 26 (5): Fir
den Beitrag ist diejenige Person, die ihn verbreitet,
selbst verantwaortlich. Die Person mul3 sich schrift-
lich verpflichten, die Landesanstalt von Schadenser-
satzanspruchen Dritter freizustellen. Die Landesan-
stalt stellt sicher, dal3 alle im Offenen Kanal verbrei-
teten Beitrdge aufgezeichnet und die Aufzeichnun-
gen aufbewahrt werden. § 22 gilt entsprechend.

Der Verweis auf die Sendeverantwortung wird in
der Satzung § 2 (3) noch genauer festgelegt: Die
Verantwortung fur den jeweiligen Beitrag tragt
der/die Nutzer/in. Der Name der/des Sendever-
antwortlichen ist am Anfang und am Ende jedes Bei-
trages anzugeben; er ist Bestandteil des Beitrages.

Sendetermine laut Satzung § 4 (4) sehen zwar
grundséatzlich first come / first served vor, erlauben
aber auch ein Sendeschema:

Die Beitrdge werden grundsétzlich in der Rei-
henfolge ihres Eingangs verbreitet: \W(insche ::'::'
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zu besonderen Sendezeiten kénnen

::'} berticksichtigt werden. Beitrdge verschie-
dener Nutzer/innen. die in einem beson-

deren Zusammenhang stehen, kénnen nacheinan-

der verbreitet werden. Die/ der Beauftragte fur

den OK kann, sofern keine unangemessene Benach-

teiligung anderer Nutzer/innen damit verbunden

ist, Abweichungen von der Reihenfolge der Sende-

anmeldungen zulassen.

a) unter Berticksichtigung der zeitlichen W(insche

der Nutzer/innen;

b) zur Zusammenfassung thematisch &hnlicher Sen-

debeitrége verschiedener Nutzer/innen zu Sende-

blécken (Vergl. Absatz 4 Satz 2);

c)] zur Erméglichung von Livesendungen;

d] zur optimalen Ausnutzung der vorhandenen Sen-

dezeiten fur mdglichst viele Nutzerbinnen;

e) aus Grinden der Aktualitat;

f] fur Sendungen, die sich besondere auf Bremen

bzw. Bremerhaven beziehen.

Ein Anspruch auf einen bestimmten Sendetermin

besteht nicht.

Die Bremische Landesmedienanstalt hat auBerdem
fur die Offenen Kanale in Bremen und Bremerhaven
Richtlinien betreffend Sponsoring erlassen, die es
fur die Offenen Kanale in anderen deutschen Bun-
deslandern nicht gibt. Sie sollen deshalb hier aus-
fuhrlich zitiert werden:

§ 1 Beitrdge in OFFENEN KANALEN kénnen unab-
hangig von ihrer Dauer und unabhé&ngig von ihrer
Art gesponsert werden. Nicht gesponsort werden
dirfen Nachrichtensendungen und Sendungen zu
politischem Zeitgeschehen. Ausgenommen hiervon
ist die unkommentierte Direktibertragung eines
Ereignisses, z. B. eine Parlamentsibertragung. Bei-
spiel: Auch Kurzbeitrdge von 2 bis 3 Minuten L&n-
ge kénnen gesponsert werden. Berichte uber eine
Parlamentsibertragung oder das Interview eines
Palitikers sind Sendungen zum politischen Zeitge-
schehen und ddrfen nicht gesponsert werden.

§ 2 Als Sponsor kann eine Person, eine Firma, ein
Verein oder eine Personenvereinigung auftreten.
Nicht sponsern dirfen Rundfunkveranstalter politi-
sche, weltanschauliche oder religibse Vereinigun-
gen, Firmen, die Alkohol Tabakwaren oder Heilmittel
herstellen oder vertreiben. Entsprechendes gilt
auch fur Produkte der Alkohol- Tabak- oder der Heil-
mittelindustrie und auch fir solche Produkte oder
Dienstleistungen, die Namen oder Marken verwen-
den, die aus der Alkohol . Tabak oder Heilmittelin-
dustrie bekannt sind. Beispiel: Nicht sponsern diir-
fen also z. B Radio Bremer politische Parteien Kir-
chen und Glaubensgemeinschaften, Martin Brink-
mann, ein Tabakwarengrossist, Bayer Leverkusen,
Aspirin oder eine Apotheke. Ebenso wéare Sponso-
ring unzuléssig von einem Schuhhersteller der
'Camel-Boots' herstellt.

§ 3 Der Sponsorhinweis darf nicht lénger als 7
Sekunden dauern und mul3 zu Beginn und Ende des
Beitrages erfolgen Er mul3 lauten: "Der Beitrag wur-

devon ....... finanziell und /oder durch Sachzuwen-
dungen unterstutzt".

§ 4 Der Sponsorhinweis darf keine bewegten Bilder
enthalten. Es ist zuldssig, das Signet oder die Mar-
ke einer Firma zu zeigen.

§ 5 Der gesponserte Beitrag darf weder Erzeug-
nisse oder Dienstleistungen vorstellen, allgemein
empfehlen oder sonst als vorzugswirdig heraus-
stellen, gleich ob sie der Sponsor oder ein Dritter
anbieten. Beispiel: Grundsétzlich hat der Beitrag
des Nutzers oder der Nutzer mit den T&tigkeiten
des Sponsors nichts zu tun. Ein Beitrag uber den
StralBenverkehr sollte nicht von einer Automobilm-
arke gesponsert sein.

§ 6 In einer gesponserten Fernsehsendung, die aus
der Ubertragung von Sportveranstaltungen, kultu-
rellen Veranstaltungen oder Ereignissen &hnlicher
Art besteht, darf der Sponsor auf der Bandenwer-
bung (Werbereiter oder sonstigen Gegensténden)
nicht Uber das (bliche Mal3 herausgehoben wer-
den. Beispiel: Die Ubertragung eines FuBballspiels
soll von der Firma X gesponsert werden. Falls Uber
die Hélfte der vorhandenen Bandenwerbung im Sta-
dion von der Firma X besetzt wird, ist die Ubertra-
gung unzuldssig. Im lbrigen ist das vom Spielablauf
her nicht gebotene Einblenden von Bandenwerbung
als Schleichwerbung zu betrachten und ebenfalls
unzuléssig.

§ 7 Product-Placement (Schleichwerbung) ist in
allen Beitrdgen des OFFENEN KANALS verboten.

Verpflichtung fiir Kabelbetreiber laut BremLMG §
26 (1) hat jeder Betreiber einer Kabelanlage der
Landesanstalt auf Verlangen je einen Kanal fur H6r-
funk und fiur Fernsehen (Offener Kanal] zur \erfu-
gung zu stellen. Die Verpflichtung nach Satz 1 ist
von Betreibern von Kabelanlagen mit einer Kapa-
zitdt von mehr als 15 Kanélen und mehr als 5000
angeschlossenen Haushalten unentgeltlich zu erfdl-
len. Die Landesanstalt trifft die erforderlichen Vor-
kehrungen gegenuber den an der technischen
Durchfihrung Beteiligten.

Hamburg

Die Hamburgische Anstalt fur neue Medien (HAM)
ist die Tragerin des Offenen Kanals. Der Offene
Fernsehkanal wurde in Hamburg im September
1988 eroffnet.

Im Fruhjahr 1893 ist man hier vom reinen Prinzip
des first come/first served abgegangen. Beson-
ders interessierten Gruppen reserviert man seither
einen festen Sendeplatz, der wochentlich, vier-
zehntagig oder monatlich belegt werden kann.
Schon bald haben sich rund SO Gruppen fur einen
solchen regelmé&Bigen Termin entschieden.

Es wird allerdings nur die Halfte der Sende-

zeit auf diese V\Veise vergeben, die andere ::'::-
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Halfte bleibt weiterhin dem Prinzip des voll-
::'::' kommen freien Zugangs treu, so dass die

Offenheit gewahrt bleibt. Seit 1995 wur-
den Thementage eingerichtet.

Der Offene Kanal Hamburg hat gemal einer Infra-
test-Studie Uber die ,TV-Reichweiten im Ballungs-
raum Hamburg” schon 19395 seinen festen Platz in
der Hamburger Medienlandschaft gefunden: es
rezipierten rund 40.000 Menschen gezielt in einem
Zeitraum von ein bis drei Tagen Sendungen des
lokalen Offenen Kanals. Die aktuellen Zahlen bewei-
sen ein gestiegenes Interesse, das beachtlich ist:
Der OK-Horfunk wird in einem Zeitraum von 14
Tagen im GroBBraum Hamburg von etwa 120.000
Personen gezielt eingeschaltet, Sendungen im OK-
Fernsehen werden im gleichen Zeitraum von etwa
90.000 Personen gesehen. Da das Fernsehen nur
im Hamburger Kabelnetz verbreitet wird, ist die
technische Reichweite kleiner und damit die absolu-
te Zahl der Rezipientlnnen niedriger. Von 1988 bis
Februar 2002 wurden insgesamt ungefahr 40.000
Sendungen produziert.

1998 erhielt der Offene Kanal Hamburg einen Jah-
resetat von DM 1.700.000,-. Die Zahl der Stellen
betragt 9,75. Es sind derzeit 15 Mitarbeiterlnnen
fest angestellt (beinhaltet Teilzeitbeschaftigung), die
durch Praktikantinnen und geringfuigig Beschaftigte
erganzt werden.

Gesetzliche Grundlagen des Offenen Kanals in
Hamburg

Das Hamburgische Mediengesetz (HmbMedienG)
vom 20. April 1994 in der Fassung vom 12. 12.
2000 in § 34 (Hamburgisches Gesetz- und Verord-
nungsblatt Seite 113) und die Satzung des OK Ham-
burg (OK-Satzung) vom 28. September 1894 ent-
halten die rechtlichen Grundlagen, die fur den Offe-
nen Kanal Hamburg gelten.

Tragerschaft laut HmbMedienG § 34 (1) Tragerin
des Offenen Kanals ist die Anstalt. (HAM)

Nutzungsberechtigung laut HmbMedienG § 34
(2): Zugang zu den Produktionsmitteln und Sen-
demdglichkeiten des Offenen Kanals haben Perso-
nen, die in Hamburg ihre Hauptwohnung, ihre
Arbeitsstédtte oder ihren Ausbildungsplatz haben.
Organisationen und Institutionen erhalten diese
Méglichkeit nur dann, wenn sie ihren Sitz in Ham-
burg haben. Dariber hinaus kénnen Interessenten
aus dem Hamburger Umland Zugang erhalten,
soweit Sendezeiten und Produktionsmittel hinrei-
chend zur Verfigung stehen.

Die Satzung legt fest, dass sozial benachteiligte
Gruppierungen besonders zu bertcksichtigen sind:
OK-Satzung § 1 (1) Der Offene Kanal ist so einzu-
richten und auszugestalten, dal3 von seinem Ange-
bot maglichst viele Gebrauch machen kénnen. Sein
Angebot gilt vor allem denjenigen, die in anderen
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Medien nur unterdurchschnittlich zu Wort kom-
men.

Einschrankung der Nutzungsberechtigung laut
HmbMedienG § 34 (5): Beitrdge staatlicher Stel-
len und Beitrége, die der Wahlvorbereitung oder
Offentlichkeitsarbeit einzelner Parteien oder an
Wahlen beteiligter Vereinigungen dienen, sind nicht
zulassig.

Sendeverantwortung laut HmbMedienG § 34 (B):
Fur den Beitrag ist derjenige, der ihn verbreitet,
selbst verantwortlich ... Der Name des oder der
Verantwortlichen sind am Anfang oder am Ende
des Beitrags anzugeben.

Dabei betont HmbMedienG § 34 (5) die Sorgfalts-
pflicht der Tragerorganisation: Die Anstalt achtet
darauf, dal3 in den Beitrdgen die Programm-
grundsétze (§ 8 Absétze 1 bis 3) und die Bestim-
mungen Uber unzuldssige Sendungen, Jugend-
schutz (§ 9) eingehalten werden.

Im Bedarfsfall sind bei fremdsprachigen Beitragen
Ubersetzungen zu verlangen laut OK-Satzung § 4
(B): Der oder die Beauftragte fur den Offenen
Kanal kann bei begriindetermn Anlal3 von dem Nut-
zer oder der Nutzerin die Ubersetzung seines oder
ihres fremdsprachigen Beitrages verlangen. Dies
hat durch einen vereidigten Ubersetzer auf Kosten
des Nutzers oder der Nutzerin zu erfolgen. Der
oder die Beauftragte fur den Offenen Kanal kann
dem Nutzer oder der Nutzerin die Kosten erstat-
ten, wenn er oder sie sich den Umstand nicht
zurechnen lassen mul3, der Anlal3 gegeben hat,
eine Ubersetzung zu verlangen.

Sendetermin: Es ist die Maglichkeit eines Sende-
schemas laut OK-Satzung § 5 maglich:

(71)Der oder die Beauftragte fur den Offenen Kanal
legt die allgemeinen und die themenbezogenen Sen-
dezeiten des Offenen Kanals fest. Er oder sie
bestimmt den Sendetermin fur die einzelnen Beitra-
ge nach MaBgabe des Absatzes 4.

(4) Die Beitrdge werden grundsétzlich in der Rei-
henfolge des Eingangs verbreitet. Die Nutzer oder
Nutzerinnen kénnen Wiunsche hinsichtlich der Sen-
dezeit und eines etwaigen Sendeblocks &ulBern,
ohne dal3 daraus Anspriiche entstehen. Der oder
die Beauftragte far den Offenen Kanal kann, soweit
dies nicht zur unangemessenen Benachteiligung
anderer Nutzer oder Nutzerinnen fuhrt, Abwei-
chungen von der Reihenfolge nach dem Zeitpunkt
der Anmeldung zulassen

a) unter Berticksichtigung der zeitlichen W!(iinsche
der Nutzer oder Nutzerinnen,

b] zwecks Zusammenfassung thematisch &hnlich
gelagerter Sendebeitrége unterschiedlicher Nutzer
oder Nutzerinnen zu Sendeblécken (Spartenbildung)
c] zur Erméglichung von Live-Sendungen, Aul3enu-
bertragungen und Veranstaltungsdokumentationen,
d] zur optimalen Ausnutzung der verfugbaren
Sendezeit fur mdoglichst viele Nutzer oder
Nutzerinnen, ::'::'
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e) fur Sendungen mit Hamburg-Bezug
::'} f Joder aus Griinden der Aktualitat.

Der oder die Beauftragte far den Offenen
Kanal kann, um maéglichst vielen Nutzern oder Nut-
zerinnen Gelegenheit zur Verbreitung ihrer Beitrédge
zu geben, in der ersten halben Stunde eines Sen-
detages vorrangig kurze Beitrdge beriicksichtigen.

Hessen

1989 wurde die Hessische Landesanstalt fir priva-
ten Rundfunk (LPR Hessen) gegrundet. Bereits ein
Jahr spater beschaftigte sich ein Gremium, beste-
hend aus Vertreterlnnen gesellschaftlich relevanter
Gruppen, mit der Frage, wie Offene Kanale in Hes-
sen einzurichten waren. Im Frahjahr 1991 wurde
der entsprechende Beschluss getroffen: In Kassel
sollte ein Offener Fernsehkanal entstehen, vorlaufig
als Pilotprojekt, das auf drei Jahre befristet ist. Die
weitere Entwicklung wurde von den dabei gesam-
melten Erfahrungen abhangig gemacht.

Am 1. Juni 1992 ging der Offene Kanal Kassel auf
Sendung. Das groBe Interesse der Bevolkerung an
der Nutzung der Angebote des Offenen Kanals fuhr-
te dazu, dass die LPR Hessen bereits im Septem-
ber 1894 die Pilotphase beendete und den Offenen
Kanal dauerhaft einrichtete. Im Dezember 18994
wurde beschlossen, einen zweiten OK in GieBen zu
eroffnen. Als weitere Standorte wurden im Juni
1995 Offenbach fur das Gebiet Offenbach und
Frankfurt/Main und im Juni 1997 Fulda festgelegt.
Der vierte Offene Kanal sollte gleichzeitig der vor-
laufig letzte in Hessen sein, was auf der MalRgabe
des Hessischen Privatrundfunkgesetzes (HPRG vom
15. Oktober 1996) beruhte, das in seinem § 40
Absatz 1 folgendes festschrieb: "Die Landesanstalt
richtet in mehreren Landesteilen in Kabelanlagen
lokal begrenzt bis zu vier Offene Kanéle in Horfunk
oder Fernsehen ein.” Mit der am 22. Dezember
2000 vom Hessischen Landtag verabschiedeten
Novellierung des HPRG wurde dann diese zahlen-
mé&Bige Begrenzung ebenso aufgehoben wie die
nicht mehr aktuelle, weil nicht mehr gewlnschte
Moglichkeit, Offene Kanale im Horfunk einzurichten.

Im OK Kassel wurden bis zum 31. August 1998
5.024 Beitrage ausgestrahlt, davon 857 Live-Sen-
dungen. Unter Einberechnung der Wiederholungen
wurden dUber 15.000 Beitrage ausgestrahlt (Jae-
nicke 1999, 34).

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Hessen

Gesetz Uber den privaten Rundfunk in Hessen
(Hessisches Privatrundfunkgesetz HPRG) vom 25.
Januar 1985, zuletzt geandert am 31 10.2001.
Die Bestimmungen zum Offenen Kanal werden in §
38 und § 39 geregelt.

Die Satzung der Hessischen Landesanstalt far pri-
vaten Rundfunk uber die Nutzung Offener Kanéale
wurde aufgrund §§ 39 Abs. 6 und 51 Abs. 1 Nr.
6 des Gesetzes Uber den privaten Rundfunk in Hes-
sen in der Fassung vom 25. Januar 1985 durch
die Versammlung der LPR Hessen in ihrer Sitzung
am 10. Dezember 2001 beschlossen.

Tragerschaft: Die Offenen Kanale sind in der Tra-
gerschaft der LPR Hessen organisiert laut HPRG §
38: Die Landesanstalt richtet in mehreren Landes-
teilen in Kabelanlagen lokal begrenzt Offene Kanéle
Fernsehen ein.

Satzung § 3 (1): Die Offenen Kanéle sind Einrich-
tungen der LPR Hessen

Nutzungsberechtigung laut HPRG § 39 (1) und
Satzung § 4 (1): Nutzungsberechtigt ist, wer im
Verbreitungsgebiet der Offenen Kanéle seinen
Wohnsitz oder Sitz hat.

Die Satzung schrankt die Nutzungsberechtigung in
§ 4 (2) ein: Nicht nutzungsberechtigt sind 1.
gesetzliche Vertreter und Bedienstete von Rund-
funkveranstaltern und Rundfunkanstalten, 2. staat-
liche und kommunale Behérden, sowie Mitglieder
von deren Organen, 3. politische Parteien und
Wéhlergruppen.

Sendeverantwortung laut Satzung § 6: Name und
Adresse des/der Verantwortlichen nach § 5 Abs.
4 sind am Anfang und am Ende jedes Beitrags zu
nennen.

Sendetermine: Satzung § 7 ermoglicht es den
Beauftragten der Offenen Kanéale ein Sendeschema
festzulegen, obwohl prinzipiell first come / first ser-
ved gehandhabt werden soll: Die Sendefolge der
Beitrédge bestimmt sich grundsétzlich nach deren
zeitlichem Eingang unter Berlcksichtigung der zeit-
lichen Wiinsche der fur die Beitrédge verantwortli-
chen Personen. Der/die Beauftragte far die Offe-
nen Kanéle kann aus aktuellem Anlass, zum Zwecke
der Bildung von Informationssparten, zur Ermdgli-
chung von Live-Sendungen oder fir einzelne gesell-
schaftliche Interessen gesonderte Sendepléatze vor-
sehen.

Verpflichtung der Kabelgesellschaften laut HPRG
§ 39 (B): Der Betreiber einer Kabelanlage mit eine
Kapazitdt von mehr als 15 Kané&len, an die mehr als
5000 Haushalte angeschlossen sind, stellt auf Ver-
langen der Landesanstalt einen fFernsehkanal
unentgeltlich far die Nutzung als Offenen Kanal zur
Verfagung.

Mecklenburg-Vorpommern

Das Rundfunkgesetz fiur das Land Mecklenburg-Vor-
pommern sieht die Einrichtung Offener Kanale vor.
Der Landesrundfunkausschuss der Landes-
rundfunkzentrale Mecklenburg-Vorpormmern
(LRZ) hat am 1. Marz 19895 beschlossen ::'::-
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einen Offenen Kanal Horfunk in Neubran-
::' denburg durchzufthren. Ein Offener Kanal
Fernsehen startete 1997 in Rostock.

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanéle in
Mecklenburg-Vorpommern

Das Rundfunkgesetz fur das Land Mecklenburg-
Vorpommern (Landesrundfunkgesetz - RundfG-M-V]
vom 21. Marz 2000 (GVBI. Nr. 04 /2000) regelt in
8§ 41 - 46 die Bestimmungen fur die Offenen
Kanale.

Gemal § 46 Abs. 4 des Rundfunkgesetzes fir das
Land Mecklenburg-\lorpommern wurde am 25. Juni
2001 die Satzung der Landesrundfunkzentrale
Mecklenburg-Vorpommern (LRZ] zur Gestaltung,
Durchfiihrung und Finanzierung der Offenen Kanéle
in Mecklenburg-Vorpommern erlassen.

Tragerschaft laut RundfG-M-V § 43 (1): Tragerin
der Offenen Kanéle ist die Landesanstalt. (2] Die
Landesanstalt schafft die personellen und sachli-
chen Voraussetzungen fir die Offenen Kanéle.

Nutzungsberechtigung laut RundfG-M-V § 44 (1]):
Nutzungsberechtigt ist, wer in Mecklenburg-\Vor-
pommern seinen Hauptwohnsitz oder Sitz hat. Aus-
genommen von den Voraussetzungen entsprechend
§ 9 Abs. 1 Satz 1 Nr. 1 sind minderjghrige Perso-
nen oder Personen, die unter das Betreuungsrecht
fallen und nicht geschéftsfahig sind.

Einschréankung der Nutzungsberechtigung laut
RundfG-M-V § 44 (2): Nicht nutzungsberechtigt
sind Rundfunkveranstalter und Personen, die selbst
oder uber eine Gesellschaft an einem Rundfunk-
oder Zeitungsunternehmen beteiligt sind, sowie die
in § 9 Abs. 2 ausgeschlossenen Personen und juri-
stischen Personen des &ffentlichen Rechts.

Sendeverantwortung laut RundfG-M-V § 45 (3):
Far den Beitrag ist die Person, die ihn verbreitet,
selbst verantwortlich. Bei Personen im Sinne von §
44 Abs. 1 Satz 2 ist der gesetzliche Vertreter die
verantwortliche Person. Die Anforderungen an die
Benennung einer verantwortlichen Person im Sinne
von § 26 gelten entsprechend. Der Name der ver-
antwortlichen Person ist am Anfang und am Ende
des Beitrages anzugeben. Die Landesanstalt hat
auf Verlangen die Anschrift der verantwortlichen
Person mitzuteilen.

Sendetermine laut RundfG-M-V § 46 (1): Die
Beitrége werden grundsé&tzlich in der Reihenfolge
des Eingangs verbreitet; die Landesanstalt kann
unter Berticksichtigung der zeitlichen W!insche
Abweichungen von dieser Reihenfolge zulassen.

Die Satzung sieht in § 9 allerdings Abweichungen
vom first come / first served bei den Sendetermi-
nen vor, etwa zur ,Bildung vo Sendeblécken (Spar-
tenbildung) fur thematisch ahnlich gelagerte Beitra-
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ge unterschiedlicher Nutzerinnen und Nutzer®.

Verpflichtung der Kabelgesellschaften Ilaut
RundfG-M-V § 43 (5): Der Betreiber einer Kabel-
anlage mit einer Kapazitdt von mehr als 15 Fern-
sehkanélen, an die mehr als 3000 Wohneinheiten
angeschlossen sind, stellt auf Beschluss des Lan-
desrundfunkausschusses einen Fernsehkanal
unentgeltlich fur die Nutzung als Offenen Kanal zur
Verfugung. Bei Kabelanlagen mit mindestens 20
Hérfunkkanéalen, an die mehr als 3000 \Wohnein-
heiten angeschlossen sind, kann der Landesrund-
funkausschuss beschliel3en, dass der Betreiber
einen Hoérfunkkanal unentgeltliich fur die Nutzung
als Offenen Kanal zur Verfigung stellt. Der Lan-
desrundfunkausschuss wird ermé&chtigt, né&here
Einzelheiten durch Erlass einer Satzung zu regein.

Niedersachsen

Das 1895 von einer rot-grinen Koalition novellier-
te Niedersdchsische Landesmediengesetz schrieb
fest, dass die Burgermedien von privat-rechtlichen
Tragervereinen organisiert und strukturiert wer-
den. Damit sollte eine breitere gesellschaftliche
Verwurzelung der Offenen Kanéle und eine effekti-
vere Mobilisierung neuer Produzentinnen ermog-
licht werden (Lenk/Hilger/Tegeler 2001, 15).
Besonders ,Personen und Gruppen, die im vor-
handenen Medienangebot nicht hinreichend Zzu
Wort kommen® (Niedersachsisches Landesrund-
funkgesetz § 37, 3) sollten im Offenen Kanal eine
Plattform finden.

In Niedersachsen senden derzeit 14 gemeinnutzige
Veranstalter von Burgerrundfunk ihre nichtkommer-
ziellen Programme. Neun Veranstalter senden aus-
schlieBlich im Horfunk. Zwei Burgerfernsehprojekte
verbreiten ihre Programme via Breitbandkabel und
drei Burgerrundfunk-Veranstalter senden sowohl
ein Horfunk- als auch ein TV-Programm. Alle Veran-
stalter waren Teilnehmer eines mehrjahrigen
Betriebsversuches zur Einfuhrung von nichtkom-
merziellem Lokalfunk (NKL) und Offenen Kanalen
(OK]). Der Versuch endete am 31. Marz 2002. Der
Regelbetrieb als Burgerrundfunk startete am 1.
April 2002 und erfolgt auf der Grundlage des novel-
lierten Niedersédchsischen Mediengesetzes (NMe-
dienG). Der Landtag verabschiedete es im Novem-
ber 2001. Mit dem neuen NMedienG ist die bishe-
rige Dualitat von NKL und OK im nichtkommerziel-
len Rundfunkbereich aufgehoben worden. Stattdes-
sen sieht das NMedienG die Veranstaltung von wer-
befreien und lokalen Burgerrundfunk vor, in dem
NKL- und OK-Elemente verschmelzen. Das NMe-
dienG weist den Veranstaltern von Burgerrundfunk
drei zentrale Aufgaben zu. Sie mussen

e die lokale und regionale Berichterstattung sowie
das kulturelle Angebot im Verbreitungsgebiet
erganzen,

e allen interessierten Burgerinnen und Bur-
gern den Zugang zum Rundfunk gewéahren ::-::-
und
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::. e Medienkompetenz vermitteln.

Allen interessierten Burgerinnen und Bur-
gern des Verbreitungsgebietes muss es ermaoglicht
werden, selbst produzierte Beitrage und Sendun-
gen im Horfunk und/oder Fernsehen eigenverant-
wortlich zu verbreiten. Das neue niedersachsische
Modell fur den Burgerrundfunk wird von allen im
Landtag vertretenen Parteien getragen. Es ist vom
Landesverband Burgermedien (LBM), dem alle Bur-
gersender angehoren, bereits 193989 gefordert und
von der NLM unterstutzt worden. In Niedersachsen
wird am starksten, verglichen mit allen anderen
deutschen Bundeslandern, die Funktion eines loka-
len Rundfunksenders im Zusammenhang mit dem
Offenen Kanal bzw. den Burgermedien betont,
womit man durchaus auf die strukturellen Bedurf-
nisse in den landlichen Regionen reagiert.

Alle bisherigen sechs NKL und acht Offenen Kanale
(Fernsehen und Horfunk) sind als Veranstalter von
Burgerrundfunk zugelassen. Die Lizenzen gelten ab
dem 1.4.2002 fur eine Laufzeit von 7 Jahren. Ob
und in welchen Gebieten ggf. weitere Burgersender
zugelassen werden, wird sich im Laufe des Jahres
2002 entscheiden.

Die Versammlung der NLM hat am 30.1.2002 und
27.2.2002 folgende Offene Fernsehkanéale zugelas-
sen:

OKTV Wolfsburg/Braunschweig (Fernsehen)
Burgerfunk Bremer Umland (Horfunk und Fernse-
hen)

OK Hannover (Fernsehen)

OK Oldenburg (Fernsehen und Horfunk)

OK Wesermundung, Umland Bremerhaven (Fernse-
hen und Horfunk)

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in Nie-
dersachsen

Der Niedersachsische Landtag hat am 24. Oktober
2001 das Niedersdchsische Mediengesetz (NMe-
dienG) beschlossen (Landtagsdrucksache
14,/2733). Mit der Veroffentlichung im Nieder-
sachsischen Gesetzes- und Verordnungsblatt (S.
680) am 1. 11. 2001 ist es in Kraft getreten und
lost das bisherige Niedersachsische Landesrund-
funkgesetz von 1993 ab. Mit dem NMedienG wird
auch der Bereich des Burgerrundfunks neu gere-
gelt (§§ 27 — 32 NMedienG). Die Nieders&chsische
Landesmedienanstalt fir privaten Rundfunk (NLM)
hat zunachst 14 Verbreitungsgebiete festgelegt, in
denen Veranstalter von lokal oder regional begrenz-
ten nichtkommerziellen Burgerrundfunk zugelassen
werden sollen.

Tragerschaft: Die Zulassung wird gemeinnutzigen
Veranstaltern (Vereinen) Ubertragen. Bedingungen
fur die Zulassung laut NMedienG § 29:

1. mit der Veranstaltung kein wirtschaftlicher
Geschéftsbetrieb bezweckt wird,

2. ein dauerhafter Betrieb des Bidrgerrundfunks
organisatorisch und finanziell gewé&hrleistet
erscheint,

3. das Finanzaufkommen in angemessenem
Umfang aus dem Verbreitungsgebiet stammt,

4. erwartet werden kann, dass sich die Vielfalt der
Meinungen der unterschiedlichen gesellschaftli-
chen Kréafte innerhalb des Verbreitungsgebietes
im Programm widerspiegelt, und

5. ein Programm verbreitet werden soll, in dem von
dem Bewerber redaktionell selbst gestaltete
Beitrage zur publizistischen Ergénzung enthalten
sind und in dem den Nutzungsberechtigten die
Gelegenheit gegeben wird, eigene Beitrdge zu
verbreiten.

Bei der Veranstaltung von Fernsehen sollen lokale
oder regionale Einrichtungen der Aus- und Fortbil-
dung einbezogen werden.

Nutzungsberechtigt ist laut NMedienG § 31 (1):
wer im Verbreitungsgebiet seinen Wohnsitz oder
Sitz hat. Nicht nutzungsberechtigt sind Rundfunk-
veranstalter, Personen, die innerhalb des Verbrei-
tungsgebietes Tageszeitungen verlegen, staatliche
und kommunale Behérden mit Ausnahme von Ein-
richtungen der Aus- und Fortbildung, Parteien und
an allgemeinen Wahlen beteiligte Vereinigungen
sowie Personen, die sich fur eine allgemeine Wahl
haben aufstellen lassen, bis zum Zeitpunkt der
Wahl.

Sendeverantwortung laut NVMedienG § 31 (2): Die
Verantwortung fur die Beitrége tragt ausschliel3lich
der jeweilige Nutzer. Dieser sorgt insbesondere
dafur, dass seine Beitrdge Rechte Dritter nicht ver-
letzen. (3) Der Name des Nutzers ist am Anfang
und am Schluss des Beitrages anzugeben

Sendetermine: Der Trager regelt in der Nutzungs-
ordnung, die durch die Landesmedienanstalt zu
genehmigen ist, laut NMedienG § 31 (4), dass die
Beitrdge der Nutzungsberechtigten zu einer im
Voraus festgelegten Sendezeit verbreitet werden,
und dass einzelnen Personen oder Gruppen feste
Sendezeiten einzurdumen sind.

Es wurde also die Mdéglichkeit zur Erstellung eines
Sendeschemas im NMedienG festgeschrieben.

Werbung: Trotz der Betonung der Funktion des
lokalen Rundfunks sind auch in Niedersachsen laut

NMedienG § 32 (3) Werbung, Sponsoring und
Teleshopping im Programm unzul&ssig

b
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::. Nordrhein-Westfalen

Die Offenen Kanale in NRW sind nicht an
die Landesanstalt fur Rundfunk Nordrhein-Westfa-
len (LfR) angegliedert, sondern sind eingetragene
Vereine, die von der LfR eine Zulassung erhalten
haben. Die Offenen Kanale verwalten die Sendezei-
ten, betreuen den Sendeablauf und helfen den Bur-
gerinnen und Burgern beim Erstellen ihrer Fernseh-
beitrage.

Die Finanzierung der Offenen Kanale in Nordrhein-
Westfalen erfolgt aus Férdermitteln der LfR: Die
LfR ubernimmt die technische Grundausstattung
und gewahrt einen Zuschuss zu den laufenden
Betriebskosten. Der Rest stammt aus Kostenbetei-
ligungen der Stadte und Gemeinden, in denen die
Offenen Kanale senden, Mitgliederbeitragen, Spen-
den, Sponsoring.

In Dortmund wurde der zweite Offene Kanal
Deutschlands am 1. Juni 1985 im Rahmen eines
Kabelpilotprojekts eroffnet. Zu Beginn fungierte der
Westdeutsche Rundfunk (WDR)] als Trager. Im Marz
1988 wurde der Verein ,0ffener Kanal Dortmund e.
V.“ gegrundet, der die Tragerschaft ubernahm. Ver-
antwortlich war bis 1990 Christian Longolius, der
schon 1979 als Leiter der Expertengruppe Offener
Kanal wirkte.

1998 hatte der Offene Kanal Dortmund rund zwei-
tausend eingetragene Nutzerlnnen und einen Etat
von DM 450.000,- zur Verfugung, wovon die Lan-
desmedienanstalt (aus dem zweckgewidmeten
Anteil an der Rundfunkgebuhr) 70 Prozent finan-
zierte.

In NRW sind derzeit 14 Offene Kanale zugelassen:
Offener Kanal Essen e. V.

Offener Kanal Dortmund e. V.

Offener Kanal Hamm e. V.

OK 53 Meckenheim

Offener Kanal Rheine e. V.

Tudorfer Kabelfernsehen e.V. in Salzkotten

Offener Burgerkanal Munster e. V.

Offener Kanal Borgentreich e. V.

Burgerfernsehen - Offener Kanal e.V. in Marl
Arbeitsgemeinschaft Offener Kanal Paderborn e. V.
Offener Kanal Castrop-Rauxel e. V.

Offener Kanal Ludenscheid e.V.

Offener Kanal Hopsten e.V.

Arbeitskreis Stadtfernsehen e.V. in Duisburg

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Nordrhein-Westfalen

Das Rundfunkgesetz fur das Land Nordrhein-West-
falen (LRG NW)] in der Fassung der Bekanntma-
chung der Neufassung vom 24. August 1995 (GV.
NW. 1995 S. 994), zuletzt geandert durch Gesetz
vom 10. Februar 1998 (GV. NW. 19898 S. 148)
regelt in §§ 34 - 36 die Offenen Kanale.
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Satzung der Landesanstalt fir Rundfunk Nordrhein-
Westfalen (LfR) uber die Nutzung Offener Kanéle in
Kabelanlagen vom 29. November 1981, zuletzt
geandert am 21. Februar 1997

Satzung der Landesanstalt fir Rundfunk Nord-
rhein-Westfalen (LfR) uber die Férderung Offener
Kanéle in Kabelanlagen in der von der Rundfunk-
kommission am 29.10.1989 verabschiedeten
Fassung

Richtlinien gem. § 11 der Satzung der Landesan-
stalt fir Rundfunk Nordrhein-Westfalen (LfR)

uber die Férderung Offener Kanéale in Kabelanlagen
in der von der Rundfunkkommission der LfR am
29.10.1989 verabschiedeten Fassung

Tragerschaft: Die Zulassung wird einer Arbeitsge-
meinschaft Ubertragen, die den Offenen Kanal

organisiert. Die Bedingungen werden in LRG NW

§ 35 (1) geregelt: Die LfR 1468t auf Antrag juristi-
sche Personen oder auf Dauer angelegte Perso-
nenvereinigungen fir mindestens zwei und héch-
stens vier Jahre mit der Aufgabe zu, technische

Einrichtungen (einschlie3lich Aufnahmegeréte und
andere technische Produktionshilfen) fur einen

Offenen Kanal im Fernsehen bereitzuhalten, in dem

Beitrédge uber Kabel verbreitet werden (Arbeitsge-
meinschaft). § 5 Abs. 1 und 2, § 8 Abs. 1 Satz 2,

§§ 9, 10 Abs. 1 gelten entsprechend; fir kom-
munale Trager gilt § 29 Abs. 6 entsprechend.
Unter mehreren Arbeitsgemeinschaften wird die
Zulassung derjenigen erteilt, die wirtschaftlich und
organisatorisch am ehesten erwarten 1&463t, dal3 sie
die ihr obliegenden Aufgaben erfiillt.

Nutzungsberechtigt laut LRG NW § 35 (6): Wer
unbeschrénkt gesché&ftsfahig ist und im Verbrer-
tungsgebiet seine Hauptwohnung, seinen standigen
Aufenthalt oder Sitz hat, hat nach MalBgabe dieser
Bestimmung und der Satzung der LfR als Nutzerin
oder Nutzer gegeniiber der Arbeitsgemeinschaft
Anspruch darauf, im Offenen Kanal zu Wort kom-
men zu kénnen.

Einschrankung der Nutzungsberechtigung durch
LRG NW § 35 (7): Beitrdge staatlicher Stellen und
kommunaler Trager (§ 29 Abs. 6), Beitrage, die in
einem Zeitraum von drei Monaten vor einer VWah/
im Verbreitungsgebiet der Offentlichkeitsarbeit von
Parteien oder Wéhlergruppen dienen.

Sendeverantwortung laut Satzung § 2 (3) Jeder
Beitrag mul3 am Anfang und am Ende Namen und
Anschrift des Nutzers (natirliche Person) oder des
Verantwortlichen (§ 15 Abs. 1 LRG NW] enthalten.

Sendetermine betonen first come / first served in
LRG NW § 35 (8) 3: Beitrage werden grundsétz-
lich in der Reihenfolge ihres Eingangs verbreitet, die
Satzung kann insbesondere unter Berticksichtigung
der zeitlichen Winsche der Nutzerinnen und

Nutzer, vor allem fir aktuelle Beitrdage,

abweichende Regelungen treffen. ::'::'
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Verpflichtung der Kabelgesellschaften
::'::' laut LRG NW § 35 (5) Jeder Betreiber

einer Kabelanlage hat der Arbeitsgemein-
schaft auf deren Verlangen einen Kanal fir Fernse-
hen zur Verbreitung von Beitrdgen von Personen
oder Gruppen zur Verfigung zu stellen, die keiner
Veranstaltergemeinschaft angehéren und von der
Befugnis nach § 26 Abs. 1 Satz 1 keinen Gebrauch
gemacht haben (Nutzerinnen oder Nutzer). Satz 1
gilt nicht fur Betreiber von Kabelanlagen in Einrich-
tungen (§ 32) und Wohnanlagen (§ 33). Der Betrei-
ber einer Kabelanlage mit einer Kapazitdt von mehr
als 15 Fernsehkanélen hat auf Verlangen der LfR
der Arbeitsgemeinschaft einen Fernsehkanal unent-

geltlich zur Verbreitung von Beitrédgen von Nutzerin-
nen und Nutzern zur Verfigung zu stellen.

Beispiel Nutzungsordnung eines Offenen Kanals in
Nordrhein-Westfalen:
Nutzungsordnung des Offenen Kanals Dortmund

Aufgabenstellung des Offenen Kanals Dortmund:
Der Offene Kanal Dortmund e.V. arbeitet insbeson-
dere auf der Grundlage von § 35 des Rundfunkge-
setzes fir das Land Nordrhein-Westfalen (LRG
NRW) und sendet im Verbreitungsgebiet (Dort-
mund, Castrop-Rauxel, Schwerte] Uber das Breit-
bandverteilnetz auf Kanal 3 ein Fernsehprogramm
und Fernsehtext. Deren Inhalte werden durch die
Initiative und das Engagement der Bevélkerung
eigenverantwortlich hergestellt (Beitrdge).

Der Offene Kanal stellt zur Unterstitzung der Her-
stellung von Fernsehbeitrédgen Produktionstechnik
und Beratung bereit. Dartiber hinaus fuhrt er Mal3-
nahmen und Veranstaltungen zur Verbesserung der
Medienkompetenz durch.

Nutzungsberechtigung: Natirliche und juristische
Personen, die ihre Hauptwohnung, stdndigen Auf-
enthalt oder Sitz im Verbreitungsgebiet haben,
haben nach MalBgabe dieser Nutzungsordnung
einen Anspruch, Fernsehbeitrdge und Fernsehtext
zur Sendung anzumelden. Minderjéhrige kénnen die
Angebote des Offenen Kanals nutzen, sofern die
Erziehungsberechtigten die Bedingungen dieser
Nutzungsordnung selbst erfillen, die Verantwor-
tung und Haftung dem Offenen Kanal gegeniiber
tibernehmen und dies schriftlich erkléren.

Sendeverantwortung: Die Verantwortung fur die
Inhalte der Fernsehbeitrdge bzw. der Fernsehtext-
seiten mul3 immer von einer natdrlichen Person und
far jeden Beitrag oder Seiteninhalt (bei Fernsehtext)
gesondert tibernommen werden. Die Verantwor-
tung fur die Nutzung der Produktionstechnik mul3
immer von einer natirlichen Person dbernommen
werden.

Rheinland-Pfalz

Am 1. 1. 1984 ging in Ludwigshafen der erste Offe-
ne Kanal Deutschlands unter der engagierten Lei-
tung von Ulrich Kamp auf Sendung. Nach Beendi-

gung des dreijahrigen Kabelpilotprojekts wurde am
1. 1. 1987 der Offene Kanal Ludwigshafen in einen
regularen Betrieb ubergefuhrt. Man war bemuht
Erfahrungen und erworbenes Wissen an die Betrei-
ber neu entstehender Offener Kanale weiterzuge-
ben und grindete zu diesem Zweck die Werkstatt
Offener Kanal Rheinland-Pfalz. Und was 1984 wohl
niemand fur moglich gehalten hat, von hier ausge-
hend, entstand ein dichtes Netz an lokalen Offenen
Kanalen im Bundesland Rheinland-Pfalz. Im Jahr
2000 gab es schon 27, die in der Tragerschaft von
eingetragenen Vereinen stehen und von der Lan-
desmedienanstalt, der Landeszentrale fir private
Rundfunkveranstalter (LPR), aus Mitteln des zwei-
prozentigen Anteils der Rundfunkgebuhren gefor-
dert werden. Ehrenamtliche Miitarbeiterlnnen
waren fur die lokalen Offenen Kanale von grofB3er
Bedeutung. Allerdings plant die LPR den verstark-
ten Einsatz von fest angestellten Mitarbeiterinnen.
Es gibt aktuell folgende Offene Kanéale in Rheinland-
Pfalz:

Offener Kanal Adenau

Offener Kanal Alzey

Offener Kanal Andernach

Offener Kanal Bitburg

Offener Kanal Dahn

Offener Kanal Daun

Offener Kanal Echtershausen
Offener Kanal HaBloch

Offener Kanal Hauenstein

Offener Kanal Idar-Obersteinldar-Oberstein
Offener Kanal Kaiserslautern
Offener Kanal Kirchheimbolanden
Offener Kanal Kisselbach

Offener Kanal Koblenz

Offener Kanal Landau

Offener Kanal Landstuhl

Offener Kanal Ludwigshafen

Offener Kanal Mainz

Offener Kanal Neustadt/V\Veinstral3e
Offener Kanal Neuwied

Offener Kanal Pirmasens-Zweibricken
Offener Kanal Rodalben

Offener Kanal Schifferstadt

Offener Kanal Speyer

Offener Kanal Trier

Offener Kanal Wittlich

Offener Kanal Worms

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Rheinland-Pfalz

Landesrundfunkgesetz (LRG) vom 28. Juli 1992
(GVBI. S. 247) in der Fassung vom 30. November
2000 (GVBI. S. 516). Landesrundfunkgesetz

Satzung der Landeszentrale fur private Rundfunk-
veranstalter fir Offene Kanéle in Rheinland-Pfalz
(OK-Satzung) vom 14. Mai 2001 (StAnz. S. 974)
erlassen durch die Versammlung der Lan-
deszentrale fur private Rundfunkveranstalter
aufgrund der §§ 57 Abs. 5, B2 Abs. 1 Satz ::'::-
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2 und B6 Nr. 3 des Landesrundfunkgeset-
::' zes vom 28. Juli 1992 (GVBI. S. 247] in

der Fassung vom 30. November 2000
(GvBI. S. 516).

Tragerschaft: Die Offenen Kanale sind in der Tra-
gerschaft von Vereinen eingerichtet. Laut OK-Sat-
zung § 2 wird festgelegt: (7) Die technische und
organisatorische Trédgerschaft des Offenen Kanals
soll von einem eingetragenen Verein jeweils fdr ein
rédumlich begrenztes o&rtliches Verbreitungsgebiet
tubernommen werden (Trédgerverein). (2] Die Férde-
rung eines Tr&dgervereins nach § 1 Abs. 3 setzt vor-
aus, dass der Verein von der LPR als férderungs-
wdrdig anerkannt ist (anerkannter Tragerverein).

Die Anerkennung der Férderungwurdigkeit des Tra-
gervereins erfolgt aufgrund der folgenden Kritierien
laut OK-Satzung § 3: Der Tragerverein muss

a) allgemeine Regelungen treffen, die den chancen-
gleichen Zugang zu den sende- und produktions-
technischen Einrichtungen und zum zugewiese-
nen Kanal gewé&hrleisten (Nutzungsordnung];

b) er muss die Gewéahr bieten, dass nur solche
Beitrdge im Offenen Kanal verbreitet werden, fir
die eine Einzelgenehmigung der LPR vorliegt;

c] er muss gegendber der LPR nachweisen, dass
die sende- und produktionstechnischen Einrich-
tungen sowie die Ubertragungskapazitdten aus-
schliellich zur Verbreitung selbstgestalteter und
selbstverantworteter Beitrdge genutzt werden;

d)] er darf - vorbehaltlich der Regelung in Absatz 5
und mit Ausnahme von Informationen (ber die
zur Verbreitung vorgesehenen Beitrdge und
abgesehen von allgemeinen Hinweisen Uber die
Tatigkeit des Vereins (Rolltitel] - selbst keine
Beitrage im Offenen Kanal verbreiten;

e] er muss sicherstellen, dass von jedem verbrei-
teten Beitrag fur die Dauer von zwei Monaten
seit der Verbreitung eine Aufzeichnung verfiagbar
ist; sie ist der LPR auf Verlangen vorzulegen;

f] er muss der LPR einen Beauftragten fur die
Technik benennen;

g] er muss als gemeinniitzig anerkannt sein.

Nutzungsberechtigung laut LRG § 37 (1) Jeder
kann Offene Kanéle zur Verbreitung einzelner, sach-
lich und zeitlich bestimmter und nicht regelmablig
wiederkehrender Beitrdge nutzen;

Einschrankungen laut LRG § 37 (1): die Beitrage
durfen keine Werbung enthalten und auch nicht der
Werbung fur politische Parteien zur Vorbereitung
einer Wah! dienen. Gesponserte Beitrédge sind im
Offenen Kanal unzuléssig; davon unberihrt bleiben
Beitrage und Zuwendungen Dritter an die von der
LPR anerkannten Trdger- und Férdervereine Offe-
ner Kanéale zur Unterstitzung ihrer Tatigkeit.

OK-Satzung § 4 (B) beschrankt den Zugang zu den
Produktionsmitteln des Offenen Kanals: Die Nut-
zung produktionstechnischer Einrichtungen soll auf
Personen oder Personengruppen beschrankt wer-

-
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den, die im Verbreitungsgebiet ihre Wohnung, ihren
standigen Aufenthalt oder ihren Arbeitsplatz haben
oder sich dort in Ausbildung befinden. Zur Férde-
rung interregionaler Beziehungen kann hiervon
abgewichen werden.

Die Produktionsmittel durfen nur zur Herstellung
von Beitragen fur den Offenen Kanal benutzt wer-
den, es ist somit eine gewerbsmafige Sekundar-
nutzung ausdrucklich ausgeschlossen. OK-Satzung
8§ 4 (2): Die Inanspruchnahme kostenlos bereitge-
stellter produktionstechnischer Einrichtungen kann
nur mit dem Ziel erfolgen, einen Beitrag zur Aus-
strahlung im Offenen Kanal zu produzieren. Jede
andere Nutzung, insbesondere eine gewerbliche,
ist unzuldssig. Sende- und produktionstechnische
Einrichtungen ddrfen nicht zur Herstellung und Ver-
breitung von Beitrdgen zur Vorbereitung von Wahl-
en zur Verfiigung gestellt werden.

Sendeverantwortung: Die Ausstrahlung erfolgt
laut LRG § 57 (3) durch Einzelgenehmigungen der
LPR.

Sendetermin: Es wird first come / first served
festgelegt laut OK-Satzung § 4 (5): Die Nutzungs-
ordnung soll vorsehen, dass die Buchung des Sen-
deplatzes grundsétzlich in der Reihenfolge des Ein-
gangs der Anmeldung erfolgt.

Verpflichtung der Kabelgesellschaften laut LRG §
57 (2): Der Betreiber einer Kabelanlage mit einer
Kapazitdt von mehr als 15 Fernsehkanélen, an die
mehr als 5.000 Haushalte angeschlossen sind, hat
auf Verlangen der LPR einen Fernsehkanal unent-
geltlich far die Nutzung als Offener Kanal zur Verfu-
gung zu stellen ... Die LPR kann in diesem Rahmen
eine Aus-, Fort- und Weiterbildungseinrichtung in
Ludwigshafen am Rhein mit dem Ziel errichten, die
Offenen Kanéle sachgerecht zu entwickeln und zu
unterhalten oder sich an einer derartigen Einrich-
tung beteiligen.

Saarland

Der Offene Fernsehkanal Saarland wurde am 12.
September 1990 als Einrichtung der Landesanstalt
fur das Rundfunkwesen Saarland (LAR]), inzwischen
umbenannt in Landesmedienanstalt Saarland (LMS)
erdffnet. Die Satzung der LMS zum Offenen Kanal
definierte diesen als Kommunikations- und Kulturfo-
rum. Ab 1. Marz 19939 wurde ein neues Sende-
schema mit 70 % festen Sendeplatzen eingefuhrt.

Das Rundfunkgesetz fir das Saarland (Landesrund-
funkgesetz - LRG) in der Fassung der Bekanntma-
chung vom 18. Dezember 1998 (Amtsblatt 1999
Seite 32 ff), zuletzt gedndert durch Gesetz vom 22.
November 2000 (Amtsblatt Seite 2170 f.) regelte
in § 72 den Offenen Kanal:

§ 72 Offener Kanal
(1) Die LMS hélt einen Offenen Kanal zur Ver-
fugung. Der Offene Kanal soll insbesondere ::'::'
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gesellschaftlichen Gruppen, Organisatio-
::' nen und Institutionen sowie Einzelpersonen

Gelegenheit geben, eigene Beitrédge zu ver-
breiten.
(2) Nutzungsberechtigt ist, wer im Saarland seine
Wohnung oder seinen Sitz hat. Die LMS kann im
Rahmen der Foérderung interregionaler Beziehun-
gen im GroBraum Saar-Lor-Lux die Nutzungsberech-
tigung erweitern. Von der Nutzungsberechtigung
ausgenommen sind Personen, die selbst Rundfunk-
veranstalter sind, staatliche und kommunale Behor-
den sowie Parteien und an Wahlen beteiligte Verei-
nigungen.
(3) Die Beitrdge mussen den in § 4 genannten
Grundsétzen entsprechen. Name wund Wohnort
des/der Verantwortlichen sind am Anfang und am
Ende des Beitrages anzugeben. Die Beitrdge miis-
sen unentgeltlich erbracht werden. Werbung ist
nicht zulassig.
(4) Die im Offenen Kanal erbrachten Beitrédge sind
von der LMS aufzuzeichnen; § 11 gilt entspre-
chend.
(5) Stellt die LMS Herstellungshilfen zur Verfiagung,
kann sie hierfir einen angemessenen Kostenbei-
trag verlangen.
(6) Uber die Zulassung zur \erbreitung einzelner
Beitrdge entscheidet die LMS auf schriftlichen
Antrag. Im Rahmen der Ubertragungsmdglichkeiten
soll die LMS mdglichst vielen Interessenten Gele-
genheit geben, ihre Beitrdge innerhalb eines ange-
messenen Zeitraumes zu verbreiten. Einzelheiten
tiber Zugang und Nutzung regelt die LMS durch
Satzung. In der Satzung kann festgelegt werden,
dalB3 die technische und organisatorische Durch-
fahrung auf Dritte Uubertragen wird.

Der Offene Kanal Saarland engagierte sich schon
frih in Kooperationsprojekten mit Schulen, die von
der wissenschaftlichen Begleitforschung positiv
dokumentiert wurden (Projekt Offener Kanal in
Schulen 1994). Die sechsjahrige Erfahrung mit
dem ,Projekt Offener Kanal in Schulen® lieB 19397
noch fur einen Bericht die folgende Uberschrift fin-
den: ,Im Saarland alles O.K.!" (Bitz/Stang 1997).

Deshalb kam es fur Beobachterlnnen véllig tberra-
schend, dass der Landtag des Saarlandes beim
Beschluss des neuen Saarlédndischen Mediengeset-
zes (SMG) vom 27. Februar 2002 in § 60 die Offe-
nen Kanale nicht mehr bertcksichtigte. Obwohl
SMG § 60 die Angebote zur Forderung der Medien-
kompetenz zum Zwecke ,des aktiven und bewus-
sten Umgangs mit Medieninhalten fur alle Saarlan-
derinnen und Saarlédnder” behandelt. Der Betrieb
des OK Saarland wurde in der Folge mit Marz 2002
eingestellt.

Die Landesmedienanstalt Saarland hatte diese
Absicht bereits in zwei Stellungnahmen zum Entwurf
des Saarldndischen Mediengesetzes ausfuhrlich
und deutlich kritisiert. Die erste Stellungnahme der
LMS war am 12. 7. 2001. Darin wird u. a. betont,
dass Medienkompetenzvermittlung aufgrund der
zunehmenden Konvergenz im Zusammenhang mit

allen Medien von Bedeutung ist und dem Entstehen
einer Zwei-Klassen-Informationsgesellschaft entge-
genzuwirken sei:

In diesem Zusammenhang féllt besonders auf, dass
der Referentenentwurf in der Aufgabenbeschrei-
bung fur die Landesmedienanstalt Saarland zwar
Medienerziehung erwéahnt, im ubrigen den Komplex
Medienkompetenz aber ausspart. Medienerziehung
ist in der aktuellen wissenschaftlichen Diskussion
indes allenfalls ein Teilaspekt des Themenbereiches
... Nach dem bisherigen Versténdnis in der Landes-
medienanstalt Saarland zielt kompetenter Umgang
mit Medien auf die individuelle F&higkeit, Informatio-
nen zu nutzen und zu verifizieren, sowie auf die akti-
ve und kritische Teilhabe an gesellschaftlichen Pro-
zessen, die immer starker von Medien gepr&gt wer-
den (Stellungnahme LMS vom 12. 7. 2001).

Weiters betonte die LMS, die Bedeutung des Offe-
nen Kanals fur die Teilhabe der Burgerinnen und
Burger an demokratischen Prozessen und verwies
auf die dezentralen Projektarbeiten in den Regionen
des Saarlands, die man dann ebenfalls nicht mehr
fortsetzen kénnte

In einer gemeinsamen Stellungnahme der Organe
der Landesmedienanstalt Saarland zum Gesetzent-
wurf der Regierung des Saarlandes vom 13. Sep-
tember 2001 wird am 21. 12. 2001 nochmals
ausgefuhrt: ,Die Funktion des Offenen Kanals als
Buirgermediurm und Instrument der Medienkompe-
tenz zu erhalten und zu starken®. Der Medienrat
fordert die Uberarbeitung des § 60 (2) SMG, der
wie folgt lauten sollte:

,Sie (Anm.: LMS) betreibt als Dienstleistungszen-
trum einen Offenen Kanal, in dem die technischen
Ressourcen zur elektronischen Ton- und/oder Bild-
bearbeitung zur \erftigung stehen. Im Offenen
Kanal kénnen ebenso Beitrédge, die im Rahmen von
Projekten zur Férderung von Medienkompetenz ent-
stehen, uber das Internet zugénglich gemacht (Offe-
ner Kanal Internet) und iber den Hérfunk verbreitet
werden” (Gemeinsame Stellungnahme der Organe
der Landesmedienanstalt Saarland vom 21. 12.
2001).

Diese Einwande der Landesmedienanstalt Saarland
wurden im Saarldndischen Mediengesetz vom 27.
Februar 2002 nicht berucksichtigt. Derzeit wird
allerdings eine Neustrukturierung fur den Offenen
Kanal Saarland durch die Landesmedienanstalten
konzipiert. Es kdnnen zum jetzigen Zeitpunkt aller-
dings noch keine Resultate vorgestellt werden.

Sachsen

Erste Initiativen zur Einrichtung eines Offenen
Kanals haben sich Ende 19895 u. a. in Dresden
gebildet. In Sachsen sind die Offenen Kanéle betont
medienpadagogisch ausgerichtet worden, sie
suchen also primar die Vermittlung von
Medienkompetenz und die Ausbildungsfunkti- ::'::-
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on. Das druckt sich schon im Namen aus,
::' denn hier spricht man nicht von Offenen

Kanalen, sondern von Sdchsischen Ausbil-
dungs- und Erprobungskanéalen (SAEK]). Wir finden
hier also den konzeptionellen Gegenpaol zu den
Bestimmungen in Niedersachsen.

Die SAEK vermitteln professionell verwertbare
Medienkompetenz fur angehende Journalistinnen,
bieten aber auch medienp&dagogischen Initiativen
und Jugendverbanden Sendeplatze, so dass Kinder
und Jugendliche Hoérfunk- und Fersehproduktionen
umsetzen koénnen. Sie dienen grundsatzlich als
Lernfeld fur alle fernseh- und horfunkinteressierte
Bargerinnen und Bdurger. Die Aus- und Fortbil-
dungsmalBnahmen erhalten hier auch eine Sen-
demaglichkeit, so dass sie die Offentlichkeit errei-
chen kénnen. Die Teilnahme an den Kursen und die
Nutzung der Horfunk- und Fernsehstudios der SAEK
ist kostenlos.

In folgenden Stadten werden derzeit SAEK-Projekte
durchgefuhrt:

Bautzen (Fernsehen)

Chemnitz (Fernsehen, Horfunk)

Dresden (Fernsehen, Horfunk)

Gorlitz (Horfunk)

Hoyerswerda (Fernsehen, Horfunk)

Leipzig (Fernsehen, Horfunk)

Plauen (Horfunk)

Zwickau [Horfunk)

Gesetzliche Grundlagen in Sachsen

Gesetz tber den privaten Rundfunk und neue Medi-
en in Sachsen (Sachsisches Privatrund-funkgesetz -
SachsPRG) vom 16. November 2001.

Die Einrichtung der Sachsischen Ausbildungs- und
Erprobungskanale beruht auf § 28 (Forderung von
Ausbildungs- und FortbildungsmaBnahmen, Forde-
rung von Projekten zur Ausbildung der Medienkom-
petenz).

Tragerschaft: In Sachsen richtet die SLM seit
1997 SAEK ein. Als alleinige Tragerin dieser Pro-
jekte finanziert sie diese zu 100 %. Seit 1997 hat
die SLM mit verschiedenen Tragern auf der Grund-
lage privatrechtlicher Vertrdge SAEK eingerichtet.
Die jeweils agierenden Betreiber der SAEK sind
gesellschaftsrechtlich unterschiedlich strukturiert
(Verein, GmbH).

Zugangsberechtigung: Der Zugang zu einem SAEK
steht in Sachsen allen fernseh- und hérfunkinteres-
sierten Burgerinnen und Burgern offen.

Beispiel fiir eine SAEK-Nutzungsordnung:

Nutzungsordnung fir die Einrichtungen des Sé&chsi-
schen Ausbildungs- und Erprobungskanals (SAEK] in
Dresden vom 16.12.1997

(1) Diese Nutzungsordnung gilt fur die Nutzung des
in Dresden in den Rdumen des Film- und Kulturhaus
"Pentacon”, Schandauer StralBe 64, befindlichen
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Studio-, Schnitt-, Seminar- und Regierdume einsch-
lieBlich der dort jeweils installierten Technik, soweit

sie im Rahmen des SAEK genutzt werden (Einrich-

tungen des SAEK] . Das Hausrecht wird von der

Landeshauptstadt Dresden, vertreten durch den

Beigeordneten fir Kultur und Jugend (Stadt Dres-

den) ausgeubt.

Die Einrichtungen des SAEK kénnen mindestens

40 Stunden pro Woche nach Mal3gabe dieser Nut-

zungsordnung genutzt werden. Die Offnungszeiten

sind — wenn nicht anders vereinbart — werktags

10°° - 22°° Uhr.

2. Nutzungsberechtigung

(1) Die Einrichtungen des SAEK kénnen von allen

interessierten nattrlichen oder juristischen Perso-

nen unter Beridcksichtigung ihres Ausbildungsstan-

des gemal3 Ziffer 5. Absatz 2 und nach Mal3gabe

der Ziffer 3. kostenfrei genutzt werden.

Ein Rechtsanspruch auf Nutzung der Einrichtungen

des SAEK besteht nicht.

(2) Im dbrigen kénnen Interessentinnen und Inter-

essenten unter 18 Jahren nur zugelassen werden,

wenn er einen Haftungsvertrag mit der Sé&chsi-

schen Landanstalt fiir privaten Rundfunk und neue

Medien (SLM) als Trdgerin des SAEK abschliel3t.

3. Teilnahmevoraussetzungen

(1) Die Teilnahme am SAEK mul3 schriftlich bean-

tragt werden. Der Antrag mul3 Name und

Anschrift (...) enthalten.

(2) Bei juristischen Personen, wie etwa \ereinen

und Unternehmen, bedarf es zuséatzlich der Anga-
be, fur welche Mitglieder die Teilnahme beantragt
wird. Deren Namen und Anschriften sind beizufi-
gen. Zudem ist der Vereins- bzw. Unternehmens-
zweck mitzuteilen und eine entsprechenden Satzung
sowie ein aktueller Auszug aus dem Vereins- bzw.
Handelsregister, der die Beteiligungs- und Vertre-
tungsverhéltnisse darlegt, beizufiigen.

(3) Der Antrag ist dem Studioleiter des SAEK zu
iibergeben. Uber den Aufnahmeantrag entscheidet
die Stadt Dresden. Die Entscheidung kann jederzeit
von der Sé&chsische Landesanstalt fir privaten
Rundfunk und neue Medien (SLM]) als Trégerin des
SAEK uberpruft und abge&ndert werden.

4. Teilnehmerverzeichnis und Benutzungsliste

(1) Alle zugelassenen Personen (Teilnehmer], bei
Juristischen Personen auch deren angemeldete Mit-
glieder, werden in ein Teilnehmerverzeichnis einge-
tragen. Gleichzeitig mit dem Eintrag in dieses Ver-
zeichnis ist die Erklérung zu unterschreiben, dal3 die
Nutzungsordnung fur die Einrichtungen des SAEK
anerkannt wird und dal3 der jeweilige Teilnehmer
seine Zustimmung erteilt, dal3 die Daten in der
Benutzungsliste erhoben, zur statistischen Auswer-
tung verwendet und die anonymisierten Daten
anschlieBend gespeichert werden.

(2) Bei jeder Nutzung der Einrichtungen des SAEK
ist in einer ausgelegten Benutzungsliste unter Anga-
be des Datums Name und Vorname des Teilneh-
mers, bei Mitgliedern juristischer Personen deren
Benennung, das Geburtsjahr des Teilnehmers
sowie die beabsichtigte Nutzungsform (Stu-

dio, Schnitt- oder Redaktionsraum]) einzutra-

gen. Kommt ein Teilnehmer dieser Verpflich- ::'::'
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tung nicht nach, kann ihm die Berechti-
::' gung far die Nutzung der Einrichtungen

des SAEK entzogen werden.

5. Benutzungsregelungen
(1) Die Nutzung von Einrichtungen dieses SAEK-Pro-
jektes dient ausschlieBlich der nichtkommerziellen,
medienp&ddagogisch angeleiteten Aus- und Fortbil-
dung im Bereich Hérfunkveranstaltung. Dies bein-
haltet, dal3 Beitrdge, die im Rahmen des SAEK pro-
duziert wurden, nicht kommerziell verwertet wer-
den durfen. Im Falle der Zuwiderhandlungen wird
der jeweilige Teilnehmer dauerhaft von der Nutzung
von Einrichtungen des SAEK ausgeschlossen. (...]
(2) Die Nutzung von technischem Geré&t im Studio
sowie im Schnittraum ist nur unter Aufsicht von
Fachpersonal erlaubt und setzt zudem voraus, dal3
der jeweilige Teilnehmer zuvor an einem der viertel-
jadhrlich angebotenen Lehrgénge zum Thema Tech-
nik und Nutzung der Einrichtungen des SAEK erfol-
greich teilgenommen hat.
(3) Der Nachweis tber eine erfolgreiche Teilnahme
ist auf Verlangen des Studioleiters des SAEK vorzu-
legen. Solch eines Nachweises bedarf es nicht,
wenn der Teilnehmer auf andere Weise gegeniiber
dem Studioleiter
nachweisen kann, dal3 er tber die erforderlichen
technischen Kenntnisse verfugt.
(4) Die Nutzungsmdglichkeit von Einrichtungen des
SAEK im Sinne des Punkt 1. dieser Nutzungsord-
nung kann bis zu vier Wochen im Voraus durch Vor-
anmeldung reserviert werden. Wer wiederholt ver-
sdumt, zu reservierten Zeiten tatig zu werden, kann
bis zu 2 Monate von der Nutzung der Einrichtungen
des SAEK ausgeschlossen werden.
(5) Die unter Punkt 1. genannten Einrichtungen des
SAEK sind pfleglich zu behandeln. Essen und Trinken
ist in den Arbeitsrdumen nicht gestattet. Rauchen
ist in allen Rdumen nicht gestattet.
(6) Fur vorséatzliche oder fahrléssige Beschadigun-
gen von Einrichtungsgegenstédnden, technischem
Gerat oder Produktionsmitteln durch einzelne Teil-
nehmer haften diese sowie gegebenenfalls die juri-
stische Person, der der jeweilige Teilnehmer
angehért, als Gesamtschuldner.
(7) Wer unerlaubte Verdnderungen an den techni-
schen Einrichtungen vornimmt, kann dauerhaft von
der Nutzung der Einrichtungen des SAEK ausge-
schlossen werden.
Den Anweisung des Fachpersonals des SAEK ist
Folge zu leisten.
6. Produktionsgrundsé&tze
Beitrage, die die Menschenwiirde verletzen, den
Krieg verherrlichen, zum Rassenhal3 aufstacheln
oder pornographisch sind, ddrfen nicht produziert
werden.
7. Sonstige Bestimmungen
Jeder Teilnehmer gewshrt der Betreiberin der Ein-
richtungen, der Stadt Dresden, sowie der Tragerin
der Einrichtungen, der S&chsischen Landesanstalt
fir privaten Rundfunk und neue Medien in Dresden,
das Recht, von einem unter Inanspruchnahme der
Einrichtungen des SAEK gefertigten eigenen Pro-
jektbeitrag kostenfrei zum Zwecke der Projektbeob-
achtung eine Kopie herzustellen, die dann ansch-

lieBend an die SLM tbersandt und dort in anonymi-
sierter Form ausgewertet und archiviert werden
kann.

Sachsen-Anhalt

In Sachsen-Anhalt ermdglichen acht Offene Kanale
mit Unterstutzung der Medienanstalt Sachsen-
Anhalt (MSA) den kostenlosen, selbstverantworte-
ten und unzensierten Zugang zu TV-Produktions-
und Sendeanlagen. Die Offenen Kanéale sind in der
Tragerschaft von Vereinen organisiert. Sie haben
sich in einem Landesverband zusammengeschlos-
sen, der beim Offenen Kanal Magdeburg anséassig
ist. Es gibt derzeit sieben Offene Kanale in Sachsen-
Anhalt:

Offener Kanal Dessau

Offener Kanal Magdeburg

Offener Kanal Merseburg-Querfurt
Offener Kanal Salzwedel

Offener Kanal Stendal

Offener Kanal Wernigerode

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Sachsen-Anhalt

Das Mediengesetz des Landes Sachsen-Anhalt
(MedienG LSA) vom 01.08.2000 (GVBI. LSA Nr.
29,/2000) regelt in § 10 die Offenen Kanale

Satzung des Landesrundfunkausschusses fir Sach-
sen-Anhalt fur Offene Kanale (OK-Satzung) vom 31.
7.1997 (MBI. LSA Nr. 38/1997) und Erste Ande-
rung der Satzung vom 18. 4. 2000 (MBL. LSA Nr.
17 /2000)

Richtlinie des Landesrundfunkausschusses
Sachsen-Anhalt zur Forderung Offener Kanale in
Sachsen-Anhalt vom 27. Juni1997

Tragerschaft laut MedienG LSA § 10 (B): Die tech-
nische und organisatorische Trégerschaft eines
Offenen Kanals soll von einem eingetragenen Verein
ubernommen werden, dem mdglichst viele Nutzer
und Nutzerinnen angehéren und der angemessene
Eigenleistungen fur den Betrieb des Offenen Kanals
erbringt.

Nutzungsberechtigt sind laut MedienG LSA § 10
(1): Einzelpersonen sowie gesellschaftliche Grup-
pen, Organisationen und Institutionen, die nicht
Rundfunkveranstalter oder Rundfunkveranstalterin-
nen sind.

Einschrankung der Nutzungsberechtigung Ilaut
MedienG LSA § 10 (3): Ein Offener Kanal darf nicht
zur Erzielung von Einnahmen benutzt werden. \Wer-
bung, Teleshopping und Sponsoring sind ausge-
schlossen. Beitrédge staatlicher Stellen und Beitra-
ge, die der Wahlvorbereitung oder Offentlichkeitsar-
beit politischer Parteien oder an \Wahlen

beteiligter Vereinigungen und Personen die-

nen, sind nicht zulédssig. ::'::-
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::'::' Sendeverantwortung MedienG LSA § 10
(7) 1: Es durfen ausschliel3lich selbst

gestaltete und selbst verantwortete Beitrdge der

Nutzer und Nutzerinnen ausgestrahlt werden.

Verpflichtung der Kabelgesellschaften laut
MedienG LSA § 10 (5): Betreiber oder Betreiberin-
nen einer Kabelanlage mit einer Kapazitdt von mehr
als fanfzehn Fernsehkanélen, derenKabelnetz im
ausgewséhlten Verbreitungsgebiet fur die Veranstal-
tung eines Offenen Kanals gelegen ist, stellen auf
Festlegung der Medienanstalt Sachsen-Anhalt hin
einen Fernsehkanal unentgeltlich far die Nutzung
des Offenen Kanals zur Verfiigung.

Schleswig-Holstein

Die Unabhéangige Landesanstalt fir das Rundfunk-
wesen (ULR) ist in Schleswig-Holstein Tragerin des
Offenen Kanals. Nach dem Landesrundfunkgesetz
muss die Einrichtung eines Offenen Kanals durch
die zustandigen Gremien beschlossen werden. Das
Landesrundfunkgesetz sieht den Offenen Kanal seit
1988 teilweise als verpflichtend vor.

Im Dezember 1991 wurde der Offene Kanal Kiel in
Betrieb genommen. Ein weiterer Offener Fernseh-
kanal wurde in Flensburg eroffnet.

Gesetzliche Grundlagen der Offenen Kanale in
Schleswig-Holstein

Die ULR wurde 1985 auf der Grundlage des Lan-
desrundfunkgesetzes aus dem Jahr 1984 errich-
tet. An seine Stelle ist mittlerweile das Landesrund-
funkgesetz (LRG) vom O7. Dezember 1895 getre-
ten, zuletzt geandert durch Gesetz vom
15.12.2000. Die Bestimmungen zum Offenen
Kanal werden in § 34 geregelt.

Satzung der Unabhéngigen Landesanstalt fiir das
Rundfunkwesen (ULR) zur Gestaltung, Durch-
fuhrung und Finanzierung des Offenen Kanals in
Schleswig-Holstein (OK-Satzung) vom 19. November
1992.

Tragerschaft laut OK-Satzung § 1 (1): Der Offene
Kanal ist eine Einrichtung der Unabh&ngigen Lan-
desanstalt fur das Rundfunkwesen (ULR). § 37 LRG
bestimmt: Die Landesanstalt schafft die personellen
und s&chlichen Voraussetzungen fur den Offenen
Kanal. Sie stellt sicher, dass der Offene Kanal in
dem jeweiligen ortlichen Verbreitungsgebiet durch-
gefihrt werden kann.

Nutzungsberechtigung laut OK-Satzung § 2 (1): (1)
Zugangsberechtigt zur Teilnahme am Offenen Kanal
(Nutzerin oder Nutzer) ist, wer Wohnung oder Sitz
in Schleswig-Holstein hat.

Einschrankungen der Nutzungsberechtigung laut
OK-Satzung § 2 (2): Rundfunkver-anstalter, juristi-
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sche Personen des 6ffentlichen Rechts mit Aus-
nahme der Kirchen und anderer &ffentlich-rechtli-
cher Religionsgesellschaften im Sinne von Art.

140 des Grundgesetzes sowie der &ffentlich-recht-
lichen Sparkassen

Sendeverantwortung laut OK-Satzung § 3 (1): Fur
einen Beitrag ist die Person, die ihn verbreitet,
selbst verantwortlich. Naher wird noch bestimmt
in OK-Satzung § 3 (2), dass die Vertrauenswurdig-
keit gegeben sein mul3: Sendeverantwortlich kann
nur sein, wer ... nicht aufgrund von Tatsachen
Anlal3 zu Bedenken gegen die zuverldssige Erfiil-
lung der Verpflichtungen gibt, die Nutzerinnen und
Nutzern nach dem Landesrundfunkgesetz und die-
ser Satzung obliegen.

Sendetermin: Grundsatzlich gilt das first come /
first served, aber LRG § 37 gewahrt auch die
Maoglichkeit fur die Gestaltung eines Sendesche-
mas: Die Beitrdge werden grundsé&tzlich in der Rei-
henfolge des Eingangs verarbeitet. Die Landesan-
stalt kann unter Beriicksichtigung der zeitlichen
Wiinsche der Nutzerinnen und Nutzer Abweichun-
gen von dieser Reihenfolge fur einen Teil der
Gesamtsendezeit zulassen, insbesondere um 1.
Sendeblécke aus thematisch &hnlich gelagerten
Beitrédgen verschiedener Nutzerinnen und Nutzer
zu bilden oder 2. einer Nutzerin oder einem Nutzer
den festen Sendeplatz zur Verfigung stellen.

In der OK-Satzung der Unabhangigen Landesanstalt
fur das Rundfunkwesen von Schleswig-Holstein wird
in § 6 sehr detailliert beschrieben, welche Inhalte
im Offenen Kanal unzulassig sind bzw. dem Jugend-
schutz unterliegen. Da diese Satzung eine diesbe-
zuglich genaue Aufzahlung gibt, soll sie hier exem-
plarisch zitiert werden.

(1) Beitrége sind unzuldssig, wenn sie 1. zum Ras-
senhal3 aufstacheln oder grausame oder sonst
unmenschliche Gewalttéatigkeiten gegen Menschen
in einer Art schildern, die eine Verherrlichung oder
Verharmlosung solcher Gewalttétigkeiten ausdrickt
oder die das Grausame oder Unmenschliche des
Vorgangs in einer die Menschenwdrde verletzenden
Weise darstellt (§ 131 des Strafgesetzbuches), 2.
den Krieg verherrlichen, 3. pornographisch sind (§
184 des Strafgesetzbuches), 4. offensichtlich
geeignet sind, Kinder oder Jugendliche sittlich
schwer zu geféhrden.

(2] Beitrége, die geeignet sind, das kérperliche, gei-
stige oder seelische Wohl von Kindern oder Jugend-
lichen zu beeintrdchtigen, ddrfen nicht verbreitet
werden, es sei denn, der Offene Kanal trifft auf-
grund der Sendezeit oder auf andere Weise \Vor-
sorge, dal3 Kinder oder Jugendliche die Sendungen
ublicherweise nicht wahrnehmen. Dies darf bei Ver-
breitung zwischen 23 und 6 Uhr angenommen wer-
den.

(3) Beitrédge, die ganz oder im wesentlichen mit
Schriften inhaltsgleich sind, die in die Liste

nach § 1 des Gesetzes tber die Verbreitung
Jjugendgefédhrdender Schriften aufgenommen ::'::'
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sind, sind nur in der Zeit zwischen 23 und

::'} 6 Uhr und nur dann zuldssig, wenn die
maogliche sittliche Gefédhrdung von Kindern

oder Jugendlichen unter Bericksichtigung aller

Umsténde nicht als schwer angesehen werden

kann.

Auch die Definition von Werbung wird in der OK-Sat-

zung von Schleswig-Holstein genauer vorgenommen
als in anderen Bundeslandern:

§ 7 (2) Die Beitrége sind unentgeltlich und frei von
Werbung einschlieBlich Wahlwerbung zu erbringen.
Werbung in dieserm Sinne ist jede AulBerung bei der
Ausubung eines Handels, Gewerbes, Handwerks
oder freien Berufs, die von der Nutzerin oder dem
Nutzer aus eigenem oder fremden wirtschaftlichen
Interesse oder gegen Entgelt oder eine andere
Gegenleistung in den Beitrag aufgenommen worden
ist mit dem Ziel, den Absatz von Waren oder die
Erbringung von Dienstleistungen einschliel3lich unbe-
weglicher Sachen, Rechte oder Verpflichtungen
gegen Entgelt zu férdern.

(3) Schleichwerbung ist unzuldssig. Schleichwer-
bung ist die Erw&hnung oder Darstellung von
Waren, Dienstleistungen, Namen, Marken oder
Tatigkeiten eines Herstellers van \Waren oder eines
Erbringers von Dienstleistungen in Programmen,
wenn sie zu Werbezwecken vorgesehen ist und die
Allgemeinheit hinsichtlich des eigentlichen Zwecks
dieser Erwéhnung oder Darstellung irrefihren
kann. Eine Erwsdhnung oder Darstellung gilt insbe-
sondere dann als zu Werbezwecken vorgesehen,
wenn sie gegen Entgelt oder eine sonstige Gegen-
leistung erfolgt.

(4) Sponsoring ist unzuldssig. Sponsoring ist der
Beitrag einer natirlichen oder juristischen Person
oder einer Personenvereinigung, die an Rundfunk-
tatigkeiten oder an der Produktion audiovisueller
Werke nicht beteiligt ist, zur direkten oder indirek-
ten Finanzierung einer Sendung, um den Namen,
die Marke, das Erscheinungsbild der Person, ihre
Tatigkeit oder ihre Leistungen zu férdern.

In der OK-Satzung Schleswig-Holstein wird auch
ausdrucklich eine deutschsprachige Zusammen-
fassung bei fremdsprachigen Beitragen verlangt:
OK-Satzung § 7 (6): Fremdsprachige Beitrdge miis-
sen am Ende eine deutschsprachige Zusammenfas-
sung enthalten. Dies gilt bei Beitrégen, die langer
als 60 Minuten dauern, fir und nach jedem Zeit-
raum von 30 Minuten. Der Zusammenfassung
bedarf es nicht bei Beitrdgen im Fernsehen mit
deutschsprachigen Untertiteln.

Verpflichtung fiur Kabelbetreiber: Auch in Schles-
wig-Holstein gilt laut Landesrundfunkgesetz § 34
(2), wer eine Kabelanlage betreibt, ist verpflichtet,
einen Kanal zur Verfugung zu stellen. Dies hat
unentgeltlich zu geschehen.

Thiringen

Im November 1996 ist in Gera der erste Offene
Kanal in Tharingen, damit zugleich der erste Offene
Fersehkanal auf dem Gebiet der ehemaligen DDR,
auf Sendung gegangen. Trager ist die Thdringer
Landesmedienanstalt (TLM). Gera ist die zweitgrol3-
te Stadt in Thuringen und verfugt Uber eines der
groften Kabelnetze des Bundeslandes. Es kénnen
circa 42.000 Haushalte mit rund 126.000 Perso-
nen erreicht werden. Die TLM betrachtete den
Offenen Kanal in Gera als ein wichtiges Experimen-
tier- und Erfahrungsfeld fur den Aufbau und Betrieb
weiterer Offener Kanale. So entstanden bis 2001
Offene Fernsehkanale in Leinefelde und Saalfeld und
Offene Horfunkkanale in Erfurt-VWeimar, Jena, Nord-
hausen und Eisenach. unter der Rubrik Burger-
rundfunk. In Gera sollen Schulungs- und Koordinie-
rungsaufgaben fur die anderen vereinsgetragenen
Offenen Kanale in Thuringen ibernommen werden.

Der Offene Kanal in Gera ist vor allem fur seine
Bemihungen beruhmt geworden, Kinder und
Jugendliche nicht nur im Rahmen von Einzelprojek-
ten, sondern als regelmalige Nutzerlnnen zu
gewinnen. Von Anfang an vertrat man hier die Uber-
zeugung, dass Volljahrigkeit kein Kriterium fur den
Zugang zum Offenen Kanal sein kann. Vielmehr gilt
es, Kindern schon maéglichst frih Medienkompetenz
zu vermitteln, damit sie zu einem bewussten
Umgang mit den Bedingungen der Informationsge-
sellschaft finden. Eine solche Initiative geschieht
nicht zufallig gerade in Gera, denn hier wurde schon
1979 die Stiftung Goldener Spatz gegrundet, die
alle zwei Jahre das Deutsche Kinderfim&Fernseh-
festival durchfuhrt.

Im Vorfeld hat die TLM eine Konzeptstudie fur einen
Offenen Kinderkanal in Auftrag gegeben, um zu wis-
sen, welche rdaumlichen, organisatorischen, techni-
schen und personellen Vorkehrungen dafur zu tref-
fen sind. Diese wurde von Bettina Brandi und
Johann Bischoff vom Fachbereich Sozialwesen der
Fachhochschule Merseburg durchgefihrt und
1997 im KoPé&d-Verlag veroffentlicht
(Brandi/Bischoff 1997). Ebenfalls im KoP&d-Verlag
erschien 1989 ein Forschungsbericht von Erich
Schafer und Ulrich Lakemann zum ,Offenen Fern-
sehkanal Gera“ (Schafer/Lakemann 1999).

Im September 1998 startete unter dem Dach des
Offenen Kanals Gera der erste Offene Kinderkanal
Deutschlands. Im PiXEL-Fernsehen kénnen Kinder
und Jugendliche zwischen 6 und 16 Jahren ihre
Erfahrungen beim Gestalten von Fernsehbeitragen
sammeln. Zwei Kommunikationsassistenten sind
als Medienpadagogen ausschlieBlich ihrer Betreu-
ung gewidmet.
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Gesetzliche Grundlagen der Offenen
::' Kanale in Thiringen

Das Thuringer Rundfunkgesetz
Dezember 1996 (GVBI S. 271),
geandert durch Art. 4 d. Thar. G. zu dem 4. Rund-
funk&nderungsStV vom

03.03. 2000 (GVBI S. 32) regelt in §§ 35 und 36
die Bestimmungen zum Offenen Kanal.

(TRG) vom 0O4.

Satzung uber die Trégerschaft und den Betrieb von
Offenen Kanélen in Thdringen [OK-Satzung) vom 04.
November 1997 verdéffentlicht im Thuringer Staats-
anzeiger Nr. 46/1897

S. 2233 - 2236 vom 17. November 1997 in der
Fassung vom 0O3. Marz 19898

veroffentlicht im Tharinger Staatsanzeiger Nr.
11/1998 S. 496 vom 16. Marz 1998 wurde
erlassen durch die Versammlung der Thuringer
Landesmedienanstalt (TLM) nach §§ 34 Abs. 3,
35 Abs. 4 Satz 5 des Thuringer Rundfunkgesetzes
(TRG)

Die Tragerschaft des Offenen Kanals kann in
Thuringen ein gemeinnutziger Verein oder die Lan-
desmedienanstalt ubernehmen laut TRG § 35 (4):
Tr&dger von Offenen Kanélen sollen grundséatzlich zu
diesem Zweck gegrindete nichtwirtschaftliche, ein-
getragene Vereine sein. Uber die Trégerschaft Offe-
ner Kanéle entscheidet die Landesmedienanstalt
nach MalBgabe des Absatzes 5. Die Landesmedien-
anstalt kann selbst Tréger Offener Kanéle sein.

Diese Formulierung klingt widersprutchlich. Genauer
regelt die OK-Satzung die Bestimmung der Trager-
schaft in § 6 (1) Richtet die TLM einen Offenen
Kanal ein, ubertrdgt sie in der Regel die Tr&genr-
schaft einem Tré&gerverein (vereinsgetragener Offe-
ner Kanal). Die Ubertragung gilt fur vier Jahre. Auf
Antrag kann die TLM dem Verein die Trdgerschaft
far weitere zwei Jahre Ubertragen, wenn die gesetz-
lichen Voraussetzungen noch vorliegen und die
Tatigkeit des Tragervereins im abgelaufenen Uber-
tragungszeitraum eine Verldngerung rechtfertigt.
Die Verlédngerung kann zweimal beantragt werden.
Nach Ablauf der Verldangerungszeit ist eine Neube-
werbung zulgssig.

OK-Satzung § 6 (2) erlautert die Bedingungen der
Tragerschaft durch die Landesmedienanstalt: Bei
Vorliegen besonderer Griunde kann die TLM die Tra-
gerschaft selbst tbernehmen (TLM-eigener Offener
Kanal). Das ist insbesondere bei der Erprobung
neuer Formen der Nutzung eines Offenen Kanals
der Fall.

Die OK-Satzung in Thuringen regelt sehr detailliert
in §§ 7 - 9 die Anforderungen, die an den Trager-
verein zu stellen sind. Die Grundsatze der Auswahl-
kriterien beziglich des Tragervereins finden sich
bereits in TRG § 35 (5): Der Tragerverein muss
durch seine satzungsméBige innere Struktur jeder-
mann eine offene und demokratische Mitgliedschaft
und Teilhabe gewé&hrleisten. Unter mehreren
Bewerbern fur die Trédgerschaft ist demjenigen der
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Vorzug zu geben, der durch seine Satzung die
gréBere Gewshr far die Sicherung der MalBstébe
des Satzes 1 bietet, wobei diese jghrlich minde-
stens zwei ordentliche Mitgliederversammlungen
vorsehen muss. Im Falle der Trégerschaft durch
die Landesmedienanstalt regelt diese das Né&here
durch Satzung.

Die Aufgaben werden in der OK-Satzung § 2 deut-
lich  beztglich  Medienkompetenzvermittiung
bestimmt: Offene Kanéle sind Teil des Biirgerrund-
funks und tragen zur Vermittlung von Medienkom-
petenz bei.

Nutzungsberechtigung laut TRG § 36 (1): Nut-
zungsberechtigt ist, wer im Verbreitungsgebiet der
Offenen Kanéle seinen Wohnsitz oder Sitz hat. (2)
auch Minderjghrige mit schriftlicher Einwilligung
eines gesetzlichen Vertreters sind nutzungsbe-
rechtigt.

Einschrankung der Nutzungsberechtigung durch
OK-Satzung § 12:

private und o&ffentlich-rechtliche Rundfunkveranstal-
ter, staatliche und kommunale Behdrden.

Sendeverantwortung laut TRG § 36 (3): Fur den
Beitrag ist jeder Nutzungsberechtigte verantwort-
lich. Mit der schriftlichen Einwilligung nach Absatz
2 erkldren die gesetzlichen Vertreter die Ubernah-
me dieser Beitragsverantwortung. Der Name und
die Anschrift des Nutzungsberechtigten sind am
Anfang und am Schluss jeden Beitrags anzugeben.
Der Tréger hat die Verbreitung eines Beitrags abzu-
lehnen, wenn der Nutzungsberechtigte gegen die
Pflichten verstéBt, die ihm nach diesem Gesetz, den
auf seiner Grundlage erlassenen Rechtsvorschrif-
ten oder Entscheidungen oder nach allgemeinen
Rechtsvorschriften obliegen, oder wenn zu besor-
gen ist, dass der Nutzungsberechtigte gegen diese
Pflichten verstol3en wird.

Sendetermin: TRG § 36 (4) betont das Prinzip first
come / first served: die Beitrége sind grundsétzlich
in der Reihenfolge des Eingangs zu verbreiten. Der
Trdger kann unter Berucksichtigung der zeitlichen
Nutzerwiinsche Abweichungen von dieser Reihen-
folge zulassen.

Verpflichtung fiir Kabelbetreiber: Diese besteht
auch in Thuringen laut TRG § 35 (7): Der Betreiber
einer Kabelanlage mit einer Kapazitdt von mehr als
15 Kanélen, an die mehr als 3000 Haushalte ange-
schlossen sind, stellt auf Verlangen der Landesme-
dienanstalt unentgeltlich einen Kabelkanal far den
Betrieb eines Offenen Kanals zur Verfigung.

Anmerkung:
Die Landesmediengesetze von Bayern und Baden-
Wurttemberg sehen bisher keine Offenen Kanale

-
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::. Offener Kanal Ostbelgien

Es gibt einen Offenen Kanal in Belgien. Es
ist der Offene Kanal Ostbelgien der deutschen
Gemeinschaft mit Sitz in Eupen.

In Belgien besitzen die Gemeinschaften die Gesetz-
gebungskompetenz fur den Bereich des Rundfunks.
Der Offene Kanal Ostbelgien ging von einer Verein-
barung zwischen dem Ministerprasidenten der Exe-
kutive der Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgi-
ens, Joseph Maraite, und dem Miinisterprasidenten
des Landes Rheinland-Pfalz, Rudolf Scharping, aus.
Am 19. Mai 1993 unterzeichneten diese in Mainz
das ’“Gemeinsame Protokoll tber die nachbar-
schaftliche Zusammenarbeit zwischen dem Land
Rheinland Pfalz der Bundesrepublik Deutschland
und der Deutschsprachigen Gemeinschaft Belgiens”
Darin wird unter anderem die Zusammenarbeit im
Rahmen Offener Kanale angestrebt..

Die LPR (Landesanstalt fur private Rundfunkanbie-
ter Rheinland-Pfalz) unterstutzte engagiert den Auf-
bau des Offenen Kanals in Ostbelgien. Schon im
Oktober 1994 erorterten der Direktor der LPR,
Reiner Hochstein, und sein Stellvertreter, Ulrich
Kamp, auf Einladung des Medienministers Lam-
bertz die Mdaglichkeiten einer intensiveren Koopera-
tion.

Jugendliche aus der Region des im Aufbau befindli-
chen Offenen Kanals Ostbelgien nahmen seit 1994
an der jahrlich stattfindenden ,Internationalen
Medienwoche Europa Live” teil. Dabei setzten sie
sich u. a. gemeinsam mit Teilnehmerlnnen aus den
deutschen Bundeslandern Brandenburg und Rhein-
land-Pfalz sowie mit Jugendlichen aus Polen in den
Arbeitsgruppen Video, Horfunk und Fernsehen mit
den historischen, kulturellen und sozialen Struktu-
ren dieser deutsch-polnischen Grenzregion ausein-
ander.

1997 wurde die Deutschsprachige Gemeinschaft
Belgiens Mitglied im Bildungszentrum BurgerMedi-
en, der Aus- und Weiterbildungseinrichtung fur Nut-
zerlnnen und Mitarbeiterlnnen Offener Kanale, die
in Ludwigshafen ihren Sitz hat und der zu diesem
Zeitpunkt bereits die Bundeslander Rheinland-Pfalz,
Nordrhein-Westfalen und Hessen angehdrten.

Im September 1998 fand in der Regierung der
Deutschsprachigen Gemeinschaft die Grindungs-
versammlung des Vereins ohne Erwerbszweck (VoE)
Offener Kanal Ostbelgien statt. Es entstand ein
Offener Kanal nach dem Vorbild von Rheinland-Pfalz,
der am 6. Juni 1998 erstmals auf Sendung ging.

Internationale Kooperationen Offener Kanéle:
Best Practice

Offene Kanéale sind zu einer internationalen Bewe-
gung geworden. Sie verbinden sich in den ,Open
Channels for Europe®. Ein Verzeichnis der Offenen

Kanale einzelner Lander bietet http://www.open-
channel.se/cat. Es finden zahlreiche Kooperatio-
nen zwischen den Offenen Kanalen der verschiede-
nen Lander statt. Solche Projekte werden auch von
der EU geférdert.

Die europaische Kommission hat im Rahmen der
Bildungsinitiative CONNECT das Gemeinschaftspro-
jekt V.0.Y.A.G.E.R des Offenen Kanals Berlin, des
schwedischen Oppna Kanalen i Goteborg und des
Institut of Local Television in Edinburgh gefordert.
V.0.Y.A.G.E.R. steht fur “Videos of Youth Awareness
— Generating European Relationships”. Jugendliche
erlernen dabei Videofilme zu produzieren, in denen
sie sich inhaltlich mit dem europaischen Parlamen-
tarismus beschéftigen.

(http: //www.europa.eu.int/comm,/education/con
nect/uk-014.html)

Der Offene Kanal Mdunster organisierte eine
Jugendbegegnung mit Teilnehmerlnnen aus Schwe-
den, Belgien, Polen und Deutschland. Gemeinsam
produzierte man ein Fernseh-magazin:

EYE — European Youth Express.

(http: //www.muenster.org/benno/tv-ms/eye).

Bei der Finanzierung wesentlich geholfen hat das
EU-Aktionsprogramm ,Jugend far Europa ",
Medieninitiativen mit Jugendlichen werden auch
kunftig mit der Unterstutzung der EU rechnen kén-
nen. Am 28. Februar 2000 haben die europai-
schen Institutionen sich auf die Durchfuhrung eines
groBen Programms fur die Jugendarbeit geeinigt.
Es ist unter dem Titel JUGEND fur die ndchsten sie-
ben Jahre konzipiert und stellt in dieser Zeit 520
Millionen Euro fur Projekte zur Verflugung
(http://europa.eu.int/comm/education/youth.ht
ml).

Im grenziberschreitenden Fernsehprojekt
.Euroclick” kooperieren Offene Kanale aus Rhein-
land-Pfalz mit dem franzosischen Burgerfernsehen
TV-Cristal Bitche aus der Nachbarregion. Die Nut-
zerlnnen gestalten gemeinsam eine wochentliche
Magazinsendung. Damit sollen die Bewohnerlnnen
der beiden Lander einander naher gebracht wer-
den. Der Sendestart war am 15. Mai 2000
(http: //www.euroclick-tv.de). Euroclick erhalt
Zuschusse aus dem EU-Programm INTERREG. Das
Budget betragt 135.000 Euro, wovon die Halfte
durch EU-Gelder abgedeckt wird.

von Johannes Schiitz
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Im Rahmen dieser Studie wurden Anfang Mai einige
Institutionen in den Niederlanden besucht, um Ein-
blicke in die dortige Praxis zu erhalten.

Es besteht eine Vielzahl an Organisationen, die als
selbstfinanzierte und mit eigener Infrastruktur agie-
rende "Sender" den Grossteil des Programmauf-
kommens generieren und dabei nach selbstgewahl-
ten, unterschiedlichen Kriterien vorgehen.

Als Dachorganisation fuhrt SALTO (Stichting
Amsterdamse Lokale en Regionale Televisie- en
Radio Omroep) den Sendebetrieb von 3 TV- und
mehreren Radioprogramm durch, die im Kabelnetz
der UPC, die das Netz von der Stadt vor mehreren
Jahren gekauft hat, verbreitet werden. In Summe
machen unter dieser Trager 200 Organisationen
und 1200 Freiwillige Programme fur Radio und TV.

Naturlich hat in Holland als multi-ethnisches Land
das Thema Mligration und Integration einen beson-
deren Stellenwert in den nichtkommerziellen und
unabhangigen Medien. Es gibt zahlreiche Institutio-
nen und Produktionsgruppen, die sich fur Migran-
tinnen und multikulturelle Programme engagieren.

Ein Beispiel fur so eine Institution ist MTNL (Multi-
culturele Televisie Nederland , seit 1984), die als
nationale Einrichtung Programme der 4 grof3ten
ethnischen Minderheiten in Holland produziert
(Dokus etc.) und in verschienenen Stadten prasent
ist.

Die Programme werden, wenn sie nicht auf hollan-
disch oder englisch sind, durchgehend untertitelt,
um Ghettobildungen zu vermeiden und die Inhalte
auch den Hollandern anderer ethnischer Herkunft
zugénglich zu machen. Diese Politik hat sich
bewahrt, die Sendungen haben hohe Reichweiten
und im Verhéltnis viele Zuseherlnnen, die nicht
einer der ethnischen Minderheiten angehdren.

STOA (Stichting Omroep en Allochtonen, Stiftung
Rundfunk und Migrantinnen) in Utrecht hat seinen
Hauptschwerpunkt in politischer Arbeit und interna-
tionaler Verknupfung von Programmen und Medien-
projekten zur Unterstitzung von Migrantinnen.
STOA ist auch ein engagierter Partner in diversen
Projekten der EU und hat sich an einer Kooperation
mit dem OK Wien sehr interessiert gezeigt.

SALTO dient als Sender (open kanaal, ,A1“ und
LA2%) sowohl fur standige Produktionsgruppen als
auch fur Leute mit weniger kontinuierlichem Pro-
grammaufkommen, das nicht Uber die Organisatio-
nen sondern von kleineren, unabhangigen Program-
macherinnen (z.b. der Kunstlergruppe Belissima)
kommt.

Seit Anfang 1984 war SALTO traditionell von
Macherinnen aus der anarchistischen Hausbeset-

&5

Website: http://www.ok-wien.at, email: team @ok-wien.at

von Alf Altendorf, Ewa Ferens, Amina Handke,
Christina Nemec, Robert Stachel

zerszene dominiert (Rabotnik, Staats-TV), dem das
Fernsehen seinen wilden, experimentellen Ruf ver-
dankt. Zwar waren die Gesamtprogramm durch
fast nur fixe Sendeplatze strukturiert und nachvoll-
ziehbar, andererseits fand kaum weitergehende
Programmplanung statt. Der immer ausufernde
Einzug diverser religoser Sekten fullte immer gros-
sere Flachen auf, keinerlei Qualitatskontrolle und
keinerlei Angebot von Workshops (das lag wenn
vorhanden bei den sendenden Organisationen)
erzeugte einen "Sumpf", mit dem jedes noch so
ambitionierte Programm versank, und schliesslich
den Ruf nach Veranderung immer lauter werden
liess. Die Stadt Amsterdam, die die Budgets fur
SALTO stellte (1 Mio EURQO), forderte ebenfalls eine
Reform.

Vor etwas mehr als einem Jahr erfolgte deshalb im
Anschluss an den Netzverkauf (1995 an UPC), der
nach einer Ubergansphase von 3 Jahren eine
Finanzierung durch den Netzbetreiber fur 10 Jah-
re absicherte, eine radikale Reform des Konzepts
zugunsten der Programm-Organisationen durch all-
gemein gultiger Planung und Qualitatskriterien mit
dem Ziel, den Programmen bessere Aktzeptanz
und Reichweiten beim Publikum und ein besseres
"Sendeumfeld" fur jeden Programmplatz bieten zu
konnen.

Da anscheinend die Situation intern weitgehend ver-
fahren war und von internen Partikularinteressen
gepragt, wurde fur diese Aufgabe ein externer
General Manager (Eric van der Schaaft) mit inter-
nationaler Medienerfahrung (von BBC bis Radio
Veronica, also auch viel independent backround)
bestellt, der seither ein neues Schema geplant hat.

Qualitatssicherung und Programmevaluation:
Jede Sendung auf Salto wird einmal im Jahr einer
Evaluation unterzogen, die folgenden 8 Kriterien
folgt: Journalistische Qualitat, technische Qualitat,
Einzigartigkeit, Entwicklung innerhalb der Sendung,
Kontinuitat der verantwortlichen Programm-Grup-
pe, Logistik (ob Bander und Konzepte rechtzeitig
gebracht werden etc.), Finanzen und Kreativitat.
Ein Komitee, bestehend aus 2 Angestellten von Sal-
to und 5 Expertlnnen aus Film, Fernsehen und
Radio vergeben nach diesen Kriterien Punkte. Nur
Sendungen, die eine bestimmte Punktezahl errei-
chen, kénnen ihren Sendeplatz behalten. Sendun-
gen mit hoherer Bewertung kénnen sich bessere
Sendeplatze aussuchen, Sendungen mit alltzu nied-
rigen Bewertungen werden auf weniger attraktivere
Sendeplatze verlegt oder (nach Ubergangsfristen)
aus dem Programm genommen.

Salto Awards: Jedes Jahr vergibt Salto Preise an
die besten Produktionen innerhalb ihrer Program-
me im Rahmen eines grofen Festes.
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Aufnahme von neuen Sendungen: Jede
::- Neuaufnahme hat sich dem selben System

zu stellen, kann aber auch einfach abge-

lehnt werden, wenn im selben Segment
bereits ausreichend anderes Programm besteht. In
diesem Fall werden die Antragsteller zur Zusam-
menarbeit mit einer der bestehenden Formate
ermutigt.

Workshops: Fur Workshops ist zu bezahlen (zwar
wenig, d.h. 25% Kostendeckung, aber dennoch..),
weiters wird pro Sendehalbestunde ein Betrag von
25 Euro eingehoben. Ein/e Programm-Macherin
verpflichtet sich nach Inanspruchnahme eines vom
OK gefoérderten Kurses, mindestens noch ein Jahr
fur eine Sendungsgruppe im OK zu arbeiten,

andernfalls muss er/sie den vollen Kursbetrag
nachzahlen.

Die drei von den den Autoren befragten Sendungs-
Gruppen (alle schon seit tber 10 Jahren in ver-
schiedenen Bereichen bei Salto aktiv) auBerten sich
durchwegs positiv Uber die neuen Regelungen bei
Salto, auch uber die MafBnahmen zur Evaluation und
dem vom Punktesystem abhangigen Sendeschema.
Die notwendige Bezahlung fur Sendestunden
scheint hingegen umstritten, weil sie grossere Pro-
duktions-Organisationen bevorzugt.

von Alf Altendorf, Ewa Ferens,
Amina Handke, Christina Nemec,
Robert Stachel

LINKS:
http: / /www.salto.nl
http:/ /www.stoa.nl
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. 3.3 AUSTRALIEN - m

EWA FERENS: “SPECIAL BROADCASTING
SERVICE 1980 - 2002
MULTIKULTURELLES FERNSEHEN
IN AUSTRALIEN
Der offentlich-rechtliche Fernsehsender SBS
und sein Beitrag zur Integration von Minderhei-
ten im Rahmen der staatlichen Medienpolitik*
DIPLOMARBEIT Wien, April 2002

SPECIAL BROADCASTING SERVICE 1980 - 2002
MULTIKULTURELLES FERNSEHEN
IN AUSTRALIEN

Einleitung

SBS-TV sendet in 60 Sprachen rund um die Uhr.
50% aller Programme sind in Englischer Sprache,
alle anderen Programme (auBBer den Morgennach-
richten) werden mit Englischen Untertiteln verse-
hen. SBS verfugt dber 400 Programmquellen und
ist somit die vielseitigste TV-Station der Welt.

Dieses Kapitel behandelt grundlegende Fragen, die
sich bei der Grundung eines kosmopolitischen TV-
Senders stellen kénnten. Die Erfahrungen von SBS
kénnen als nutzliche DenkanstoBe fur den OKW ver-
standen werden. Der Australische Sender ist
jedoch nicht mit den offenen Kanialen in Deutsch-
land vergleichbar und auch mit sonst keinem Fern-
sehsender in Europa. Die Besonderheit von SBS ist
seine Einzigartigkeit, die genau auf die Bedurfnisse
der Australischen Bevidlkerung zugeschnitten ist.
SBS ist ein gelungenes Beispiel fur ein kleines,
ambitioniertes Projekt, dass nach 22 Jahren seinen
festen Platz in der Australischen Medienlandschaft
gefunden hat.

Zentrale Fragen dieses Kapitels sind:

- Kann ein staatlich geférderter Fernsehsender zur
Integration von Minderheiten beitragen und wenn
ja, wie?

- Wen will SBS erreichen, und wen erreicht der Sen-
der tats&chlich?

- Beachtet SBS die Bedtirfnisse der zweiten und
dritten Generation der Immigrantinnen und wenn ja,
wie?

1. SBS - Entstehun
kulturellen Senders

und Philosophie des multi-

1.1. Geschichtliche und medienpolitische Hinter-
grinde

Es dauerte beinahe 200 Jahre, bis die Australische
Bevdlkerung und die Regierung fur das politische
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Konzept des Multikulturalismus bereit war. Seit
Beginn des 18. Jahrhunderts bis Mitte der
1870er Jahre sollte Australien ausschliefllich von
WeiBBen besiedelt werden - vorzugsweise von Bri-
ten und Britinnen.

Erst nach Ausbruch des Vietnamkrieges, wuchs
die Akzeptanz gegenuber asiatischen Immigrantin-
nen. Dennoch schaffte es Paulin Hanson

(Paulin Hanson war Anfahrerin der rechtspopulisti-
schen Partei ,,One Nation®)

Mitte der 1990 Jahre erneut Hass gegen asiati-
sche Mitburgerlnnen zu schiren, indem sie vor
einer ,Uberflutung Australiens durch Asiatinnen®
sprach. Auch der derzeit amtierende Ministerpra-
sident John Howard setzt alles daran, die Einwan-
derungsbestimmungen fur Australien zu verschar-
fen.

An einem bestimmten Punkt in der Geschichte
Australiens konnten die Politikerlnnen die Multikul-
turalitat des Landes nicht mehr leugnen. Malkolm
Fraser

(Malkolm Fraser war australischer Ministerprési-
dent von 1875-1983 (Liberal Party]

fuhrte schlieBlich Ende der 1970er Jahre den Mul-
tikulturalismus als Staatsform ein. Er und seine Mit-
arbeiterlnnen initierten auch die Grandung von
SBS-TV.

Die Gesetzeslage fur SBS-TV war zunachst ahnlich
wie die fur den bereits existierenden offentlich-
rechtlichen Rundfunk in Australien. 1991 wurde ein
eigenes Gesetz beschlossen - ,Special Broadcasting
Act 1991" - welches die SBS-Charter enthalt und
die medienpolitischen Rahmenbedingungen fur SBS
festlegt.

1.3. Die Besonderheiten von SBS-Television

Das Grundgerust von SBS ist seine Charter. Diese
enthalt den Leitgedanken, auf dem sich die Pro-
grammgestaltung direkt oder indirekt bezieht:

. The principal function of the SBS is to provide mul-
tiingual and multicultural radio and television servi-
ce that inform, educate and entertain all Australi-
ans, and, in doing so, reflect Australia’s multicultu-
ral society.” [SBS Charter, 1. Absatz, Kapitel 6 des
~Special Broadcasting Act 1991

Bruce Gyngell war der erste Manager von SBS-Tele-
vision. Er wollte von Anfang an SBS als einen bedeu-
tenden Sender in der Australischen Medienland-
schaft positionieren. Auch als die Medien noch von
der kleinen, ethnischen Station ,Channel O/28"
(Channel O/28 wurde 1985 in SBS umge-

tauft [SBS-Annual Report 1999-2000] '_:.'_:.
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sprachen, meinte Gyngell: ,We are going
::- to position ourselves as one of the five
main channels in Sydney and Melbourne.*”

Heute wirden auch Menschen, die weder fur den
Sender arbeiten noch diesen nutzen, auf die StralRe
gehen, um fur dessen Existenz zu demonstrieren.
Einzelne Politikerlnnen haben bereits mehrere Male
versucht, SBS mit dem groBen staatlichen Fern-
sehsender ABC zusammenzulegen.

(ABC = Australian Broadcasting Corporation. Der
erste staatliche Sender Australiens; seit 1932
(Radio); seit 1953 (TV).

Im Jahre 1986 kam es zu offentlichen Demonstra-
tionen der Bevélkerung gegen die Zusammenlegung
von SBS und ABC. [SBS-Annual Report 19399-
2000]

Bis jetzt sind alle Versuche gescheitert.

Doch weder SBS-Radio (seit 1975) noch SBS-Tele-
vision (seit 1980) durfen sich auf dem Erfolg der
letzten Jahre ausruhen. Zahlreiche Recherchen,
Befragungen, Besprechungen und Studien sollen
den Entscheidungstragerinnen von SBS ein aktuel-
les Bild des Landes vermitteln, dessen Realitat
widergespiegelt werden soll.

Zuséatzlich stellt sich die Frage, ob Angehorigen von
Minderheiten, durch den Konsum bzw. die pure Exi-
stenz von SBS geholfen wird, sich besser in die
bestehende Gesellschaftsordnung zu integrieren,
und auf welche \Weise dies geschieht.

1.3.1. Umfangreiche Berichterstattung

Die Hauptnachrichten sind in Englischer Sprache
und dauern 30 Minuten. Prasentiert werden sie
von drei langjahrigen Mitarbeiterlnnen der Abteilung
.News and Current Affairs“: Mary Kostakidis, Indira
Naidoo und Lee Lin Chin sind die drei ,faces of
SBS*. Auch wenn Indira Naidoo seit zwei Jahren
nicht mehr far den TV-Sender tatig ist, wird ihr
Gesicht immer noch mit SBS in Verbindung
gebracht. Diese drei Journalistinnen spiegeln die
Vielfalt Australiens wider. Kaostakidis ist griechi-
scher, Naidoo indischer und Lin Chin chinesischer
Herkunft. Durch die Auswahl dieser Personen ver-
sucht SBS sein Image als multikultureller Sender zu
verfestigen und vor allem zu zeigen, dass man
weder mannlich noch Angelsdchsisch sein muss,
um ausgezeichneten Journalismus betreiben zu
kénnen.

Nicht zu unterschatzen ist die Bedeutung der kor-
rekten Aussprache von Namen. Egal ob es sich um
Personen oder Orte handelt. Die Sprecherinnen von
SBS im Allgemeinen und diejenigen von ,News and
Current Affairs” im Besonderen, schaffen es immer
wieder beispielsweise Franzésische Namen tatsach-
lich Franzosisch auszusprechen. Der Respekt, der
den Personen der betroffenen Sprachgruppe ent-

gegengebracht wird, ist nicht nur symboalisch. Es ist
eine Form der Anerkennung von Vielfalt. In diesem
Fall der Vielfalt der Phonetik.

Morgennachrichten ohne Untertitel:

Taglich zwischen 5.30 Uhr und 12.30 Uhr wird
~World Watch® gesendet. Es handelt sich dabei um
Nachrichten aus aller Welt, in 17 Sprachen, ohne
Untertitel. Da die Erstellung von Untertitel sehr auf-
wendig ist, reichen weder Zeit noch Geld, um diese
jeden Morgen fur ,World Watch® zu produzieren.
Dadurch mogen diese VWeltnachrichten nicht von
allen Zuseherlnnen verstanden werden, fur die
Sprachgruppen Australiens entsteht jedoch ein
Ldirektes Fenster® zu ihren Ursprungslandern. Die-
se Fenster werden hauptsachlich von den Mitglie-
dern der ethnic communities genutzt und erfreuen
sich groBer Beliebtheit.

1.3.2. Sport und Musik als Teil der nonverbalen
Kommunikation

Australien ist ein “out-door-country”. Viele Men-
schen betreiben regelméalig Sport und ein Groflteil
der Freizeit wird - vor allem im Sommer - an der fri-
schen Luft verbracht.

FuBball stand lange Zeit nicht auf der Liste der Lieb-
lingssportarten von Australierlnnen. Erst durch den
Einfluss von SBS gewann das Spiel immer mehr an
Popularitat. Das erste Mal hat SBS die FuBBballwelt-
meisterschaften 1990 aus Italien Ubertragen, und
zwei Millionen Zuseherlnnen verfolgten diese live.
1894 fand der ,World Cup”® in den USA statt, und
funf Millionen Australierlnnen sahen zu. 1898 ging
es in Frankreich um den begehrten Pokal, und mit
neun Miillionen Zuseherinnen hatte SBS die hoch-
sten Einschaltziffern seit seiner Entstehung. Nach-
dem diese Sportart in den letzten 10 Jahren immer
beliebter wurde, hat einer der kommerziellen Sen-
der in Australien die

Ubertragungsrechte fur die Spiele 2002 erworben.
SBS hat zwar die Fangemeinschaft fur FuBball mit
aufgebaut, kann sich die Ubertragungsrechte
jedoch finanziell nicht mehr leisten.

Radrennen werden ebenfalls von Jahr zu Jahr
beliebter. Die Einschaltquoten fir die Ubertragung
der ,Tour de France” steigen zusehends. Nicht zu
Ubersehen ist die Sendezeit, die der taglichen
Sportubertragung gewidmet wird. Was in Oster-
reich nach den Nachrichten als Kurzmeldungen im
ORF gebracht wird, dauert in Australien 30 Minu-
ten — genauso lange wie die Hauptnachrichten.

Nun braucht der oder die SBS-Zuseherln fur der-
gleichen Ereignisse keine groBBen Sprachkenntnisse.
Im Sport wie in der Musik werden die Live-Ubertra-
gungen auf dem Fernsehkanal von SBS hauptsach-
lich in Englisch kommentiert — das Ereignis spricht

fur sich selbst. ::-::-
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Im Sport kénnen alle Nationen beweisen,
::'::' ,was in ihnen steckt”. Mit sportlichen Lei-
stungen kann man sich Respekt und Aner-
kennung erkampfen. ,In Australia the
heroes are people in sports — not generals of war”,
sagt Will Barryman, Leiter der SBS-Abteilung fur
Neue Medien.

Wenn jemand eine besondere Begabung besitzt, ist
es irrelevant, aus welchem Land er oder sie kommt
oder wer seine oder ihre Vorfahren sind. Da vor
allem FuBball ein ,Klassen-unabhangiger® Sport ist,
dient er unter anderem zur Volkerverstandigung.

Bei allen Vorteilen, die der Sport aufweist, sollte
man die nationalistischen und chauvinistischen Ten-
denzen die Massensportveranstaltungen mit sich
bringen, dennoch nicht auBer acht lassen.

Der Eurovisionssongcontest wird ebenfalls in Aus-
tralien Ubertragen. Trotz der Tatsache, dass sehr
viele Beitrage in Englischer Sprache préasentiert
werden, gilt der Songcontest als europaisches
GroBereignis. Ein anderes Musikspektakel das welt-
weit Ubertragen wird, ist das Neujahrskonzert aus
Wien.

Sport und Musik sind oft viel mehr als nur ,Unter-
haltung®. Fur viele Menschen steckt eine Lebens-
philosophie, wenn nicht sogar der Lebenssinn,
dahinter. SBS tragt dazu bei, die Sportarten und die
Musik der Welt den geographisch isolierten Austra-
lierlnnen naher zu bringen und zur interkulturellen
Kommunikation der Menschen beizutragen.

1.3.3. Die ,Verpackung“ eines Fernsehsenders

SBS ist, trotz des kleinen Budgets, nicht nur inhalt-
lich, sondern auch in seinem ,Aussehen® einzigar-
tig. John Stahels kreativer Zugang zum multikultu-
rellen Fernsehen ergab sich aus der finanziellen
Not:

LArmut macht erfinderisch! Wir arbeiten immer an

der Grenze des Machbaren. Wir verwenden Bild-
material, das andere nicht haben waollen, wir spielen
mit dem Computer, bis die Graphiken passen. \Wenn
wir Fehler machen, stért es niemanden, weil wir
nur ein kleiner Sender sind. Wenn wir etwas richtig
gut machen, bekormmen wir daftir Preise, und ande-
re machen es uns nach.” [John Stahel 2001]

SBS ist in vielerlei Hinsicht wie eine ,audiovisuelle
Recyclingstation®. Filme, die kein Sender auszu-
strahlen wagt, haben auf SBS groBBen Erfolg, Gra-
phikdesign, dass fur andere zu aufwendig ware,
wird bei SBS auf spielerisch-experimentelle VWeise
kreiert und Menschen, deren Filmideen nirgends
sonst akzeptiert wirden, bekommen bei SBS eine
Chance.
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1.3.4. Gelbe Untertitel

Die leuchtend gelben, gut lesbaren Untertitel sind
ein markantes Merkmal von SBS-TV. Mit 57 Mit-
arbeiterlnnen gehort die Abteilung fur ,Subtitling
and Language Service" zu den groften der VVelt.
Da uber 50% der Programme in einer anderen
Sprache als Englisch ausgestrahlt werden, missen
diese mit Untertitel versehen werden, um fur alle
Australierlnnen nachvollziehbar zu sein.

Bekannte Australische Journalistinnen und Schrift-
stellerlnnen haben bereits fur diese Abteilung gear-
beitet. Mary Kostakidis, eine der angesehensten
Journalistinnen und Nachrichtensprecherin,
begann ihre Kariere in den 1980er Jahren als
Ubersetzerin bei SBS.

Einige Menschen in Australien sahen zum ersten
Mal einen Film mit Untertitel, als SBS eingefthrt
wurde. Auf den kommerziellen Sendern wird man
auBer US-amerikanischen Beitragen kaum etwas
finden. ,The commercial stations are ethnic stati-
ons! They are ethnic american!”, sagt Stahel. Dem-
nach war die Gewohnung der Zuseherlnnen an
Untertitel eine der groéfiten Herausforderungen.

Ein positiver Nebeneffekt ergab sich durch die Tat-
sache, dass nun gehorlose und gehorgeschadigte
Menschen den Filmen folgen konnten. Ein eigenes
Service ,close cupture” beschaftigt sich mit der tex-
tuellen und symbolischen Darstellung von filmischen
Vorgangen. Diese Kombination aus farblich unter-
schiedlichen Texten und Symbolen kann via Teletext
fur die meisten SBS-Programme aufgerufen wer-
den.

2.3. Zur Bedeutung von Publikumsreaktionen

Da es bei einem public broadcaster wie SBS nicht
in erster Linie um ratings geht, bedient sich die
Institution auch anderer - nicht nur quantitativer
sondern auch qualitativer — Methaoden. Zum Beispiel
wird drei Mal im Jahr das SBS ,Community Advi-
sory Committee Meeting” von der Abteilung fur
Policy organisiert. Zu diesem Treffen werden zehn
Vertreterinnen verschiedener ethnischer, kultureller
und soziotkonomischer Gruppen aus allen Bundes-
staaten Australiens eingeladen. Aktuelle Ereignis-
se, Fragen zum Programm und Zukunftsplane von
SBS werden behandelt und mit Mitarbeiterinnen
von SBS-Television diskutiert.

Auf diese Weise mochte SBS den communities eine
Art ,Mitspracherecht® ermaglichen. Naturlich kén-
nen zehn Vertreterinnen nicht die Meinung all jener
widerspiegeln, die ihre Zeit dem Sender widmen,
dennoch ist der Versuch, Menschen aus mdglichst
unterschiedlichen ,backgrounds” (Herkunften) an
einen Tisch mit den Entscheidungstragern von SBS
zu setzen als sehr positiv zu werten.

Abgesehen davon werden taglich ,over night
audience reaction reports” erstellt. Dabei
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werden alle Zuseherlnnenreaktionen, die
::-::- per E-Mail, Fax, Post oder per Telefon bei
SBS einlangen aufgezeichnet und allen
Abteilungen des Hauses zugestellt.

Die einlangenden Zuseherlnnenreaktionen reichen
jedoch nicht aus, um ein hochwertiges 24-stundi-
ges Programm zusammen stellen zu kénnen. Es
geht auch nicht hauptsachlich darum, was die
Mehrheit sehen moéchte. Fur eine Station, die sich
nicht ausschlieBlich auf Zusehrinnenquoten bezieht,
muss es andere Kriterien geben als jene, nach
denen ein kommerzieller Sender vorgeht. VWann
also entschlie3t sich SBS, eine moéglicherweise kon-
troverse Sendung zu zeigen, wann entscheidet es
sich dagegen, und WER entscheidet es?

3. Die Programmauswahl

SBS als Entertainer und Provokateur:

Rod Webb, ,Head of Network Programming® bei
SBS-Television entscheidet welche Beitrage auf SBS
gezeigt werden und welche nicht; dabei geht es
nicht nur um ,Gefallen” oder ,Missfallen®. Eines sei-
ner Ziele ist es: “To make people uncomfortable,
uncertain and make them question the system”.
Ganz im Sinne von Marcel Van Dam, einem ehema-
ligen MP der Niederlande, der tber den Niederlan-
dischen Sender VARA sagte: “Vara should no longer
seek to tell people ‘what’ they should think, but ‘that’
they should think.” [Marcel Van Dam zitiert nach
ANG 1991, S. 138]

Zwar ist Webb auf Grund seiner Position und seiner
Erfahrung in der Lage, in etwa abzuw&gen, was
beim z.B. alteren, was beim asiatischen oder jun-
gem Publikum ankommen kénnte, dennoch kann er
sich niemals ganz sicher sein. Der Erfolg von ,Kom-
missar Rex“ sei vollig unvorhergesehen gewesen,
erzahlt Webb; auch die enorme Beliebtheit von
.South Park” kam Uberraschend.

Vor allem versucht Rod Webb die ,kulturelle Balan-
ce” zu halten. SBS zeigt Beitrage in tber 60 Spra-
chen. Mehr als 300 Filme werden pro Jahr auf SBS
ausgestrahlt, und VWebb ist dafur verantwortlich,
dass jede ethnische Gruppe Australiens ,ihr kleines
Fenster® bekommmt und jede marginalisierte Interes-
sensgemeinschaft ihr Anliegen thematisiert sieht.
Bei einem Gesprach, sagte Rod VWebb: ,SBS is an
unique experiment in the world.”

Bei SBS wird mit Geschmack, Schamgrenzen und
Vertraglichkeitsgraden experimentiert. \Wenn ein
Programm an der Grenze zu Pornographie oder
extremer Gewalt eingestuft werden konnte, wird
Douglas Stewart, jener Mann, der fur die Klassifi-
zierung (classification) von Filmen zustandig ist zu
Rate gezogen.

In Australien wird vor der Ausstrahlung eines Bei-
trages die Klassifikation des Films eingeblendet. Die
Einteilung reicht von einem G (general — suitable for

all ages) bis zu einem X 18+ (contains sexually expli-
cit material — restricted to adults 18 years and
over; avaible only on video in ACT (Australian Capi-
tal Territory]) and NT (Northern territory) bzw. RC
(refused classifikation) d.h. das Material enthélt so
viel Gewalt oder Obszénitét, dass es nicht mehr ein-
geteilt werden kann. Diese Produkte durfen nicht
legal nach Australien importiert werden. [SBS-
Codes of practice 1999, S.36ff]

Qualitatsfragen:

Obwohl ,Qualitat® bei der Auswahl der Produkte
hochste Prioritat hat, wird - zu Gunsten des ethni-
schen und kulturellen Gleichgewichtes - der
Anspruch an jene Qualitat, die SBS auszeichnet, in
manchen Fallen herabgesetzt. Wenn bereits viele
hochwertige Franzosische Filme gezeigt wurden,
jedoch seit langerem kein ausgezeichnetes Agypti-
sches Produkt mehr verfugbar war, dann wahlt
Webb auch qualitativ schwachere Produktionen
aus. Wenn man dann beispielsweise gegen Mlitter-
nacht SBS einschaltet, kann man auch eine Arabi-
sche Soap Opera sehen. Das Setting dieser Soap
Opera ist eindeutig als Studiodekoration aus Sperr-
holzplatten erkennbar und zahlt nicht zu den tech-
nisch und qualitativ wertvollsten Beitragen von SBS;
der symbolische und kulturelle Wert ist jedoch klar
erkennbar.

Journalistische Ausgeglichenheit:

Bei allem Respekt vor der Vielfalt der Kulturen des
Publikums, kann und will Rod Webb es nicht allen
recht machen. Immer wieder wird ihm vorgewor-
fen, bestimmte Glaubensgemeinschaften mit seiner
Programmauswahl beleidigt zu haben, oder die
andere Seite einer Konfliktpartei nicht ausreichend
beleuchtet zu haben. So versucht VWebb sowohl
Dokumentationen aus z.B. der Sicht der Israelis zu
zeigen, als auch die aus Sicht der Palastinenser.
Bevorzugt werden Beitrage neutraler Beobachterin-
nen. Sehr viel Platz wird auch gut recherchierten,
mutigen und innovativen Dokumentationen einge-
raumt. ,Make the unfamiliar, familiar®, ist seine Her-
angehensweise. Da die grofte Angst der Men-
schen, die Angst vor dem ,Unbekannten“, dem
LJAnderen” ist, mochte VWebb den Menschen diese
Angst nehmen. Zumindest will er mit seiner Pro-
grammauswahl auf die Vielfalt der Kulturen hinwei-
sen.

Zugang zu internationalen Filmen:

Das Archiv von SBS verfugt tber 5000 Filme.
Wobei der Zugang zu den Produkten finanziell kein
groBes Hindernis darstellt. Die meisten Filmema-
cherlnnen begruBen es, wenn ihre international
unbekannten Produktionen auch im Ausland ausge-
strahlt werden. Die anfanglichen Schwierigkeiten
lagen darin , ein Kontaktnetzwerk zu Landern auf-
zubauen, die Uber keine Struktur der Auslandsfern-
sehwirtschaft verfugen.

SBS als ,Gesamtkunstwerk®:
Mike Zafiropoulos, der Manager von SBS-
Radio und -Fernsehen in Melbourne, sagte: ::'::-
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::.::. “It is about long-term-tolerance. We sell

poulos, moéchte SBS die Sprachen, Musik
schalten. Das sind pro Woche fast 1/3 der Bevol-
jene zu erreichen versuchen, die von Toleranz nur

i -
the big picture and make people apprecia-
te multiculturality.” Weiters meint Zafiro-

und Brauche anderer Kulturen den Menschen

naher bringen, den Menschen, die SBS-TV ein-
kerung Australiens (stand 2001). Das hei3t, wenn

SBS mehr Toleranz erwirken machte, muss es auch

wenig wissen wollen. Somit ergeben sich zwei ,Stra-

tegien” an die Zusehrinnen heranzutreten:

a) direkt: Minderheitengruppen werden mit Infor-
mationsprogrammen und Filmen versorgt, welche
die Integration erleichtern und sie offen fur die ,eta-
blierte Gesellschaft® machen.

b) indirekt: ,Die Etablierten® werden mit Informa-
tionsprogrammen und Filmen versorgt,

um das Verstandnis gegenuber den Minderheiten-
gruppen zu fordern und damit deren Integration zu
vereinfachen.

2.4. Die Positionierung von SBS in der Australi-
schen TV-Landschaft

Laut Tomm O'Regan gehort ein Grofteil der SBS-
Zuseherinnen zu der gebildeten Mittelschicht, und
die meisten dieser Menschen leben in GroBstadten.
Sie sind zu einem grofBen Teil mannlich und tber 40
Jahre alt . SBS hat das erkannt und versucht ver-
mehrt sowohl weibliches als auch jungeres Publi-
kum anzusprechen (siehe ,Hybrid Life® und ,Fat
Pizza“)

Die Frage ist, ob SBS, nachdem es sich zum Ziel
gesetzt hat, die Bedurfnisse ,aller Australierlnnen®
zu decken, auch die Landbevolkerung verstarkt
ansprechen mochte. Das ist jedoch nicht nur Auf-
gabe von SBS, sondern auch von ABC; sowie es
Aufgabe der community broadcaster ist, auf die
lokalen Bedurfnisse der Bevdlkerung einzugehen.
Daraus ergibt sich folgende grobe Aufteilung der
Fernsehsender in Australien:

a) Ethnic TV: fur nur eine spezifische Sprach-bzw
Kulturgruppe zugeschnitten; meist in einer einzigen
Sprache

b) Community TV: lokales Fernsehen, mit Beitragen
von Gruppen und Einzelpersonen aus der Region
bzw. Stadt

( .Community TV* werden die offenen Fernsehsta-
tionen in Australien genannt. Diese Sender werden
von der Regierung mit einermm minimalem, finanziel-
lem Aufwand unterstitzt. Die Hauptsponsoren kom-
men aus der Wirtschaft. Die Mitarbeiterinnen sind
ehrenamtlich téatig. Die Gualitdt der Beitrdge ist
unterschiedlich. Es geht nicht so sehr um die tech-
nische Perfektion der Beitrdge als darum, der
Bevélkerung einen direkten Zugang zum Medium
.Fernsehen” zu ermdglichen.

Je isolierter die Stadt ist, in der gesendet wird,
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desto ambitionierter sind die Mitarbeiterinnen und
desto gréBer ist die Aufmerksamkeit derZusehe-
rinnen. In Perth (der isoliertesten Stadt der \/\Velt)
nutzen die Bewohnerinnen den offenen Kanal
(Access 317) am hé&ufigsten. In Sydney, wo das
mediale Angebot um vieles reichhaltiger ist, ist das
Interesse fir community TV am geringsten. [Barry
Melville; siehe Anhang, Interviewliste Nr. 1]

c]l Multicultural TV: Fernsehen fur alle in einem
Land lebenden Kulturen; geht von der Einteilbarkeit
der Menschen in bestimmte, kulturelle Gruppen
aus

d] International bzw. Cosmopolitan TV: anspruchs-
volles, informatives, kunstlerisches, mehrsprachi-
ges und international gemischtes Programm
€] Ordinary Public TV: dffentlich-rechtliches Fernse-
hen; Grundbedingungen: Bildungsauftrag, seritse
Nachrichten, Hochkultur, etc.

f] Commercial TV: kommerzielles Fernsehen, wel-
ches ausschlieBlich auf Hoéchsteinschaltquoten
ausgerichtet ist

Die Ubergange von einer Fernsehform zur anderen
konnen flieBend sein.

3.2. Hybride Lebensformen: ,Hybrid Life*

In Australien sind uber 40% der Einwohnerlnnen
entweder im Ausland geboren oder haben zumin-
dest einen Elternteil, der im Ausland geboren ist.
Diese Menschen kommen aus tber 100 L&ndern
und bringen ihre Familien und Kulturen auf die ,Insel
Australien” mit. Die Vielfaltigkeit des Landes ist
Uberwaltigend, und die Kombinationsmadglichkeiten
von Hautfarben, Religionen, Ritualen, Werten und
Erinnerungen sind beinahe unerschopflich.

Dreizehn Geschichten von ,Cross-Culture” und von
L,Hybriden Lebensformen® werden in der SBS-Televi-
sion-Serie ,Hybrid Life” erzahlt. Diese vier Kurz- und
neun Dokumentarfime werden aus der ,eigenen
Sicht” erzahlt und zugleich aus der Position ,des
Anderen®. Denn die jungen Filmemacherinnen sind
beides; sowohl ,das Eine® als auch ,das Andere®.
Millionen von Australierinnen leben zwischen und
inmitten unterschiedlichster Kulturen — sie leben ein
,Hybrid Life” (ein hybrides Leben).

Eines der Ziele der modernen australischen Gesell-
schaft ist es, diese hybriden Lebensformen nicht als
Belastung, sondern als Herausforderung und als
Gewinn zu sehen. Vor allem junge Leute der zweiten
und dritten Generation der Immigrantinnen wollen
sich nicht zwischen der einen oder der anderen Kul-
tur entscheiden mussen. Sie versuchen, einen \Weg
zu finden, beides in sich aufzunehmen. Sie ,picken
sich die Rosinen aus dem Kuchen® der jeweiligen
Kultur, und kreieren somit eine eigene und neue
Identitat.

,Die anderen” bekommen den Einblick in eine
Welt, die sie womadglich nicht kennen. Sie
kennen die asiatischen, ozeanischen, afrikani- ::'::'
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schen, arabischen und sudeuropaischen
::- Gesichter von der Strasse, jedoch wissen

sie meistens nicht was diese Menschen

nach Australien gebracht hat. Sie wissen
nicht, wie lange diese Leute schon in dem Land
leben oder ob sie die Heimat ihrer Eltern je gesehen
haben. Fur die Kinder, der zweiten und dritten Gene-
ration ist Australien ihre Heimat. Sie suchen oder
kennen ihre Wurzeln und gehodren genauso zu Aus-
tralien wie das Sydney Opera House. Sie sind das
Sydney Opera House.

3.2.1. Neue Australische Identitaten in ,Hybrid
Life”

Was fast alle ,new Australians® gemeinsam haben,
ist die Beherrschung der akzentlosen Sprache der
dominanten Kultur: Australian English.

‘l[...] A dimension of hybrid life which is common to
all the stories in Hybrid Life, even though not all
adwell on it [...] is the need and the desire to fit in,
at least partially to become a part of mainstream,
Anglo-dominated society. No matter how much
emphasis there is today on the importance of pre-
serving one’s ethnic heritage, the untold flipside is
that without some assimilation and some adjust-
ment to the dominant culture, there would be no
basis for making a life and a living here [in Australi-
en]. The adoption of the English language - and,
especially among young people, of Aussie slang — is
just one obvious example.” [ANG 2001]

Demnach muss sich jeder, noch so sehr auf Indivi-
dualitat bedachte Mensch eingestehen, vor allem
wenn er in einer westlichen Kultur lebt, Teil einer
Mainstreamgesellschaft zu sein.

Sich einzugestehen, Teil des oft kritisierten ,Main-
streams” zu sein, gehort zur ldentitatsfindung. Sich
auf individuelle Art und VWeise eine eigene ldentitat
zu schaffen ist ein langer Prozess. Wobei an dieser
Stelle festgehalten werden muss, dass viele Men-
schen sich nicht Uber ihre Religion oder ethnische
Herkunft definieren - auch wenn sie es konnten.
Manche tun es, zum Beispiel, uber ihre Sexualitat,
andere uber ihren Musikgeschmack.

3.3. Humor als Weg der Identitatsfindung: ,Fat
Pizza“

Eine der erfolgreichsten und witzigsten Serien die-
ser Art ist ,Fat Pizza®. Der Produzent, Drehbuchau-
tor und Hauptdarsteller ist Paul Fenech. Mit sehr
viel Selbstironie und teilweise absurdem und bizza-
rem Humor beschreibt er - auf indirekte Art und
VWeise - das Leben im multikulturellen Australien.
Der Pizzeriabesitzer Bobo Gigliotti (Jonny Boxer)
ahnelt einem italienischen Schlagertyp, ist jedoch in
erster Linie ein ,Mamasohnchen®. Sein Arabischer
Freund Habib (Tahir Bilgic) raucht ununterbrochen
Haschisch, und der Pizzalieferant Pauly (Paul
Fenech) und sein Kumpel Sleek the Elite (Paul

Nakad) haben nur Madchen im Kopf. Es kommt in
jeder Folge zu Schlagereien und Beschimpfungen.
Claudia (Annalise Braakensiek), die vor allem durch
ihre kurvigen Figur auffallt, spielt eine bedeutende
Nebenrolle.

Paul Fenech meinte, er wéare selbst in den
Western Suburbs® aufgewachsen und Pizzaliefe-
rant gewesen, und genau so wie in der Serie gehe
es tatsachlich in diesen Bezirken zu - ,nur um 50
% uberzeichnet”. Die Tatsache, dass er Aboriginal
Vorfahren hat, spielt in der Serie keine Rolle. Das
ist nicht das Hauptmerkmal des Pizzalieferanten.
Sein Arger mit der Polizei und seine Suche nach
~chicks® sind viel markanter.

Die erste Staffel der Serie sprach vor allem junges,
mannliches Publikum an, und hatte national grof3en
Erfolg. AuBer der sehr erfolgreichen, satirischen
US-Zeichentrickserie ,South Park®, hat SBS nun mit
Jat Pizza" eine eigene, lokalbezogene Produktion
fur junges Publikum im Programm. Marginalisierte
Gruppen der Gesellschaft werden thematisiert. Mit
bizarrem Humor werden Geschichten erzahlt, wel-
che die Zuseherinnen nicht nur zum Lachen brin-
gen, sondern auch zum Nachdenken anregen sol-
len.

5. Sponsoring und Unabhéngigkeit — ein Wider-
spruch?

Wie kann ein Rundfunksender mit 1/4 des Bud-
gets von ABC all die Anspriche, die an ihn gestellt
werden, erfullen?

“Pure independence from government and from any
commercial or sectoral interests is crucial to our
effectiveness as a public broadcaster.” [SBS-Corpo-
rate Plan 2001-2003]

SBS wird zu 85% aus offentlichen Mitteln finanziert.
SBS-TV ist einer von funf Sendern, die in Australi-
en landesweit, .free to air® ausgestrahlt werden.
Das bedeutet, dass die Australische Bevdlkerung
keine Rundfunkgebuhren bezahlen muss (!), son-
dern die Programme auf diesen Kanéalen frei emp-
fangen kann. Die Gelder fur ABC und SBS kommen
aus dem Finanzbudget des Staatshaushaltes.

Im ,Special Broadcasting Act 1991°, dem Gesetz
dass die SBS-Charter enthalt, wurde festgehalten,
dass Werbung nur in beschranktem Male auf SBS
zugelassen werden darf. Werbung darf nur in
,natdrlichen Pausen® (vor und nach einer Sendung)
far maximal funf Minuten pro Stunde gezeigt wer-
den. AuBerdem erfolgt eine selektive Auswahl der
Werbung. Laute und aggressive V\Verbungen wer-
den nicht gesendet. Nur ,geschmackvolle® \Werbe-
filme werden auf SBS ausgestrahlt.

Die kommerziellen Sender werden von AOL (Ameri-
can Online), Microsoft und anderen interna-
tionalen Firmen gesponsert. Sie senden Rea-
lity-TV wie ,Big Brother® bzw. die Australische ::'::-
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Version: ,Australian Temptation Island” und
::' Soap Operas wie ,Home and Away".

SBS hat einen schweren Weg eingeschlagen, wenn
es die Australische Gesellschaft widerspiegeln soll,
der Regierung gegeniuber kritisch sein will und sich
von den lukrativen Angeboten der \\Werbeindustrie
nicht verfuhren lassen mochte. Immerhin wurde die
erfolgreiche SBS-Serie ,Fat Pizza“ durch die VWerbe-
einnahmen vor und nach der popularen Zeichen-
trickserie ,South Park® finanziert.

Public broadcasting erlaubt den Programmmache-
rinnen, Beitrage auszuwahlen, die zur Bildung des
Menschen etwas beitragen kénnen. Bildung im
Fernsehen ist jedoch nach wie vor kein Quotenren-
ner. Demnach kann man den Bildungsauftrag nicht
den kommerziellen Sendern tberlassen.

SBS gehort zu einem der mutigsten Fernsehsender.
Er mag - verglichen mit kommerziellen Sendern -
wenige Zuseherlnnen haben, doch jene Menschen,
die zum Stammpublikum zahlen, schatzen und
bewundern SBS umso mehr.

6. Kritische Stimmen tber SBS

Mary Rose Liverani, ehemalige Mitarbeiterin von
SBS, stellte fest, dass ein GrofBteil der fuhrenden
Paositionen mit Personen Angelsachsischer Herkunft
besetzt sind.

Die ethnische Herkunft ist zwar keine Garantie fur
ein multikulturelles Verstandnis, dennoch kann man
grundsatzlich von einer erhdhten Sensibilitat
gegenuber multikulturellen Themen sprechen.

An erster Stelle fur die Besetzung einer Position,
sollte die fachliche Kompetenz, der in Frage kom-
menden Personen, stehen. Verhandlungsgeschick
und Kommunikationsfahigkeit sind ebenfalls nicht zu
unterschatzen. Der kulturelle ,background® macht
in vielen Fallen einen wesentlichen Teil der Person-
lichkeit aus und sollte als positives Kriterium bei der
Auswahl von Kandidatlnnen berucksichtigt werden.

Nicht umsonst wird weltweit versucht mehr ethni-
sche und religiose Vielfalt in die Medien zu bringen.
.Mirror® ist eines der vielen Projekte in Europa, die
versuchen, Journalistinnen verschiedener Herkunft
in die Medien einzubinden.

Ralf Koch beschrieb die Situation der ,Ethno-Jour-
nalistinnen® der US-amerikanischen Massenmedien
in seinem 1996 erschienenen Buch ,Medien
maogen’s weil3“. Er verweist dabei immer wieder auf
die notwendige ,kulturelle Sensibilitat®, die oft erst
dann eintritt, wenn Mitglieder marginalisierter
Gruppen aktiv in das Mediengeschaft einbezogen
werden.

Die auf dem Bildschirm sichtbaren Personlichkeiten
des Senders - ,the faces of SBS” - sind bereits mul-
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tikulturell. Nun ware der nachste Schritt, auch
hohere Positionen bei SBS-TV mit Menschen
unterschiedlicher Herkunft zu besetzen. An dieser
Stelle sollte jedoch festgehalten werden, dass 565
Frauen und 552 Manner fur SBS arbeiten. Ein
Frauenanteil von 50% hat durchaus Vorzeigewir-
kung.

7. SBS-Television und sein Beitrag zur Integrati-
on von Minderheiten

Die Grunde fur eine Einwanderung kdnnen sehr
unterschiedlich sein. Nicht alle kamen, weil die
Uberfahrt besonders kostenginstig war. Die einen
kamen wegen des Klimas und die anderen weil es
ihnen in Europa zu eng wurde. Doch die meisten
kamen, weil sie keine andere Wahl hatten. Sie woll-
ten ihr Land, ihre Familien und ihre Berufe nicht
verlassen, aber Krieg, Unterdrickung, Folter und
Armut zwangen sie zur Flucht.

.People in Australia are generally friendly”, sagt len
Ang, die Direktorin des Institute for Cultural Rese-
arch in Sydney. Diese generelle Freundlichkeit ist
von groBer Bedeutung. Freundlichkeit hat etwas
mit Willkommen-sein zu tun. Wenn sich Menschen
nicht willkommmen fuhlen, kann das Leben in der
Ferne fur sie zur Qual werden. Auszuwandern
bedarf einer besonderen Starke. Alles zurtckzulas-
sen ist fur niemanden einfach.

Immigrantinnen das Gefuhl zu geben, willkommen
zu sein, ist fur alle Beteiligten von Vorteil. Fur die
Einwanderinnen, weil sie auf diese Weise besser
Uber Verluste hinwegkommen und ihnen die Integra-
tion somit etwas leichter fallt; fur die bereits Eta-
blierten ist es von Vorteil, weil sie aus den Erfah-
rungen Anderer lernen kdnnen und weil neue
Arbeitsplatze gefullt und geschaffen werden. Ein-
wanderlnnen ubernehmen nicht nur Arbeiten, son-
dern kreieren durch Betriebsgrindungen auch neue
Arbeitsplatze.

Allein die Tatsache, dass SBS existiert, ist ein
Errungenschaft. SBS tragt zur Integration von Min-
derheiten bei, weil es ihnen Nachrichten aus |hrer
alten Heimat bringt, weil es Aborigines und Torres
Strait Islander ein eigenes, wdochentliches Pro-
gramm zur Verfugung stellt und weil es Filme und
Serien zeigt, die an Orte erinnern, an denen man
selbst einmal gelebt hat (oder die Eltern) oder durch
die man gereist ist.

Manchmal braucht es nicht viel, um jemanden das
Gefuhl zu geben, willkommen zu sein. Respekt, Tole-
ranz und Anerkennung sollten zur Selbstverstand-
lichkeit werden. Medien, die einem die Maoglichkeit
geben, sich zu artikulieren, die eigene Kultur wieder
zu finden und sich seines Akzentes nicht schamen
zu mussen, sondern darauf stolz sein zu

konnen, sind ein Zeichen fur eine fort-
schrittliche Gesellschaft. ::'::'
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‘I think we need to keep looking for voices
::-::- that represent the rich range of accents

that Australians now have.”

[Malcolm Long, ehemaliger Gesché&ftsfiih-
rer von SBS]

Aufgrund seines Akzentes nicht sofort misstrauisch
angesehen zu werden oder sich gar mit herabwur-
digenden Bemerkungen konfrontiert zu sehen, ist
Teil des Kosmopolitisierungsprozesses.

Eine multikulturelle Gesellschaft ist ein dynamischer
Prozess und kein statischer Zustand. Diesen Pro-
zess gilt es zu fordern, um die politische und kultu-
relle Vielfalt eines Landes zu gewahrleisten. SBS ist
ein wirksames und wirkungsvolles Instrument, um
die Vielfalt Australiens medial widerzuspiegeln.

AbschluBbemerkung

Durch Vielsprachigkeit sowie inhaltliche, kunstleri-
sche als auch technische Qualitat, hat sich der klei-
ne TV-Sender SBS in den letzten zwei Jahrzehnten
zu einem weltweit einzigartigen Broadcaster ent-
wickelt. Trotz anfanglicher Skepsis in den frahen
1980er Jahren und erneuter Verscharfung der Ein-
wanderungsgesetzte fur Australien zu Beginn des
21. Jahrhunderts, wurden die Subventionen fur
SBS im Wahljahr 2001 erhoht. Der Sender ist zwei-
felsohne fur das Selbstbewusstsein der Australi-
schen Bevolkerung sowohl von groBer symbolischer
als auch politischer und kultureller Bedeutung.

von Ewa Ferens

LINKS:

ABC-Online (Australian Broadcasting Corporation):
http: //www.abc.net.au

ABS-Online (Australian Bureau of Statistics):

Australian Standard Classification of Languages [ASCLJ;,Canberra/Australia,
3. September (1996) 1998;

www,abs,gov.au

Australian Department of Immigration & Multicultural & Indigenous Affairs:

http: //www.immi.gov.au/multicultural /agendal. htm

BBC-Online (British Broadcasting Corporation):
http: //www.bbe.co.uk/thenandnow/history/1920s-1.shtml

Canadian Multiculturalism - National office:

http: //www. pch.ge.ca/multi/what-multi_e.shtml

Digital Broadcasting Australia:

http: //www.dba.org.au/

Documenting a Democracy - Australia’s story Commonwealth documents
http: //www.foundingdocs.gov.au/text onl aces/cth/cth18.htm

»Heimat, Fremde Heimat®, die Minderheitensendung im ORF:
http: / /volksgruppen.orf. at./austria/de/archiv/archiv.htm

National Library of Australia:

http: //www.nla.gov.au

PAYER, Margarete: Zur Geschichte von Australien;

http: //machno.hbi-stuttgart.de/~payer/weltw303. html

SBS-Online (Special Broadcasting Service):
http: //www.sbs.com.au

Whatever-Online (SBS-Jugendonlinemagazin):
htty www.shs,com.au/whatever? /front/front. htm
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c. 3.8 DFFENME KRHRELE

Osterreich als Vorbild

Es mag mittlerweile Uberraschend klingen, doch
noch Anfang der achtziger Jahre haben Expertlnnen
in anderen Landern nach Osterreich geblickt, wenn
sie Uber Offene Kanale nachdachten. Osterreichi-
sche Videoprojekte hatten Vorbildcharakter. Und
erste Versuche, ein lokales, partizipatives Fernse-
hen aufzubauen, die 1977 stattfanden, galten als
einzigartig im deutschsprachigen Raum (Zacharias-
Langhans 1977, 55). Das geschah in der Ara
Kreisky.

In der Bundesrepublik Deutschland bezog man sich
in der Vorbereitungsphase Offener Kanale aus-
drucklich auf diese Erfahrungen aus Osterreich,
etwa auf die engagierten Bemuhungen der Video
Initiative Graz. Besonders deutlich wird dies in
einem Kommentar, der sich in einer Studie findet,
die Garleff Zacharias-Langhans 1977 im Auftrag
der Bundeszentrale fir politische Bildung in Bonn
verfasste. Dabei sollten Maoglichkeiten untersucht
werden, wie man das Medium Video zur Verbesse-
rung der gesellschaftlichen Kommunikation einset-
zen konnte. In seinem Resumee zur Videoarbeit in
Osterreich schrieb Zacharias-Langhans:

Die Grinde fiur die besondere (und fiir deutsche
Verhéaltnisse ganz und gar untypische) Aufgeschlos-
senheit, mit der Videoinitiativen in Osterreich rech-
nen kénnen, sind mannigfach und kénnen hier nicht
im einzelnen ercrtert werde. DaB man ,in Oster-
reich immer miteinander geredet hat”, erklért nicht
alles ... Zudem ist hier [Anm.: also in Osterreich]
die politische Spitze, wiederum aufgrund besonde-
rer historischer Bedingungen, vielfach progressiver
als die Basis, so dal3 Demokratisierungsversuche
von vornherein mit einer besseren Aufnahme rech-
nen kénnen als etwa in der Bundesrepublik. Beson-
ders wichtig scheint indessen, dal3 die Frage eines
,0ffenen Kanals“ im Zusammenhang mit dem kom-
menden Kabelfernsehen in Osterreich ... aufge-
schlossener diskutiert wird als hierzulande (Zacha-
rias-Langhans 1977, 41f).

Damals dachte man also, dass Offene Kanale in
Osterreich viel rascher realisiert werden als in
Deutschland. Inzwischen hat sich die Rangfolge
bedauerlicherweise drastisch gewandelt. In
Deutschland, spater auch in anderen européaischen
Landern, kam es zur Institutionalisierung des Kon-
zepts Medienpartizipation im Offenen Kanal. Die
Bundeszentrale fiir politische Bildung in Bonn blieb
interessiert an den Entwicklungen. In regelmafigen
Abstanden gab sie seither Studien und Dokumenta-
tionen zu den Offenen Kanalen heraus:
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von Johannes Schiitz

Der Offene Kanal: Kriterien fiir ein Birgermedium.
2. aktual. Aufl. Bonn: Bundeszentrale fur politi-
sche Bildung, 1982. (Schriftenreihe der Bun-
deszentrale fir politische Bildung, Bd. 164)

Der Offene Kanal: Erfahrungen und Perspektiven.
Hg. Uli Kamp. Bonn: Bundeszentrale fur politi-
sche Bildung, 1986. (Schriftenreihe der Bun-
deszentrale fir politische Bildung, Bd. 240])

Der Offene Kanal: Erfolge und Strukturen. Hg.
Ulrich Kamp. Bonn: Bundeszentrale far politi-
sche Bildung, 1988. (Schriftenreihe der Bun-
deszentrale fir politische Bildung, Bd. 283)

Handbuch Medien: Offene Kané&le. Hg. Ulrich
Kamp. Bonn: Bundeszentrale fiir politische
Bildung, 1997.

Offene Kanale sind damit zu einem Teil jener Auf-
gabe geworden, die 1952 bei der Grundung der
Bundeszentrale fiir politische Bildung in Deutsch-
land definiert wurde: Namlich das demokratische
Bewusstsein zu festigen und Verstandnis fur politi-
sche Sachverhalte zu férdern.

Vorformen Offener Kanale in Osterreich

In Osterreich entfaltete sich in den siebziger Jahren
eine sehr aktive Videobewegung (Reich 1985).
Dabei fand am meisten Beachtung und Anerken-
nung ein Projekt, das von der Video Initiative Graz
unter dem Namen ,Arbeiter machen Fernsehen®
realisiert wurde. Die Video Initiative Graz ging aus
einer Videoaktion wahrend der Tagung Steirische
Akademie: Publikum macht Programm im Herbst
1975 hervor. Die Gruppe war als gemeinnutziger
Verein organisiert, mit dem Ziel der ,Férderung der
politischen und kulturellen Bildung, der schulischen
und aulBerschulischen Volks- und Erwachsenenbil-
dung ... vorziglich vermittels der Durchfuhrung von
Videoarbeit®. Als Geschaftsfuhrer wirkte Peter Hue-
ber, der die Projekte im Team mit Herbert und Irm-
traut Prepuluh, dann mit Rainer und Dominique
Verbizh, ab 19789 mit Sepp Auer, Gunther Dick und
Hans Kronberger, 1981 mit Walter Grond und
1982-83 mit Evi Kandlbinder und Christian Mayr
durchfuhrte. Es wurden bereits 1976 mehrere Pro-
jekte beim Unterrichtsministerium, bei der steiri-
schen Landesregierung und bei der Stadt Graz ein-
gereicht und vorerst mit S 200.000,— subventio-
niert. Erste animatorische Videoprojekte behandel-
ten die Probleme von Pendler/innen in steirischen
Landgemeinden, bemuhten sich um Methoden
alternativer Psychiatrie und versuchten allgemein
die Kommunikation zwischen Stadt und Land zu ver-
bessern.

Die Arbeit der Videoinitiativen bot die Basis fur
erste Versuche mit Offenen Kanalen in Oster-
reich. Die diesbezuglichen Vorbereitungen
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der Video Initiative Graz und des Instituts
::-::- fur Informationsentwicklung (IFI) begannen
gleich 1975.

Von Juli bis Oktober 1976 wurde dann von der IFI
im Raum Mattersburg das Projekt ,Lokales Fernse-
hen Burgenland” durchgeftuhrt, wobei die dortige
Bevolkerung Videobeitrage herstellte. Das Ministeri-
um far Unterricht und Kunst bot 1 Million Schilling
als Subvention, das Kulturamt der burgenléndischen
Landesregierung gab weitere S 100.000,-. Von
den insgesamt verfugbaren Mitteln wurden fur S
540.000,- Gerate angeschafft, der Rest des Gel-
des deckte die laufenden Unkosten und Honorare.

Ende 1976 lief ein ahnliches Projekt 8 Monate lang
in der Steiermark: ,Lokales Fernsehen Steiermark”.
Es wurde von der Video Initiative Graz in Zusam-
menarbeit mit der Projektgruppe ,Lokales Fernse-
hen Burgenland” verwirklicht und ebenfalls von der
Bundesregierung und dem Land gemeinsam finan-
ziert. Das Projekt fand in vier spezifisch unter-
schiedlichen steirischen Gemeinden statt und fuhrte
zu einer Kooperation mit schon bestehenden Grup-
pen, etwa der ,Steirischen Ortsidee®, die an der
Demokratisierung von Planungsentscheidungen
arbeitete.

1979 und 1980 folgte das Projekt ,Arbeiter
machen Fernsehen”, wobei man Schwerarbeiterin-
nen dazu anregte, Videobeitrage zu gestalten, in
denen sie ihre Lebens- und Arbeitsbedingungen
reflektierten. Dazu ging man in groBe Fabriken:
VEW in Murzzuschlag und Honigsberg, OBB Haupt-
werkstatte, Austria Email (Auer/Hueber/Kronber-
ger 1980). Methodisch orientierte sich die Gruppe
an der Aktionsforschung, die u. a. Lernprozesse
anregen mochte und sich als Beitrag zum Wandel
gesellschaftlicher Verhaltnisse und zur Forderung
der Demokratisierung versteht (Aktionsforschung
1979, 27).

1882 fanden zur Vorbereitung der Offenen Kanale
in Deutschland mehrere einwodchige Klausurtagun-
gen (z.B. in Hamburg, Berlin, Dortmund, Ludwigs-
hafen, Innzell) unter dem Titel "Werkstatt Offener
Kanal" statt. Dabei wurden Projekte aus Wil
(Schweiz) und von der Video Initiative Graz bespro-
chen. Der Politologe Heinrich Oberreuter vermittel-
te die Ergebnisse in der Zeitschrift ,,Das Parlament”.

Die Grazer Video-Initiative will z. B. Probleme
bewuBt machen im Dialog: sie will sie so aufberei-
ten, dal3 Betroffene Beitrédge erstellen ... ihr Credo
ist die Pddagogik der Unterdrickten und die Alpha-
betisierung der Analphabeten: d. h. Ubersetzt, dal3
die Medien, die das Leben beherrschen, versténd-
lich gemacht und entzaubert werden sollen, und
zwar am besten dadurch, dalB die Betroffenen
selbst damit umzugehen lernen. Alphabetisiert ist
also, wer das Medium aktiv kennt. Auf diese VWeise
entstand ein groBartiger Videofilm: ,Stahlsplitter”,
ein Film von Stahlarbeitern gemacht; ein Versuch

dieser Arbeiter, sich und ihre Situation durch das
Medium mitzuteilen (Oberreuter, 1982, 20).

Die Video Initiative Graz war also eine fruhe Bil-
dungsinitiative, deren Zielsetzung man ab Mitte der
neunziger Jahre unter dem Begriff Medienkompe-
tenzvermittiung an sozial benachteiligte Gruppierun-
gen definieren wiurde. Dabei findet man durchaus
Anlehnungen an verschiedene Techniken von Augu-
sto Boals ,Theater der Unterdriickten®, die auch im
Zusammenhang mit Zielsetzungen Offener Kanéale
interessante Wege eroffnen kdnnten (Boal 1980].

1984 wurde ein weiterer Projektbericht vorgelegt,
der im Rahmen eines Forschungsauftrags des Bun-
desministeriums fur Wissenschaft und Forschung
in Salzburg entstand: Offenes Studio, Vorversuch
Offener Kanal. Dabei sollte untersucht werden, in
welcher Form die neuen Medien der Bevdlkerung
erlauben, sich mit Medienprodukten an die Offent-
lichkeit zu wenden. In Salzburg wurde ein Studio ein-
gerichtet, in dem Kommunikationsassistentinnen
der Bevolkerung bzw. engagierten Gruppen halfen,
Videofilme zu produzieren.

Peter Hueber, Eva Kandlbinder und Christian Mayr
betonten 1984 in dieser Studie die Notwendigkeit,
dass im Zusammenhang mit einem Offenen Kanal
auch die Infrastruktur des bestehenden sozio-kultu-
rellen Umfeldes verbessert werden muBte.

Ein ,Burgerfernsehen” dirfte unserer praktischen
Erfahrung nach solange eine Utopie bleiben, solan-
ge nicht auf der ,,Stufe darunter” eine ganze Menge
passiert ist. Ohne eine offene, kommunikative
Infrastruktur (zugéngliche ,Produktionsmittel”,
lokale Medien- und Kulturzentren, medienp&dagogi-
sche Angebote, Kommunikationshelfer, ...]) besteht
unserer Meinung nach wenig Hoffnung darauf, dal3
der ,Offene Kanal“ im entsprechenden Sinn genutzt
wird (Hueber/Kandlbinder/Mayr 1984, 210).

Diese Anregung ist fraglos ernstzunehmen und
deckt sich mit den Entwicklungen, die in Deutsch-
land im Zusammenhang mit der Entstehung der
Offenen Kanale festzustellen sind. Diesbezugliche
Strukturen, die im Hinblick auf die erfolgreiche
Umsetzung eines Offenen Kanals hilfreich waren,
hatte man in Osterreich schon in den siebziger Jah-
ren durch die Institutionalisierung der Wiener
Methode der Animazione aufbauen konnen. lise
Hanl legte entsprechende Zielvorstellungen in ihrem
Beitrag .Mdglichkeiten der Animazione in Oster-
reich” vor, der im Auftrag des Bundesministeriums
far Wissenschaft und Forschung verfasst wurde:

Kultur wird in diesem Zusammenhang unter einem
bisher wenig beriicksichtigten Aspekt, namlich als
System gemeinsamer Lebensentwirfe betrachtet
und daraus resultierend die Forderung aufgestellt,
dal3 Sozial-, Bildungs- und Kulturpolitik nicht mehr
getrennt voneinander existieren werden kén-

nen, wenn sie effizient sein sollen. Sind diese

drei Bereiche aber ein und derselben Sache ::'::-
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zuzuordnen, gilt es, sollen sie den Anfor-
::' derungen der gegenwértigen européi-

schen Entwicklung entsprechen, neue Kon-

zeptionen zu entwickeln mit der Zielset-
zung, allen Schichten der Bevélkerung gleicher-
mal3en in koordinierenden Programmen gerecht zu
werden. Die fdr Wien entwickelte Animazione-Kon-
zeption zielt daraufhin, den sozialen und kulturellen
ebenso wie den Bildungsbereich zu erfassen, als
eine Mdoglichkeit der Kulturierung zwischenmensch-
licher Beziehungen durch theatralische Mittel (Hanl
18977, 113).

Bedauerlicherweise wurde diese Konzeption nicht in
einer institutionalisierten Form umgesetzt, vielmehr
war zu konstatieren, dass sie ,auf merkwdrdige
Weise in den Schubladen verschwand*
(Stoger/Karolyi/VWeinberger 1983, 53). Dadurch
ging im internationalen Vergleich Terrain verloren,
wobei man mittlerweile erkennen konnte, dass
Kommunikations- und Medienkompetenz zu Schlis-
selqualifikationen geworden sind, die ausschlagge-
bend fur die internationale V\Vettbewerbsfahigkeit
eines Landes sind.

von Johannes Schiitz
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F.1 FOTEHTIAL

UNMD INTERESSE

Um einen Uberblick tber die vielfaltigen Ideen fiir
einen Offenen Kanal und die unterschiedlichen
Anspriiche seiner potentiellen Nutzerlnnen zu
bekommen - kurz: um eine Einschatzung des
Bedarfs an verschiedenen Angeboten in einem Offe-
nen Kanal zu erhalten, wurden in den vergangenen
sechs Monaten uber 150 Gesprache mit Gruppen
und Einzelpersonen aus unterschiedlichen gesell-
schaftlichen und kulturellen Zusammenhangen
gefuhrt.

Die Initiative zur Etablierung eines Offenen Kanals
oder Community TV in Wien ist bei allen ange-
sprochenen Gruppen auf groBes Interesse
gestol3en.

Artikulationen von Interesse, Vorstellungen von
zukiinftiger Mitarbeit und der Unterstitzung fur
das Projekt ,Offener Kanal® sind mannigfaltig.
Dabei ist die Frage, ob eine Gruppe selbst bereits
Video-Programm produziert, nur eine Ebene der
Unterscheidung. Manche wunschen sich schlicht
Sendeplatze fur ihre Anliegen und fertig produ-
zierten Sendungen, andere sehen im ,Offenen
Kanal® ein Forum, um gemeinsam auch an einem
neuen Medienkonzept und an einem alternativen
Fernsehsender insgesamt zu arbeiten. Die einen
koénnen sich vorstellen, eine Stunde pro \Woche
Fernsehen zu gestalten, andere sprechen vorsichti-
ger von einer halben Stunde pro Monat. Und
wahrend manche Gruppen uUber eigene Produkti-
onsstatten verfigen, erkundigen sich andere
zunachst nach Madglichkeiten, eine Ausbildung in
Kamera und Schnitt zu erhalten.

Die gewonnenen Eindrucke flieBen in eine exempla-
rische Programmkonzeption ein, die unterschiedli-
chen Ansprichen und Arten der Mitarbeit gerecht
wird.

Im Anhang dieser Studie fihren wir eine Liste von
Gruppen und Institutionen an, die ihr Interesse an
der Mitgestaltung des Offenen Kanals gezeigt
haben. Dieser umfassende Katalog von potentiellen
Programmschaffenden enthéalt konkrete Sendungs-
konzepte, Unterstutzungserklarungen und State-
ments, warum ein Offener Kanal grundsatzlich den
eigenen kulturellen oder gesellschaftlichen Anliegen
nutzen warde.

Folgende Gruppen und Institutionen konnten bis
fur eine Mitarbeit am Programm bzw. eine regel-
maBige Kooperation mit dem Offenen Kanal
gewonnen werden:

(siehe Tabelle ndchste Seite!)
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Fur die Recherchen zu dieser Studie wurden daru-
ber hinaus noch mit weiteren Gruppen und Per-
sonen Gesprache gefuhrt. Manche von ihnen wol-
len jedoch einen tatsachlichen Sendestart abwar-
ten, bevor sie mit der Konzeption von Fernsehpro-
duktionen beginnen. Es darf also bei einer Reali-
sierung des Projekts Offener Kanal mit weiteren
Interessentlnnen gerechnet werden, die schon
wahrend des Aufbaus einbezogen werden kénnen
und ab dem Sendestart mit dabei waren.

Aus der Summe der eingereichten Konzepte las-
sen sich auch prognostische Schlisse auf die
benétigten Ressourcen fur den Offenen Kanal zie-
hen. Das Interesse, das der Offene Kanal nach sei-
nem Sendestart auf sich ziehen wird, kann insge-
samt aber nur bedingt eingeschatzt werden. Das
aktive Einbeziehen von Gruppen und Themen
durch die Belegschaft des OK soll zwar maoglichst
umfassend geschehen, daneben werden jedoch
mit Sicherheit auch viele Personen und Gruppen
beim OK mitarbeiten wollen, die erst durch seine
Existenz auf ihn aufmerksam und zur Teilnahme
ermutigt werden.

Zum Vergleich: Das Community Radio ,Orange
94.0" hat nach drei Jahren seines Bestehens 700
registrierte Mitarbeiterlnnen und mehr Bewerberin-
nen auf Sendeplatze als Sendezeit vorhanden ist.
Da Radio aber technisch weniger aufwandig ist und
das Zusammenarbeiten in gréBeren Teams nicht so
sehr erfordert wie die Fernsehproduktion, sind
auch diese Erfahrungen nicht linear auf eine Pro-
gnose der Nutzerlnnenzahlen im OK umzulegen.

Die GréBenordnung kann jedoch nach den bisher
gefuhrten Gesprachen und dem Feedback, das auf
die Website eingegangen ist, grob mit zwischen
300 und 1000 Personen eingeschatzt werden, die
in den ersten Jahren im OK regelmafig Programm
machen werden.

AbschlieBend kann klar gesagt werden, dass
das Potential an Leuten und Personengruppen,
die engagierte und spannende Fernsehsendun-

gen in einem Offenen Kanal produzieren wiir-

den, sehr groB ist.

Ein Offener Kanal in Wien hatte mit Sicherheit

keine Probleme, einen eigenen Kabelplatz mit

vielen Stunden Programm téaglich zu fiillen.

b
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Name der Gruppe, Institution, Person oder Sendung
AAC (Verband der 6sterreichischen Kameraleute)
Akademie der bildenden Kiinste Wien

Aktenzeichen OMEGA (Marcus Oswald)

Amour Fou

ambientTV.NET

Architecture & the City (lldiko Sera)

Astronomie flr jedermann

AUGUSTIN TV

biografieTALK (Thomas Georg)

Ceiberweiber on TV

Club Karate

club mediaprint

Dezentrale Medien

Diagonale

Diplomlehrgang Feministische Grundstudien

DOC.AT

ECHO

Euroranch — Verein zur Forderung alternativer Popmusik
Female Sequences — frauen lesben kulturheftig

Malte Fiala, Sebastian Pichelhofer, Stephan Bauch
filmART Aspekte der filmischen Auseinandersetzung Osterreichischer
Kunstlerinnen

Fish Film

Guck mal Gber den Tellerrand! (Yasmin Darwisch)
HAP.P.Y.-TV

HomeMovieCorner

HOSI Wien

IG Kultur Osterreich

Institut flir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft der Universitat
Wien

inter>face

kosmos.frauenraum

Kunsthalle Wien

lautsehen - poetry on tv

Augustine Leisch, Ljubomir Bratic

maschek.

media wien

Medienwerkstatt Wien

MICA

Mini-Ratsel-Show (Dominik Hruza)

Mobile Jugendarbeit Wien

MRT Merhaba Radyo TV

monochrom

Nacht der Amateure

OKS - Osterreichisches Kultur-Service

Pink Voice

Plattform "Composite Signal"
polyTV - polycollege stobergasse
Radio Afrika TV

Referatsreihe Kulturprojekte Wien
rhiz-bar modern

Schwerpunkt Allgemeines (SPA)
ScienceINTERVIEW

Seitenweise (Marcus Oswald)
Sex in the City (Marcus Oswald)
SHIFZ

[sic!] Forum fiir feministische Gangarten
Oliver Stotz ("der gute ton")
Siidwind Agentur/Trans Fair Osterreich
UTV Wien

Verein Wiener Jugendzentren
Viennale

VolxtheaterKarawane

Votivkino — filmladen
Werkfunk-Funkwerk

Werkstatt Experimentalfilm
Wienerliga TV

wienXtra Medienzentrum (mz)

ZARA - Beratungsstelle fiir Zeuglnnen und Opfer von Rassismus

Art der Mitarbeit im Offenen Kanal
Unterstiitzung

Unterstltzung

1 Mail im Monat 40 bis 60 Minuten
regelméaRiges Archivprogramm
regelmaRige Sendung

regelmafige Sendung

1 Mail im Monat 30 bis 40 Minuten
einmal pro Woche eine Stunde

1 Mail im Monat eine Stunde
monatliche Sendung

regelmaRige Sendung

einmal pro Monat eine halbe Stunde
regelmaRige Sendung, zus. Archivbeitrdge, Konzeption einer TV-
Unterstltzung

Unterstiitzung

Unterstltzung, Workshops, Archivbeitrage
einzelne Sendungen und Archivbeitrage
einmal pro Monat eine halbe Stunde
Unterstiitzung

einzelne Kurzfilme und Spielfiime
monatliche Sendung

regelméaRiges Archivprogramm
regelmaBlige Sendung

einzelne Sendungen und Archivbeitrage
Kooperation

regelmafige Sendung, zus. Archivbeitrage
Unterstiitzung

Unterstiitzung

einzelne Sendungen und Beitrage, Mitarbeit an Jugendsendung
Mitschnitte von Veranstaltungen, Archivbeitrage
Unterstiitzung

monatlich oder zweimonatlich etwa 1 Stunde
Produktion einer Sit-Com-Serie

eine halbe Stunde pro Monat

14 tagig eine halbe Stunde

Kuratieren von Themenabenden, Archivbeitrage
Unterstiitzung

30 bis 50 sekunden spots

regelmaRige Sendung, zus. Archivbeitrage

6 Stunden pro Woche, aufgeteilt auf 3 - 4 Tage
regelmaRige Sendung, zus. Archivbeitrage
Sendungen

regelmaBige Sendung, zus. Archivbeitrage, Veranstalten eines
Wettbewerbs

regelmafRige Sendung, Sondersendungen
regelmaiige Sendung

regelmaRige Sendung

3 bis 4 Mal pro Woche (3 bis 8 Stunden pro Woche)
1 mal 2 Stunden pro Monat

Ubertragungen von Veranstaltungen

30 Minuten pro Woche

30 Minuten pro Woche

1 Mail im Monat 40 bis 60 Minuten

1 Mail im Monat 40 bis 60 Minuten

einzelne Sendungen

Unterstiitzung

Unterstitzung

Konzeption von Sendungen

alle 2 Wochen 30 Minuten

einzelne Sendungen und Beitrage
Unterstltzung

Sendungen

Mitarbeit an Filmsendung

4 Mal im Monat eine halbe Stunde

einzelne Sendungen und Beitrage

30 Minuten pro Woche

2 verschiedene Sendungen zu je einer halben Stunde pro Monat,
Archivbeitrage

Unterstiitzung

von Robert Stachel
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F.2 AFFIRHATIVYE ACTION 2

Um der Zielsetzung eines offenen Fernsehkonzepts
gerecht zu werden, die Vielfalt des urbanen
Umfelds widerzuspiegeln, von dem es genutzt wer-
den sollte und das so zu einer Relevanz und einem
inhaltlichen und formalen Reichtum dieses Medi-
ums beitragt, bedarf es spezifischer struktureller
Voraussetzungen.

Ausgehend von Erfahrungen und Erfahrungsuber-
schneidungen in den Bereichen

e niederschwellige partizipative Medienarbeit in
der Jugendarbeit. Medienpadagogik und -aneig-
nung als fixer Bestandteil von (auBerschulischer)
Jugendarbeit

e alternative Medienzugange aus der Perspektive
unabhangiger kunstlerischer Produktion

e offene Medienbetriebe aus der Perspektive
regelmaBiger Produktion und Programmentwick-
lung

ist eine Struktur anzustreben, welche Unterrepra-
sentierte fordert, bestehende Mangel ausgleicht
und gleichermalien niederschwelligste Zugange
ermoglicht wie auch bereits vorhandenen techni-
schen und inhaltlichen Ansprichen Anreize bietet.
AuBerdem sollen Maglichkeiten und Methoden der
Auseinandersetzung mit dem Medium geboten und
angewendet werden, die eine notwendige Eigendy-
namik bedingen kénnen und den freien Zugang
ermoglichen und gewahrleisten.

Aus der Praxis der freien Mediennutzung ergibt sich
u.A. die Schlussfolgerung, dass sich bei “gleichen”
Bedingungen fur Alle (= keine ausgleichenden ziel-
gruppenspezifischen FérdermaBnahmen, keine pro-
grammplanerischen Strukturkriterien) die Gruppe
der Nutzerlnnen vorrangig aus denjenigen konstitu-
iert, die Uber die gunstigsten Ressourcenkombina-
tionen bzw. Infrastrukturen verfiigen. Diese ergeben
sich aus bildungs- und zeitbedingten, 6konomischen
und sozialen Voraussetzungen.

Bei dieser Nutzerlnnengruppe ist ebenfalls seltener
das Bedurfnis nach einer ausgleichenden Prasenz,
Auseinandersetzung mit einem Medium, Kommuni-
kation mit einem Publikum und 6ffentlichen Artikula-
tion Beweggrund fur eine mediale Prasenz als das-
jenige einer monologischen, unilateralen Darbie-
tung.

Um also nicht ausschlieBlich Menschen mit ausge-
pragtem Selbstdarstellungsdrang bzw. bereits aus-
reichenden technischen Kenntnissen oder Infra-
strukturen eine Plattform zu bieten, muss bertck-
sichtigt werden, welche Stadtbewohnerinnen wel-
che Angebote zu nutzen imstande sind.

Tl
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von Amina Handke

POTENTIALE UND SPEKTREN DER UNTERRE-
PRASENTIERTHEIT

Mediale Unterreprasentation betrifft

e Jugendliche, die aus sozialen und herkunftsspezi-
fischen Granden benachteiligt sind und ganz beson-
ders die Mé&adchen.

Das betrifft aber auch diejenigen, die von der
Gesellschaft noch nicht als “erwachsen" anerkannt
werden, gleichzeitig aber eine Zielgruppe der
Marktwirtschaft und -politik darstellen, ochne ada-
quate Maoglichkeiten zur Mitgestaltung des sie
umgebenden medialen Alltags zu haben.

e 3ltere Menschen, die aus vielen Bereichen des
offentlichen Lebens und der dort stattfindenden
Kommunikation ausgeschlossen sind. Und denen
aktive Teilnahme daran allein aufgrund ihres Alters
oder zuséatzlicher anderer Ursachen / Beeintrach-
tigungen nicht zugetraut wird.

e alle Menschen, deren Lebensentwirfe oder
(ungunstige) -bedingungen, ob freiwillig gewahlt
oder nicht, nicht den “mehrheitlich" anerkannten
und praktizierten sowie medial vorexerzierten ent-
sprechen. Dies betrifft die Vielen, die nicht als
mannlich, heterosexuell, christlichen Glaubens
usw... klassifiziert werden wollen/kénnen als auch
viele Kunstschaffende und Kulturarbeiterlnnen und
besonders Migrantlnnen aufgrund ihrer (gesetzlich,
sprachlich und sozial bedingten) Ausgeschlossen-
heit aus vielen gesellschaftlichen Zusammenhan-
gen.

* Diejenigen, die sich bisher noch nicht mit den
Moglichkeiten beschéaftigen konnten, sich (6ffent-
lich) zu artikulieren bzw. diese aus unterschiedlichen
Grunden nicht wahrnehmen koénnen, haben den-
noch vieles zu sagen.

Soll dieses Potential angesprochen und geférdert
werden, so mussen niederschwellige, kommunikati-
ve und strukturschaffende Aktivitaten Teil der Orga-
nisations- und Infrastruktur eines offenen Medien-
betriebs sein.

DIVERSITAT/ INDIVIDUALITAT UND IHRE
ANSPRUCHE
Aus den jeweils individuellen Benachteiligungen

und/oder Minderheitensituationen ergeben sich
ebenso individuelle Bedurfnisse, Mangel und
Anspriche, denen mit entsprechenden Strukturen
entgegengekommen werden muss.

Diese lassen sich in herausreichende und pro-
grammstrukturierende Angebote aufteilen, welche
unterschiedliche Maoglichkeiten der Identifikation bie-
ten, und nicht nur Uber den die jeweilige

Benachteiligung bedingenden Aspekt. Z.B. ::_::_
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sollte von Jugendlichen der 2. Generation
::-::- nicht erwartet werden, in dieser themati-
schen bzw. womaglich noch nach Nationa-
litaten oder Muttersprachen unterteilten
Klammer zu agieren oder von Gehorlosen, Pro-
gramm fur Gehérlose machen zu missen. Redukti-
on von Menschen auf nur einen (bzw. den aus all-
gemeiner Sicht “problematischen") Aspekt ihrer
Identitat demotiviert und ghettoisiert. Integration
und gegenseitiges Verstandnis resultiert dagegen
aus Hor- und Sichtbarmachung und selbstverstand-
licher, alltaglicher Prasenz.
Daher muss die Maéglichkeit fur alle Interessierten
bestehen, tUber selbstgewahltes Thema und Form
mit der gewinschten Publikumszielgruppe in Kom-
munikation zu treten. Diese Kommunikation herzu-
stellen, erfordert allerdings Mdglichkeiten / Kanale
/ Ebenen fur gegenseitiges Feedback, auch unter
den verschiedenen Programmacherinnen.

AKTIONEN UND MASSNAHMEN (das Angebot an
die Nachfrage)

Herausreichende Angebote (6ffentliche Veranstal-
tungen, Workshops, diverse Aktionen) und Kommu-
nikationsknotenpunkte sind die Bedingung fur ein
vielfaltiges und dynamisch sich generierendes Pro-
gramm.

Workshopangebote, die sich aktiv an potentielle
Programmacherinnen wenden (6ffentlich prasent,
zielgruppengerecht) und auch kreative und reflektive
Prozesse auslosen.

Offentlich zugangliche Veranstaltungen fordern die
Kommunikation der Programmacherinnen unterein-
ander und mit ihrem Publikum, ohne durch buro-
kratische oder machtpolitische Hurden abzu-
schrecken wie z.B. Vereinssitzungen.

Besonderes Augenmerk muss daher einerseits auf
Kooperationsmaoglichkeiten mit den bereits beste-
henden, in diesen sozialen und kompetenzvermit-
telnden Bereichen tatigen Institutionen und Einrich-
tungen gerichtet werden (siehe Anhang) wie auch
auf Ausbaumaoglichkeiten dieser Kooperationen.
Ebenso wichtig ist ein Aufbau und Erhalt fordernder
und unterstutzender MaBnahmen innerhalb der
Struktur des Offenen Kanals selbst.

Wesentlich ist, dass nicht allein Medienkompeten-
zorientierte - in  Technischen und sonstig
medienspezifischen Bereichen wie Journalismus
und Medienkritik - Ziele im Vordergrund des Ange-
bots eines Offenen Fernsehkanals stehen, sondern
mindestens ebenso groBes Gewicht auf Kommuni-
kations- und Artikulationsfahigkeit férdernde Akti-
vitaten liegt. Vorrangig sollte ja nicht unbedingt die
wirtschaftliche Chancenmaximierung am (Kommuni-
kationstechnologie-) Arbeitsmarkt sein, vielmehr
sollte sich diese aus den jeweiligen inhaltlichen und
Miitteilungsbedurfnissen der potentiellen Produzen-
tinnen und Rezipientinnen ergeben.

Nur ein aus maoglichst unterschiedlichen Beweg-
grinden entstehendes Programm kann wiederum
das jeweilige Zielpublikum erreichen, Prozesse in
Gang setzen und sich durch den so entstehenden
Publikums- und Nutzerlnnenkreislauf entwickeln und
erweitern.

KOMMUNIKATION UND PRODUKT / PROJEKT-
BEISPIELE

e Aufzeichnungen mit Partizipationsmadglichkeiten
(im offentlichen Raum)

Screenings (im offentlichen Raum)
Kooperationen mit Lokalen und Kulturschauplat-
zen, die Maoglichkeiten bieten, gemeinsam zu
rezipieren, zu reflektieren und sich daruber hin-
aus auszutauschen (Zielgruppenspezifisch,
>“Gratzelfernsehen")

e Kooperationen mit Sport- oder Kulturveranstal-
tern, die z.B. ein Rahmenprogramm oder
Berichterstattung zu ihren Veranstaltungen z.B.
Jugendlichen in Auftrag geben kénnen.

e \\ettbewerbe/Preise im Zusammenhang mit
Senderlayout und Gestaltung oder thematischen
Schwerpunkten (in Kooperation mit Kunst-,
Medien-, Fachhoch- oder auch Grundschulen)

e Vermittlungsangebote (z.B. fur Arbeitssuchende)
im Rahmen vom Programm

e parallele Prasenz in anderen Medien durch zen-
trale wie dezentrale Offentlichkeitsarbeit

e Forderungs- und Finanzierungsmaoglichkeiten fur
Programmgestalterinnen

Wesentlich ist, daB3 nicht allein Medienkompe-
tenzorientierte Ziele im Vordergrund stehen,
sondern mindestens ebenso groBes Gewicht
auf Kommunikations- und Artikulationsféahigkeit
fordernde Aktivitaten liegt.

von Amina Handke
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von Robert Stachel

e Welche verschiedenen Madaglichkeiten des Zugangs zum OK

und welche Arten von Programmen es geben wird,
wie diese Programme und Mitarbeits-Modelle in ein gemeinsames Sendeschema einflieBen,
wie das Programm von den Sendungsmacherinnen in Eigenverantwortung evaluiert

und verbessert werden kann, und

e welche Bedeutung das Gesamtbild des Offenen Kanals

und seine gemeinsame AuBenwahrnehmung hat.

F. 3.1 ZUCGAMNGCGSARTENM

Die Programme im OK Wien kommen uber mehre-
re Produktions- und Zugangsarten in den Sender:

e FESTE SENDEPLATZE UND STANDIGE MITAR-

von Robert Stachel

monatlichen) regelméaBigen Sendeplatzes einge-
hen kénnen.

* ABGESCHLOSSENE, EINMALIGE und EXTERN
PRODUZIERTE BEITRAGE

BEIT

Wer regelmaBig beim OKW Sendungen machen
mochte, kann einen standigen Sendeplatz bekom-
men. Bedingung, um einen standigen Sendeplatz zu
erhalten, sollte ein elaboriertes Sendungskonzept
sein, das auch eine konkrete Einschéatzung des
eigenen Zielpublikums und des geplanten Produk-
tionsaufwands enthalt. Ein fester Sendeplatz muss
nicht notwendigerweise eine wochentliche Sendung
bedeuten, sondern kann auch 14tagig, monatlich
oder alle 2 Monate an eine Gruppe vergeben wer-
den, die sich diesen Platz mit anderen Sendungen
teilt.

e UNREGELMASSIGE MITARBEIT AUF INDIVIDU-
ELLER EBENE

Viele Leute kénnen sich auch vorstellen, unregel-
maBig im OK Wien mitzuarbeiten. Ein fester Sende-
platz ist aus den verschiedensten Grinden nicht
erwunscht, oft aus Zeitmangel oder der Tatsache,
keine Institution im Rutcken zu haben. Diese Leute
sind wie die Macherlnnen der festen Sendungen
eine zentrale Gruppe der Mitarbeiterlnnen im OK.
Die Berucksichtigung von potentiellen Interessentin-
nen, die sich am Produktionsprozess beteiligen wol-
len, bedeutet vor allem Unterstiitzung - wenn
gewinscht — bei technischen und redaktionellen
Arbeiten.

Eine unregelmafBige Mitarbeit kann auch dazu
fuhren, dass jemand sich einem bestehenden Sen-
dungsteam im OK anschlieBt oder im Laufe sei-
ner/ihrer Mitarbeit auf konkrete ldeen kommt und
selbst ein Konzept fur eine eigene Sendung ent-
wirft.

* UNREGEMASSIGE MITARBEIT MIT SENDUNGS-
KONZEPT

Auch dieser Typ durfte haufiger vorkommen: Grup-
pen, die Sendungen eigens fiir den OK und nach
einem wiederkehrenden Konzept machen wollen,
aber keine Verpflichtung eines (auch nur z.B. zwei-

e
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Jede/r, die/der in Wien lebt oder arbeitet, kann zu
jeder Zeit Videobander beim OK abgeben und
einen einmaligen Sendevertrag unterschreiben. Die
Programm-Koordination des OK bemuht sich dann,
diesen Beitrag — wenn er den Senderichtlinien des
OK entspricht - moglichst bald ins Programm auf-
zunehmen. Beziiglich des Sendeplatzes kannen
Wiinsche geduBert werden, die nach Madglichkeit
in die Programmierung einflieBen.

Es ist im Rahmen dieser Studie nicht méglich, zu
prognostizieren, inwieweit diese Maoglichkeit
geniitzt werden wird. Internationale Vergleiche las-
sen jedoch vermuten, dass Menschen, die an der
Mitarbeit im OK interessiert sind, eher personlich
kommen und Konzepte im Haus realisieren. Den-
noch sollte fur den Fall fertig abgegebener Vide-
obander einige Sendeplatze auch zwischen 17 und
22 Uhr freigehalten werden.

e INTERNATIONALES NETWORKING, weltweiter
Programmaustausch

Der OK Wien vernetzt sich mit anderen Medien-
veranstaltern in Europa und auf der ganzen Welt.
Es wird an bestehenden Strukturen (z.b. ,Open
Channels for Europe®) teilgenommen, es werden
neue Strukturen (mit)geschaffen. Die technischen
Maoglichkeiten zum internationalen Programmaus-
tausch werden sich in den kammenden Jahren dra-
matisch verbessern, die Uberspielung von Sendun-
gen Uber das Internet ist bereits jetzt relativ
kostengunstig und mit hoher Bildqualitdt maglich,
diese Situation wird sich noch weiter verbessern.
Dazu kommen - auf hdherer Ebene - billiger wer-
dende digitale Ubertragungsmaoglichkeiten wber
Satellit, die zur gemeinsamen Programmprodukti-
on offener und alternativer Kanéale genitzt werden
kénnen. (vgl. ,Deep Dish®, USA) Der OK Wien kann
mit Fernsehstationen, Gruppen oder Personen in
anderen Landern auf redaktioneller Ebenen
zusammenarbeiten, gemeinsam Sendungen
entwickeln und eigene Programme austau- ::.::.
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schen. Die Vernetzung passiert sowohl
::-::- innerhalb einzelner Programmgruppen als

auch als eigenstandige Sendeschiene, die

ausschlielich mit internationalen englisch-
sprachigen Programmen (bzw. mit englischen oder
deutschen Untertiteln) gefullt wird.
Zur Vorbereitung eines neuen Community-TV-Netz-
werkes in Europa wurde Anfang Juni von einem
mehrheitlich aus Wien kommenden Konsortium
eine Expression of Interest an die EU gestellt (vgl.
Kap. 6.3). Kommt hier ein Technologieprojekt
zustande, kann auch der OK Wien stark von den
neuen Maglichkeiten profitieren.

e ARCHIV-PROGRAMME

In Zusammenarbeit mit Kiinstlerlnnen, Universita-
ten, Medien-, Kunst- und Filmarchiven etc. kann
der OK Wien alle erdenklichen Quellen von vorpro-
duziertem Material erschlieBen. Programm, das
also nicht — oder nicht priméar — fur den OK oder
uberhaupt fur das Fernsehen produziert wurde.
Dieses Programmelement soll auch regelmaBige
Fiction-Beitrage hervorbringen, Spielfilme, Kurzfil-
me, regelmalige Themenabende oder -Nachte z.B.
fur Videokunst oder Dokumentationen. Diese Schie-
ne soll nicht zuletzt Einblick geben in die Vielfaltigkeit
der TV-Produktionen im Low-Budget, Kunst- und
Amateur-Bereich in Wien.

e LIVE-UBERTRAGUNGEN

Es kann viele Live-Sendungen geben, dank der billi-
ger werdenden Ubertragungstechnik wird der OK
Wien von zahlreichen Veranstaltungen in Wien
live berichten kénnen. Es bieten sich Kultur- und
Wissenschafts-Veranstaltungen an, Vortrage,
Festivals, etc. Zu bestimmten Anlassen (z.B. Diago-
nale) kann sogar das Programmschema umgestellt
werden, um im hdheren Ausmal live zu berichten.
Auch die Sitzungen des Gemeinderates konnten
live im OK Wien ubertragen werden. Der Offene
Kanal Amsterdam (Salto, vgl. Kap. 2.2.3.]) hat
damit sehr gute Erfahrungen gemacht.

e LINEAR-PROGRAMMIE:

Diese Sendungsformate sind einfache, lineare Live-
Ubertragungen, die mit einem technisch minima-
len Aufwand produziert werden kdénnen:

e DJ Line: DJ’s legen im Studio des OK Wien auf
und sind dabei von einer festen Kameraposition
aus zu sehen. Kann vor allem in der Nacht ein-
gesetzt werden.

e Orange 94.0 TV: Bei Radio Orange kénnte eine
standige Studiokamera installiert werden und
teilweise — in Absprache mit den Radiomacherin-
nen - Radiosendungen ins Bild rucken. Die
Moderatorinnen sollten die Bildebene hier jedoch
bewusst einsetzen, auch um eine Cross-Promo-
tion der beiden Sender zu ermaoglichen.

e Clubs: Live-Ubertragungen per \Webcam von
Musik- und Clubveranstaltungen aus dem Rhiz
oder dem WUK.

e Streetcam: An mehreren Orten in der Stadt
werden Webcams eingerichtet, die mit dem OK
verbunden sind und so zu geringen Kosten LIVE-
Bilder liefern kénnen. Die Standorte werden
regelméaBig geandert. Die Kameraposition kénn-
te auch dber das Internet vom Publikum gesteu-
ert werden. Bei diesen Kameras ist auf die Per-
sonlichkeitsrechte der Passantlnnen zu achten
(kein starkes Zoom moglich, keine Gesichter im
Detail erkennbar.)

Fur all diese Linear-Programme kann teilweise
feste Sendezeit eingeplant werden, vor allem in der
Nacht und am frihen Morgen, vorrangig sollten
sie jedoch bedarfsabhangig eingesetzt werden,
d.h. wenn der Bedarf an Sendeplatzen und das
Angebot an aktuellen Programmen hoch ist, wer-
den die Linear-Programme nicht so stark einge-
setzt.

von Robert Stachel
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Der ,Offene Kanal® muss eine eigene Frequenz im
Wiener Kabel-TV taglich 24 Stunden lang niitzen
kénnen.

Auf diesem Kanal sollte 24 Stunden pro Tag Pro-
gramm (im Sinne von ,Bewegtbildern®) zu sehen
sein. Alternativ dazu koénnen Text-Tafeln mit Infor-
mationen zum Programm oder zum ,Offenen Kanal®
insgesamt eingeblendet werden. Da diese Informa-
tionen aber auch zuséatzlich im Teletext und im Inter-
net abrufbar sein werden, erfullen sie nur bedingten
Nutzen fur die Zuseherlnnen. Die meisten in dieser
Studie einbezogenen Personen bevorzugen die Idee,
24 Stunden bewegtes Bild zu senden. Und da es -
zumindest anfanglich - nicht genug Ressourcen und
Leute geben wird, um 24 mal 7 Stunden Pro-
gramm pro Woche neu oder live zu gestalten, wird
und soll es Wiederholungen geben.

Die Programme im OK Wien haben

e verschiedene Intervalle (wochentlich, monatlich,
etc. oder unregelmalig)

e verschiedene Langen (von wenigen Minuten bis
zu mehreren Stunden)
verschiedene Zielgruppen
verschiedene Bedurfnisse bezuglich der Zusam-
menarbeit und Koordination mit anderen Sen-
dungen

e verschiedene technische Anspriiche

Ein Programmschema muss auf all diese Bedirf-
nisse eingehen und jedem Programm die bestmog-
lichen Bedingungen schaffen.

Das Programmschema soll dem OK-Publikum nie
das Gefiihl geben, es liefe "immer das gleiche".
Die Streuung der Sendezeiten von Wiederholungen
soll so gewahlt werden, dass die meisten Zusehe-
rinnen nur selten eine Sendung zweimal zufallig ein-
schalten.

Programmankiindigung im Teletext und Internet

Das Programm wird im Teletext und im Internet
standig aktualisiert veroffentlicht. Auf Seite 100
soll zudem ein "Was lauft gerade” abrufbar sein,
auf Seite 333 die aktuelle und die nachsten 2 Sen-
dungen. Bei jeder Sendung soll leicht aus dem Tele-
text ersichtlich sein, wann sie wiederholt wird.

Wiederholungen sind eine Maoglichkeit fur die Pro-
gramm produzierenden Gruppen, ihre Zielgruppen
zu mehreren Zeiten zu erreichen und standige,
gleichbleibende Sendezeiten in ihren Publikationen
kommunizieren zu kénnen. Einige Gruppen werden
— wie sich das auch in freien Radios und internatio-
nalen Vergleichsprojekten im Fernsehen zeigt -
zusatzlich zur ,offiziellen® Pressearbeit des OK eige-
ne Programminformationen in ihren jeweiligen
Communities machen.

g
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Nachfolgendes exemplarisches Programmsche-
ma koénnte einer typischen Sendewoche etwa ein
bis eineinhalb Jahre nach Sendestart entspre-
chen.

Dabei gibt es folgende Programmelemente:

® 17-18 Uhr: muttersprachliche Sendungen:
Einige Vertreterlnnen von Migrantlnnen-Communi-
ties haben den klaren Wunsch nach Sendungen in
ihrer Muttersprache geaulBert und waren in der
Lage, solche Sendungen einmal pro Woche oder
ofter zu gestalten. Es bietet sich an, eine Sende-
schiene zu etablieren, in der vor allem Sendungen
laufen, die sich an groBBe Migrantlnnen-Communi-
ties richten. Alle Gestalterlnnen dieser Sendungen
planen auch deutschsprachige Inhalte, ihr Anlie-
gen ist nicht nur die Information der Leute inner-
halb der Community, sondern auch die Kommuni-
kation mit der tbrigen in Wien lebenden Bevdl-
kerung (siehe auch Kapitel 3.2.)

® 18-19 Uhr: .People. Places. Culture®:
Live-Sendung, moderiert von verschiedenen

Teams (jedes einmal pro Woche). Diese Sen-
dungsschiene arbeitet im hohen Male integrativ
und bezieht unterschiedliche Programmelemente
ein. Publikumsbeteiligung tUber Telefon und Inter-
net, Musik (v.a. alternative und interkulturelle Aus-
wahl), kurze Beitrdge von verschiedenen kleinen
Gruppen und anderen Redaktionen. In diesem
Magazin kénnen auch kurze Beitrage eingebaut
werden, die von Leuten ohne standige Sendeplat-
ze gemacht werden. Diese Sendeschiene ist mehr-
heitlich auf Deutsch moderiert, beinhaltet aber
auch Beitrage in anderen Sprachen, die vom Mode-
rator auf Deutsch zusammengefasst oder unterti-
telt werden sollten. Diese Schiene konnte auch
regelmalig Beitrage und Simultanubersetzung in
Gebardensprache beinhalten.

® 19-20 Uhr: taglich zwei halbstiindige Magazine
aus den verschiedensten Gruppen und Communi-
ties:

Hier sind vorrangig jene Sendungen platziert, die in
regelmaBigem (wdchtentlichen oder 14tagigen)
Abstand gemacht werden und vor allem bestimmte
Communities oder gleichbleibende Themenfelder
ansprechen: Jugendarbeit, Schulen, Kulturredak-
tion, Sportredaktion, Seniorlnnen, Feministische
Themen, Universitares, etc.

Einige dieser 14 halben Stunden pro Woche sollen
fur Beitrage frei bleiben, die von Leuten ohne stan-
dige Sendeplatze gemacht werden. Das Sendesche-
ma muss sich dem Verhaltnis zwischen diesen und
den standigen Mitarbeiterlnnen dynamisch anpas-
sen kénnen.

e 20-24 Uhr: Abendprogramm:

Spielfiime, Biihnenabende, Themenabende,
Comedy, Diskussionen, Veranstaltungen,
Musik u.v.m. ::I::I
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o Montag bis Freitag teilt sich das Pro-
::-::- gramm in einen Fiction- (Film, Serien,

Theater, Unterhaltung) und einen Doku-

mentar- und Diskussionsteil. Im Fiction-
Teil gibt es jeweils 1 bis 2 Stunden Filme und Seri-
en aus alternativen Produktionsstatten oder inter-
nationalem Programmaustausch, Theater- und
Kabarettaufzeichnungen, Comedy-Formate.

e Im Schwerpunkt ,Kultur und Auseinanderset-
zung” finden sich jene Sendungen, die Diskussi-
on, Interviews, Wissenschaft, Dokumentation
und andere ,wortlastige® Formate zum Inhalt
haben. Viele der Interessentinnen an solchen
Programmen koénnen sich etwa eine Sendung
pro Monat vorstellen, ein fester Sendeplatz kann
daher mit mehreren anderen, thematisch oder
formal ahnlichen Konzepten geteilt werden.

e Am Samstag konnte der OK bewusst ,gegen den
Strich® des hier ublichen Unterhaltungsabends
programmieren und das gesamte Abendpro-
gramm in die Hande eines Kurators oder einer
Kuratorin legen, der/die ein mehrstiindiges
Kunst- und Kulturprogramm erarbeitet.

e Sonntag kann der ,Themenabend” werden: Eini-
ge Organisationen (z.B. Medienwerkstatt) haben
sich interessiert gezeigt, in unregelmaBigen
Abstanden Themenabende =zu kuratieren, in
denen sie Dokumentarisches, (Kurz-)Fiime und
Interviews zu einem bestimmten Thema zusam-
menstellen und eventuell auch selbst moderie-
ren. Genauso wie der Kunstabend am Samstag
sollte dem Themenabend keine zeitliche
Beschrankung auferlegt sein, er kann theore-
tisch bis zum nachsten Morgen um 7 Uhr sen-
den.

e 0-7 Uhr: Nachtprogramm:

Die Sendezeit O-7 Uhr wird dynamisch geplant, aus
Wiederholungen von Abendsendungen, den ,Line-
ar-Programmen” (s.o.), DJ-Lines, Webcams (aus
Clubs und offentlichen Platzen, s.o.), Filmwiederho-
lungen, aktuellen einzelnen Programmen, Veran-
staltungsmitschnitten, Musik. Eventuell kann auch
eine weitere Wiederholung des Blocks 17-20 Uhr
oder einzelner Teile davon angedacht werden. Der
Ubergang vom Abendprogramm zu diesem Block
ist flieBend. \Wenn mehr oder langeres Abendpro-
gramm produziert wird, kénnen Teile des Nachtpro-
gramms weggelassen werden oder nach hinten
rucken.

Diese ,dynamische” Programmierung ist dank der
geplanten volldigitalen Sendeabwicklung kein
groBer technischer Aufwand. Die Sendungen lie-
gen ohnehin digital auf Festplatte vor und kénnen
mit geringem Arbeitsaufwand fur die ganze Nacht
vorprogrammiert werden, die Abwicklung erfolgt
automatisch.

e 7-15 Uhr: vor allem Wiederholungen:

Die Sendungen von 17-20 Uhr kénnen mehrmals
wiederholt werden. Das untenstehende Sende-
schema sieht eine Wiederholung am nachsten Tag
von 7 bis 10 Uhr und 3 Tage spater von 12 bis
15 Uhr vor. Es bietet sich an, diesen Block als Ein-
heit zu betrachten und nicht weiter aufzulésen. So
erhalten diese vorrangig Community-bezogenen
Sendungen ihren festen Platz und ihr Stammpubili-
kum.

Zwischen 10 und 11 Uhr werden Teile des Abend-
programms vom Vortag wiederholt (siehe weitere
Erklarungen in der Tabelle).

® 15-17 Uhr: Kooperationen und Austausch

mit anderen Offenen Kanélen weltweit und mit
Fernsehproduzentlnnen aus den Bundeslandern.
Eine Stunde ist vorrangig englisch-, eine Stunde vor
allem deutschsprachig. (siehe weitere Erklarungen
in der Tabelle).

b
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1 5 Austausch-
programm, all
English
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ausgehend vom Programm der Vortages zwischen 20 und 22 Uhr werden hier Wiederholungen,
neue Beitrdge, Open-Access-Programm ohne festen Sendeplatz und Archivmaterial gesendet. (1:1
Wiederholung des Vortagsabends nicht sinnvoll, da Filmrechte und unterschiedliche
Sendungslangen bertcksichtigt werden missen.)

Programm aus
einem intl. OK
(englisch)

Ambient TV Net

(London)

Programm von
MTNL (Holland)

Programm von
SBS (Sydney)

Programm aus
New York

Programm aus
einem intl. OK
(englisch)

Interkulturelle
Fiction-Serie

1 6 Austausch-
programm dt.,
einmalige
Beitrage

Diese Stunde setzt sich zusammen aus Programmen der Offenen Kanale in Deutschland,
Videoproduktionen aus den Osterreichischen Bundeslandern und abgeschlossenen, einmaligen
Beitragen von Wienerinnen.

20.00 Abend- Bilhnenabend: |FILM: ein Schwerpunkt Interkulturelle FILM, Serien,
RIOSIamm eine komplette | Spielfilm pro Allgemeines Fiction-Serie Kunst oder
21 Auffihrung von [Woche aus den [monochrom //  |Radio Afrika TV | Pokumentation
einer Wiener | Wiener Happy // Club  |(engl/ franz./ dt.)|aus
Biihne oder Independent- Karate internationaler
Veranstaltung  |Archiven oder Kooperation
(Theater, Musik, |aus (u.a. Merhaba
Kabarett) internationaler TV)
Kooperation
22 Schwerpunkt Vortrage von der | Philosophie- FILM ART Referatsreihe biografieTALK
Kultur und Uni Wien, Sendung // filmische Kulturprojekte  [mit Thomas
Q;Szz':;"der' kuratiert von lautsehen - Auseinander-  |Wien // Georg //
uTv poetry on tv setzung //
Astronomie
23 Science Seitenweise // | Architecture in Plattform
Interview // Aktenzeichen The City "Composite
ambient TV Omega Signal"
0
1 Die Sendezeit 0-7 Uhr wird dynamisch geplant, aus Wiederholungen von
2 Abendsendungen, DJ-Lines, Webcams (aus Clubs und 6ffentlichen Platzen),
Filmwiederholungen, aktuellen einzelnen Programmen, Veranstaltungsmitschnitten,
3 Musik. Eventuell kann auch eine weitere Wiederholung des Blocks 17-20 Uhr oder
4 einzelner Teile davon angedacht werden. Der Ubergang vom Abendprogramm zu
diesem Block ist flieRend. Wenn mehr oder langeres Abendprogramm produziert wird,
5 kénnen Teile des Nachtprogramms weggelassen werden oder nach hinten riicken.
6

Kunst: der ganze
Abend und die
ganze Nacht
werden an
Kiinstler,
Kunstprojekte
und
Kuratorlnnen
vergeben. (Koop
mit Angewandter
und Akademie)

Themenabend:

Sendungen,
eigens
produziert und
aus den
Archiven zu
einem Thema,
kuratiert von
Leuten aus den
verschiedenen
OK-
Redaktionen.

I
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Eine der Fragen, die im Zuge der Recherchen und
Vorgesprache fur diese Studie kontroversiell disku-
tiert wurde, ist jene nach formalen Qualitatsstan-
dards. Es gibt Interessentinnen an einer Mitarbeit
im OK, die weder inhaltliche noch formale Kriterien
eingefordert sehen mochten - bei sich selbst
genauso wenig wie bei allen anderen.
Vertreterlnnen von Qualitdtsstandards sprechen
deutlich den Wunsch aus, in einem OK einen Sen-
deplatz innerhalb von Formaten zu erhalten, die
beim Publikum gut angenommen werden. Die
Skepsis dieser Gruppen ist, um ihre eigene Sen-
dung herum Programme vorzufinden, die peinlich,
trashig oder langweilig sind, sodass das eigene Pro-
gramm unter dem Image anderer Programme lei-
det.

Selbstbestimmte Programmevaluation

Die Entwicklung von Modellen selbstbestimmter
Programmevaluation kann ein Schlissel sein, allen
Sendungsmacherinnen die Bedeutung der gemein-
samen AuBenwahrnehmung aller Sendungen im
OK deutlich zu machen und ihnen bei der bewus-
sten Gestaltung ihrer Sendung zu helfen.

Elementare Grundbedingung dieser Methode muss
sein, dass die Entscheidung lber die Gestaltung
einer Sendung immer bei den Programm-Mache-
rinnen selbst bleibt. Eine Reihe von Fragestellun-
gen, die von den im OK angestellten Betreuerlnnen
eingebracht werden, kénnen den Programm-
Macherlnnen dabei helfen, dass ihre Sendungen
ihren Vorstellungen und ihrem Publikumsanspruch
gerecht werden:

e Einfordern eines Sendungskonzepts:

Die Grundbedingung, um im OK eine regelmaBige
Sendung machen zu kénnen, ist die Entwicklung
eines detaillierten Sendungskonzepts. Dieser Ent-
wurf sieht vor, dass auch Uberlegungen iiber die
Zielgruppen und die offentliche Relevanz der eige-
nen Sendung fur die Zuseherlnnen sowie Uber die
Prasentationsform der Sendung miteinbezogen
werden. Ein ambitioniertes inhaltliches Konzept soll-
te von einer klaren Strategie der formalen Umset-
zung und einer Diskussion der gewinschten o6ffent-
lichen Wirkung begleitet werden.

e Ausbildung, Weiterbildung., Assistenz:

Die Sendungsmacherinnen sollen motiviert werden,
regelmaBig die Workshops und Kurse des OK zu
besuchen. Auch Sendungsmacherinnen, die bereits
Produktionserfahrungen gesammelt und an Pro-
grammen mitgearbeitet haben, sollen gezielt in die-
se Workshops eingeladen werden, es kénnen ihnen
spezielle Fortgeschrittenen-Kurse angeboten wer-
den, um auch unter den Programm-Macherinnen

von Robert Stachel

ein Team von Expertinnen auszubilden, die anderen
Teams bei der optimalen Realisation ihrer Konzepte
helfen — durch Beratung, Unterstitzung oder Bei-
spielwirkung.

e Standiges Evaluieren des Sendekonzepts:
Die Sendungsmacherinnen werden aufgefordert,

regelmaBig ihre Sendungen mit dem urspringli-
chen Konzept =zu vergleichen. Werden die
Anspruche erreicht? \Wird die Sendung so umge-
setzt, wie sie bei Erstellen des Konzepts im Kopf
ausgesehen hat? \Was kann getan werden, um
eventuelle Defizite auszugleichen und die Sendung
zu verbessern? Diese Evaluation soll von den Pro-
gramm-Betreuerlinnen im OK regelméaBig angeregt
werden.

e Obligatorische Programmankiindigungen der

aktuellen Sendung:
Um eine effiziente Pressearbeit fur die Sendungen

im OK durch die zustandigen Presseverantwortli-
chen zu ermdglichen, soll von den Sendungsma-
cherlnnen bereits einige Tage bis Wochen (je nach
Typ der Sendung) vor der Ausstrahlung eine Pro-
grammankiindigung an das Biro des OK
geschickt werden. Auf diese Art gibt es eine bes-
sere und umfassendere Information des Publi-
kums Uber die Sendungen im OK. Gleichzeitig sind
die Sendungsmacherinnen aufgefordert, sich regel-
maBig und vor allem rechtzeitig konkrete Inhalte
far ihre Sendungen zu uberlegen, Studiogaste ein-
zuladen, Themen zu suchen und aufzubereiten.

e Feedback vom Publikum:

Eine Sendung, die ihrem Konzept gerecht wird und
ihr gewtnschtes Publikum findet, kann mit wertvol-
lem Feedback rechnen, das fur die weitere Arbeit
motiviert.

* Gegenseitiges Feedback der Sendungsmache-
rinnen:

Im OK sollen Foren und Gremien geschaffen wer-
den, in denen sich Macherlnnen verschiedener
Sendungen regelméaBig begegnen. Bestatigende
und herausfordernde Kritik an anderen Sendun-
gen hilft, an der gemeinsamen AulBenwahrnehmung
des Senders zu arbeiten und die publizistischen
Ziele des eigenen Konzepts auch anderen bewus-
st zu machen.

* Awards:

Das Publikum, eine Jury und/oder alle Sendungs-
gestalterlnnen wahlen einmal pro Jahr die OK-
Wien-Awards in verschiedenen Kategorien. Das
bedeutet vor allem Motivation fiir neu hinzukom-
mende Gruppen, die ihre Sendungen etablieren
mochten. Ein solcher Award kann — wenn er

gut geplant und vernetzt ist - auch uber den

OK hinaus Bedeutung erlangen, etwa indem ::'::'

i
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die pramierten Programme international
::' vermehrt ausgetauscht und auf Festivals
geschickt werden.

Offener Zugang und offentliche Wirkung

Ein Offener Kanal bleibt auch dann ein Offener
Kanal, wenn er von seinen Programm-Macherinnen
verlangt, sich tber ihre 6ffentliche Wirkung Gedan-
ken zu machen und zu versuchen, ihre inhaltlichen
Konzepte und Anspriiche madglichst effizient
umzusetzen.

Das Amsterdamer Modell einer Programmevaluati-
on durch eine Jury scheint zumindest zu Beginn
des OK in Wien nicht anwendbar. Das Konzept
Offener Kanal muss sich hier erst einmal etablie-
ren, die ersten Generationen an Sendungen mus-
sen noch gemacht werden und sich selbstbe-
stimmt entwickeln. In der spateren Entwicklung
des OK konnte sich jedoch, vor allem bei einer
hohen Zahl von neu eingereichten Programmkon-
zepten, die Notwendigkeit ergeben, Entscheidungs-
strukturen zu definieren, welche Sendungen sich
die Sendeplatze zuerst aussuchen kénnen. Hier
kann eine nach Kriterien entscheidende Jury
mehr Gerechtigkeit bedeuten als das Bevorzugen
jener, die ,zuerst da waren.”

von Robert Stachel

F. 3.8 SEHDERIDEHTITRHET-

Der OK Wien - eines von 40 Fernsehprogrammen
im Kabel

Der Offene Kanal Wien kann nur auf einer eigenen
Frequenz im Wiener Kabel-TV-Netz funktionieren,
die er 24 Stunden mit Programm bespielen kann.
Er ist damit ein vollwertiger TV-Sender, eine von
zum Zeitpunkt seines mdoglichen Sendestarts wahr-
scheinlich 5 bis 6 in Wien ansassigen Stationen,
und einer von ca. 40 im Kabelfernsehen zur Grund-
gebuhr empfangbaren Sender.

Das Publikum des OK

Der OK Wien wird ein Programm fur Communi-
ties. Er soll per se kein Minderheitenprogramm
sein, sondern ein Programm fiir eine Vielzahl von
Communities, von gesellschaftlichen Gruppen,
sozialen Interessen, kulturellen Geschmackern und
verschiedenen Sprachen. Ein Offener Kanal ist nicht
an Einschaltquoten zu messen. Der OK Wien
denkt Community-spezifisch und in qualitativen
Zielen, nicht in quantitativen. Innerhalb der vom

-
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Sendungsmacher oder der Sendungsmacherin vor-
gesehenen Zielgruppe hohe Glaubwiirdigkeit zu
erreichen, Themen einzubringen, Diskussionen zu
initiieren, Ruckmeldungen zu erhalten und Leute in
einen Dialog einzubinden, die das Projekt erst ken-
nenlernen wollen, das kdnnen Ziele eines OK Wien
sein.

Nicht an die Einschaltquote zu denken hei3t
jedoch nicht, das Publikum aus den Augen zu ver-
lieren. Der OK Wien wird sich mit einer neuen Fern-
sehtradition konfrontiert sehen, die spatestens in
den S0er Jahren viele alte Gewohnheiten abgelost
hat. Die Anzahl der Programme ist von einigen
wenigen auf mehrere Dutzend (Kabel) bzw. mehre-
re Hundert (Satellit) gestiegen. Zapping hat als
Auswahlmethode von unmittelbar ansprechenden
Inhalten das selektive Einschalten nach Program-
mankiindigungen zuriickgedrangt, die Kanale ver-
wechselbarer gemacht und die Bindung an einzel-
ne Lieblingsprogramme aufgelést.

Nur einer kleinen Minderheit von ZuseherIn-
nen wird die Philosophie hinter dem Offenen ::'::'
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Kanal bekannt sein. Sie wird wissen, dass
::I::- hier kein homogen geplantes Programm,

sondern ein Patchwork verschiedenster

unabhéangiger Produktionen und Interes-
sen vorliegt. Die Mehrheit der Zuseherlnnen wird
den OK als eine geschlossene Einheit verstehen,
eine von einem Leitungsteam kommende Pro-
gramm-Selektion und vielleicht eine bewusst von
wenigen gestaltete Corporate Identity erwarten, wo
keine ist.

Ihnen kann der OK ein Stuck weit theoretisch
erklaren, was die ihm eigenen, offenen Produkti-
onsmethoden sind und warum die Programme sich
so sehr unterscheiden, dass der/die Zuseher/in
manches sehr gerne sieht und manches ablehnt.
Gleichzeitig kann der OK auch versuchen, die
modernen Fernseh-Gewohnheiten zu reflektieren
und entsprechende Antworten darauf zu finden.

Die bloBe Aneinanderreihung von einzelnen Pro-
grammen, mit OK-Texttafeln auf dem &asthetisch
kleinsten gemeinsamen Nenner, schafft keine
gemeinsame Senderidentitat. Die Programme im
OK sahen sich gezwungen, ihre Sendezeit als ,,Fen-
sterprogramm® zu betrachten, ihre eigenen Sen-
dungen losgelost vom OK Wien zu positionieren,
zu bewerben und mit einem eigenen Image aufzula-
den. Das wurde vielen Gruppen uberhaupt nicht
gelingen, und auch fur alle anderen kann es keine
zufriedenstellende L6sung darstellen.

Das Programmschema als Basis der gemeinsa-
men Senderidentitat

Durch die geschickte Programmierung des Sende-
schemas kann viel getan werden, um eine gemein-
same ldentitat, ein Image und eine bewusste und
starke AuBenwahrnehmung des Programms zu
erreichen.

Fur das Sendeschema des OK (siehe Kap. 3.3.2)
wurde mit dem Format ,People, Places, Culture®
ein Programm entworfen, das redaktions- und the-
meniibergreifend produziert wird und das tagliche
sFlaggschiff“-Magazin des OK werden kann. Klei-
nere Produktionen, die keine eigenen Sendeplatze in
Anspruch nehmen, eine Vielzahl von kurzen Repor-
tagen und Interviews werden gezeigt, die Sendung
wird jeden VWochentag von einem anderen Team
moderiert, die Zuseherlnnen kdnnen live anrufen
und sich beteiligen. In diesem taglich fur eine Stun-
de geplanten Programm kénnen auch Trailer der
Programme gezeigt werden, die am gleichen Tag
spater laufen werden. Jede Sendung kann einen
Standard-Trailer produzieren, der immer wieder ins
Programm genommen wird, manche Sendungen
werden anlassbezogene Programmvorschau-Clips
machen, die dann auch vor und nach den anderen
Sendungen des Tages oder der Woche gespielt wer-
den.

Wiederkehrende Sendeplatze sind das Um und
Auf, um Stammseherinnen zu gewinnen. Mit festen
Sendeschienen, etwa einer rein englischsprachigen
Schiene, einer Communities-Schiene und den
Abendprogrammen aus Kunst, Film und Diskussion,
kénnen die Zuseherlnnen die Sendungen in ihren All-
tag und ihre individuellen Fernseh-Gewohnheiten
einbauen.

Auch die Zuseherlnnen, die die Programmangebo-
te im OK nicht wahrnehmen, sind Teil einer durch-
dachten Imagebildung. Selbst jene, die das Pro-
gramm aus formalen oder inhaltlichen Grunden
auslassen, sollen es als Marke erkennen und kén-
nen sich vielleicht dann an den OK erinnern, wenn
ihnen jemand erzahlt, ein interessantes Programm
dort gesehen zu haben.

Jede Sendung im OK far sich genommen ist unver-
wechselbar, der OK insgesamt ist es auch. Er kann
diese Unverwechselbarkeit, die Vielzahl der For-
men, Sprachen und Gesichter, zu seinem Mar-
kenzeichen machen und reflektieren. So kann er
bewusst ein Image schaffen, das nicht in der Bil-
dermasse der 39 anderen Programme untergeht,
sondern als eigenes, spezielles und spannendes
Programm erkannt wird.

von Robert Stachel
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Vorweg: Diese Studie kann die Frage, ob Werbung
im Wiener Offenen Kanal gesendet werden soll,
nicht letztgultig beantworten. Diese Frage ist vom
Herausgeber des OK nach Diskussion mit den Sen-
dungmacherinnen zu entscheiden. Im Folgenden
werden jedoch die zentralen Fragestellungen for-
muliert und Vorschlége aus der bisherigen Diskus-
sion aufgezeigt.

In einer Frage gibt es einen weitreichenden Kon-
sens: Werbung als programmbestimmender Fak-
tor, also als primarer Zweck der Produktion von
reichweitenmaximierenden Formaten, sollte es in
einem Offenen Kanal nicht geben.

Der Ausdruck ,Nicht-kommerzielle Medien“ kann
auch als eine unvollstandige Ubersetzung des engli-
schen ,non-commercial media“® gelesen werden,
der im Unterschied zur deutschen Ubersetzung
eben auch ,ohne VWerbung“ bedeutet. Andererseits
gibt es — gerade in den USA - auch viele alternative
Medien, die sich sehr wohl durch Werbung finan-
zieren, allerdings nicht zum Zwecke der Erwirt-
schaftung eines Gewinns, sondern der zusatzlichen
Kostendeckung. Man kann daher allgemein und pré&-
zise von ,non-profit media“ sprechen.

In diesem Zusammenhang erwahnenswert ist
jedoch eine Beobachtung des US-amerikanischen
Public-Access-Pioniers George Stoney (vgl. ,The
Essential George Stoney”, unter ,Third®).

In seinem Statement zum Zustand der US-amerika-
nischen Public Access Medien 25 Jahre nach ihrer
Grundung meint Stoney, man musse ,Strategien
finden, um mit Konflikten umzugehen, die aus der
Verwendung von (Sende-)zeit und Ressourcen
durch Nutzerlnnen mit unternehmerischer
Absicht entstehen.” Er spricht von Beobachtungen
des Manhattan Neighbourhood Networks, des
groBen New Yorker Offenen Kanals. Psychologen
haben in ihrer Sendung Mehrwertnummern einge-
blendet und nach der Sendung fur die individuelle
Beratung von Zuseherlnnen Gebuhren verrechnet.
Ein popularer Talk-Show-Préasentator habe mit dem
Equipment des Offenen Kanals einen Autoh&ndler
interviewt, der explizit sein Warenangebot prasen-
tierte. Die Sendung wurde unter Verweis auf das
Werbeverbot suspendiert. Andererseits wirde eine
strikte Auslegung des VWerbeverbot auch einige sei-
ner Lieblingssendungen in Schwierigkeiten bringen,
furchtet Stoney. Etwa die Literatursendung, in der
Bucher vorgestellt und beworben werden. Oder die
Sendung einer Genealogin, die Familienzusammen-
fuhrung zum Inhalt hat, aber gleichzeitig der Mode-
ratorin neue Kunden einbringt.

Der Amsterdamer Offene Kanal ,Salto” (vgl. Kapi-
tel 2.2.3) hat fur seine Programm-Macherinnen
eine klare Regelung eingefthrt: 6 Minuten Wer-
bung pro Stunde ist erlaubt. (Drei exemplarische
\Werbekunden wurden von Geschaftsfuhrer Erik van

1
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der Schaft genannt: Finanzbehérden, IKEA und das
Rathaus/Magistrat.) Die Akquisition von Kunden
erfolgt entweder durch die produzierende Gruppe
oder durch die Belegschaft von Salto. Im ersten
Fall gehen die Einnahmen zu 70% an die jeweilige
Gruppe und zu 30% an Salto, im zweiten Fall ist
das Verhaltnis 80% zu 10%. Dazu muss erwahnt
werden, dass ,Salto” von den Programm-Mache-
rinnen fur die Ausstrahlung ihrer Programme
Gebuhren einhebt.

Die Rechtsgrundlagen fir den Offenen Kanal in
Wien sind klar: Werbung darf im gleichen Ausmal3
gesendet werden wie bei Privat-kommerziellen
Sendern im Kabel-TV, gemal dem Kabel- und Satel-
liten-Rundfunkgesetz. (vgl. Auszug im Anschluss an
dieses Kapitel).

Die Entscheidung iliber das ob bzw. das wie von
Werbung im Offenen Kanal ist daher einzig und
allein Sache des Herausgebers. Der OK Wien kann
hier uber den gesetzlichen Rahmen hinausgehende
Einschrénkungen auferlegen, die in den Statuten
und in der Sendevereinbarung (vgl. Kapitel 4.4)
festgehalten werden.

Einige der Gruppen, die fur diese Studie kontak-
tiert wurden und regelmaBig im OK Wien Pro-
gramm machen wollen, haben die Frage gestellt, ob
sie Werbung schalten durfen. Manche von ihnen
werden bereits jetzt von Sponsoren unterstiitzt
und mussen die Logos ihrer Sponsoren in allen
Beitragen und bei allen Veranstaltungen zeigen.
Eine Sendung im OK Wien zu machen und das Logo
nicht einzublenden, kénnte sie ihre Vertrage kosten.

Vor allem fur letztgenannte Falle wird die Ermaogli-
chung von Patronanz-Sendungen zu diskutieren
sein, also Programmen, die am Anfang und am
Ende den Hinweis enthalten, von einem Sponsor
.gewidmet® zu werden. Das Kabel- und Satelliten-
Rundfunkgesetz stellt klar, dass die Sponsoren
einer Patronanz-Sendung keinen Einfluss auf die
inhaltliche Gestaltung der Sendung nehmen und
keine verkaufsfordernden Inhalte (abseits ihrer
Erwahnung in  Einleitung und Abspann) erwirken
durfen.

Empfehlung des Autors:

Der Offene Kanal in Wien sollte sich zusatzlichen
Mitteln aus Werbung nicht ganzlich verschlieBen,
jedoch klare Richtlinien und Beschrankungen in den
Statuten festschreiben.

Die Kriterien von Werbung im OK Wien sollten im
Einvernehmen mit den Programmgestalterinnen
bestimmten Beschrankungen unterliegen.

Zum Beispiel:

e Sind Bewegtbilder oder nur Standbilder ::_::_
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zulassig? Falls man sich fur Standbilder
::-::- entscheidet, ist penibel festzulegen, wie
lange ein Standbild feststehen muss. So
kénnen etwa auch 5 Bilder pro Sekunde als
Standbilder ausgelegt werden, auch wenn sie
bereits filmischen Charakter haben.

e Entschlielt man sich, nur Standbilder zu ermog-
lichen, so bietet sich eher die Mdglichkeit von
Patronanz-Sendungen an. Welche Kriterien gel-
ten fur Patronanz-Sendungen im OK? Kann man

auch andere ,sanfte“ VWerbeformen nur durch
Standbilder realisieren?

e zeitliche Beschrankung (auf z.B. maximal 20
Sekunden) pro Clip (oder Standbild)

e (Obergrenze von Sendezeit pro Stunde, die fur
Werbung verwendet werden darf. (z.B. 3 Minu-
ten pro Stunde. Der ORF erlaubt bis zu 12 Minu-
ten pro Stunde).

e |[aufende Sendungen durfen nicht durch Wer-
bung unterbrochen werden.

e Unter welchen Bedingungen durfen Mehrwert-
Telefonnummern eingeblendet oder verlesen
werden?

e Der Unterschied zwischen redaktionellen Inhal-
ten und Werbung muss im OK sehr deutlich
erkennbar sein. Redaktionelle Werbung (,gekauf-
te Beitrage”) sollte explizit untersagt werden.

e Product Placement ist getrennt von Patronanz
und Werbeclips zu diskutieren, die Regelungen
sollten auch hier deutlich weniger zulassen als
im ORF oder im Privat-kommerziellen TV und eine
starke Transparenz wirtschaftlicher Abhangigkei-
ten dem Publikum gegenuber zur Bedingung
machen.

e Sollen die Kosten fur Werbeschaltungen im OK
vereinheitlicht werden oder der individuellen Ver-
handlung von Sendungsmacherlnnen mit den
Werbekundlnnen tberlassen sein?

Lasst der OK Werbung in diesem eingeschrankten
Ausmall zu, so kann er diese Politik auch zu einem
Teil seiner Imagebildung machen. Das Publikum
hat in den vergangenen 10 Jahren auch anders mit
Werbung zu leben gelernt, eine Totalverweigerung
wird vom GrofBteil der Sendungsmacherinnen und
Seherlnnen genauso wenig verlangt wie bestimmte
Formen aufdringlicher und omniprasenter VWerbung
geduldet werden. In diesem Zusammenhang sollte
auch daruber diskutiert werden, wie VWerbung in
einer \\eise gestaltet und eingebunden werden
kann, dass das Publikum nicht dberfahren, sondern
selbstbewusst und transparent Uber die Verhaltnis-
se der Kooperation mit Sponsoren informiert wird.

Markenspezifische Auswahlkriterien im Offenen
Kanal kénnten auch bestimmte Anforderungen an

die werbenden Firmen und Institutionen beinhalten,
die Uber die bloBe Prasentation ihrer Werbung
hinaus in die Firmenstrukturen und die herge-
stellten Produkte hineingehen. Also z.B. eine Pri-
fung von werbenden Unternehmen auf nachhaltiges
umweltvertragliches Wirtschaften, regional und
international gerechte Lohnpolitik, etc. Hier wére
eine Expertlnnengruppe innerhalb des OK zu beauf-
tragen, diese Anforderungen zu definieren.

Werbung im Teletext, auf der Internet-Seite und
in gedruckten Aussendungen des OK sollte aus-
driicklich erlaubt sein und anderen (weniger star-
ken) Beschrankungen unterliegen als Werbung im
TV-Programm.

Der OK Wien solite fiir die Verwaltung und Akqui-
sition von Werbung eine externe Organisation
beauftragen. Einerseits entsteht so Kostenwahr-
heit, da die Personal- und Administrationskosten
von den Einnahmen abgezogen werden und nur der
tatsachlich erzielte Erlds an den OK und die Pro-
grammgruppen zuruckflieBt, andererseits kann ein-
facher mit anderen Non-Profit-Medien kooperiert
werden. Das Amsterdamer Modell prozentueller
Beteiligung des Senders scheint auch auf Wien
anwendbar, ein generelles Beteiligungsverhaltnis
von 30 bis 40% fur den OK und 60 bis 70% fur
die Programm-Macherin bzw. -Gruppe ware denk-
bar.

Auf diese Art konnen die Programm-Macherlnnen,
fur deren Arbeit keine Bezahlung vorgesehen ist,
wenigstens einen Teil ihrer Kosten abdecken. In
zahlreichen sozialen, ethnischen und kulturellen
Communities gibt es gute Kontakte zu H&ndlern
(vor allem Klein- und Mittelbetriebe), fur die es
durchaus sinnvall ist, nur in genau dieser Commu-
nity zu werben, da ihr auch ihre Kunden zum Grof3-
teil angehoren. Wir sprechen hier nicht von Ein-
nahmen, die in irgendeiner Weise mit den Mal3-
stdben des kommerziellen TV zu messen sind,
jedoch kénnten durchaus Materialkosten, Spesen
und Taggelder fur aufwéandigere Produktionen ein-
zelner Communities im OK durch Werbung finan-
ziert werden.

Die Richtlinien zur Werbung im OK mussen einer
standigen Beobachtung unterzogen werden. Bei
wiederholtem Verstol3 gegen Beschrankungen oder
Missbrauch der Maoglichkeiten (etwa durch ver-
steckte redaktionelle Werbung, wie von George Sto-
ney beschrieben) sind nicht nur die Programm-
Gruppen zur Verantwortung zu ziehen, sondern
eventuell auch die Richtlinien insgesamt zu uberar-
beiten.
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Auszug aus dem Kabel- und Satelliten-
::'::' Rundfunkgesetz:

Werbung und Teleshopping

§ 18. (1) Werbung (Spots, Kurzsendungen und
gestaltete Werbesendungen einschliel3lich gestalte-
ter An- und Absagen von Patronanzsendungen) und
Teleshopping ddirfen nicht irrefiihren und den Inter-
essen der Verbraucher nicht schaden.

(2) Schleichwerbung und vergleichbare Praktiken im
Teleshopping sowie unter der Wahrnehmungsgren-
ze liegende Werbung sind unzuléssig.

(3) Sendezeiten fur kommerzielle Werbung und far
Teleshopping dirfen am Aschermittwoch, Grindon-
nerstag, Karfreitag, am 1. und 2. November sowie
am 24. Dezember nicht vergeben werden.
Pré&sentation und Einflussnahme

§ 189. (1) In der Werbung und im Teleshopping dur-
fen weder im Bild noch im Ton Personen auftreten,
die regelmé&Big Nachrichtensendungen und Sendun-
gen zum politischen Zeitgeschehen vorstellen.

(2) Ein Werbetreibender darf keinen redaktionellen
Einfluss auf den Programminhalt ausiiben.
Unterbrechung von Fernsehsendungen

§ 20. (1) Fernsehwerbung und Teleshopping sind
grundsétzlich in Blécken zwischen einzelnen Fern-
sehsendungen auszustrahlen. Einzeln gesendete
Werbe- und Teleshoppingspots mussen die Ausnah-
me bilden. Unter den in den Abs. 2 und 3 genann-
ten Voraussetzungen kénnen Fernsehwerbung und
Teleshoppingsendungen auch in die laufenden Sen-
dungen eingespielt werden, sofern sie den Zusam-
menhang und den Wert der Sendungen nicht beein-
tréchtigen, wobei die natirlichen Programmunter-
brechungen und die Ldnge und die Art des Pro-
grammes zu berticksichtigen sind. Gegen die Rechte
von Rechtsinhabern darf dabei nicht verstol3en wer-
den.

(2) Bei Sendungen, die aus eigenstédndigen Teilen
bestehen, oder bei Sportsendungen und Sendungen
uber &hnlich strukturierte Ereignisse und Darbie-
tungen mit Pausen darf Fernsehwerbung und Teles-
hopping nur zwischen die eigenstandigen Teile oder
in die Pausen eingefiigt werden. Die Ubertragung
audiovisueller Werke wie Kinospielfiime und Fern-
sehfilme (mit Ausnahme von Serien, Reihen, leich-
ten Unterhaltungssendungen und Dokumentarsen-
dungen) kann fur jeden vollen Zeitraum von 45
Minuten einmal unterbrochen werden. Eine weitere
Unterbrechung ist zuldssig, wenn die programmier-
te Sendedauer um mindestens 20 Minuten (ber
zwei oder mehrere volle 45 Minuten Zeitrdume hin-
ausgeht.

(3) Werden andere als die unter Abs. 2 fallenden
Sendungen durch Fernsehwerbung oder Teleshop-
ping unterbrochen, so hat zwischen zwei aufeinan-
derfolgenden Unterbrechungen innerhalb der Sen-
dungen ein Abstand von mindestens 20 Minuten zu
liegen.

(4) Die Ubertragung von Gottesdiensten, Sendun-
gen religiésen Inhalts, Kindersendungen, Nachrich-
tensendungen, aktuellen Magazinen (Nachrichten-
magazine) und Dokumentarfiimen im Kabel- und
Satelliten-Rundfunk darf nicht durch Werbung oder

B3
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Teleshopping unterbrochen werden. Fur Nachrich-
tensendungen, Nachrichtenmagazine und Doku-
mentarfilme im Fernsehen, die eine programmier-
te Sendezeit von mindestens 30 Minuten haben,
gelten die vorangegangenen Absé&tze.

Allgemeine Anforderungen an Werbung und Teles-

hopping

§ 21. Fernsehwerbung und Teleshopping dirfen

nicht

. die Menschenwdrde verletzen,

. Diskriminierungen nach Rasse, Geschlecht oder

Nationalitadt enthalten,

. religiése oder politische Uberzeugungen verlet-

zen,

. Verhaltensweisen férdern, die die Gesundheit

oder Sicherheit geféhrden,

5. Verhaltensweisen férdern, die den Schutz der
Umwelt gefédhrden.

Kennzeichnungspflicht

§ 22. Werbung und Teleshopping miissen klar als

solche erkennbar sein. Sie sind durch optische

oder akustische Mittel eindeutig von anderen Pro-
grammteilen zu trennen.

Verbot der Tabakwerbung

§ 23. Jede Form der Werbung und Teleshopping

far Zigaretten und andere Tabakerzeugnisse ist

untersagt.

Werbung far Arzneimittel

§ 24. (1) Werbung fur Arzneimittel und &rztliche

Behandlungen, die nur auf &rztliche Verordnung

erhéltlich sind, ist untersagt.

(2) Werbung fir alle anderen Arzneimittel und fir

medizinische Behandlungen muss klar als solche

erkennbar, ehrlich, wahrheitsgemé&l3 und nachpruf-
bar sein. Sie darf den Menschen nicht schaden.

(3] § 51 des Arzneimittelgesetzes, BGBIl. Nr.

1851983, bleibt unberdhrt.

Teleshopping fir Arzneimittel

§ 25. Teleshopping far Arzneimittel und &rztliche

Behandlungen ist untersagt.

Werbung und Teleshopping fir alkoholische Getréan-

ke

§ 26. (1) Werbesendungen und Teleshopping fir

Spirituosen sind unzuldssig. Dartuber hinaus mus-

sen Fernsehwerbung und Teleshopping fiir alkohaoli-

sche Getrénke folgenden Kriterien entsprechen:

1. Sie darfen nicht speziell an Minderjéhrige gerich-
tet sein und insbesondere nicht Minderjéhrige
beim Alkoholgenuss darstellen.

2. Es darf keinerlei Verbindung zwischen einer Ver-
besserung der physischen Leistung mit Alkohol-
genuss oder dem Fuhren von Kraftfahrzeugen
und Alkoholgenuss hergestellt werden.

3. Es darf nicht der Eindruck erweckt werden, Alko-
holgenuss férdere sozialen oder sexuellen Erfolg.

4. Sie ddurfen nicht eine therapeutische, stimulie-
rende, beruhigende oder konfliktlésende Wir-
kung von Alkohol suggerieren.

5. Unmé&Bigkeit im Genuss alkoholischer Getrénke
darf nicht geférdert oder Enthaltsamkeit oder
MaBigung nicht negativ dargestellt werden.

6. Die Hohe des Alkoholgehalts von Getrén-
ken darf nicht als positive Eigenschaft her-
vorgehoben werden. ::'::'

A O =
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Schutz von Minderjéhrigen
::- § 27. Fernsehwerbung und Teleshopping
dirfen Minderjghrigen weder kérperli-
chen noch seelischen Schaden zufiigen
und unterliegen daher folgenden Kriterien zum

Schutz Minderjahriger:

1. Sie durfen keine direkten Kaufappelle an Min-
derjéhrige richten, die deren Unerfahrenheit und
Leichtgldubigkeit ausntitzen.

2. Sie durfen Minderjghrige nicht unmittelbar dazu
auffordern, ihre Eltern oder Dritte zum Kauf der
beworbenen Ware oder Dienstleistung zu bewe-
gen.

3. Sie dirfen nicht das besondere Vertrauen aus-
nutzen, das Minderjghrige zu Eltern, Lehrern und
anderen Vertrauenspersonen haben.

4. Sie durfen Minderjéhrige nicht ohne berechtig-
ten Grund in gefdhrlichen Situationen zeigen.

Werbe- und Teleshoppingdauer

§ 28. (1) Die Sendezeit fir Werbung darf 15 vH
der téaglichen Sendezeit, in Horfunkprogrammen
héchstens jedoch 90 Minuten der tédglichen Sende-
zeit nicht dberschreiten. Der Vomhundertsatz kann
bei Fernsehprogrammen auf 20 vH angehoben
werden, wenn er Teleshopping umfasst und wenn
die Sendezeit fur \Werbespots insgesamt 15 vH
nicht dberschreitet.

(2) Innerhalb eines Einstunden-Zeitraumes, gerech-
net ab der letzten vollen Stunde, darf die Dauer der
Fernsehwerbung 20 vH nicht (berschreiten.

(3) Unbeschadet der Bestimmungen des Abs. 1
darf die Sendezeit fur Teleshopping héchstens eine
Stunde pro Tag betragen.

Patronanzsendungen

§ 29. (1) Eine Patronanzsendung liegt vor, wenn ein
nicht im Bereich der Produktion von audiovisuellen
Werken oder Hérfunkprogrammen téatiges offentli-
ches oder privates Unternehmen einen Beitrag zur
Finanzierung solcher Werke oder Programme mit

dem Ziel leistet, den Namen, die Marke, das

Erscheinungsbild, die Tatigkeit oder die Leistungen

des Unternehmens zu fordern.

(2) Patronanzsendungen missen folgenden Anfor-

derungen gendgen:

1. Inhalt und Programmplatz einer Patronanzsen-
dung ddrfen vom Auftraggeber auf keinen Fall in
der Weise beeinflusst werden, dass die Verant-
wortung und die redaktionelle Unabh&ngigkeit
der Kabel-Rundfunkveranstalter in bezug auf die
Sendungen angetastet werden.

2. Sie sind als Patronanzsendung durch den
Namen oder das Firmenemblem des Auftragge-
bers am Programmanfang und am Program-
mende eindeutig zu kennzeichnen (An- und Absa-
ge).

3. Sie durfen nicht zu Kauf, Miete oder Pacht von
Erzeugnissen oder zur Inanspruchnahme von
Dienstleistungen des Auftraggebers oder eines
Dritten, insbesondere durch spezifische ver-
kaufsférdernde Hinweise auf diese Erzeugnisse
oder Dienstleistungen, anregen.

(3) Patronanzsendungen ddrfen nicht von natdrli-
chen oder juristischen Personen in Auftrag gege-
ben werden, deren Haupttétigkeit die Herstellung
oder der Verkauf von Erzeugnissen oder die Erbrin-
gung von Dienstleistungen ist, fur die die Werbung
geméll den §§ 23 und 24 oder nach anderen
gesetzlichen Bestimmungen verboten ist.

(4] Nachrichtensendungen und Sendungen zur poli-

tischen Information dtirfen nicht im Sinne von Abs.

1 finanziell unterstiitzt werden.

von Robert Stachel
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5.1 GRUNMDRECHT E

Grundrechte haben eine Entwicklungsgeschichte.
Sie sind abhangig von duBeren Umstéanden und dem
Grad der Demokratisierung einer Gesellschaft. \Was
das Grundrecht der Kommunikations- und Mei-
nungsfreiheit betrifft, so muss der Fortschritt der
technischen Infrastruktur bertcksichtigt werden,
hier wurde also das Sein bestimmend auf das
Bewusstsein wirken, der Uberbau dem Unterbau zu
entspringen haben. Die Dynamik im Bereich der
neuen Kommunikations- und Informationstechnolo-
gien, also die neuen Medien, die veranderte
Zugangs- und Verbreitungsmaglichkeiten fur Fern-
sehen und Radio schaffen, wurde in Osterreich von
der Legislatur noch nicht ausreichend gewurdigt.
Diesbezuglich stehen wir also erst am Beginn eines
Weges. Im Zentrum der Fragestellung steht die
Ablésung eines Verstandnisses von Rundfunkfreiheit
als institutionelles Recht durch die Einfuhrung von
Medienpartizipation im Offenen Kanal, die individual-
rechtlichen Charakter besitzt.

Immerhin befindet Walter Berka 1999 in seinem
Standardwerk ,Die Grundrechte: Grundfreiheiten
und Menschenrechte in Osterreich™

“Waéahrend die Pressefreiheit ein klassisches Indivi-
dualrecht ist, treten beim Rundfunk auf Grund der
historischen Entwicklung dieses Massenmediums
starker die Besonderheiten einer institutionellen
offentlichen Rundfunkfreiheit hervor” (Berka 1999,
322).

Der geschichtliche Ursprung des Unterschieds wird
hier von Berka betont. Dieser loste sich durch das
Aufkommen der neuen Technologien seit Ende der
siebziger Jahre allerdings zunehmend auf und die
Gesetzgeber werden diese Entwicklung zu bertck-
sichtigen haben.

Wolfgang KraBnitzer widmet sich 2001 in seinem
lesenswerten Aufsatz ,Offentliche Aufgabe als
Grundlage der Medienprivilegien? ausfuhrlich der
zentralen Bedeutung entwickelter Kommunikations-
strukturen fur eine funktionierende Demokratie, da
nur so die Burgerlnnen in den politischen Prozef
integriert werden konnen: ,Demokratie braucht
offentliche Kommunikation. Diese kann in unserer
komplexen, globalisierten und institutionalisierten
Welt nahezu ausschlieBlich tber die Medien erfol-
gen” (KraBnitzer, 168f). Er positioniert den Rund-
funk im Rahmen eines demokratischen Grund-
rechtsverstandnisses, sieht in Zusammenhang mit
Art. 10 EMRK gleichermafen individuelle und insti-
tutionelle Komponenten der Freiheit zum Ausdruck
gebracht und prognostiziert eine mogliche Reaktion
durch den Verfassungsgesetzgeber (Kralnitzer,
195). Vorerst aber sieht er die Situation so:

».SchlielBlich soll das Gebot zur Berticksichtigung
der Meinungsvielfalt sicherstellen, dal3 die Mei-
nungen gesellschaftlich wichtiger Gruppen aber
auch Randgruppen, dem Ideal einer offenen, plu-
ralistischen wund demokratischen Gesellschaft
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entsprechend, Zugang zu diesem Medium fin-
den, zumal eine der Presse vergleichbare
Wettbewerbsstruktur auf Grund der gegebenen
technischen Beschrénkungen aber auch wegen
des bedeutenden pekunidren Aufwandes der
Veranstaltung von Rundfunk (noch] nicht még-
lich scheint” (KraBnitzer, 185).

Bedauerlicherweise nahm KrafBnitzer in seinem
Aufsatz noch keinen ausdricklichen Bezug auf die
internationale Entwicklung der Offenen Kanale als
Bestandteil eines triadischen Rundfunksystems.
Seine Argumentation aber macht KraBnitzer zu
einem Vorlaufer fur die gesetzliche Grundlegung
Offener Kanale in Osterreich.

Denn schon 1987 stellte die Wissenschaftliche
Begleitforschung (Ulrich Patzold et. al.) zum Offe-
nen Kanal Dortmund fest, dass der Offene Kanal in
ein Spannungsverhaltnis zum herkdmmlichen
Rundfunkbegriff gerat. Man sah einen grof3en
Unterschied zu jener Situation, die aufgrund der
Einfuhrung des Fernsehens in den funfziger Jahren
eine Neudefinition nétig machte: Damals integrier-
ten Juristinnen und Politikerlnnen das Neue am
Rundfunk, die Bildertbertragung, in die im tbrigen
unveranderten Strukturen des Rundfunks. In den
achtziger Jahren wurden durch den Fortschritt der
neuen Technologien allerdings gerade diese Struk-
turelemente in Frage gestellt. Die Produktion von
Fernsehprogrammen wird zu einer Kulturtechnik
breiter Bevolkerungskreise, die Ubertragungskapa-
zitdten von Programmen wurden wesentlich erwei-
tert durch Kabel- und Satellitentechniken, was der-
zeit noch durch die Entwicklung zur Digitalisierung
verstarkt wird. Man kam zur Schlussfolgerung:

.Der Inhalt des Rundfunkbegriffs hat sich also
geandert. Deshalb missen Juristen die elemen-
taren Bestandteile des Rundfunkbegriffs neu
bewerten. Ein Grenzfall dieser Verénderungen ist
der Offene Kanal. Er wirft die Interpretationsfra-
ge des Art. 5 GG auf, wie weit die Rundfunkfrei-
heit institutionellen Charakter hat und wie weit
sie unter bestimmten Bedingungen auch indivi-
dualrechtlich zu verstehen ist” (Der Offene Kanal
im Kabelpilotprojekt Dortmund 1987, 13).

Der herkommliche Rundfunkbegriff setzt eine feste
Rollenteilung zwischen aktivem Sender und passiv-
rezeptivem Empfédnger voraus. Im Offenen Kanal
wird dieses Verhaltnis massiv verandert, weshalb
berechtigterweise die Uberlegung angestellt wer-
den muss, ob er eine Zwischenstellung zwischen
Massen- und Individualkommunikation einnimmt und
eine eigene medienrechtliche Definition erforderlich
wird, die eventuell zu einer Erweiterung des Rund-
funkbegriffs fuhrt.

Der Offene Kanal als Einlésung individual-
rechtlicher Anspriiche auf freie Meinungs- ::_::_
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aulerung, Partizipation und Meinungsviel-
::'} falt basiert in Deutschland auf Art. 5 GG.

Inwieweit dieses Recht auf Freiheit der
MeinungsaulBBerung eine Verpflichtung zur Einrich-
tung Offener Kanéale beinhaltet, untersuchte 1885
der Medienrechtsexperte Reinhart Ricker. In seiner
Interpretation griff er auf das Pluralismusgebot und
dessen zwei Pfeiler, Demokratieprinzip und Sozial-
staatsprinzip, zurtck. Das Demokratieprinzip ver-
langt den Widerstreit unterschiedlicher Auffassun-
gen, die sich vor allem aus Rede und Gegenrede bil-
den. Daraus erwéachst die Pflicht zu einer pluralisti-
schen Gestaltung des Rundfunks, wobei diese nicht
ausschlieBlich dem Gesetz des Marktes Uberlassen
werden darf. Vielmehr obliegt dem Staat die Schaf-
fung freier und gleichermalen zumutbarer Zugangs-
chancen, was auch durch das Sozialstaatsprinzip
bestatigt wird. Dieses verlangt, dass auch allen Per-
sonen, die nicht tber ausreichende Finanzmittel ver-
fugen, im Rahmen des wirtschaftlich und technisch
Moglichen eine Chance zur Verbreitung ihrer Mei-
nungen gegeben wird. Verkabelung und Videotech-
nik gestatten die Realisierung dieser Chance. Ricker
befand: ,Der Gesetzgeber ist also im Rahmen zulés-
sigen Ermessensgebrauchs gehalten, die Partizipa-
tionschancen sachgerecht zu optimieren” (Ricker,
120).

Auch Walter Berka merkte an, dass die Frage
gestellt werden mul3, ,ob der Gesetzgeber unter
dem Gesichtspunkt der Medienfreiheit vielleicht ver-
pflichtet ist zur Erhaltung der Medienvielfalt
auch aktiv tatig zu werden. Dabei ist davon auszu-
gehen, dass das Grundrecht der Kommunikations-
freiheit Freiheit nicht als einen Selbstzweck garan-
tiert, sondern dass die miteinander verbundenen
Freiheiten auf und zur Information gewéhrleistet
sind, damit in der Gesellschaft jene freiheitliche
Kommunikationsordnung entsteht, welche die Ver-
fassung anvisiert und leitbildhaft verbdrgt. Ein
wesentlicher Bestandteil dieser Ordnung ist die Plu-
ralitdt der Meinungen und Informationen, die jedem
gesellschaftlichen Anliegen die Chance gibt zu Wort
zu kommen®. (Berka 1999, 323).

Der Fortschritt der neuen Kommunikationstechno-
logien erlaubt der breiten Bevolkerung, Meinungen
auch uber das Medium Offener Kanal zu &auBern.
Dies ist vom Gesetzgeber in Zusammenhang mit
dem Grundrecht auf Kommunikationsfreiheit zu
beriucksichtigen. In der 6sterreichischen Rechtsge-
schichte stammt dieses von Art. 13 des Staats-
grundgesetzes Uber die allgemeinen Rechte der
Staatsburger 1867: ,Jedermann hat das Recht,
durch Wort, Schrift, Druck oder durch bildliche Dar-
stellung seine Meinung innerhalb der gesetzlichen
Schranken frei zu du3ern®.

1958 erfolgte der Beitritt Osterreichs zur Europai-
schen Menschenrechtskonvention (EMRK)]), was laut
Berka als wichtiger Katalysator fur den VWandel der
Grundrechtsjudikatur in Osterreich wirkte, denn die
Grundrechte erlangten dadurch eine ganz neue und
gesteigerte Bedeutung (Berka 1998, 35f). Seit

1985 folgte der Verfassungsge-

richtshof der Judikatur des EGMR zum schon Jahr-
zehnte in Osterreich im Verfassungsrang stehenden
Art 10 EMRK und erkannte an, ,dass die Freiheit
zur Mitteilung von Nachrichten oder Ideen offen-
sichtlich dber die AuBerung von Meinungen im
engeren Sinn hinausgehe und sowohl die Freiheit
zur Mitteilung als auch zum Empfang sowie sowohl
reine Meinungskundgaben als auch Tatsachen&ulie-
rungen umfasse, und dies in allen Ausdrucksmit-
teln” (Schumacher, 16f).

Walter Berka stellte zur Bedeutung des Art. 10
EMRK fur die osterreichische Gesetzgebung fest:
JArt. 10 EMRK hat den Verfassungsschutz der Mei-
nungsfreiheit ausgebaut und dazu beigetragen,
dass dieses Grundrecht heute eine wichtige Stel-
lung im &sterreichischen Grundrechtssystem
zukommt, wobei der Einfluss dieser Gewéhrleistung
in die gesamte einfachgesetzliche Rechtsordnung
ausstrahlt”. (Berka 1999, 315f).

Als Konsequenz mussten in diesem Zusammen-
hang auch die Offenen Kanéle als eine realisierbare
Maoglichkeit der neuen Kommunikationstechnologien
Berucksichtigung finden. Dies betrifft u. a. eine
Neudefinition der o6ffentlichen Aufgaben des Rund-
funks, so dass Offene Kanéle einen Anteil an den
Rundfunkgebuhren zugesprochen erhalten, und die
Sendeverantwortung.

Sendeverantwortung

Individualrechtlich muss die Sendeverantwortung im
Sinne des Rechts auf Freiheit der Meinungsaulle-
rung bei den jeweiligen Nutzerlnnen des Offenen
Kanals (Sendungsgestalterinnen) liegen. Wenn bei
einer solchen Forderung nach der Sendeverantwor-
tung durch den/die Nutzer/in immer wieder
beklagt wird, dass dies nicht dem bestehenden
osterreichischen Mediengesetz entspricht, sollte
man nicht nur den oben ausgefuhrten Bezug zum
Grundrecht nennen, sondern auch auf die Sonder-
bestimmung bei Live-Sendungen verweisen.

§ B (2) 3 Mediengesetz sieht vor, dass Betroffene
im Falle tbler Nachrede keinen Anspruch gegeni-
ber dem Medieninhaber haben, wenn ,es sich um
eine unmittelbare Ausstrahlung im Rundfunk (Live-
Sendung) handelt, ohne dal3 ein Mitarbeiter oder
Beauftragter des Rundfunks die gebotene journali-
stische Sorgfalt aulBer acht gelassen hat”.

Schon vor der entsprechenden Novellierung des
Mediengesetzes 1992 hatte die Praxis der Rechts-
sprechung diesbeztglich einen Rechtfertigungs-
grund anerkannt und somit pragmatische Einsicht
bewiesen. Jede andere Entscheidung wirde letzt-
lich Live-Sendungen nahezu unméglich machen,
was wiederum dem Grundrecht auf Freiheit der
MeinungsauBerung und Kommunikationsfrei-

heit widersprechen wirde. Walter Berka

erlautert dazu: ::'::-
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.Dieser durch die MedienG-Novelle 1992
::' eingefigte Ausschlusstatbestand begun-

stigt Livesendungen im Rundfunk; er ist
wohl! von der Erwé&gung getragen, dass eine Haf-
tung des Medieninhabers fur Aullerungen in sol-
chen Sendungen, die unter Umstdnden gar nicht
verhindert werden kénnen und die auch nicht mehr
redaktionell bearbeitet werden, (berzogen wére
und die Ausstrahlung selbst in vielen Féllen von der
offentlichen Aufgabe des Rundfunks gedeckt ist.
Bereits vor der MedienG-Novelle 1992 hat die
Rspr. dem Rundfunk einen &hnlichen Rechtferti-
gungsgrund zuerkannt (OLG Wien MR 1988, 47)".
(Berka et. al. 2002, 86).

In einer vergleichbaren Situation befindet sich das
Medium Offener Kanal. Eine Sonderbestimmung
musste auch fur die Sendungen des Offenen Kanals
Anwendung finden — und zwar ebenfalls als Recht-
fertigungsgrund der Rechtssprechung noch vor
einer notwendigen diesbeztglichen Novellierung des
Mediengesetzes. VWenn auch bezuglich Live-Sen-
dungen bisher praktiziert wird: ,Liegt zwischen Auf-
zeichnung und Ausstrahlung eine (wenngleich noch
so geringe] Zeitspanne, etwa wenn ein Interview
ganz knapp vor der Sendung herein gespielt wird,
handelt es sich nicht mehr um ein Live-Programm
und entféllt die Berufung auf diesen Ausschluss-
grund” (Berka et. al. 2002, 86). So gibt es doch
eine Deckung des eigentlichen Prinzips mit dem
Medium Offener Kanal, der seiner offentlichen Auf-
gabe eben gerade gerecht wird, indem er die
unzensurierte Freiheit der Meinungsaullerung
sicherstellt. Demnach ist das VWesen des Mediums
Offener Kanal der Live-Charakter, was von Rechts-
sprechung und Gesetzgebung entsprechend zu
berucksichtigen ware. Der/die Nutzer/in Ubergibt
seinen/ihren Beitrag, ohne dass dieser durch die
Mitarbeiterlnnen gesichtet und beurteilt wird. Auch
im Medium Offener Kanal findet keine redaktionelle
Bearbeitung mehr statt! Wird der Beitrag gesen-
det, entspricht dies vom Prinzip einem Live-Ereignis.

Einzuhalten ist allerdings die Sorgfaltspflicht durch
die Mitarbeiterlnnen des Offenen Kanals. Diese wird
gewahrleistet durch eine Einschulung der Nutzerln-
nen in Fragen des Medienrechts, die fur die Ertei-
lung der Nutzungsberechtigung zu absolvieren
ware. AuBerdem muss die Zugangsberechtigung
Uberpraft und ein Reglement zur Ubernahme der
Sendeverantwortung eingehalten werden. Ein sol-
ches Reglement ist auszuarbeiten.

5
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Korrespondenz mit Harald Zehe
(Stellvertretender Direktor LPR)

Harald Zehe war seit 1988 Justitiar der Landes-
zentrale fir private Rundfunkveranstalter Rhein-
land-Pfalz (LPR) und ist jetzt Stellvertretender
Direktor der LPR. Er gilt in Deutschland als Exper-
te fur die rechtlichen Fragen Offener Kanale.

Harald Zehe wurde um eine Stellungnahme bezug-
lich der Regelungen fur die Sendeverantwortung
und die Organisationsstruktur Offener Kanale
ersucht. Er antwortete in einem Mail am 5. Juni
2002:

Sehr geehrter Herr Schutz,

Ich danke lhnen fur lhre Anfrage zu verschiedenen
Aspekten Offener Kanale und hoffe, |hnen einige
nutzliche Hinweise geben zu kénnen.

Sendeverantwortung:

Mit der Frage nach der Regelung zur Sendeverant-
wortung haben Sie ein sehr weites und komplexes
Feld betreten. Wie Sie richtig feststellen, handelt
es sich hier um ein zentrales Thema fur Offene
Kanale. Gleichzeitig macht es die Antwort auf lhre
Frage, wie man die Sendeverantwortung des Nut-
zers rechtlich begrunden kann, doch erforderlich,
etwas weiter auszuholen.

Vorab meine These: Ohne Sendeverantwortung des
Nutzers fur seinen Beitrag gibt es keinen echten
Offenen Kanal.

Hierzu gibt es, soweit ich dies sehe, gar keine expli-
zite Literatur oder Materialien, die Sie nicht schon
in der Bibliographie zur OKW-Studie aufgefuhrt hat-
ten.

Wenn man zuruckblickt, dann war jedenfalls hier in
Rheinland-Pfalz eine anders gelagerte Verantwort-
lichkeit nie ein Thema. Ausgangspunkt war die
Uberlegung, alle Burger an den damals so genann-
ten neuen Medien teilhaben zu lassen, und zwar als
selbstbestimmt handelnden Teilnehmer. Hier spiel-
ten viele Uberlegungen hinein.

Das fangt an auf der einen Seite mit der damals
ofter zitierten Brechtschen Radiotheorie, die letzt-
lich aber nichts als ein Gedankenfragment ist und
stets vergall zu erwahnen, was passiert, wenn alle
Burger Sender sind: es ist keiner mehr da, um
zuzuhoren. Diese Theorie ist daher zu Recht auf der
Mullhalde der Geschichte gelandet.

Und das gleiche passierte mit der Idee, die Offenen
Kanale als Vielfaltsreserve zu betrachten. Die recht-
liche und die technische Entwicklung hatte zwar die
Maoglichkeit gebracht, auch privatwirtschaftlich
betriebenen Rundfunk zu installieren. Die
hohen Kosten und die nach wie

vor (letztlich bis heute) knappen Ubertra- ::'::'
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gungskapazitaten lieBen aber vorhersehen,
::' dalB es nicht zu einer Vielzahl von Veran-

staltern kommen wird; nur wenige groBe
Spieler wirden zum Zuge kommen. Gleichzeitig war
aber stets gefordert worden, daf3 eine Vielfalt von
Meinungen zum Zuge kommen muBte. Dies kann
innenplural organisiert werden; in jedem Programm
mufB dann (Ubertrieben gesprochen) jede Meinung
zu sehen und zu héren sein.

Die andere Form ist die auBenplurale Organisation;
danach mussen so viele Veranstalter wie Meinun-
gen da sein, so dal3 auf diese Art Meinungsvielfalt
gewahrleistet ist. Und hier war eben die |dee ent-
wickelt worden, dal3 es nicht unbedingt erforderlich
sei, dafl die einzelnen Programme zusammen
betrachtet schon die gesamte Meinungsvielfalt auf-
boten; letztlich sei ja der Offenen Kanal noch da, in
dem jeder seine Meinung kundtun kdnnte, auch
wenn sie noch so vereinzelt ware. Und wenn man
den Offenen Kanal mit einrechne, dann sei insge-
samt gesehen Meinungsvielfalts- und auch Veran-
stalterreserve genug vorhanden. Mit dieser hohen
Verantwortung und Aufgabe waren die Offenen
Kanale naturlich uberfordert; das Bundesverfas-
sungsgericht hat dem Gedanken der Offenen Kanale
als Vielfaltsreserve daher in seinem Urteil zum Lan-
desrundfunkgesetz Baden-\Wurttemberg eine klare
Abfuhr erteilt.

Damit sind wir wieder beim Ausgangspunkt. Unge-
achtet der vélligen Verschiedenheit und bei aller
Unzulanglichkeit der beiden vorstehenden Theorien
lag der Diskussion doch in beiden Fallen das zugrun-
de, was auch die sonstige Diskussion pragte: Die
Teilhabe maglichst vieler Menschen an der Moglich-
keit der MeinungsauBerung uber die neuen Techni-
ken ist nur dann gegeben, wenn diese Menschen
selbst entscheiden kénnen, was sie auBern wollen.

Soll ich kurz zusammenfassen, so ware dies wie
folgt:

Ein Offener Kanal, der jedem Burger die Moglichkeit
bieten will, seine Meinung frei und ungehindert im
Rahmen allgemeiner, d.h. fur alle geltende Gesetze,
zu auBern, mull zwingend frei sein von Zensur.
Gleichzeitig ist nur dann wirkliche Teilhabe gegeben,
wenn sie auch eigenverantwortlich erfolgt. Freiheit
setzt Verantwortung fur das eigene Tun voraus.
Dies bedingt die Sendeverantwortung fur den Nut-
zer. Alles andere ist entmundigend.

Dem entspricht die Organisation der Teilhabe.
Wenn eigene Verantwortlichkeit fur die geaullerte
Meinung besteht, dann brauche ich lediglich die
duBeren Voraussetzungen zu organisieren. Dazu
genugt ein kleines professionelles Team. Eine "Inten-
danz" ist nicht vonnéten; sie geriete sehr schnell zur
Inhalte-Palizei.

Organisation:

Die weiteren Anforderungen, die die Einrichtung
nach |hrem Konzept erftullen soll, bedingen mehr
oder weniger starke Einschrankungen des freien
Zugangs. Sie sollen daher organisatorisch, zeitlich
usw. deutlich vom eigentlichen Offenen Kanal
getrennt werden. Dies fordert auch die Legitimati-
on.

Wenn ich beispielsweise (Sende-)Platz fur Gruppen
kultureller, ethnischer oder sonstiger Herkunft von
vornherein reservieren will, schranke ich das Bur-
germedium OK insoweit ein und mache einen Grup-
pensender daraus. Das ist durchaus legitim, hat
mit chancengleichem Zugang aber nichts mehr zu
tun.

Insoweit hielte ich es fur angezeigt, deutlich den
eigentlichen OK von dem Sender, der die anderen
Vorgaben erfullen soll, zu separieren. Dies muf3 ins-
besondere durch klare, vorher bestimmte zeitliche
Vorgaben geschehen, sowohl fur Sendungen wie
auch fur sonstige Belange (Schnittplatze, Technik-
nutzung, Studionutzung, Verwaltungszeiten fur
Anmeldungen etc.). Sind diese Rahmenbedingun-
gen nicht transparent, sieht es nach Vermengung
ohne Regeln aus, dann kommt schnell der Verdacht
der Willkar auf, egal zu wessen Lasten. Dies zehrt
dann an der Legitimation des Ganzen.

Meine Ausfuhrungen sind hoffentlich nicht zu aus-
fuhrlich geworden. Letzten Endes habe ich mich
darum bemuht, deutlich zu machen, dal3 beide
angesprochenen Aspekte zusammenhangen.

Es wurde mich freuen, wenn ich etwas zum Gelin-
gen des Offenen Kanals in Wien habe beitragen
konnen. Fur weitere Fragen etc. stehe ich gerne
zur Verfugung. Und fur |hr Projekt wunsche ich
Ihnen und Ihren Kollegen viel Erfolg.

Mit freundlichen GruBen
Harald Zehe
Stellvertretender Direktor

Landeszentrale fur private Rundfunkveranstalter
(LPR)

von Johannes Schiitz
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Wir hatten vereinbart, dass ich lhnen in einem kur-
zen Schreiben darstelle, ob es tberhaupt eine Mdog-
lichkeit gibt, auf rechtlicher Ebene die Haftung des
Betreibers eines "offenen Kanals" fur die gesende-
ten Inhalte zu vermeiden. Vorweggeschickt sei,
dass Sie mich daruber informiert haben, dass das
Konzept vorsieht, dass im Rahmen eines Sende-
platzes im Kabelfernsehen ein sogenannter "offener
Kanal" gestaltet wird, bei dem fixe Sendeplatze fix
an Initiativen vergeben werden, dartber hinaus aber
auch die "freien" Sendeplatze von jedermann gestal-
tet werden kénnen. Diese Gestaltung wirde so aus-
sehen, dass praktisch jedermann sendefahiges
Material einsenden kann und dieses dann gesendet
wird. Eine inhaltliche Kontrolle findet schon aus
Grunden der mangelnden Personalkapazitat nicht
statt.

Dazu ist festzuhalten:

Gemall § 2 Zif. 1 des Privatfernsehgesetzes (PrTV-
G) ist Rundfunkveranstalter, wer (....) Fernsehpro-
gramme fur die Verbreitung in Kabelnetzen [..... )
zusammenstellt und verbreitet oder durch Dritte
vollstandig und unverandert verbreiten lasst?.
Nach den Erlauterungen zu diesen Bestimmungen
ist ausdrucklich festgehalten, dass nicht als Rund-
funkveranstalter jene Personen anzusehen sind, die
einem Rundfunkveranstalter Programmteile nur
zuliefern oder zur Verfugung stellen, die dieser
unter seiner Verantwortung verbreitet. Als Rund-
funkveranstalter ist der Betreiber auch Medienun-
ternehmen im Sinn des § 1 Abs. 1 Zif. 8 Medien-
gesetz, sohin ein Unternehmen, in dem die inhaltli-
che Gestaltung des Mediums besorgt wird und sei-
ne Herstellung und Verbreitung besorgt oder ver-
anlasst werden; besonderer Bedacht ist darauf zu
nehmen, dass auch dann, wenn die inhaltliche
Gestaltung des Mediums nicht besorgt wird, eben
genau dies als Gestaltungselement zu betrachten
sein wird; wer also Beitrage Dritter unverandert
und bewusst zur Ausstrahlung bringt, macht sich
deren Inhalt im Sinne eines Medienunternehmens
zu eigen.

Der Medienunternehmer ist zugleich Medieninha-
ber und somit verantwortlich im Sinne des Medien-
rechtes. Daran knupfen sich auch alle Anspriche
nach ubrigen personlichkeitsrechtlichen, aber auch
urheberrechtlichen und strafrechtlichen Aspekten.
Die erste "kurze" Auskunft ist daher: Der Betreiber
des offenen Kanals haftet fur die tber diesen Kanal
verbreiteten Inhalte, auch dann, wenn er diese nicht
kontrolliert, sondern ihren Inhalt durch die Aus-
strahlung billigend in Kauf nimmt.

Ein Abwalzen der haftungsrechtlichen Verantwort-
lichkeit kénnte nur so erfolgen, dass bereits beim
Begriff des "Rundfunkveranstalters"” zwischen dem
Betreiber als sogenannten "Rahmenorganisator”
und den Einlieferern der Beitrage unterschieden
wird: Diese mussten dann jeweils fur die ihnen zuge-
wiesenen Sendeplatze selbst Rundfunkveranstalter
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von Mag. Michael Pilz

sein. Um dies zu erreichen, misste nicht nur eine
entsprechende Vereinbarung mit dem Kabelnetzbe-
treiber getroffen werden, sondern die Kabelrund-
funkveranstaltung gem. § 9 Abs. 1 Privat TV-Gesetz
eine Woche vor der Aufnahme der Verbreitung der
Regulierungsbehérde sowie den betroffenen Lan-
dern und Gemeinden angezeigt werden. Eine derar-
tige Anzeige hat neben Namen, Adressen und all-
falligen Vertretern und Zustellungsbevollmé&achtigten
des Kabelrundfunkveranstalters Nachweise uber
die Erfullung der Anforderungen der §§ 10 und 11
Privat TV-Gesetz zu enthalten. Die genannten Para-
graphen beschreiben die Zulassungsvoraussetzun-
gen, die insbesondere in formeller Hinsicht (6ster-
reichische Staatsburgerschaft, keine Beteiligung
von den Medieninhabern etc.) streng sind. Dieser
Weg scheint mir wenig praktikabel.

Eine zweite Moglichkeit bestunde darin, mit den
jeweiligen Einsendern von Beitréagen Vereinbarun-
gen zu schlieBen, wonach diese dem Betreiber des
offenen Kanals fur alle Nachteile haften, die auf-
grund der Ausstrahlung der eingelieferten Inhalte
entstehen. Derartige Haftungserklarungen mussten
schriftlich abgefasst und da es sich in manchen Fal-
len vielleicht um wenig liquide Einsenden von Beitra-
gen handeln wird durch Bankgarantien in doch
erheblicher Hohe (Untergrenze € 30.000,00) abge-
sichert werden. Auch dieser Weg ist nicht wahn-
sinnig praktisch.

Eine dritte Alternative ware die Abdeckung des Haf-
tungsrisikos durch Dritte, etwa die Gemeinde Wien.
Dies ist aber nur insofern zweckmaBig, als es sich
um die Abdeckung finanzieller und 6konomischer
Risken handelt (und ware der Hohe nach politisch
vielleicht nicht einmal das durchsetzbar); die Haf-
tung des Medieninhabers wegen eines einzigen Vor-
falls den Betrag von €40.000,00 leicht erreichen.
Daruber hinaus wiirden damit aber nicht die mogli-
chen strafrechtlichen Risken abgewehrt, die die
Geschaftsfuhrer des "offenen Kanals" einzugehen
hatten. Ein extremes Beispiel: Die Geschéaftsfuhrer
ubernehmen ein Videoband und strahlen dies aus,
obwohl darin kinderpornographische Szenen zu
sehen sind. Den Geschaftsfuhrern droht eine Frei-
heitsstrafe bis zu zwei Jahren.

Ich meine daher, dass jede von mir zu verfassende
Stellungnahme notwendigerweise das Erfordernis
einer inhaltlichen Kontrolle der auszustrahlenden
Beitrage beinhalten muss. Auch dies beseitigt nicht
das Risiko medienrechtlicher und zivilrechtlicher
Klagen; dieses Risiko kann dann aber begrenzt und
vor allem abgeschatzt werden. Das erfordert eine
entsprechende personelle Ausstattung des offenen
Kanals und Einschulung der verantwortlichen
Betreiber um medienrechtliche Auseinandersetzun-
gen nach Tunlichkeit zu vermeiden.
(..)

von Mag. Michael Pilz



Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

.3 S5ZEHRARIEN

Die Ausgangssituation

Aufgrund meiner langjahrigen Tatigkeit als Rechts-
beraterin der “Freien Radios in Osterreich”, insbe-
sondere fur “radio orange” in Wien, und die dabei
gewonnenen Erfahrungen wurde ich eingeladen, die
dort speziell entwickelten Ldsungsstrategien, die
auch fur einen “offenen Fernsehkanal” von Relevanz
sein kénnen, kurz darzustellen.

Zur Haftungsproblematik allgemein darf ich
zunachst auf die Ausfihrungen meines Kollegen
Mag. Michael Pilz verweisen. Diese stellt sich fur
die “Freien Radios” nicht anders dar: Der Lizenzin-
haber des Radios, der damit Medieninhaber der
ausgestrahlten Sendungen ist, bzw der Betreiber
des Offenen Kanals haften fur die verbreiteten Inhal-
te auch dann, wenn diese Inhalte nicht kontrolliert
wurden.

Partizipation durch offenen Zugang bildet somit
nicht nur das Grundprinzip der Programmschop-
fung, sondern auch das juristische Grundproblem.
Freies Radio soll nicht als rechtsfreier Raum
milBverstanden werden! Die zwangslaufig damit ver-
bundene Aufgabenstellung lautet daher:

Wie lasst sich die Idee aller “Freien”, namlich Sen-
dungsmacherinnen madglichst viel Freiraum ein-
zurdumen, um Meinungsvielfalt zu erméglichen, die
kommerzielle Medien nicht bieten (kbnnen), weitge-
hend ungestdrt umsetzen, ohne dall rechtliche
Grenzen verletzt werden.

Die Freien Radios haben diese Frage mit der
Bewusstmachung und Starkung der Eigenverant-
wortung auf mehreren Ebenen beantwortet.

1. Die Radioverfassung:

Alle “Freien Radios” haben eine “Radioverfassung”,
zu deren Einhaltung sich die Radiomacherinnen ver-
pflichten (mussen). Darin wird zun&chst klar
gestellt: Alle Programmelemente sind im Einklang
mit der dsterreichischen Rechtsordnung zu gestal-
ten.

In den “Richtlinien allgemeiner Art des “Freien Radi-
os in Wien” (FRiW)” finden sich beispielsweise aus-
fuhrliche Erlauterungen zu den “Rechtlichen Vorga-
ben fur alle Programmbereiche” (Anlage ./1), so
etwa auch in den “Programmrichtlinien von Radio
FRO” in Linz (Anlage ./2).

Das FRiW umschreibt das Prinzip der Eigenverant-
wortlichkeit unter Punkt 1.2.4. wie folgt:

“Grundsétzlich gilt in Fragen der rechtlichen Haf-
tung fur Sendungsinhalte das Prinzip der Eigenver-
antwortlichkeit der Programmacherinnen, um Hier-
archien innerhalb des freien Radios zu vermeiden
und die Autonomie der Sendungsgestalterinnen zu

von Dr. Maria Windhager

gewéhrleisten. Daraus ergibt sich die Notwendig-
keit der namentlichen Kennzeichnung von Sen-
dungsbeitrdagen. Werden Beitrage nicht narmentlich
gekennzeichnet, sieht die interne Struktur Endre-
daktion und Sendungsverantwortliche vor.

Nach aulBen hin besteht allerdings in jedem Fall die
Haftung bzw. Mithaftung des Medieninhabers und
Herausgebers im Rahmen der Mediengesetz-
gebung.”

2. Die Sendevereinbarung

Die Sendevereinbarung ist das juristische Herz-
stiick, mit dem sich der Medieninhaber durch die
Haftungsubernahme der eigenverantwortlichen
Radiomacherinnen absichert. Als Beispiel wieder-
um Auszige aus der Sendevereinbarung des FRiW
(Anlage ./3):

* Mit Abschlul3 dieser Vereinbarung erklart der/die
Radiomacherin, dass er/sie die verbindliche
Medienrechts-einschulung absolviert hat und
uber die rechtlichen Rahmenbedingungen in
Kenntnis gesetzt wurde.

e Der/die Radiomacherin verpflichtet sich am in
der Sendevereinbarung bereits fixierten Termin
an einem “Workshop Medienrecht” teilzuneh-
men, andernfalls erlischt die Sendevereinba-
rung. Bei fehlendem Besuch eines Workshops
wird die Sendevereinbarung bis die Absolvierung
vorgewiesen werden kann ausgesetzt.

e Dem/der Radiomacherin wird lediglich — bis auf
Widerruf — im vereinbarten Ausmall Sendezeit
zur Verfugung gestellt.

e Dem/der Radiomacherin bestéatigt, dal3 die
"Richtlinien allgemeiner Art des Freien Radio” in
der zum Vertragsabschlu3 gultigen Fassung
sowie die in den Studioraumlichkeiten aus-
gehangte Studioordnung zur Kenntnis gebracht
wurden und verpflichtet sich, die dort beschrie-
benen Ablaufe und Regelungen in seiner/ihrer
Radioarbeit einzuhalten.

e FEr/Sie haftet dem Verein dafur, da die Radio-
sendung nicht gegen gesetzliche Bestimmungen
verstoBt oder in Rechte Dritter eingreift; wird
der Verein — aus welchem Grund auch immer —
in Anspruch genommen oder bestraft, ist
der/die Radiomacherin zur Schad- und Klaglos-
haltung verpflichtet.

3. Medienrechtsschulung
Ziel der im Durchschnitt dreistundigen Medien-

rechtsschulung ist die Vermittlung von
medienrechtlichem Basiswissen, um die ::.::.
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Eigenverantwortlichkeit - und vor allem die

::- damit verbundene Haftungsproblematik -
bewul3t zu machen und die Medienkompe-
tenz zu starken.

Zur Begleitung und Nachbearbeitung der Medien-
rechtsschulung wurde eine schriftliche Unterlage -
“Rechtliche Grundlagen fur Radiomacherlinnen” -
erarbeitet (Anlage ./4), anhand der die zentralen,
jeweils praxisrelevant anhand von konkreten Fall-
konstellationen vermittelten Themen nachvollzogen
werden kénnen:

I. Artikel 10 MRK: Meinungs-, Informations- und
Pressefreiheit

Il. Uberblick uber den strafrechtlichen Ehrenschutz
§ 111 StGB: Uble Nachrede
§ 112 StGB: Wahrheitsbeweis und Beweis
des guten Glaubens
§ 115 StGB: Beleidigung
Das paolitische Werturteil im Strafrecht
§ 152 StGB: Kreditschadigung
§ 297 StGB: Verleumdung
§ 120 StGB: MiBbrauch von Tonaufnahme-
oder Abhorgeraten

ll. Uberblick uber den zivilrechtlichen Ehrenschutz
§ 1330 Abs 1 ABGB
§ 1330 Abs 2 ABGB
Das politische Werturteil im Zivilrecht

IV. Karikatur Satire Kunstfreiheit

V. Uberblick zum Mediengesetz
§ B MedG: Verwirklichung des objektiven
Tatbestandes der Ublen Nachrede,
Beschimpfung, Verspottung und Verleum-
dung.
§ 7 MedG: Verletzung des héchstpersonli-
chen Lebensbereiches
§ 7a MedG: Schutz vor Bekanntgabe der
Identitat in besonderen Fallen
§ 7b MedG: Schutz der Unschuldsvermu-
tung
§ 7c MedG: Schutz vor verbotener Verof-
fentlichung
§§ 9 ff MedG: Gegendarstellung
§ 22 MedG: Verbot von Fernseh-, Horfunk-
, Film- und Fotoaufnahmen
§ 23 MedG: Verbotene EinfluBnahme auf
ein Strafverfahren
§ 29 MedG - journalistische Sorgfaltspflicht
§ 31 MedG: Redaktionsgeheimnis

VI. Auszug aus dem Privatradiogesetz (PrR-G)

VIl. Grundztge des Urheberrechtes

4. Workshop

Aufbauend auf der Medienrechtsschulung geht es

im etwa dreistundigen Workshop in erster Linie um
das Erlernen von journalistischem Basiswissen und
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die praktische \Wiederholung des in der Medien-
rechtsschulung Erlernten.

Anhand von konkreten Problem- bzw Fragestellun-
gen (Anlage ./5 mit Losungsskizze), die sich auch
tatsachlich in der Radiopraxis ereignet haben, sol-
len die Radiomacherinnen jeweils in Kleingruppen
praktische Losungsvorschlage erarbeiten, die in
einer gemeinsamen Diskussion besprochen, allen-
falls ergénzt und und ‘verfeinert’ werden. Der not-
wendige juristische Hintergrund wird je nach Bedarf
bzw entsprechenden Anfragen wiederholt.

5. laufende Rechtsberatung

Fur kurzfristig im Programmbetrieb auftauchende
Fragestellungen gibt es im Medienrecht besonders
versierte Ansprechpersonen, die im Regelfall daru-
ber entscheiden, ob allenfalls anwaltlicher Rat ein-
geholt werden mulf3.

Telefonisch oder per e-mail steht die Rechtsberate-
rin aber auch fur kurzfristige Anfragen allen Radio-
macherinnen zur Verfugung, um Zweifel bereits im
Produktionsvorfeld auszuraumen - oder zu bestati-
gen und rechtskonforme L6sungen zu erarbeiten.

6. Kosten

Fur Medienrechtsschulung und Workshop wird ein
Unkostenbeitrag eingehoben. Mitglieder (Abonenn-
ten) der Freien Radios zahlen im Regelfall weniger.

Pro Monat sollten mindestens EUR 700,- Rechts-
beratungskosten veranschlagt werden, darin sind
allerdings Sonderleistungen wie die Erarbeitung von
Richtlinien, Sendevereinbarungen etc nicht enthal-
ten.

Empfehlenswert ware auch ein Haftungsfonds fur
allfallige Rechtsstreitigkeiten. Dieser sollte fur einen
Offen Kanal nicht unter EUR 30.000 veranschlagt
werden.

7. Fazit

Die “Freien Radios” haben die Haftungsproblematik
von Anfang an sehr ernst genommen und ein aus-
gekltgeltes verpflichtendes “Ausbildungsmodell” fur
alle Radiomacherinnen entwickelt, das sich in der
Praxis absolut bewahrt hat und gerne in Anspruch
genommen wird.

Besonders Medienrechtsschulung und \Workshop
werden nach anfanglicher Skepsis gegenuber juri-
stischen Inhalten sehr gut aufgenommen und auch
nach langerer Zeit durchwegs erfreulich rezipiert.
ProblembewuBtsein und Medienkompetenz sind -
vor allem auch im Vergleich mit kommerziellen
Medienmitarbeiterlnnen - aufgrund der Eigenverant-
wortung tberdurchschnittlich hoch.

von Dr. Maria Windhager
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5.1 DRCANISATIONS - 2

TRAEGERSCHAFT

Im Rahmen der Entwicklung der Studie wurden eine
Vielzahl an Organisationsformen debattiert und
auch ausgearbeitet.

Hierbei die wichtigsten Kriterien von Organisations-
formen, die zu einem erfolgreichen Betrieb des
,offenen Fernsehkanals” notwendig sind

KRITERIEN
kostengiinstig in Grindung und Betrieb

leistungsfahig im allgemeinen
schlank mit flachen Hierarchien im speziellen

betriebliche Sicherheit beziiglich Finanz,
medienrechtlicher Haftungen und
Sendevertragen

betriebliche Unabhangigkeit
Transparenz

Maoglichkeiten demokratischer Mitbestimmung

Kostengiinstig in Grindung und Betrieb

Jede Organisationsform verursacht Kosten bei ihrer
Grundung, sei es dass formale Kriterien wie han-
delsgerichtliche Anmeldungen etc. mit hohen
Rechtsberatungskosten, sei es dass Kapitalisierun-
gen etc. Uberhaupt zur Grundung notwendig sind.
Im Betrieb ist es &hnlich, es wird unterschiedlicher
Betreuungsaufwand uber Rechnungsprufung, Buch-
haltung, Bilanzierung, Gremien usw. vorgeschrie-
ben. Weiters existieren unterschiedliche Madaglich-
keiten hinsichtlich Besteuerung / Vorsteuer und
Inanspruchnahme wirtschaftlicher Férderungen.

z.b sind Vereine in der Griindung und im formalen
Aufwand am gdnstigsten, eine GesmbH kann am
meisten im Betrieb von wirtschaftlichen Férderun-
gen fiur Projekte und Investitionen profitieren.

Die Erreichung des Vorsteuerabzugs ist durch die
notwendige laufende Investitionstatigkeit ebenfalls
wichtig, um Abgaben zu sparen.

Die Wahl von kommerziell /nicht-kommerziell beruht
auf dem AusmalB gewlnschter wirtschaftlicher
Tatigkeit bzw. deren Beschrankung bei gleichzeitiger
Steuerersparnis.

Leistungsfahig im allgemeinen
Bedeutet, dass die Abwicklung der unternehmeri-
schen Zielsetzungen mit dem geringstmaoglichen
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personellen Aufwand, einfachster und schnellst-
madglicher Entscheidungsfindung und minimalstem
Kontrollaufwand maglich sein muss.

Voraussetzungen ist die Ausarbeitung von allge-
meinen Betriebszielen, und daraus abgeleitet die
periodische Formulierung konkreter Teilziele nach
LSoll/Ist” durch jeden Beschéaftigten des Betriebs.

Jede/r kennt die allgemeinen Ziele, jede,/r kennt
die persénlichen Ziele und kann Sie selbst tUber-
pruifen!

Schlank mit flachen Hierarchien im speziellen
Ein Hauptkriterium, um dieses Ziel zu erreichen, ist
die héchstmdgliche Vermeidung der Trennung von
konkretem Tun und Verantwortung dafur.

Durch maéglichst prazise Arbeitsbeschreibung und
genau abgesteckter Teil-Budgetverantwortung ist
dies besonders in einem kleinen Betrieb maoglich,
darf aber nicht eine Reihe notwendiger allgemeiner
Zustandigkeiten verhindern

Jede/r kennt seine Kompetenzen und kann,/muss
sie selbst so weit wie mdoglich verantworten!

Betriebliche Sicherheit beziiglich Finanz, medien-
rechtlicher Haftungen und Sendevertriagen
Laufende Liquiditat und gute Bonitat ist in jeder
Unternehmung welcher Natur auch immer ein wich-
tiger Faktor des Uberlebens des Projekts und per-
sonlicher Zufriedenheit der Teilnehmer und
Beschaftigten, selbst die Ausstattung mit offentli-
chen Zuschussen bedarf regelméafiger Vorfinanzie-
rungen und deshalb der dafur notwendigen Kredit-
wirdigkeit bei Banken.

Auch aus diesem Blickwinkel ware selbst bei Wahl
einer non-profit Organisation eine wirtschaftliche
Tatigkeit mit AugenmalR3 anzustreben, weil es Ein-
gange und Zahlungsfliusse Uber ein ganzes Budget-
jahr verteilt und zumindest in kleinerem Umfang
Vorfinanzierungen aus eigener Kraft ermdglicht.
Die bessere Bonitat fur Kreditaufnahmen verspricht
eine Kapitalgesellschaft.

Das Sonderproblem ,medienrechtliche Haftungen®
(siehe Kapitel 4. ,Recht”, S.93) bedarf auch einer
organisationsrechtlichen Reaktion!

Erstens soll darauf in einer expliziten Ruckstellung
(siehe auch Budget) reagiert werden, anderseits
muss fur einen Extremfall die Betriebsinfra-
struktur in einer ,\Worst-Case-Situation®
(=Konkurs) abgesichert werden. ::'::'
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Eine Madglichkeit zur Entscharfung dieses
::-::- Problems ist die Verlagerung der Eigen-
tumsrechte der Infrastruktur auf eine eige-
ne Tragerorganisation, und entzieht sie
hiermit einem Konkursverfahren durch medien-
rechtliche Haftungen.
Die Telekabel Wien hat in ihrer Vertragspraxis fur
Sendeplatze in ihrem Netz bisher groBen Wert auf
Nachhaltigkeit und einer Kapitalgesellschaft als Ver-
tragspartner gelegt.
Selbst wenn in unserem Fall durch die Gemeinde
Wien als Finanzgeber des Senders und gleichzeiti-
gem Minderheitseigentimer des Kabelbetreibers
dieses Gewohnheitsrecht keine Anwendung finden
sollte, ware diese Praxis zumindest als Entschei-
dungsfaktor miteinzuberechnen.
Explizit zu verhindern und inakzeptabel ware eine
maoglicher Forderung nach Stellung von Bankgaran-
tien als Bedingung fur einen Sendeplatz, wie es zum
Beispiel beim Start von ATV (Wien1) in der Hohe

von 100Mlio. ATS erfolgt ist. Dies widerspricht auch
internationalen Gepflogenheiten.

Betriebliche Unabhangigkeit

Eine glaubwiirdige Unabhangigkeit wird als wichtiger
Faktor der Akzeptanz bei den zukunftigen Nutzerin-
nen angesehen, um unentgeltlich Inhalte fur dieses
Fernsehen zu produzieren und senden zu lassen.
Auf finanzieller Ebene muss gewahrleistet werden,
dass uber den realen Einfluss der Gemeinde Wien
als Finanzgeber hinaus kein Anschein eines Einflus-
ses auf die redaktionelle Unabh&angigkeit des Sen-
ders entsteht.

Auch deshalb ist eine organisationsrechtliche Tren-
nung in eine Tragerorganisation mit grofl3erer Stadt-
nahe und finanzieller Kompetenz und einer Betriebs-
organisation mit betrieblich redaktioneller Kompe-
tenz anzustreben.

Weiters stellt jegliche Form von wirtschaftlicher
Tatigkeit (Sponsoring, etc.) ebenfalls eine grofliere
Unabhéangigkeit auch auf finanzieller Ebene her.

Transparenz

Klarheit im Tun und in den Zustandigkeiten, Offenle-
gung der finanziellen Gebarung usw. sollten in einem
zeitgemaBen Projekt als selbstverstandlich gelten.

Meéoglichkeiten demokratischer Mitbestimmung
Sind besonders auf programmlicher Ebene vorge-
sehen und gewtnscht und entsprechen dem Selbst-
verstandnis eines ,Offenen Fernsehkanals®. Man-
che Form von Mitbestimmung und Absicherung
sind Standard in einem Medienbetrieb und Sender,
um einen Vertrag mit einer Kabelgesellschaft abzu-
schlieBen.

Absolut notwendig ist z.b. (als Auflage des ,Kabel-
und Satelliten-Rundfunkgesetz, 1996%)

Redaktionelle Mitarbeiter
§ 32. Die Kabel- und Satelliten-Rundfunkveranstal-

ter haben die Unabh&ngigkeit der redaktionellen
Mitarbeiter zu gewéahrleisten. Sofern im Betrieb des
Kabel- und Satelliten-Rundfunkveranstalters dau-
ernd mindestens funf redaktionelle Mitarbeiter
beschéftigt werden, ist innerhalb eines Jahres nach
Aufnahme der Kabel- und Satelliten-Rundfunkveran-
staltung ein Redaktionsstatut zu vereinbaren und
dieses zu verdffentlichen.(,Kabel- und Satelliten-
Rundfunkgesetz, 1996%)

ein Redaktionsstatut, das auch Teil der Nutzungs-
ordnung sein kann. In ahnlicher Weise kénnte auch
der Status der Betreuer in einem eigenen ,Betreu-
erstatut® abgesichert werden.

Nutzerlnnen kénnen daruberhinausgehend durch
einen eigenen ,Nutzerverein“ organisiert sein und
reprasentativ in programmliche Entscheidungsgre-
mien wie ,Programmbeirat” eingebunden sein, aller-
dings lasst sich selbst dies durch ein eingefasstes
Redaktionsstatut ebenfalls losen.

Thomas Thurner hat dies in einem Posting
(http://ok-wien.at/ok /concept/1017348488)
festgehalten:

.Thomas Thurner - - 28. O3. 2002, 21:48
. aus OK-Verein wird Redaktionsplenum

Im Unterscheid zu staatlichen bzw. staatsnahen
oder auch offentlich gefuhrten "Offenen Kanélen",
deren Tragerinnen zumeist Magistratsabteilungen
und/oder Medienbehdrden sind, ist ein tragendes
Element von "community media" die Selbstbestim-
mung (siehe auch die "community media charta”
oder die "Charta der Freien Radios" oder die "Lin-
zer Erklérung zur ersten Medienkonferenz des Ill.
Sektors"). Die strukturell verankerte Mitbestim-
mung der Produzentinnen ist DER Unterschied zu
bloBen Abspielstédtten, sie erzeugt kulturelle und
politische Relevanz.

(..]

* Der Verein ist eine sehr starre Organisations-
form, um das gewdnschte Ziel der effektiven Mit-
bestimmung zu erreichen. Vereine funktionieren
zumeist nach alt hergebrachten Regeln und
auch manchmal Brduchen (Vereinsmeierei), die
nicht jedermanns Sache sind. Verein sind also
far viele eher eine Abschreckung, den eine Einla-
dung. Was sich auch an der verschwindend nied-
rigen Beteiligung der Radiomacherinnen beim
Orangeverein immer wieder zeigt.

* Zentrales Ziel/Problem in der Mitbestimmung
ist die Herstellung von horizontaler Kormmunika-
tion (also zwischen den Produzentinnen). Zwar
bilden sich immer wieder Interessensgruppen
(zu Themen, Anliegen und auch internen Aufga-
ben), jedoch finden diese meist keine \eranke-
rung in der Institutionellen Vereinsstruktur (weil
sich z.B. kein Vereinsvorstand dieser Gruppe
annimmt).

* Eine zu schaffende Struktur ist dann funk-
tionell, wenn sie neu entstehenden Inter- ::'::-
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essensgruppen die Mdglichkeit gibt, sich in
::'::' der Struktur Sitz und Stimme zu erarbel-
ten und damit die Relevanz der Interes-
sensgruppe (und somit des/der einzelnen
ehrenamtlichen Mitarbeiterin] besté&tigt. Motiva-
tion ist im ehrenamtlichen Kontext immer auch
eine Frage der Mitgestaltungsmdglichkeiten a
diese sollen nicht durch starre Strukturen behin-
dert werden.

* Im Rahmen der letztjghrigen Umstrukturierung
bei Radio Orange haben wir auch wieder die Idee
der Interessenscluster diskutiert. Diese sind hier
- mir scheint - optimal: Aus einem Redaktions-
plenum heraus (in dem jede Sendung eine Stim-
me hat] bilden sich Gruppierungen, die zu einem
redaktionellen Thema, einem gestalterischen
Ansatz oder auch zu einer Zieldefinition gemein-
sam an einem Strang ziehen wollen (keine mehr-
fachen Miitgliedschaften in verschiedenen Clu-
stern mdoglich). Uberschreitet die Anzahl der
Clustermitglieder eine bestimmte Anzahl, so
haben sie Sitz und Stimme in einer Redaktions-
versammlung. In dieser Redaktionsversammlung
gibt es auch noch vom gesamten Plenum
gewaéahlte Vertreterinnen.

* Um diese Cluster nicht zur bloBen Kurie zur
Bestimmung von Funktionarinnen werden zu las-
sen, ist es wichtig, dass jeder Cluster selbst
praktische Aufgaben definiert und diese auch
durchfahrt. Inaktive Cluster sind aufzulésen.
Damit erhé&lt man ein dynamisches System, in

dem aktiven Produzentinnen Wege zur Mitbe-

stimmung erschlossen werden.

Die Einbindung der Redaktionsversammlung in das
gesamte Macht- und Organisationsgefige mul3
nochmals eigens diskutiert werden. Da gilt es die
Waage zwischen inhaltlicher Dynamik und struktu-
reller Sicherheit und stabiler Trégerlnnenschaft zu
finden” (Thomas Thurner)

orF

Website: http://www.ok-wien.at, Email: team@ok-wien.at

Bei allem Wunsch nach Mitbestimmung darf diese
aber nicht die operative Handlungsfahigkeit des
Betriebs und seiner Mitarbeiter gefahrden.

Weiters sollte die Tragerorganisation davon tiber-
haupt ausgenommen werden, da hier finanzielle
Sicherheit, Kontinuitadt und minimaler Aufwand Vor-
rang hat.

von Alf Altendorf
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Das Studienteam hat sich entschlossen, keine
konkrete, detaillierte Organisationsformempfeh-
lung abzugeben, sondern lediglich eine Rahme-
nempfehlung, die erst am Anfang der nachsten
Phase (siehe Projektplan Anlaufbudget, Kapitel
7.4) zu konkretisieren ware!

Griinde:

- Organisationsformen bedurfen der Akzeptanz ein-
gebundener Institutionen und Gruppierungen, und
missen in ihrer Funktionsweise grundsatzlich ver-
standen werden, um diese Einbindung erreichen zu
kénnen. Dieser Detail-Konsens konnte nicht erreicht
werden!

- Das Ausmass an notwendiger, nicht eingeplanter
Wirtschaftsprufung, zusatzlicher Einbeziehung von
Finanzamt und Handelsgericht mit Gutachten
etc.besonders hinsichtlich steuerlicher Optimierung
hatte das vorhandene Budget bei weitem uber-
schritten.

Rahmenempfehlung:
Um die im vorhergehenden Kapitel umrissenen Kri-

terien annahernd einzulosen, bedarf es

1. Der Verwendung zumindest einer Doppelkon-
struktion mit einer ,Trégerorganisation” und einer
.Betriebsorganisation”

a. Tragerorganisation: ist eine einfache, leicht zu
administrierende Einheit, die besonders fur die

TRAEGERSCHAFT

von Alf Altendorf

generelle Finanzierung zustandig ist. Der Trager ist
auch der Eigentumer der Infrastruktur, um diese
vor haftungsrechtlichen Komplikationen in der
Betriebsstruktur zu schutzen. VWegen Einfachheit
und wegen kostengunstiger Grundung/Betrieb ist
eher die Form eines Vereins zu empfehlen.

b. Betriebsorganisation: befindet sich im Eigentum
der Tragerorganisation, um deren Haftung aber zu
beschranken eher als Kapitalgesellschaft mit
beschrankter Haftung. Hiermit ist die Infrastruktur
geschutzt!

Die Betriebsorganisation ist Halter des Vertrags
mit der Kabelgesellschaft und fuhrt den Betrieb des
Senders durch.

2. Fur beide Organisationen sollte wegen laufender,
notwendiger Investitionstatigkeit die Vorsteuerab-
zugsberechtigung erreicht werden!

Die Rahmenempfehlung ist trotz ihrer Verallgemei-
nerung in maximal 2 Monaten Laufzeit an Wirt-
schaftsberatung und Konsultation der Finanzbehor-
den in eine konkret Lésung uberfihrbar.
Auswirkung auf die in weiterer Folge dargestellte
Budgetplanung ( -> siehe 7.4 ,Laufendes Budget)
hat dies keine, auBer daB3 ausgewiesen bereits eine
Kapitalisierung der Betriebsorganisation vorgese-
hen wurde, um diese bei Bedarf grunden zu kon-
nen.
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Eigentimer
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mit
Belriebspersonal T L
Haftung)
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von Alf Altendorf
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5.3 FERSOHRAL

Der Betrieb eines kleinen Fernsehsenders gliedert
sich in der Personalstruktur seiner Beschaftigten in
folgende Bereiche

- Administration
- Programm
- Technik /Sendebetrieb

zur Betreuung und Schulung von mind. 500 exter-
nen Nutzerlnnen (Prognose), der Produktion derer
Programme und der Erstellung eines Fernsehvoll-
programmes daraus.

Um dieses Kernteam herum bestehen als nachste
Ebene Voluntare und ein ,Offenes Produktionsteam”
aus 20-30 Personen.

Offenes Produktionteam:

Die Erfahrung hat gezeigt, dal3 trotz intensiver
Schulung die Beherrschung ,Studiotechnik-Livestu-
dio” ohne Spezialisierung auf Teilbereiche nicht mog-
lich ist, Andernfalls sinkt das durchschnittliche Qua-
litdtsniveau und viele Konzepte und Ideen der Nut-
zerlnnen sind nicht umsetzbar.

Das ,0Offene Produktionsteam” gibt Nutzerlnnen die
Moglichkeit, durch geringfigig bezahlte Arbeit bei
anderen Programmen als den eigenen sich diese
Spezialkenntnisse (Studiolicht, Kamera, Ton, Bildre-
gie, Aufnahmeleitung) anzueignen, andererseits
ergibt sich die Chance, daB3 Personen, die hauptbe-
ruflich diese Tatigkeiten betreiben, hier ebenfalls

von Alf Altendorf

mitarbeiten und |hr Wissen einbringen. Das
,0ffene Produktionsteam” befindet sich in per-
manentem Austausch nach innen und nach
aussen und verteilt das komplexe handwerkli-
che Know-How auf madglichst viele Teilnehmer
und halt Kontakt zur professionellen Szene.

Hierdurch entsteht weiters die intensivste
Kommunikation zwischen den Programmen
und die gegenseitige technische Qualitats-

Sicherung. ::-::-

) - ...u.-uu.““ persone“er
Affirmation "'--.... Austausch
£ poltentielle Nutzerinnen
- -_—
kS Nutzerinnen
“‘ logistische/ lechnische
o programmliche/ Studio-
~ technische Produktions-
~ Haupt- Betreuung
= Betreuung
"Offenes lechnisches
Betriebspersonal Tegm'
Voluntare

Programm -
Produktion
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BETRIEBSPERSONAL NACH
BESCHAFTIGUNGSVERHALTNISS:

1.Festangestellt, Fulltime
- Koordination(1)
- Biiro / Sekretariat (1)
- Technische Koordination (1)
- Postproduktion / Broadcast (1 1/2)
- Programmliche Koordination (1)
- Betreuer (Fachbereiche) (4)

2. Geringfiigig Angestellt
- Voluntare (European Volunteers) (4)

3. Freie Dienstnehmer, Teilzeit, Stundenweise
- GraficDesign & Internet (1/2)
- Offentlichkeitsarbeit (1/2)

4. Freie Dienstnehmer, Stundenweise
- Technik EDV
- Tontechnik
- Studioproduktion (Aufnahme, Licht etc.)
- Journaldienst (Burobesetzung)

5. Externe Positionen, pauschal
- Rechts- u. Unternehmensberatung
- Buchhaltung und Lohnverrechnung
- Marketing

6. Sonderfinanzieung
- Artist in Resindence-Programm

Funktionsbeschreibungen & Jobdescriptions
(Auswahl):

Koordination

Aufgaben: geschaftliche Leitung, Allgemeine Budge-
tierung & Budgetschwerpunktsetzung, logistische
Leitung, Human Resources, Initiierung von Projek-
ten & Strategien,Vertretung nach Aussen, Vertre-
tung nach innen in Schlusselgremien, Offentlich-
keitsarbeit, Marketing

Bei expansiver wirtschaftlicher Tatigkeit (optional)
musste die Koordination durch eine Position
+Finanztechnik” erganzt werden.

Gremien: Programmbeirat, internes Management
Bestellungsdauer: 3 -5 Jahre

Biiro / Sekretariat

Aufgaben: Buroleitung, Abwicklung Buchhaltung /
Zahlungswesen / Lohnverrechnung, Schriftverkehr,
Koordination Burobesetzung / Empfang

Gremien: internes Management
Bestellungsdauer: 3 Jahre

Technische Koordination
Aufgaben: technische Planung, Einkauf, Abwicklung
Reparaturen,, Koordination Geratewartung, Leitung
technisches Team, Koordination techn. Schulun-
gen, Produktionskoordination, Mitarbeit & Initiative
bei technischen Projekten

Gremien: internes Management
Bestellungsdauer: 3 -5 Jahre

Programmliche Koordination

Aufgaben: Fachkurator (gesichert durch Kuratoren-
statut), Betreuung & Schulung von Programma-
cher/Innen, Aquise Programmacher/Innen & Pro-
gramminitiative, Aussenkommunikation Fachbe-
reich, Koordination Programm mit Produktion

Gremien: Programmbeirat, Beratermeeting, inter-
nes Management
Bestellungsdauer: 3 - 5 Jahre

Da alle Vollzeit-Beschéftigte bei den zu erwarten-
den hohen Arbeitszeiten der Gefahr eine schnellen
BurnOuts unterliegen, schldgt der Autor die Ein-
fuhrung des ,Friday-Afternoons® (1,10 der Arbeits-
zeit steht fiur freies Arbeiten im Rahmen des OK zur
Verfiigung) vor.

Denkbar sind z.b. redaktionelle /programmliche
Mitarbeit, eigene Projekte etc.

Diese Tatigkeit wird in Abstanden evaluiert und
dient zur Erweiterung des Wissens.

Berater

Aufgaben: Fachkurator (gesichert durch Betreuer-
statut), Betreuung & Schulung von Programma-
cher/Innen, Affirmation Programmacher/Innen &
Programminitiative, Aussenkommunikation Fachbe-
reich

Gremien: Beratermeeting
Bestellungsdauer: nach 2 Jahren Neuausschrei-
bung

Postproduktion / Broadcast

Aufgabe: Annahme und Einspielung der fertigen
Produktionen der Userlnnen (nach
Sendeplan) auf Postproduktionsschnittplatz,
trolle der Produktionen nach

technischen u. inhaltlichen Fehlern (Rechtwidrig-
keit), Ergdnzung um Trailer und

Voranktundigungen (Endschnitt), Aufspielen des fer-
tigen Programms auf Sende-Server, Programmie-
rung Sendeserver, Endverantwortung bei Live-Sen-
dungen (optional), Wartung Produktionsplatz

Kon-

Gremien: keine, technisches Personal

s
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Voluntare (European
::I http: //www.cev. be)

Aufgabe: Unterstutzung von Administrati-
on, Technik und Programm in lhren Arbeitsfeldern

Volunteers,

Gremien: keine, Hilfs-Personal

Das europaweite Programm ,European Volunteers”

ermdoglicht jungen Menschen aus den Lé&ndern d.
EU, praktische Auslands-Erfahrungen zu sammeiln.
Lohnkosten werden gestitzt, sodass bei héherer
Arbeitsverpflichtung die Kosten sich in der Hoéhe
,Geringfigig” bewegen.
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Artist in Residence

Realisierung eines freien Kunstprojektes (nach
internationaler Ausschreibung und Auswahl durch
kunstlerischen Beirat) durch einen fur jeweils ein
halbes Jahr lang in Wien lebenden Kunstler
(Medienkunst, Literatur, etc.) im Rahmen des
,Offenen Fernsehkanals.

Finanzierung des Programms sollte tber Sonderfi-
nanzierung und nicht aus dem Stammbudget erfol-
gen!

Aufgabe: Realisierung freies Kulturprojekt, interna-
tionaler Austausch, Einbringung neuer Ideen,
Abhaltung Schulungen / Vortrage nach Wahl fur
Macher/Innen und Personal

Bestellungsdauer: jeweils 1/2 Jahr (Minimum 3
Monate)

von Alf Altendorf
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-8 SENDERICHTLINIEN =

In den Senderichtlinien des OK Wien sind jene
Bestimmungen festzuhalten, die die Arbeitsweisen
und Eigenschaften des Programms, das von den
Sendungsmacherinnen produziert wird, bestimmen
bzw. einschranken sollen.

Die Sendungsrichtlinien mussen intersubjektiv und
allgemein nachvollziehbar ein Bild vermitteln, was
die Minimalstandards sind, die Inhalte im OK Wien
einhalten mussen. Diese Standards konnen durch-
aus den gesetzlich ohnehin vorgesehenen Rahmen
weiter einschranken. Sie helfen, eine miBBbrauchli-
che und rufschadigende Nutzung des OK Wien zu
verhindern, ochne den Boden objektiver Aufnahme-
kriterien zu verlassen.

Das bereits seit 1998 bestehende ,Freie Radio in
Wien“ (FRiVW, Orange 94.0) hat in seinen Richtlini-
en folgende Absatze integriert (Auswahl):

Radiogrundsétze

Aus dem Programm sind rassistische, sexistische,
faschistische und die Wiirde des Menschen verlet-
zende Inhalte, sowie Gruppen, die solche Inhalte
programmatisch vertreten, dezitiert ausgeschlos-
sen.

Verfassungs- und Gesetzeskonformitét

Alle Programmelemente sind im Sinn der Verfas-
sung und im Einklang mit der &sterreichischen
Rechtsordnung zu gestalten. Die Austibung des
Rechtes auf freie MeinungséulBerung und Informati-
on ist nur insoweit beschrénkt, als dies das Regio-
nalradiogesetz, die Mediengesetzgebung oder ande-
re gesetzliche Bestimmungen vorsehen.

Fur die Programmarbeit beim FRIW sind die gel-
tenden medienrechtlichen Bestimmungen - beson-
ders die Bestimmungen, die die Authentizitdt des
Berichteten regeln - zu beachten.

Schutz des Individuums

Bei der Programmgestaltung ist vor allem darauf zu
achten, dal3 in jedem Fall die Wiirde des Menschen
gewahrt bleibt, dal3 die Privatsphare des einzelnen
nicht verletzt und dal3 generell dem Gebot fairer
Vorgangsweise entsprochen wird.

Heimliche Tonaufnahmen von Gesprédchen zwischen
Dritten, die nicht zur Kenntnisnahme AulBen-ste-
hender bestimmt sind und nicht d&ffentlich gefahrt
werden, sind unzuldssig. Es ist auch unzuléssig, die
von einem/einer Gespr&chspartnerin dber sein/ihr
Gesprach mit einer Person oder mit mehreren Per-
sonen durchgeftuhrte Tonaufnahme an diesem
Gesprdch nicht beteiligten Personen bzw. der
Offentlichkeit zugénglich zu machen, es sei denn,
die am Gesprach Beteiligten hatten dem ausdrick-
lich zugestimmt. Wenn der/die Gesprdchspartne-
rin eine Aufnahme ablehnt, ist bereits die Durch-
fuhrung der Aufnahme unzuléssig.

von Robert Stachel

Praxis

Sendungen Freier Radiogruppen entsprechen in
Summe den Erfordernissen der inhaltlichen und for-
malen Meinungsvielfalt und Pluralitét. In der Pro-
grammgestaltung der Freien Radiogruppen gilt so
das Prinzip der AulBenpluralitdt, dem zufolge die ein-
zelnen Sendungen subjektive Standpunkte einneh-
men kénnen. Bildet sich in der Programmabfolge
eine Tendenz zur Einseitigkeit heraus, so hat die
Programmbkoordination dafir Sorge zu tragen, im
Sinne von Pluralitdt und Meinungsvielfalt ergénzen-
de Gruppen und Sendungen in den Sendeplan auf-
zunehmen.

e Sachlichkeit: Berichterstattung, Kommentare
und Sachanalysen missen sachlich fundierte
und konkrete Angaben, die nicht auf Gertchten
und eigenen Spekulationen basieren, enthalten.

e Quellen sind fir alle Programmelemente aus-
nahmslos und ausdrucklich anzugeben. In allen
Berichterstattungstéllen tber Konfliktsituationen
und Streitfragen im In- und Ausland sind die
GQuellen und die Angaben der beteiligten Seiten
klar voneinander getrennt anzufthren.

e Bearbeitung: Durch Kiurzungen und Schnitte
sowie andere gestalterische Mittel darf es zu kei-
ner inhaltlichen Verzerrung oder Negation des
Berichteten kommen. Die Gestaltung der Sen-
dungen in technischer, inhaltlicher, formaler und
sprachlicher Hinsicht hat bestmdglich zu erfol-
gen.

e Fiktion: Mit fiktiven Gestaltungselementen
gebaute Beitrdge sind von den obengenannten 3
Bestimmungen ausgenommen, wenn sie aus-
drucklich auf ihren fiktiven Charakter am Ende
der Sendung hinweisen.

e Meinungskommentare: Meinungskommentare
sind Programmiteile, die AuBerungen subjektiver
und wertender Art enthalten. Von dem/der
Kommentatorin mul3 dennoch erwartet werden,
dal3 er/sie sich seine/ihre Meinung aufgrund
zuverldssiger Quellen und Informationen bildet,
mit moglichst stichhaltigen Argumenten begrin-
det und in fachlich qualifizierter Weise darlegt.
Der/die Meinungskommentatorin ist wé&hrend
der Sendung direkt vor dem Meinungskommen-
tar namentlich zu benennen. Jedenfalls sind
Meinungskormmentare von der Berichterstat-
tung zu trennen.

e Ehrenkodex: Die Mitarbeiterinnen in Sendungen
Freier Radiogruppen sind verpflichtet, den Ehren-

kodex des d&sterreichischen Presserats fur die
publizistische Arbeit zu beachten.

>
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=

Der OK wird ahnliche Senderichtlinien erar-
::'::' beiten mussen und zuséatzlich auf die Eigen-
heiten des Mediums Fernsehen eingehen.

Die Senderichtlinien mussen einer standigen Eva-
luation und Anpassung an neu auftretende Not-
wendigkeiten und gemachte Erfahrungen unterlie-
gen. |lhre Einhaltung ist von einem Gremium inner-
halb der Strukturen des OK Wien zu uberprufen.
Bei einem VerstoB gegen die Senderichtlinien kann
den jeweiligen Programmmacherinnen die Sendebe-
rechtigung entzogen werden.

von Robert Stachel
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&0 INFRASTRUKTUR 2

Der Haupttext gliedert sich in

6.1 INFRASTRUKTUR
- 6.1.1: Einleitung und Grundprinzipen

: Postproduktion (Fertigstellung)

: Broadcast - Internet (Streaming etc.)

1:
2
3
q:
.5: Studioproduktion (Bluebox, Livestudio)
6
7
8
9:
1

e i
Ao aaaaaaaaan

0: Lieferantenliste

von Alf Altendorf

: Standort, Innenarchitektur, Bauliche Massnahmen
: Aufnahme extern (Cams, Audioequipment, Zubehor etc.)
Schnitt (Vorproduktion Aufnahme extern)

: Broadcast — TV (Sende-Euipment, Mediaserving)

: Allgemeines Betriebsinventar, Allgemeine Betriebs-EDV

6.1.1 EINLEITUNC UHND

- Referenzen

- Allgemein

- Billig kontra Preisgiinstig

- Standards kontra Avantgarde

- ,Principles of Decission-Making“

Referenzen:

Als Referenz werden die Erfahrungen, die im Auf-
bau der Infrastruktur von TIV gesammelt wurden,
berucksichtigt, wobei auch der vom Autor vor 18
Monaten durchgeplante technische Ausbau auf 24h
einflieBt (dieser Ausbau wurde nicht realisiert).
Weiters fliessen Referenzen von internationalen
Public-Access-Stationen ein.

Allerdings ist zu bedenken, daB3 jedes technische
Konzept und Referenzen aufgrund der Rasanz der
technischen Entwicklung ein kurzes ,Ablaufdatum®
besitzen, und immer von einer Vorort vorhandenen
Struktur an Lieferanten mit Installations- und Sup-
porterfahrung abhangen. Das heif3t, was in Amster-
dam eine richtige Entscheidung ist, muss es im
Detail in Wien nicht sein (siehe -> Billig kontra preis-
gunstig)

Allgemein:

Der Betrieb selbst einer kleinen Fernsehstation
umfasst eine Vielfalt an Ausstattung und technolo-
gischer Losungen, die die gesamte Bandbreite
audio-visueller Produktionsmittel neben der ublichen
betrieblichen Infrastruktur eines Multimedia-Unter-
nehmens umfasst.

Obwohl in bestimmten Bereichen vorallem die fort-
schreitende Digitalisierung enorme Verbilligungen
und breite Verfugbarkeit der Technologien beschert
hat (z.b. Schnitt, DV Aufnahme-Equipment, Media-
serving), sind andere Bereiche wie Bildmix, Audio-
technik, Lichttechnik, allgemeine Studioausstattung,
Sendetechnik etc. konstant kostenintensiv. VWeiters
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richtet sich gerade die jetzt bilige Technologie an
den ,Home-User®, d.h. ist manchmal nur mit
zusatzlichen Aufwand mit professioneller Studio-
technik im Produktionsprozess zu vernetzen.

(z.B. arbeiten billige Kameras mit Odb-Audiopegel
anstatt —6db wie (blich bei professioneller Tech-
nik,, oder die Helligkeitswerte (Luminanz] sind far
direkte Darstellung auf einem handelsiblichen Fern-
seher und NICHT far digitale Weiterverarbeitung
optimiert ,ungeschirmte Monitore stéren sich
gegenseitig und strahlen in unsymmetrische Audio-
verbindungen ein usw.]

Dennoch ist der Betrieb mit einem Investitionsrah-
men maglich, der noch vor 10 Jahren vollig
undenkbar war.

Es andert aber nichts daran, daB die Erstellung,
Produktion und Sendung von Fernsehen (dazu im
Rahmen einer dezentralen Nutzerstruktur) ein
hochkomplizierter, personalintensiver und arbeits-
teiliger Prozess und somit noch immer das ,teuer-
ste” existierende elektronische Medium Uberhaupt
ist.

Billig kontra Preisgiinstig:

Jede technische Investition besteht nicht nur aus
den Kosten der Anschaffung, sondern zieht eine
Reihe an Folgekosten nach sich, d.i. Systeminte-
gration, Schulungsaufwand, VWartungsaufwand und
Reparaturkosten, Haltbarkeit und damit verbunde-
ne periodische Neuinvestion, etc.

Der notwendige Einsatz von ,Consumer-
Geraten/Software” stellt oft in diesem Zusammen-
hang eine besondere Herausforderung fur diese
Entscheidungen dar, da viele Gerate

- oft im nahezu ,Beta-Stadium® bereits ausgeliefert
werden und meist in einem undokumentierten Rei-
fezyklus optimiert werden, d.h. viele Features nur

theoretisch leisten ::-::-
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6. 1.1

- oft nicht fur Dauerbetrieb ausgelegt sind
::I::I (und in den Garantiebedingungen der Her-
steller soweit auch ausgewiesen werden)
- Reparaturabwicklungen oft im Bereich
von Monaten anstatt Tagen und VWochen aufweisen
- nach kurzer Zeit wieder vom Markt verschwinden,
d.h. keine Ersatzteilleistung mehr

Zwei Beispiele aus dem Betrieb von TIV:

- 5 Minicams (Gesamtanschaffung ca. EURO
8.000.-) nach einem Jahr defekt (Laufwerke defekt,
LCD-Sucher abgebrochen, etc.), Reparaturkosten
1/4 des Ankaufspreises, keine Garantieleistung,
jeweils maximal 2 Cams im Einsatz durch lange
Reparaturabwicklung. Ersatz durch 3 dreimal so
teure Semipro-Geréte.

- Semipro-DV-Bandmaschinen (EURO 10.000.-),
unerklarliche Bildaussetzer im Dauerbetrieb,
Besuch der technischen Entwicklung aus Japan!!!
weil TIV einziger bekannte prof. Anwender; Fehler
unlésbar weil anscheinend Konstruktionsfehler, Ver-
weigerung Garantieleistung weil kein Dauerbetriebs-
Geré&t, Ersatz durch PRO-Geré&te, keine weiteren
Fehler.

Standards kontra Avantgarde:

Der ,Offene Fernsehkanal® setzt einerseits gerade
uber das Netzwerk an Userlnnen durch die Auswahl
von technischen Lésungen auch eigene Standards
in seinem Einzugsbereich, hat andererseits mark-
tubliche produktionstechnische Standards zu akzep-
tieren, um nicht medienpadagogischen Nutzen zu
verlieren.

Zum Beispiel erzeugt der Einsatz und Schulung
einer bestimmten Schnittsoftware im OK erfah-
rungsgemdéll Folgekédufe bei dem Teil seiner Usern,
die sich produktionstechnisch unabhé&ngiger
machen wollen. Deckt sich diese SW-Lésung mit
dem begleitenden Wissenstransfer nicht mit einer
Anwendung im professionellen Umfeld aul3erhalb
des Oks, ist der Nutzen far den User weitaus gerin-
ger und auch schlecht beruflich verwertbar.

Aber: der OK ist auch eine sog. ReferenzInstallati-
on und experimentelle Plattform, und dadurch poli-
tisch und Trendsetter. Damit sind naturlich gewisse
Risiken verbunden, aber ein Labor OHNE Risiko ist
nicht maglich.

Wieder zwei Beispiele

- der (kulturnahe]Wiener Netzwerkbetreiber Silver-
server (http://www.sil.at] setzt seit 1995!! auf
DSL und Open-Source (,Proud to be microsoft
free!”), und hat in der Kultur- und Musikszene eine
breite Anwendung von Linux, BSD und extrem gun-
stige und stabile Netzwerkanbindungen erreicht.
- TIV hat 1997 knapp nach Erscheinen von DV- und
Firewire Lésungen das gesamte Studio auf Basis
DV geplant. Es gab damals: 1 funktionierende

Schnittlosung, 2 Kameramodelle, alle bekannten
Experten aus ORF etc. haben wegen angeblicher
Sendeuntauglichkeit abgeraten.

Beide Beispiele sehen im nachhinein logisch aus,
weil es richtige Entscheidungen waren, waren es
aber zum historischen Zeitpunkt durchaus nicht,
sondern wurden attackiert und in Frage gestellt.

»Principles of Decission-Making“:

Die Auswahl der infrastrukturellen Losungen sollte
nach folgenden Prinzipien erfolgen

- den OK als System begreifen, vorallem hin-
sichtlich ,,organischer* Wirkung und Abhangig-
keiten auch nach aussen

- Vorzug lokaler Anbieter und Lésungen als Lie-
feranten

- Kostenwahrheit der vorgeschlagenen Varian-
ten (Investition + Folgekosten!), also giinstig
und leistungsfahig statt billig

- Innovativ im Prinzip, konservativ im Detail

- Trendsetter uber Einsatz offener Standards
und freier Software

[ | von Alf Altendorf
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6. 1.2 STRAHDORT, E

RAUHMFLAM,

- Allgemein

- Standort

- Nutzungsszenarios,
Funktionsprofile

- Innenarchitektur, Bauliche Massnahmen

Masterplan, Raumplan,

Allgemein

Wir haben die Situation eines Fernsehstudios mit
Produktions-, Sende- und der dazugehodrenden
Organisationstatigkeit. Wir haben eine starke
Dezentralitat seiner vielen Nutzer und Nutzerinnen,
d.h. vieles spielt sich ausserhalb der zentralen
Struktur ab, das Studio hat deshalb auch die Funk-
tion einer verorteten Kommunikations- und Aus-
tauschdrehscheibe, als ,Heimat® seiner NutzerIn-
nen, muss einerseits in sich funktional aber gleich-
zeitig auch offen und kommunikativ nach aussen
sein. Obwohl das Studio und seine Programme
selbst meist der Schauplatz sind und sich dadurch
selbst thematisiert, sollte weiters die Maoglichkeit
der Abhaltung kleiner 6ffentlicher Veranstaltungen
gegeben sein, um auch auf diese Weise eine Positi-
on im Wiener Kulturleben zu beziehen und dadurch
wieder die neuen Userlnnen anzuziehen, die seine
Programme noch nicht kennen.

(Anmerkung: Diese Veranstaltungstéatigkeit ist aber
vorzugsweise aus zuséatzlichen Geldmitteln als dem
Stammbudget zu finanzieren und NICHT kalkuliert)

Standort

Der Raumbedarf wird mit ca. 400m2 angenom-
men und ergibt sich aus dem spéater ausgefuhrten
Raum- und Nutzungsplan auf Basis der auszu-
fuhrenden Prozesse.

Im Prinzip ist jeder Ort, der mit einer gewinschten
Raumhoéhe von 5m Minimum und einer Hallensi-
tuation einer ,Industrienutzung® entspricht, als
brauchbar anzusehen, Diese Raumhohe ist aller-
dings nur im Bereich Studio (-> siehe 6.1.5 Studio)
wirklich notwendig (50 % Gesamtraumbedarf), der
Rest entspricht im Prinzip normaler Buronutzung
und einer normalen Raumhohe. Das heisst entwe-
der findet man einen grossen hohen Raum und
erganzt durch Einbauten (z.b. Doppelstock etc.) die
anderen Raume, oder es finden sich in Anschluss
an ca. 200m2 ,Raumprofil hoch® andere Raume
mit ,Raumprofil normal®.

Bei Unterschreitung der Raumhthe 5m im Studio
ergeben sich Probleme mit Studiolicht und Beluf-
tung, sind aber bis 4m noch tolerierbar.

Besonderen Wert ist auf eine ausreichende Strom-

versorgung zu legen, vorallem durch Licht ist mit
Spitzenverbrauch bis zu B0KW zu rechnen, was
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wieder tendenziell fur ein Haus mit gewerblicher
Nutzung und leistungsfahiger Basisinfrastruktur
spricht.

Ein ebenerdiger Zugang erleichtert den Zugang
und den An/Abtransport von Requisiten, Technik
etc., bietet die Méglichkeit der Einbeziehung des
offentlichen Raums und erleichtert auch den
Zugang fur Koérperbehinderte, Ansonsten ware
zumindest das Vorhandensein ausreichender Lifte
als Bedingung anzusetzen.

Das Vorhandenseins mindestens eines reservier-
ten Halteplatzes fir Lieferantentatigkeit ware
ebenfalls von Vorteil,wobei die magliche Anschaf-
fung eines Studiobusses (siehe -> 6.1.3 ,Aufnah-
me extern) fur ,ausser-Haus“-Produktionen noch
einen weiteren bendtigen kénnte.

Da Fernsehproduktion auch eine ,akustische” Pro-
duktion ist, muss auf ausreichende Schalldam-
mung geachtet werden, direkt vorbei fuhrende Ver-
kehrsmittel und starker Strassenlarm mit ihren
Erschutterungen sind kaum durch bauliche Mas-
snahmen auszugleichen (und wenn nur mit nicht zu
rechtfertigenden Kosten), tberblickméassig bedeu-
tet dies
- U-bahn unter Haus, stark befahrene Strasse,
Strassenbahn, Bahnlinie: nicht aktzeptabel
- Busse, normal befahrene Strasse: tolerierbar
Auch die direkte Nachbarschaft zu lauter
gewerblicher Tatigkeit ist eher zu vermeiden.
Optimal ware natirlich eine ruhige Hoflage oder
ahnliches.

Anderseits ist eine generelle zentrale, stadtische
Lage (Bezirke 1-9, eventuell noch vorderster
Bereich 16. Bezirk]) mit gutem Anschluss an offent-
liche Verkehrsmittel anzustreben, um der Funktion
als Kommunikationsort zu entsprechen. \Weiters
werden viele Userlnnen auch die Nachtzeiten fur
Produktionstatigkeiten nutzen mussen (Medien
schlafen nie!), Gaste sollen einen einfachen Anrei-
seweg haben, etc., was in Summe eine nicht zen-
trale Lage nahezu ausschliesst.

Ein weiterer wichtiger Standort-Faktor ist die Ein-
speisungsnotwendigkeit in das Netz der \Wiener
Telekabel, d.h. das gesendete Programm (Signal)
muss zuerstauf einem zuverlassigen Weg in die
technische Zentrale im 12. Bezirk /Erlachgasse
gelangen, von wo erst die wirkliche Verteilung (Ein-
speisung) in das Netz fur die Seher erfolgt.

b
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::.::. Hierfir gibt es zwei Mdoglichkeiten

1. Einspeisung Uber das Glasfasernetz
Erkldrung: Seit Anfang der 90er-Jahre hat die Tele-
kabel mehrere 100km Glasfasernetze in den Boden
der Stadt verlegt, um digitale Dienste anbieten zu
kénnen. Von 2 Hauptringen aus fiihren als Stichlei-
tungen weitere Glasfaser-Leitungen zu sogenannten
Kopfstationen, die jeweils mehrer tausend Kunden
mit TV, Telefonie und Datendienste versorgen. Ab
diesen Kopfstationen erfolgt die direkte Zuleitung zu
den Haushalten uber die ,alten” Kupferleitungen (so
wie sie jeder von zuhause her kennt), die zwar den
volllen Empfang, aber nur ein schwaches ,Rlcksen-
den” (Ruckkanal]) ermdglichen. Mehr ist fiir die Ver-
sorgung von Haushalten auch nicht notwendig, fir
Einspeisung bendétigt man aber die volle Leistung
(Bandbreite), also die Glasfaser direkt.

Glasfaser wird im Bundel (d.h. in einer Leitung sind
tausende Fasern gleichzeitig vorhanden) verlegt,
wovon nur ein gewisser Teil benutzt wird, der Rest
ist Reserve.

Zur Einspeisung wird nun eine Faser von einer Kopf-
station direkt zum Standort verlangert, wodurch
sich eine direkte Verbindung zur Telekabel-Zentrale
ergibt.

Das Netz an Kopfstationen wurde (besonders
wegen der Datendienste] in den letzten Jahren im
innerstadtischen Bereich verdichtet, allerdings kann
der Abstand bis zu mehreren 100m zu einem Ort
betragen.

Falls eine Kopfstation nicht in direkter Nachbar-
schaft besteht, kann noch an sog. ,Spleiss-Punkten”
(Klebepunkte zwischen Kopfstationen), eine Verbin-
dung zu einer Kopfstation hergestellt werden, der
Rest ist Bautatigkeit (Aufgraben von Strassen etc.)
und mit dementsprechenden Kosten verbunden
(geschatzt It. Telekabel mit Euro 2.500,- / 10m),
die notwendige Gerate-Ausrtstung kostet ca.
2.500.- Euro zur Wandlung (von Bildsignal) in opti-
sches Signal fur Glasfaser.

Glasfaser:

- Vorteil: nahezu ausfallssicher, kein Qualitats-
verlust,Wartung erfolgt durch Telekabel, weil
Teil des eigenen Netzes, keine Betriebskosten

- Nachteil: bei grosserem Abstand zu Kopfstati-
on (bzw. Spleisspunkt) hohe Errichtungskosten

2. Einspeisung durch Richtfunk-Strecke

Besteht von einem Ort zumindest Sichtverbindung
in den 12. Bezirk, kann Uber eine nahezu beliebige
Entfernung (bis 10km]) mittels Richtfunk eine Ver-
bindung hergestellt werden. Hierzu wird am Dach
an beiden Orten auf einem Mast eine Empfan-
ger/Sende-Einheit (&hnlich einer Sat-Schissel)
errichtet. Ahnliche Verbindungen bestehen beispiel-
weise zwischen ORF-Zentrum (Kunigelberg) und
Kahlenberg oder Sendeturm Arsenal.

Die Mindestkosten fur diese Ldsung betragen ca.
50.000.- , und sind ebenfalls mit baulicher Tatigkeit
vor Ort (Masterrichtung) und damit noch verbunde-
nen Genehmigungsverfahren verbunden.

Richtfunk:

- Vorteil: bei Sichtverbindung von uberall moég-
lich, distanzunabhangige Kosten

- Nachteil: anfalliger, Wartung erfolgt durch
Betreiber, dadurch laufende Betriebskosten

Anzustreben ist eine Verbindung durch Glasfaser
und ist der Ausweichslésung Richtfunk vorallem
wegen der Einfachheit des Betriebs vorzuziehen,
wobei die Nahe zu einer Kopfstation bzw. Spleis-
spunkt ein wichtiger Entscheidungspunkt sein sollte.

Sprechen andere Faktoren fur einen Ort, der die-
sem Anforderungsprofil nicht entspricht, ware
zumindest auf die Verbindungsmaglichkeit Richtfunk
zu achten, d.h. fur Sichtverbindung musste dies ein
.erhéhter” Ort mit der Errichtungsmadglichkeit eines
Sendemastes sein.

Optimal ist ein Ort, der beides erflllt, so ist ein
erhohter Ort auch fur andere zukunftige Anwen-
dungen wie Funk-Datenverbindungen (WirelessLan,
etc.) einsetzbar.

Darauf wird hier aber nicht ndher eingegangen..

Nutzungsszenarios, Masterplan, Raumplan,

Funktionsprofile
Bevor man ins konkrete geht, ist es wichtig, sich

den OK in Betrieb vorstellen zu kdnnen, was alles
passiert und wer in bestimmten Phasen von Tatig-
keiten mit wem in Kontakt stehen muss und welche
Resourcen benutzt werden (Raume, Technik, per-
sonelle Leistungen und Logistik), um eine Aufgabe
zufriedenstellend fur alle Beteiligten erftllen zu kén-
nen.

Manche dieser Prozesse sind einfacher darstellbar,
weil sie eher durch technische Notwendigkeiten dik-
tiert werden (Produktion), andere lassen sich nur
loser umschreiben (Organisation,Logistik) und
bedurfen deshalb auch Lésungen, die Anpassung,
Veranderungen und Wachstum/Schrumpfung im
praktischen Tun ermoglichen (z.b. Anzahl Biroar-
beitsplatze)

Das Verstandnis dieser Prozesse ist auch im
Zusammen hang mit Kapitel 5.3 ,Personal” (S.99)
zu sehen.

Ein wichtiges Beispiel daftr: die Anzahl der Bera-
tern als die Hauptschnittstelle zu den Nutzerlnnen
steht im Zusammenhang mit der Nutzerzahl, deren
Wissensstand und deren Bereitschaft, erarbeitetes
Wissen wieder auch selbststandig weiterzugeben:
Anfangs hat man eine Grundzahl von Beraternn (mit
Vorausbildung] und eine Grundzahl von noch wenig
ausgebildeter Uselnnenr. In gemeinsamer Arbeit
entsteht Erfahrung, der Btreuungsaufwand sinkt
wieder, es kommen wieder neue User hinzu, es ent-
steht wieder mehr Aufwand usw. Irgendwann ent-
steht ein Gleichgewicht, das die maximale Lei-
stungsféhigkeit dieser Anzahl von Beratern ergibt,

- e
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Welche Haupt-Situationen/Prozesse
::' haben wir:
Produktion:

- nutzerin A (ohne eigene Infrastruktur)

-> bespricht mit berater vorhaben->besucht ein-
schulungen -> bucht aufnahmetechnik und schnitt-
zeiten->holt euipment ab f. externe aufnahme-
>schneidet das material auf schnittplatz -> gibt fer-
tiggestellete produktion an postproduktion weiter
-> postproduktion bessert technische fehler aus,
kontrolle, ergénzt jingles, trailer etc, und bereitet f.
sendung vor -> sendung -> Archivierung

- nutzerin Aa (mit eigener Infrastruktur)

-> bespricht mit berater vorhaben -> besucht ein-
schulungen -> gibt fertiggestellete produktion bei
postproduktion ab -> postproduktion bessert techni-
sche fehler aus,kontrolle, erganzt jingles, trailer
etc, und bereitet f. sendung vor -> sendung ->
Archivierung

- nutzerin B (Studioproduktion, nicht Live)

-> bespricht mit berater vorhaben -> besucht ein-
schulungen -> bespricht mit technik vorhaben ->
bucht studio, technisches team, schnittplatz fuer
nachbearbeitung -> produktion: aufnahme, gaeste
und besucher von aussen etc. -> schneidet das
material auf schnittplatz > gibt fertiggestellete pro-
duktion an postproduktion weiter -> postproduktion
bessert technische fehler aus, kontrolle, erganzt
jingles, trailer etc, und bereitet f. sendung vor ->
sendung -> Archivierung

- nutzer C (Live-Studioproduktion, auch extern)

-> bespricht mit berater vorhaben -> besucht ein-
schulungen -> bespricht mit technik vorhaben-
>bucht studio, technisches team, schnittplatz fuer
vorproduktion . -> schneidet das zuspielmaterial auf
schnittplatz-> produktion /sendung: aufnahme,
gaeste und besucher von aussen, zuspielungen,
groesseres technisches team! -> Mitschnitt -
Archivierung

Dazu Kommentar:
Naturlich gibt es diverse Mischformen aus diesen
Szenarien, zusétzlich Live-Ubertragungen z.b. per
Internet, das hat aber kaum eine Auswirkung auf
die Infrastruktur und Planung, sondern entspricht
einer Live-Sendung.

Die ersten beiden Schritte sind nattirlich vertausch-
bar und fallen bei regelmé&ssigen Programmen nur
einmalig an.

Zusétzlich treffen sich die Nutzerlnnen noch unter-
einander in grosseren und kleineren Rahmen, tau-
schen Wissen- und Ideen aus, beteiligen sich
gegenseitig an den Programmen der jeweils ande-
ren usw.
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Raumbedarf f. diese Szenarien;

- Studio1 : grosses Studio bestehend aus Bluebox
mit akustisch davon getrenntem Produktionsbe-
reich mit Sichtkontakt fur Tontechnik, Bildmix, Auf-
nahme und Zuspielung. In der Box sollte vorstel-
lungsmassig eine grossre Gruppe von Personen
Platz haben, dazu noch Freiraum fur Kameraleute
und Technik, Gesamtraumbedarf ca. S0m2

- Studio2: kleines Studio ca. 30m2, Bluebox und
Produktion in einem Raum ohne akustische Tren-
nung, fur extra ,Moderationsdrehs, kleine Diskus-
sionsrunden etc., muss akustisch vollig unabhaen-
gig von grossem Studio 1 sein

- Lagerraum: fur Requisiten, Stauraum fur Stu-
dioMabel etc,. sollte leicht erreichbar sein von bei-
den Studios (auch per Lift eventuell im Keller),
Grosse nach Maoglichkeit

- Garderobe: fur beide Studios, zum Umziehen und
Schminken, Maske etc, 2 Schminktische, 4 ver-
sperrbare Garderobenkasten (Spinde), vielleicht
20 gm, kann ruhig eng sein, leicht erreichbar
zumindest vom Studio1 aus

- Postproduktion: Platz fur 2 Schnittplatze (einer ist
Reserve, d.h. KEIN gleichzeitiger Betrieb) und 3
Sitzplatze davor, Sichtkontakt zu Studio1 ware gut
fur Live Abwicklung, akustisch aber getrennt

- Schnittplatze: Platz fur Schnittplatz mit Peripherie,
2 Sitzplatze davor (3 gequetscht), Abstellplatz fur
Getranke, Rauchverbot, volle akustische Trennung,
Anzahl: 4, Raumreserve zum ausbau auf 6

- Einschulungs-Schnittplatz: Platz fur Schnittplatz,
max. 8 Sitzplatze davor, véllig unabhangig vom Pro-
duktionsbetrieb, kann also irgendwo sein

- Tonkammer: kleine, akustisch vollig getrennte Box
mit Tonequipment und sehr leisem Computer, Sitz-
platz fur 2 Personen. An den normalen Schnittplat-
zen haben die Gerate einen inaktzeptabeln Larmpe-
gel! Sollte von den Schnittplatzen leicht erreichbar
sein.

- Technikraum: Lagerraum fur Studiotechnik (Mlikro-
phone, Akkus, Scheinwerfer, Kabel etc.). Ausgabe-
ort fur Aufnahmeeuipment wie Kameras, Licht,
Mikrophone, 1 Arbeitsplatz grosser Tisch f. Loétar-
beiten, Platz fur Computer Inventarverwaltung

- Serverraum: Standort Sendeserver, Internetser-
ver, Telekommunikation, etc, ,Maschinenraum®,
gute Erreichbarkeit des Bereichs Studiol1-Postpro-
duktion per Kabelkanale (mdaglichst kurze Kabeldi-
stanz), gute Beluftbarkeit, gute Stromversorgung.
Raum ist vorwiegend beftllt mit Maschinenregalen.
+ 1 kleiner Arbeitsplatz technische Wartung EDV

b
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- Archiv: Lagerung von Sendebandern, Nut-
::- zerbandern, konnte auch Teil der Buroin-
frastruktur sein.

Organisation

Lasst sich am einfachsten anhand der Anzahl der
Arbeitsplatze darstellen, fur die allgemein gultigen
Richlinien fur Arbeitsergonomie gelten

- 4 klassische Buroarbeitsplatze (Koordination,
techn. Koord., Administration, Offentlichkeitsar-
beit)

- 5 Buroarbeitsplatze mit regelmassigen Userkon-
takt (Berater), Raumreserve f. Ausbau auf min-
desten 6

- 2 ungewidmete Buroarbeitsplatze fur Voluntare
/Artist in Residence

- 1 Grafikarbeitsplatz (Grafic-Design, Internet),
erhoéhter Raumbedarf f. grosse Bildschirme, 2
Computer, Scanner, Farbdrucker etc.

Wo und wie diese Arbeitsplatze in der Raumlichkeit
platziert werden, ist eine zu losende Frage der
Gesamtinnenarchitektur. Zumindest die Berater
sind die Kommunikationsschnittstelle zu den Use-
rinnen, sollten also leicht erreichbar sein.

Die Arbeitsplatze sollen sich auch flexibel verandern
lassen, da sich im Detail Veranderunsmaglichkeiten
der genauen Anzahl ergeben koénnen (wie vorher
beschrieben)

Weche Prozesse finden hier statt:

-> klassische Organisationsprozesse, wie an Buro-
Arbeitsplatzen ublich wie Telefonarbeit, Korrespon-
denz, Verwaltungstatigkeit etc, dazu die Platz fur
notwendige Konferenzen (Intern/extern) nach Mog-
lichkeit in einem abgetrennten Bereich

Raumbedarf:

- Buroraum: als einfachste Variante ein grésserer
Buroraum mit flexiblen Raumteilungselementen, um
Arbeitsgruppen nach Bedarf bilden zu kénnen, mit
einer abgetrennten Maoglichkeit fur Besprechungen
und Prasentationen (Summe ca. 100m2). Eine
andere Variante ware eine Platzierung dieser Buro-
arbeitsplatze mittels Raumzellen in der Gesamtar-
chitektur, und Sie auf diese Weise mehr in das Stu-
diogeschehen einzubinden und mehr Transparenz
zu schaffen.

Allgemeine Raumlichkeiten fur alle:

- 1 Besprechungsraum gross (20-30 Personen),
fur grosse Besprechungen und Veranstaltungen,
mit Prasentationstechnik

- 1 kleiner Besprechungsraum fur Nutzertreffen,
Technik fur Screenings und Uberspielmoglichkeit

- 1 Teekuche kleine Kuche mit Geschirrspuler

- ,Cafe” — als lockerer Treffpunkt und Bespre-
chungsmaglichkeit, koénnte auch gleichzeitig
Treffpunkt fur Gaste im Studio 1 sein.

Optional ware die Fuhrung einer externen Gaste-
wohnung (2 Personen), z,b, fur Gaste bei Veran-
staltungen und dem ,Artist-in-Residence®-Pro-
gramm.

Also nochmal die Rdume/Funktionen zusammenge-
fasst:

Studio 1
Studio 2
Lagerraum
Garderobe
Postproduktion
Schnittplatze
Einschulungs-Schnittplatz
Tonkammer
Technikraum,
Serverraum
Archiv
Blaroraum (oder Birozellen)
Besprechungs / Veranstaltungsraum- gross
Besprechungsraum klein
Teekiiche
Cafe

Innenarchitektur, Bauliche Massnahmen

Da ein Studio auf verhaltnismassig engem Raum als
System zu funktionieren hat, ware eine Gesamtlo-
sung Uber einen Innenarchitekten anzuregen. Die
Architektenkosten (10% der Bausumme) werden
durch mehr Erfahrung bei Materialeinkauf (und
damit besserer Preis) wettgemacht, man hat eine
Spezialverantwortung und Aufsicht fur alle bauli-
chen Massnahmen. Dadurch garantiert man auch
einen entsprechend designten, aesthetischen Auf-
tritt des Ortes bei optimierter Funktionalitat.

Bei der Auswahl ware auf Vorwissen bezuglich Stu-
diotechnik- und den damit verbundenen Verstand-
niss von Kommunikationsprozessen in einem klei-
nen Fernsehstudio zu achten, die genaue Kenntnis
der Substanz und Basisinfrastruktur des jewelilige
gewahlten Ortes ist sicher von Vorteil.

Anhand des maglichen Standort ,Alpenmilchzentra-
le” (1040, Weyringergasse 36) wurde in Zusam-
menarbeit mit dem Architektenteam ,Pool® ein
architektonischer Masterplan erstellt, der die vor-
her beschriebenen Kriterien einbezogen hat.

Die genauen Kosten fur bauliche Massnahmen sind
ohne Kenntnis des genauen Standorts nur spekula-
tiv. moglich, der Masterplan Alpenmilchzentrale
(Pool) sieht hierfur 120.000.- Euro vor (siehe 7.2
“Investitionsplan”, S.129).

[ | von Alf Altendorf
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- Allgemein

- Das , Reportagepaket”

- Der ,Funk-Rucksack®

- Mobile kleine Studioeinheiten
- Ausgabe / Annahme

Allgemein:
Eine der technologisch wichtigsten Veranderungen

fur Fernseh- und Videoproduktion in den letzten 10
Jahren war die enorme Verbilligung von Kameras
und Schnittechnik in sendefahiger Bildqualitat.
Durch die Verwendung digitaler Formate (MiniDV,
DV=DigitalVideo, Digital8,) steht sogenannte Ama-
teurtechnik in Konkurrenz zu professioneller Tech-
nologie, und hat im untersten Preis-Segment (bis
Euro 5.000.-) z.b professionelle Kameras ver-
drangt.

Es existiert ein fur uns besonders interessantes
Segment ,Semi-Pro” (3-5000.- Euro), wo bei Kame-
ras professionelle Eigenschaften wie 3-Chip (=hohe
Farbtreue auch bei wenig Licht), gute Optiken usw.
in Amatuergeraten zu Amateurpreisen angeboten
werden.

Der Hauptunterschied zwischen Amateur- und pro-
fessionellen Geraten sind wesentlich verkurzte
Reparaturzeiten (mit eventuell Ersatzgeratstellung),
bessere weil standardisierte Bedienbarkeit, die Ver-
arbeitung auch der Pro-Versionen von z.b. DV-Ban-
dern (DVC-Pro etc.) und héhere Wertigkeit beson-
ders bei Anschlussen und &hnlichem.

Dennoch ist aus Erfahrung auszugehen, dass die
Lebendauer von Kameras durch Dauerbetrieb bei
maximal 1 1/2 - 2 Jahren liegt, (bei einem War-
tungszyklus alle 6 Monate) d.h. spatestens nach 2
Jahren mussen alle Kameras ersetzt sein und auf
das permanente Vorhandensein von ausreichend
Ersatzgeraten muss geachtet werden, da bei jeder
Reparatur /Wartung ein Gerat jeweils fur 4-8
Wochen nicht zur Verfigung steht.

Anbieter sind im wesentlichen SONY,/CANON
(gesamtes Sortiment) und PANASONIC (nur Mini-
cam-Segment), die als Markenhersteller (und durch
Fuhrung einer professionellen Produkt-Sparte) auch
ausreichend Ersatzteilgarantien und Reparaturmog-
lichkeiten fur Amateurgerate bieten.

Das . Reportage-Paket":

Besteht jeweils aus

- 1 Camcorder

- 2 Reserve-Akkus

- 1 Nah/weitwinkellinse

- 1 Akku-Videoleuchte

- 1 Kondensator-Mikrophon mit ,, microphone flag®
f. Logo

- 1 Stativ

- Kabeln, Ladegerate etc.

- Grosse Videotasche f. gesamtes Equipment
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und wird als Basispaket an Nutzerinnen fur allge-
meine externe Aufnahmearbeiten jeweils auf Zeit
ausgegeben. Es sollten 6 dieser Gesamtpakete
angeschafft werden.

Camcorder: In Frage kommen jeweils robustere
und leistungsfahigere Geréate (siehe oben -> Allge-
mein), z.b. CANON XL1s (oder XM1), SONY DCR-
VX2000 mit 3ChIP-Technik (4 Stuck)

2 ,Reportagepakete” mit einem kleinerem Kame-
ratyp, z.b. SONY DCR-TRVS0O0 oder Gerate von
CANGON, PANASONIC.

Da Akkus mit erheblichen Kosten verbunden sind,
ist auf Kompatibilat zu achten.

Wegen Reparturecyklen ist jeweils auch ein Ersatz-
gerat einzuplanen, d.h. die notwendige Gesamtan-
zahl von B Paketen im Verleih bedeutet die
Anschaffung von 8 Camcordern.

Mikrophone: Gute Tonqualitat ist ein wichtiges Qua-
litatsmerkmal einer Fernsehproduktion und aus
Erfahrung schwerer zu erlenen als Bild. Voraus-
setzung dafur sind hochwertige externe Mikropho-
ne. Besonders bew&hrt haben sich z.b. AKG
C1000, ein Mikrophon, das hochwertige Qualitat
(Kondensator, mit Akku/mit Phantom) und fast
unzerstorbare Robustheit verbindet. Anzahl 7 (=1
Reserve)

Der .Funk-Rucksack":

Erganzt ein Reportage-Paket um

- 1 Laptop mit WLAN-Karte

- oder Laptop mit Sender fur andere Funktechno-
logie

- 1 Autobatterie 0.a.12V zur langeren Stromver-
sorgung

eingebaut in einen Rucksack.

Einsatz: Der Camcorder wird an den Laptop im
Rucksack angeschlossen, auf diesem wird das
Video/Audiosignal zu einem Internet-stream umge-
rechnet und per Funk an einen Empfanger (Basis-
station) und von dort per Internet in Studio
geschickt. Dieser experimentelle Einsatz einer Stu-
dioschaltung ware gemeinsam mit einem Funk-Lan-
betreiber zu entwickeln. Anzahl 2

Siehe auch Kapitel 6.3 ,Technologische Perspekti-
ven“!

Mobile, kleine Studioeinheiten:

Besteht aus

- 1 Bildmischer

- 1 Tonmischer

- 3 Kontrollmonitore

- 1 Aufnahmerekorder

- 2 Laptops

montiert und verkabelt auf einem kleinen, fahrbaren
Studiowagen.

Dazu gehoren noch zwei Camcorder, mehre- ::_::_
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re Mikrophone, Studiokopfkéhrer, Stative,
::- Kabeln in Uberlange (10-20m), Funkgerate

(Intercom) und ein Lichtkoffer. Alles ver-

packt in einem grosseren Buhnenkoffer
und per PKW /Taxi transportierbar!

Einsatzgebiet: Kompliziertere externe Dreharbeiten
mit mehreren Kamerapostionen abmischbar, Liveu-
bertragungen per Internet ins Studio. Anzahl 2
Stuck

Bildmischer: Kleine tragbare Gerate mit mind. 3
Inputs auf 2 Ebenen

z.b. VIDEONICS MX-ProDV

Tonmischer: z.b. MACKIE 1402 VLZ PRO
Kontrollmonitore: 8-10", SONY, PANASONIC
Laptops: Firewire IN/OUT, Laptop1 als Zuspieler
von Titel, Jingles etc. z.b APPLE Ibook, SONY Vaio
u.a., Laptop 2 als Encoder f. Videostreams Internet

Variante: Der ,bandlose” Aufnahmeprozess
Bandkosten sind ein nicht zu unterschatzender Fak-
tor der Videoarbeit. Nicht ohne Grund wird bei den
.grossen” Stationen vermehrt auf Festplattentech-
nologie gesetzt.

TIV hatte far 1 Stunde Tagesproduktion Bandkosten
von Euro 1.500.- bis Euro 2.500.- /Monat, also
mindestens Euro 18.000.-/ Jahr.

Wenn es gelingt, 2/3 dieser Kosten durch Einsatz
von Festplatten zu ersetzen, werden hiermit rele-
vante Kosten eingespart. Bander sind optimale
.Speicher® fur Archive der Nutzerlnnen ihrer eige-
nen Produktionen, im schnellen, kurzlebigen Pro-
duktionsprozess aber hinderlich wegen langer Ein-
spielzeiten und mechanischer Beanspruchung aller
damit verbundener Gerate.

Eine Erweiterung des Einsatzes der im nachsten
Kapitel (->Teil 6.1.4 :Schnitt (Vorproduktion Aufnah-
me extern) vorgeschlagenen Firewirefestplatten
ware der Einsatz als Speicher bereits WAHREND
der  Aufnahme mittels  z.b. ,Firestrore”
(http: / /www.firestore.com) und der vollstandige
Verzicht auf Bandmaterial in der Aufnahme.

Ein ausgiebiger praktischer Test dieses System
ware anzuraten, sollte dieser Test positiv verlaufen
kénnte auf nahezu alle Aufnahmebéander verzichtet
werden.

Ausgabe / Annahme:

Das gesamte vorher beschriebene Equipment kann
von den Nutzerlnnen fur lhre Produktionen geliehen
werden, befindet sich also in einem permanenten
Ausgabe- und Rucknahmezirkel.

Um diese Arbeit fur das Personal moglichst einfach
handhabar zu machen, sollte ein Buchungssystem
(eventuell elektronisch) eingerichtet werden, das
Teil der angestrebten Intranet-Losungen sein kénn-
te.

VWeiters sollte eine Madglichkeit bestehen, Equip-
ment auch ausserhalb von Burozeiten entnehmen
zu kénnen, z.b. durch einen ,Kamera-Automaten®.
Dieser kdnnte mit dem generellen Studioschliess-
System (z.b. per Chip-Card) gekoppelt sein, sodass
ein Missbrauch beziehungsweise Diebstahle verhin-
dert werden.

Gegen einen kleinen Beitrag der Nutzer kodnnte
auch eine Gerateversicherung angeboten werden,
eine pauschale Gerateversicherung vom Sender her
ist fur Aussennutzung aufgrund der Pramienhohe
kaum leistbar.
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6. 1.8 SCHHITT

- Allgemein

- Workflow

- Externe Festplattensysteme

- Betriebs-Systeme und Schnittsoftware
- Schnittplatze (NLE)

-  Tonbox

Allgemein:
Die Verfugbarkeit von preisgunstiger Schnittmog-

lichkeit auf Basis handelstblicher PC-Systeme war
wie bereits mehrfach erwahnt eine Revolution im
letzten Jahrzehnt. Auf Basis der digitalen Schnitt-
stelle ,Firewire” (ilink oder |IEEE 1394), die in Cam-
corder, Videorecordern (VCR) usw. bis hin zu Fest-
plattensystemen integriert wurde, besteht ein Stan-
dard, auf den diese Losungen aufsetzen.

Die digitalen Formate haben auch erreicht, dal3 das
froher vorhandene Hindernis von Qualitatsverlusten
durch Kopieren (Generationen) nicht mehr besteht,
die Qualitat des Materials von Aufnahme bis fertig
geschnittener Produktion ist véllig identisch.

Das Hauptproblem besteht allerdings in der Ver-
waltung enormer Datenmengen, die hierbei entste-
hen, und die besonders auf Schnittplatzen, die von
vielen Nutzerlnnen verwendet werden sollen, Pro-
bleme aufwerfen, da selbst das Kopieren dieser
Daten viel Zeit beansprucht, bzw, das Einspielen
eines aufgenommen Bands nur in Echtzeit erfolgt
(30 Minuten Rohfootage benotigen 30 Minuten Ein-
spielzeit im Schnitt).

Workflow:

1.Klassisch: -> Aufnahmebander werden aufgenom-
men ->am Schnittplatz wird aus diesem Rohmateri-
al ausgewahlt, auf Computer eingespielt, zusam-
menmontiert, mit Ton/Musik/Titel versehen usw.
-> nach Abschluss des Projekts wird die fertige Pro-
duktion wieder auf ein neues Band herausgespielt
(Master), das Projekt wird am Schnittplatz wieder
geléscht -> die Postproduktion sammelt diese Ban-
der, spielt sie wieder in den Postproduktionsschnitt-
platz ein, und bereitet sie fur das Senden vor

2. Teilweise ohne Band: -> Aufnahmeb&nder werden
aufgenommen -> am Schnittplatz wird aus diesem
Rohmaterial ausgewahlt, auf Computer eingespielt
auf die jeweils eigene Festplatte der Nutzerin,
zusammenmontiert, mit Ton/Musik/Titel versehen
usw. -> nach Abschluss des Projekts wird die ferti-
ge Produktion als digitale Datei exportiert -> per
Gigabit-Netzwerk auf einen Server kopiert -> das
Projekt bleibt auf der Festplatte! Nutzerinnen erstel-
len fur das eigene Archiv maglicherweise noch eine
Bandkopie (optional) -> die Postproduktion 6ffnet die
Datei direkt am Server (Fibrechannel) und bereitet
sie fur das Senden vor

3. Vollstdndig ohne Band: -> Aufnahmen werden auf
Festplatte aufgenommen -> am Schnittplatz wird
diese Festplatte angeschlossen, das Material wird
zusammenmontiert, mit Ton/Musik/Titel versehen
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usw. -> nach Abschluss des Projekts wird die ferti-
ge Produktion als digitale Datei exportiert -> per
Gigabit-Netzwerk auf einen Server kopiert ->, das
Projekt bleibt auf der Festplatte! Nutzerinnen
erstellen fur das eigene Archiv madglicherweise
noch eine Bandkopie (optional) -> die Postprodukti-
on offnet die Datei direkt am Server (Fibrechannel)
und bereitet sie fur das Senden vor

Anzustreben ist mindestens die Lésung 2, da sich
hiermit die Verbesserung ergibt, teilweise auf Ban-
der zu verzichten und den miuhsamen Prozess des
Ein- und Ausspielens zu verkirzen \Weiters kann
jemand z.b ein Projekt an einem Schnittplatz
beginnen, an einem anderen fortsetzen, sein Pro-
jekt auch nachhause nehmen usw.

Optimal ist die Losung 3, aber hdngt, wie im
Kapitel 3 bereits beschrieben,

von noch ausstehenden Tests mit z.b. Firestore
(http://www.firestore.com) ab.

Externe Festplattensysteme
Es bestehen im wesentlichen zwei Maoglichkeiten

- Wechselfestplattensysteme, d.h. in einem Rah-
men wird eine preisgunstige IDE-Festplatte (60
GB) eingebaut, die in ein System eingeschoben
und wieder ausgeworfen werden kann (wie in
einem ZIP-Laufwerk)

Vorteil: preisgunstig

Nachteil: nur innerhalb des Studios verwendbar,
man braucht zuséatzlich zur Platte noch ein
Standsystem, proprietar, Losung 3 des \Workflo-
ws lasst sich damit nicht realisieren

- externe Firewire-Festplatten, fix in Gehause ein-
gebaut, man verwendet hier Festplatten fur
Laptops (max. 60GB)

Vorteil: flexibel, klein, dberall verwendbar
Nachteil: teurer

Der Nachteil des héheren Preises der Firewire-Fest-
platten wird bei weitem durch die Vorteile egalisiert.

Betriebs-Systeme und Schnittsoftware
Wie bereits erwahnt lasst sich die generelle Open-

Source Strategie fur Videoschnitt nicht verfolgen,
da keine professionelle Ldsungen existieren, es
kommt also Software auf Basis MacOS oder Win-
dows in Frage.

Alle in Frage kommenden Lésungen arbeiten ohne
Hardwareuntersttitzung, sind also optimal fur wenig
zeitkritisches Arbeiten und manchmal etwas lang-
sam wegen notwendiger Rechenzeiten.

Aus preislichen Grinden und Grunden der Verbrei-
tung stellt sich die Wahl zwischen

- Adobe Premiere, der ,alte Hase“ des Low-Cost-
Schnitts, sehr lange am Markt und am wei-

b
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testen verbreitet, verfugbar auf Mac0S /
::' Windows

Vorteil: altbewahrt, viele Nutzerlnnen haben schon
Kenntnisse, am billigsten

Nachteil: leistungsmaBig begrenzt, vom Hersteller
etwas ,ungepflegt”

- Apple Final Cut Pro, der ,Shooting-Star® im
Videoschnitt in den letzten Jahren, hat im Semi-Pro
Bereich die teureren System von Media100/Avid
verdrangt, verfugbar nur auf MacOS

Vorteil: leistungsfahig, sehr professionell aufgebaut
Nachteil: etwas teurer, weniger Usergrundkenntnis-
se, schwerer zu erlernen

Eine Entscheidung ist eher eine philosophische Fra-
ge, auch die jeweilige Verbreitung eher eine Frage
des Umfelds: Ich wirde vorschlagen, beide Syste-
me zu fuhren. Technisch gibt es zwar Vorteile fur
FCP, anderseits sollte bei vorhandenen Kenntnissen
der User-Basis von Premiere ein leichter Einstieg
ermaglicht werden.

Von beiden Herstellern gibt es gunstige Multi-Lizen-
zen fur Bildungsinstitutionen, eine Anerkennung des
Senders als solche brachte bei vielen Anschaffun-
gen Preisvorteile.

Die Schnittplatze (NLEs)

Einen rein computerbasierten Video-Schnittplatz
bezeichnet man als NLE (Non lineares Editing), d.h.
der Schnitt erfolgt ohne dem ,klassischen® Anein-
anderreihen einzelner Szenen und Sequenzen auf
einem Band, es ist immer alles &nder- oder ver-
schiebbar.

bestehen jeweils aus

- 1 Computersystem (Firewire IN/OUT, Gigabit-Netz-
werkkarte, Tastatur, Maus)

- 1 Computermonitor mind. 19" (LCD oder Katho-
de)

- 1 TV-Kontrollmonitor mind. 14°°

- 1 DV-Standgerat VCR

-1 VHS VCR

- oder DV/VHS Kombigerat (JVC)

- 2 Kopfhérer mit Verteiler (z.b. AKG K141 Monitor)
- Verkabelung, diverse Adapter

- Software

+ externe Festplattensysteme, siehe vorhergehen-
den Abschnitt!

Vorgesehen sind B voll ausgestattete Schnittplatze,
wobei zumindest 1 Schnittplatz als Basis einen
Laptop haben kénnte und somit als potentieller
mobiler NLE verwendet werden kann.

Die Tonbox

Ist ein durch bauliche MaBnahmen akustisch véllig
getrennter Arbeitsplatz (2 Personen) fur notwendi-
ge Tonaufnahmen wie Kommentare, kleinere Musi-
karbeiten etc. wahrend der Schnittarbeit.

Diese Arbeit ist am normalen Schnittplatz nur
schwer maoglich da

- Gerate Larm erzeugen

- andere Nutzerlnnen Larm machen

- von der Grundausstattung des Schnittplatzes kein
Equipment wie Mischpult, Mikrophone usw. vorge-
sehen ist

Die Tonbox beinhaltet

- 1 Grossmembran-Studiomikrophon (Kondensator,
phantomgespeist, symmetrisch verkabelt, z.b.
SHURE KSM 32) mit Stander /Halterung

- 1 Tonmischpult (z.b. MACKIE 1202VLZ)

- 2 Kopfhérer mit Verteiler (z.b. AKG K141 Moni-
tor)

- 2 aktive Nahfeldmonitore

- 1 gerauschfreier (=ltfterloser) Computer mit Dis-
play

- diverse Ton- und Effektsoftware (alle Freeware,
z.b. Protools Basic f. Tonschnitt)

Zur Benutzung verlasst ein Userln mit seiner Fest-
platte kurz den Video-Schnittplatz, schlie3t diese in
der Tonbox an den Ton-Computer an, macht Ton-
aufnahmen, mischt diese ab etc., und setzt ansch-
lieBend die Arbeit wieder am Video-Schnittplatz fort.

B™® von Alf Altendorf
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& 1.5 STUDIOFRODUKTION 2

- Allgemein

- Beleuchtung

- Ton: Mikrophonierung, Tonmix
- Studio 2, kleines Studio

- Studio 1, grosses Live-Studio
- Aufnahmeplatz

Allgemein:
Herzstick jeder Fernsehproduktion ist der Bluebox-

bereich. Hier werden Sendungen wie Shows, Mode-
rationen usw. gedreht, Gaste von auswarts besu-
chen diese Produktionen.

Teilweise kann von hier auch live gesendet werden.
Im Unterschied zu den in den vorhergehenden Kapi-
teln beschriebenen Prozessen findet hier ein arbeit-
steiliges Teamwork statt, besonders die Abwicklung
einer Live-Sendung ist deshalb die aufwendigste, am
schwersten zu erlernende aber auch interessante-
ste Form von Fernsehen als soziales Medium.
Geplant ist ein grosses Studio mit abgetrennter
Produktion und Live-Fahigkeit (Studio1), und ein klei-
nes Studio ohne abgetrennte Produktion speziell fur
kleinere Dreharbeiten wie Interviews, Moderatio-
nen, kleine Diskussionsrunden (Studio 2).

Beide Studios kdnnen unabhéangig voneinander
betrieben werden, zusatzlich kann die Produktion
Studiol bei Bedarf Studio 2 mitfuhren, dh. die maxi-
male Leistungsfahigkeit ist eine Live-Produktion aus
2 Studios gleichzeitig.

Der Grundbau von beiden Studios erfolgt als Teil der
baulichen MaBnahmen (siehe -> Kapitel 6.1.2
,Standort, Innenarchitektur, Bauliche MaBnahmen®)
inklusive Blueboxbau (Wande, Wute, Tanzboden,
alle in keybarem Studioblue, weiters ein Decken-
gerust fur Scheinwerfer), d.h. wir beschaftigen uns
hier mit der technischen Ausristung beider Boxen
und der notwendigen Peripherie.

Unser Hauptproblem ist die teilweise aus Kosten-
grunden notwendige Vermischung von professionel-
lem und nicht-professionellemm Equipment im Bild-
mix: wahrend wir nicht-professionell als Schnittstel-
len-Standard ,Firewire® und S-Video verwenden kén-
nen, bieten professionelle Gerate als digitale
Schnittstelle meist SDI. Zentrales Gerat ist der
jeweilige Bildmixer in der Bildregie, der die grdsste
Auswirkung auf die Bildqualitat hat, und jeweils eine
andere Form von Kamerakonfiguration bedingt.

Beleuchtung:
wird in beiden Boxen fix installiert und muss, um

eine gleiche Bildhelligkeit und Farbgebung zu errei-
chen genau ausgemessen werden. Die Grund-Blue-
box-Helligkeit und Grund-Scheinwerferhelligkeit soll-
te in beiden Boxen ungefahr gleich sein, um mit
annahernd gleichen Werten im Chromakey arbeiten
zu kénnen.

Fernsehlicht ist im Unterschied zu Filmlicht eher
weich, es werden generell Diffussorfolien

verwendet .
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Die Beleuchtung besteht jeweils aus

- asymmetrischen Fldchenstrahlern, die an der
Blueboxkante oben ca. im 1 Meter — Abstand mon-
tiert sind und die Box selbst ausleuchten (10 Stuck
Studio 1, 20 Stuck Studio 2,)

- am Deckengerust montierte, auf den ,Aktionsbe-
reich® gerichtete, weiche Fluter fur Grundhelligkeit
von oben(3 Stuck Studio2, 6 Stuck Studio 1)

- auf Lichtstativen stehende, stédrkere Spots fur
Konturlicht ( 2 Stuck Studio 2, 4 Stuck Studio 1)
- optional: Flachenfluter auf Réhrenbasis, verbes-
sert den Key, 1 Stuck

- ausreichend Ersatzbrenner

- wegen des enormen Stromverbrauchs Verlegung
von Starkstrom in die Boxen, Licht muss immer
auf einen oder mehreren eigenen Stromkreisen lie-
gen

Blueboxausleuchtung ist eine ,eigene Kunst® und
hangt immer von den jeweils verschiedenen Gege-
benheiten einer Box ab, die Zusammenarbeit mit
einer Lichtfirma ist anzuraten.

Der Ankauf von gebrauchten Scheinwerfern ist
empfehlenswert, Lichtfirmen stossen nach einer
VWeile altes Gerat immer wieder ab.

Ton: Mikrophonierung, Tonmix

Ublicherweise erfolgt Mikrophonierung tber Funk
zur Tonabnahme-Sprache der Akteure mittels
Ansteckmikros (Lavalier), die mit einem tragbaren
Sender verbunden sind. Jeder Sender hat jeweils
eine entsprechende Empfangseinheit auf einem
eigenen Sendekanal, je mehr Sende/Empfangsein-
heiten an einem Ort gleichzeitig betrieben werden
kénnen, umso teurer sind die Systeme. Zusatzlich
sollten noch einige andere Mikrophontypen vorhan-
den sein, wie Handmikros und Headsets.

Studio:

- B Sender / Empfangereinheiten mit Lavaliermi-
kros (AKG WMS-80PT, SENNHEISER EVWV-500)

- 2 Funkhandmikros

- 2 Headset-Mikros

Studio 2:

- 2 Sender / Empfangereinheiten mit Lavaliermi-
kros (AKG WMS-80PT, SENNHEISER EWW-500])

- 1 Funkhandmikro

Ersatz:
- 2 Sender / Empfangereinheiten mit Lavaliermi-
kros (Reserve)

Der gesamte Ton aus Mikrophonen und anderen
Zuspielern wird auf einem Tonmischpult abge-
mischt. Empfehlenswert ist sind die digitalen Pults
von Yamaha, auf denen die meisten Tontechniker
auch ausgebildet werden.

- 2 Mischpulte z.b. YAMAHA Promix 03D
- 2 Kopfhorer (z.b. AKG K141 Monitor)

b
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5. 1.5

::-::- Weiteres Zubehor als Zuspieler, Studio 1:
- 2 CD-Player
- 1 DAT-Player/Recorder

- 1 Audio-Tuner

- 1 Audio-Tapedeck analog

Sonstiges:
- Mikrostander Boden/ Tisch
- Verkabelung, Steckfelder etc.

Studio 2:

Ahnelt im Aufbau den kleinen, mobilen Studios (wie
in Kapitel 3 ,Aufnahme extern ,Cams, Audioequip-
ment, Zubehor etc.” S.113 beschrieben). Im Regel-
fall sitzt die Produktion direkt in der Box und kann
minimal von einer einzigen Person bedient werden,
normalerweise erfolgt die Produktion aber zu zweit
mit eigener Tontechnik.

Studio /Bluebox grésse: 30 m2

Im Bedarfsfall kann das Studio 2 vom Technikraum
Studio 1 ,mitgefahren” werden, d.h. sollte raumlich
an diesen angrenzen.

Studio 1:

Grosses Aufnahme-Studio mit von der Bluebox aku-
stisch abgetrennten Produktionraum.

Von 3 Kameras als Bildquellen werden die Signale
im Bildmix abgemischt und am Aufnahmeplatz
direkt in ein Schnittsystem weitergefuhrt. Szenen
werden vorausgewahlt und in einem Produktions-
plan eingetragen. Die Fertigstellung erfolgt in der
-> Postproduktion (siehe nachstes Kapitel!).

Bei Live-Produktionen wird das Signal direkt aus
dem Studio 1 auf Sendung geschaltet.

In der Regelproduktion wird das Studio von folgen-
dem Staff bedient

- 1 - 3 Kameraleuten

- 1 Tontechnik

- 1 Regie/Bildmix

- 1 Aufnahme

Live: + 1 Assistentenin fur Zuspielungen

Die Hauptfrage ist die Wahl eines Standards in der
Verbindung zwischen Kameras und Bildmix, der
einen grossen Einfluss auf die Qualitdt des Keys
(Ersatz des blauen Box-Hintergrunds durch eine
andere Bildquelle, Chromakey oder Luminanz-Key)
hat. Diese Konfiguration ist als ein System zu
begreifen.

Dafur gibt es mehrere Maoglichkeiten

- analog auf S-Video-Basis ohne Sync (Mischer z.b,
PANASONIC MX50 oder 70)

Vorteil: einfachste, billigste Losung, Sync erfolgt im
Bildmischer, Kameras Consumer

Nachteil: schlechteste Bildqualitat, Key immer ,fran-

sig’

- DV /Firewire (Mischer z.b. VIDEONICS)

Vorteil: gute Bildgualitat, Kameras Consumer, kein
Sync notwendig

Nachteil: teurer, extra Hardware (DistantDV) fur ca.
20-30m Firewireverbindung notwendig, wenig Aus-
wahl an Bildmischern

- Componenten Analog mit Sync (gebraucht)
Vorteil: gute Bildqualitat

Nachteil: nur gebraucht mehr am Markt, mittelteu-
er, keine Integration von Consumer-Kameras maog-
lich wegen Sync

- Componenten Digital SDI (Mischer/ Kameras von
allen Anbietern)

Vorteil: beste Bildgualitat, professionellste Lésung,
Ton digital integrierbar

Nachteil: teuer, nur Pro-Equipment

Empfehlung ware zumindest NICHT die Wahl von
Lésung ,analog® wegen mangelnder Bildqualitat
(das war der TIV-Key..).

Aufnahmeplatz:
Die Integration des Aufnahmeplatzes in ein SAN

(Storage Area Network, -> siehe Kapitel 6.1.7)
ermdoglicht nach Abschluss der Produktion die naht-
lose VWeiterbearbeitung durch die Postproduktion
OHNE zeitliche Unterbrechung. Das Studio ist
sofort fur die nachste Produktion frei.

|| von Alf Altendorf
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& 1.6 FOSTPFRODUKTION 2

- Allgemein
- Workflow
- Der Postproduktionsplatz

Allgemein:
In der Postproduktion erfolgt die technische und

inhaltliche Kontrolle externer bzw. auf den Schnitt-
platzen innerhalb des Hauses fertiggestellter Pro-
duktionen, bzw. die Endfertigung der im Studio
gedrehten Produktionen anhand des in der Aufnah-
me (- siehe Kapitel 6.1.5 ,Studioproduktion®) am
Aufnahmeplatzes erstellten Plans.

Postproduktion ist die zentralste Position im Pro-
duktionsfluss, weil das gesamte produzierte Materi-
al hier landet und verarbeitet wird, sie ist deshalb
verbunden mit hoher praktischer Verantwortung.
Es wird Schnelligkeit, Genauigkeit und hohes hand-
werkliches Konnen verlangt in der Bedienung der
Schnittsysteme, schnelle Auffassungsgabe zum
Erkennen von Fehlern technischer oder inhaltlicher
Natur und &asthetisches Verstandnis fur Rhythmus
und Bildwirkung.

Workflow

Da die Postproduktion Uber ein SAN (Storage Area
Network, Beschreibung im Kapitel 61.7) direkt
Zugriff auf die digitalen Projekte des Aufnameplat-
zes hat, kann sofort nach Aufnahmeabschluss einer
Studioproduktion ohne Verzogerung die Postproduk-
tion einsetzen.

von Alf Altendorf

Von den Schnittplatzen gelangt das Material einer
Schnittplatzproduktion entweder direkt digital
kopiert per LAN (Gigabit Ethernet, Beschreibung
im Kapitel 10, Betriebs-EDV)]) auf das NAS und
wird in die Postproduktion importiert, oder per
LFirestore” von den tragbaren Festplatten.

Externe Produktionen werden ebenfalls entweder
per ,Firestore® importiert (wenig Zeitaufwand =
schneller als Echtzeit), oder von Band wieder
erneut eingespielt (mehr Zeitaufwand = Echtzeit).
Anderseits kann das Einspielzeit zumindest zur
Vorkontrolle unbekannten Materials genutzt wer-
den.

Nach Fertigstellung erfolgt der Export in ein vom
Sendeserver (-> siehe 6.1.7 Broadcast) unter-
stutztes Fileformat.

Der Postproduktionsplatz:
ist ein professioneller NLE-Schnittplatz.

Wegen der notwendigen Geschwindigkeit in der
Arbeit ist die Wahl einer Hardware gestutzten
Schnittsoftware wie AVID oder Media100 zu emp-
fehlen, der vorallem Titelfunktionen ohne Rechen-
zeit anbietem sollte.

Um den beschrieben Workflow zu ermaoglichen,
sollte das gleiche NLE-System wie am Aufnahmen-
platz verwendet werden, wenngleich in einer ausge-

bauteren Form. [ | von Alf Altendorf

& 1.7 BEROADCAST TY

- Allgemein
- SAN
- Sendeserver

Allgemein:
Die technologische Entwicklung der letzten Jahre

hat eine Bewegung weg von Bandmaschinen als
Sendeeinheiten bedeutet. Durch stetig sinkende
Preise wird eine voll-digitale Sendeabwicklung auch
fur kleine Fernsehsender ermoglicht, die komplizier-
te Steuerung von Maschinen, deren Fehleranfallig-
keit usw. fallen weg und werden durch rein daten-
basierte Produktions- und Broadcastprozesse
ersetzt.

Dennoch ist Broadcast neben der Studioproduktion
eine der kostenintensivsten Bereiche, besonders
weil hier auch besonders auf Ausfalls-Sicherheit und
Redundanz grosser Wert gelegt werden muss, um
einen reibungslosen Dauerbetrieb zu gewahrleisten.
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SAN:

Definition eines SAN

Ein Storage Area Network (SAN)] ist ein zentraler
Datenspeicher; der von mehreren Computerarbeits-
plétzen (in unserem Fall Aufnahme und Postproduk-
tion) gleichzeitig erreicht werden kann, und auf den
gleichzeitig auch der Sendeserver zugreift, zu
Geschwindigkeiten, die Echtzeit entsprechen bzw.
100 Megabytes,/s pro Workstation, FullDuplex.

SANs in einer NLE Umgebung

Eine typische NLE-Umgebung ist extrem dateninten-
siv, grosse Blocke an Daten mussen in einem kon-
stanten Datenstrom erreicht bzw. gesichert wer-
den, keine Unterbrechung ist erlaubt, da eine NLE-
Workstation ansonsten ,absturzt® bzw. Aufnahme
oder Sendung (beim Sendeserver) unterbricht. Die
durchschnittliche Datendurchsatzmenge, die eine
durchschnittliche NLE fur ein ,single-stream hoch-
aufgelostes” Video benotigt, betragt ca. 10-20
MB/sec. Manche NLEs kédnnen auch mehrfache
(dualstream]) Video liefern, mit der doppelten
Bandbreite. ::_::_
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::.::. NLE Requirements (GQuelle: Datenblatter
Hersteller)

NLE - Resolution — Feature - Requirement

Avid Media Composer - AVR 77 - Single Stream -

9-12 MB/sec

Avid Media Composer - AVR 77 - Dual Stream - 18-

25 MB/sec

Avid Symphony — Uncompressed - Dual Stream - 32

MB,/sec

Media 100 - 300 KB - Single Stream - 9-12

MB,/sec

Media 100 i/XR - 300 KB - Dual Stream - 22-26

MB,/sec

Matrox RT w,/ FCP - Real Time - Dual Stream - 13

MB,/sec

Aurora Igniter w,/ FCP - Real Time - Single Stream

- 13 MB/sec

Digital VooDoo w,/ FCP - Uncompressed - 10 Bit -

150-180 MB,/sec

Pinnacle Cinewave w,/ FCP - Uncompressed - 8 Bit

-160-180 MB/sec

Dies alles reduziert Filesharing fur Video auf wenige
sinnvolle Maglichkeiten.

Allgemein existieren nur drei mogliche Filesharing-
Umgebungen

- LAN (Local Area Networking)
sjurnschuh“-Netzwerke
- SAN

File Sharing: Local Area Network, LAN

Die erste Option ist Filesharing uber einen LAN, ent-
weder 10BaseT, 100BaseT oder Gigabit Ethernet.
Diese Technologie steht seit langer Zeit zur Verfu-
gung und nahezu jeder Computernutzer kennt sie.
Ein LAN benotigt einen Server zwischen den
zuganglichen Daten und dem Endnutzer., der den
Zugang zulasst oder verweigert.

Die Bandbreite, die auf einem LAN zur Verfigung
steht, hangt von mehreren Faktoren ab: Prozessor-
geschwindigkeit des Servers, Bandbreite des Ether-
net-Standards (10, 100, 1000), und am wichtig-
sten, wieviele User auf diese Daten zugreifen, je
mehr, umso langsamer wird das Netzwerk.

Die ist der Hauptgrund, warum in einer NLE-Umge-
bung Ethernet wenig Berechtigung besitzt, auller
die Files waren klein und schnell zu ubertragen. In
der Welt von Video sind die Datenmengen gross,
selbst ein Kopiervorgang in schnellster Umgebung
kann von Minuten bis zu Stunden bend&tigen.

Der Autor empfiehlt dennoch aus Kostengriinden
den Einsatz von Gigabit-Ethernet zur Ubertragung
fertiger Projekte von den Nutzerlnnen - Schnitt-
platzen auf den SAN-Speicher.

File Sharing: ,, Turnschuh“-Netzwerk

Die zweite und popularste Option, Daten in einer
Videoproduktionsumgebung zu ubertragen, sind
~turnschuh®-Netzwerke (sneakernetting). Wie der
~Spitzname®“ ausdrickt, ist darunter die physische

Bewegung von Datenspeichern (Festplatten, aber
auch DV-Bander) von einer Position des Arbeitsflus-
ses zur nachsten zu verstehen, um Filesharing her-
zustellen.

Dies ist zeit- und verwaltungsintensiv, viele Einheiten
an Speichermedien sind nétig, Standards mussen
definiert werden, B&nder muissen wieder einge-
spielt werden, weiters ist ein direkter Schnitt auf
diesen Speichermedien bei professionellen Schnitt-
systemen nicht maoglich, da die Anforderungen an
Festplattengeschwindigkeit dieser Systeme hdoher
liegen und nur von mehreren Platten gleichzeitig
erreicht werden, was heiBt, daB trotzdem ein
Kopiervorgang notig ware.

Die vom Autor beispielhaft empfohlene ,Firestore-
Lésung” ist ein Exempel fiir ein Turnschuh-Netz-
werk, und kommt aufgrund der oben beschriebe-
nen Schwierigkeiten nur fur auBer-Haus-Situatio-
nen (zur Bandkostenersparnis) und auf den
kostengiinstigen Nutzerlnnen-Schnittsystemen
zum Einsatz.

File Sharing: Storage Area Networking SAN

Die dritte und leistungsfahigste Ldsung in
Video/Fernsehproduktionsbereich ist Storage Area
Networking, z.b im Einsatz in grossen Systemen wie
ORF-Newsroom usw.

Die Speicherung ALLER Daten erfolgt auf einem
(oder mehreren) Datenspeichern, auf die ange-
schlossene Systeme Zugriff in Echtzeit besitzen, es
gibt von der Leistungsfahigkeit keinen Unterschied
zwischen lokalen und ,gesharten® Daten, vielmehr
teilen sich mehrere Arbeitsplatze tber ein spezielles
Netzwerk gemeinsam Speicherplatz und kénnen die
Daten auch gemeinsam nutzen ohne irgendeine
Form von Kopiervorgang.

Die zur Verfugung stehende Bandbreite (bis 200
Mbyte/sec.] ist auch gross genug, Schnittsysteme
wie Media100, Avid, Digital Vodoo usw. direkt in
diesem Netzwerk zu betreiben, als Netzwerk
kommt Fibrechannel (FC), wahrscheinlich auch
immer mehr Firewire (hier gibt es aktuell NOCH kei-
ne Loésungen, sind aber zu erwarten) zum Einsatz.

Grosse eines SAN

Jeder SAN beginnt mit einem zweiten User! Sobald
Daten in Echtzeit zwischen mehreren Workstations
/Servern geteilt werden befindet sich ein System in
einer SAN-Umgebung, und kann je nach Notwen-
digkeit und zur Verfugung stehenden Mitteln durch
Hinzufugung von mehr Speicherplatz (im Speicher-
system) und mehr Arbeitsplatze (bei Schnittplatzen
und Servern) flexibel angepasst werden. SANs kén-
nen bis auf 200! Arbeitsplatzen ausgebaut werden,
die alle die gleichen Daten teilen, SANs sind vom
Prinzip her keine ,Gross-Losung®, sondern kénnen
klein beginnen und wachsen.

Wie gesagt empfiehlt der Autor den Einsatz eines
»kleinen“ SANs zwischen Aufnahmeplatz (-> siehe
6.1.3 Aufnahme), Postproduktion (-> siehe

6.1.6 Postproduktion) und Sendeserver, ::I::I
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optional ebenfalls Streamingserver
::'::' (-> 6.1.8 Broadcast-Internet).

In spateren Ausbaustufen kénnten theo-
retisch die gesamten Schnittpldtze hinzugefiigt
werden.

Betriebssysteme

Die Industrie unterstitzt ALLE bekannten Betriebs-
systeme in SAN-Umgebungen, in der NLE Videopro-
duktion vorwiegend mit MAC-0S oder WindowsNT,
2000 etc., auf Servern zusatzlich noch diverse
UNIXes.

Kosten eines SAN

Jeder SAN ist eine malBgeschneiderte Losung und
nicht von der Stange erhaltlich, sondern Aufgabe
eines sog. System-Integrators, um den jeweiligen
Anspruchen zu genugen. Die angefuhrten Kosten
sind deshalb eine Rahmenschatzung

Sendeserver:

Ist wie der SAN, in den der Sendeserver ebenfalls
integriert sein sollte, eine malBgeschneiderte
Loésung, nach Maglichkeit sollte derselbe System-
Integrator auch der Lieferant des Sendeservers
sein. Die angefuhrten Preise sind deshalb ebenfalls
eine Rahmenschatzung.

Leistungsprofil eines Sendeservers f. 24h-Broad-

castbetrieb eines Kabelkanals

- offener Filestandard (z.b. mpeg2, mpeg4), um
Export aus Postproduktion zu ermaoglichen

- 2 Kanale minimum (1 Kanal ist immer auf Sen-
dung, am zweiten kann Material wahrend der
Programmablaufs-Programmierung vorge-
schaut werden

- in SAN integrierbar

- fernsteuerbar, z.b.
aus

- ausfallssicher, d,h, Systemfestplatten/Netzteile
usw. redundant ausgelegt.

vom Postproduktionsplatz

4 ‘ SAN
Studio '
H"“-a. 5
\\ ) P (V/'J
L _. @J“' - L ” fl\" .
. J o _,'0" - yp-
Aufnshmeplatz Postproduktion
2
Fibrechannel = Fibrechannel
Ei]:lr 2 ]7L_ :“f:_ -

- - { SAN-
= FC-Switch B = Fibrechannel Speicher
(800 GB

min.)

Fibrechannel
i Giga-Ethemet
) Giga-Ethemet
- i — {
Broadcast F f
Server : \
- A
‘@-’ 5
Sendung Mutzerinnen- MNutzerlnnen-
Schnittplatz Schnittplatz
B von Alf Altendorf
m
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6. 1.8 BROADCAST B

- Allgemein

- Streaming

- Streamingformate
- Streamingserver

Allgemein:
Die Kombination von Internet-Anwendungen, neuen

Technologien u.a. mit dem klassischen elektroni-
schen Medium Fernsehen wird ein wichtiges
Arbeitsfeld des Senders sein, besonders hinsicht-
lich méglicher interaktiver Programmanwendungen
und Contentaustausch. (- mehr dazu in ,6.3 Tech-
nologische Perspektiven®).

Es soll hier nicht der Eindruck vermittelt werden,
daB sich diese Anwendungen mit der alleinigen Auf-
stellung eines Streamingserver erschopfen kann
sonder vielmehr bezieht sich diese Anregung ledig-
lich auf eine notwendige Basis-Investition: die Bereit-
haltung der digitalen Daten der Programme in For-
maten, die gleichzeitig ,hochaufgelost” fur Sendean-
wendung und ,niedrigaufgeldst® fur ,Streaming” zur
Verfugung stehen sollten.

Nach Méglichkeit sollte dies auch in direkter techni-
schen Verknupfung mit dem Sendeserver moglich
sein.

Die Dynamik der Entwicklung und der Enthusias-
mus, der seit Jahren mit dieser Form des ,Sen-
dens” verbunden wurde, hat sich etwas gedampft
und verlangsamt, schreitet aber voran.

Generell mangelt es bisher meist an kreativen
Losungen in der Verkntpfung der Medien ,Fernse-
hen* und ,Internetanwendungen®, die notwendigen
Basis-Technologien stehen prinzipiell zur Verfugung.

Streaming:
Meint die Ubertragung digitaler Information (in

unserem Fall audiovisueller Daten]) in einem ,flielBen-
den Strom*” an Nutzerlnnen. Diese erfolgt meist ser-
vergestutzt.

Da ein Stream nur kleine Datenpakete verschickt
und nur die, die gerade bendtigt werden, steht Stre-
aming im Gegensatz zu ,Download” (many to many)
und ist wesentlich leistungsfahiger und bandbrei-
tensparender.

Ein Charakteristikum von Streaming ist die Moglich-
keit, diese Daten GLEICHZEITIG an mehrere User zu
verteilen, obwohl sie nur einmal verschickt werden
(one to many).

Der Abruf erfolgt entweder

- on the fly (z.b. Einstieg in einen permanenten
Stream wie ein laufendes Fernsehprogramm,
das auch per Internet angeboten wird)

- on demand (z.b. Abruf von Archiven)

Weiters kann ein Stream eine Reihe an Subinfor-
mationen wie Links; Skripts etc. transportieren, die
Anwendungen wie Browser, Datenbanken etc. steu-
ern kénnen.

von Alf Altendorf

Streamingformate:
Fur Video sind dies uberblicksweise

- mpegé
- mpeg4-Derivate
- mpeg2
- mpeg2-Derivate

die in den allgemein bekannten Containerformaten
- Real

Quicktime

- Windows-Media

- DivX etc

zur Verfugung stehen!

Da die allgemeine Strategie (-> siehe 6.1.1) die Ver-
wendung ,Offener Standards” und ,Open Source”
sein solle, ergibt sich ein Ranking

1. DivX, Quicktime (mpeg4, mpeg4-Derivate), Open
Source

2. Real (mpeg4, mpeg4-Derivat)

3. Windows-Media (mpeg4-Derivat)

Streamingserver:

Ist wie gesagt nur in Kombination mit dem Sendes-
erver zu sehen.

Da der Abruf der Daten enorme Bandbreiten ver-
schlingen kann, ist ein sinnvoller Einsatz nur im
Kooperation mit gleichzeitiger Partnerschaft zu
Providern und Technologiepartnern moglich.

[ | von Alf Altendorf
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6.1.9 ALLGEHEINES 2

- Allgemein
- Allgemeines Betriebs-Inventar
- Allgemeine Betriebs-EDV

Allgemein
Beide Bereiche haben im allgemeinen KEINE Beson-

derheiten, sondern entsprechen lediglich einer Auf-
summierung von notwendiger Ausstattung von
Arbeitsplatzen, der dazugehérenden Lager- und
Aufbewahrungsmaoglichkeiten fur Verwaltung und
Archiv, und allgemeiner Ausstattung fur Prasentati-
on in Konferenzraumen.

Hiermit nochmals betont werden sollte, dall ein
Fernsehsender ein ,,Multimedia-Unternehmen® ist
und diese Situation in dem Ausristungs-Profil eines
jeden Arbeitsplatzes ihren Niederschlag findet.

Allgemeines Betriebs-Inventar

Basis der Berechnung ist die Anzahl der Arbeits-
platze, wie sie im Personalkonzept mit den Arbeits-
beschreibungen festgelegt wurde (-> siehe 5.3 Per-
sonal).

Die Arbeitsplatze wurden in
- Arbeitsplatze mit Prasentationsbedarf und/oder
Mobilitat

von Alf Altendorf

- Fixe Arbeitsplatze
- Undefinierte Arbeitsplatze

eingeteilt und ausgerustet, Basis waren Ausru-
stungskosten, wie Sie mir durch Gesprache mit
den Architekten Pool und aus Erfahrung sinnvoll
erschienen sind.

Das ,Studiofahrzeug” wurde zwar nur als optional
aufgenommen und nicht kalkuliert, die Chance far
eine Sonderfinanzierung durch Sponsoring scheint
aber gut zu sein, rein informelle Vorgespréche in
diese Richtung wurden gefihrt.

Allgemeine Betriebs-EDV

Um Softwarekosten zu sparen und der allgemeinen
Strategie zu entsprechen, wird die Verwendung
von ,Office-Paketen” und Server-Software als Open-
Source empfohlen (z.b. Open-Office).

In anderen Arbeitsbereichen wie Bildbearbeitung
usw. ist diese Strategie leider nicht zu halten, weil
keine leistungsfahigen Lésungen zur Verfligung ste-
hen.

|| von Alf Altendorf

6. 1. 10 LIEFERAMTEHLISTE

Studiobau

von Alf Altendorf

POOL Architektur ZT GmbH, VWeyringergasse 36, 1040 Wien, http://pool.helma.at

TO Wirtschaftspark GmbH, Wien
BJS Messe-, BaugmbH, Wien

UPC - Telekabel Wien, Erlachgasse 116, 1010 Wien, http://www.telekabel.at

Aufnahme& Studio

SONY Austria GesmbH, Laxenburgerstr. 256, 1239 Wien, http://www.sony.at

SONY Austria GmbH. Broadcast & Professional Group

Laxenburger Str. 254, A-1239 Wien, http://www.sonybpe.com

CANON Austria, Zetschegasse 11, 1230 Wien, http: //www.canon.at

PANASONIC Austria, Laxenburgerstr. 252, 1232 Wien, http://www.panasonic.at

PANASONIC Broadcast Europe GmbH, Laxenburgerstr. 252, 1232 Wien, http://www.panasonic-broad-

cast.com

KODIAK GmbH Gablonzer Str. 29-31 76185 Karlsruhe, Germany, http: //www.kodiak.de
AKG Akoustics GesmbH, Lemboéckgasse 21-25, 1230 Wien, http://www.akg-acoustics.com
KLANGFARBE, Einsiedlerplatz 4, 1050 Wien, http://www.klangfarbe.at

SENNHEISER electronic GmbH & Co. KG , Am Labor 1, 30900 Wedemark ,Germany

http: / /www.sennheiser.de

MUSIKHAUS THOMANN, Treppendorf 30, 96138 Burgebrach, Germany, http://www.thomann.de
AV PROFESSIONAL, Murlingengasse 3, 1120 Wien, http://www.av-prof.at

Sendetechnik

DIVIS Digitale Video- und Informationssysteme Entwicklungs- und Vertriebs GmbH
Leopold Rister-Gasse 5,1050 Wien, http://www.divis.at
AV PROFESSIONAL, Murlingengasse 3, 1120 Wien, http://www.av-prof.at

Computer- und Schnittechnik

TOOLSATWORK, Zirkusgasse 40, 1020 Wien, http://www.toolsatwork.com

SONY Austria GesmbH, Laxenburgerstr. 256, 12339 Wien, http: //www.sony.at

AVID Technologie AG ,Wiedner HauptstraBe 53, 1040 Wien, http://www.avid.at

APPLE Computer Ges.m.b.H., Landstrasser Hauptstrasse 71,1030 Wien, http://www.apple.at ::-::-
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Allgemeine EDV

NDS Computervertriebs AG, 1140 Wien, Linzerstralie 237, http://www.nds.at
TRANSTEC Computervertriebs Ges.m.b.H, Handelskai 388 /top 633, A-1020 Wien,

http: / /www.transtec.at
Networking - Internet - Anwendungsentwicklung

SILVER SERVER gmbh,Lorenz-mandigasse 33/1, 1160 wien, http://www.sil.at
TEAM TEICHENBERG, 1080 Pflugg. 3/10, 1090 Wien, http://www.teichenberg.at
PUBLIC VOICE Lab ,Operngasse 24 , 1040 Wien, http://www.pvl.at

Sonstiges

KAISER + KRAFT GesmbH, Mayrwiesestr, 20, 5300 Hallwang b. Salzburg, http://www.kaiserkraft.at

LAUBENDER GesmbH, Khleslplatz 1, 1120 Wien

SCHEIDT & BACHMANN Osterreich (Klaus Gindl Ges.mbH), Thalhaimergasse 50 A-1160 Wien

|| von Alf Altendorf

6.2 BEECUTACHTUHNG

Mit Interesse haben wir Ihr Konzept fur die techni-
sche Ausrustung des Offenen Kanals Wien gelesen.

Die Orientierung auf professionelle bzw. semiprofe-
sionelle Aufnahme-, Schnitt- und Sendetechnik ist
richtig, da aus unserer Erfahrung der Reparatur-
bzw. Wartungsaufwand deutlich niedriger und die
Zuverlassigkeit im allgemeinen grol3er ist.

Im nachfolgenden Teil wirden wir nur noch wenige
Punkte nennen wollen, die aus unserer Sicht wich-
tig sind.

Professionelle native DV-Schnittsysteme setzen wir
im OK mit Erfolg ein.

Wir wirden allerdings an jedem Schnittplatz ein klei-
neres Mischpult fur die Nachvertonung empfehlen,
um einen Nachvertonungsstau, der mit nur einer
Sprecherkabine auftreten wird, zu vermeiden.
Wobei wir allerdings die Notwendigkeit einer Spre-
cherkabine nicht in Abrede stellen wollen.

Ein wichtiger Aspekt ist die Aufnahmetechnik.

In einem OK sind viele Menschen, ob Amateure
oder Profis aktiv. Gerade unter den ambitionierten
Amateuren gibt es die meisten Unterschiede. Der
Teil, der mit Kameras mit Autofocus arbeiten will ist
genauso hoch, wie diejenigen die mit professionel-
len Objektiven (Kamera JVC GY 500, wird bei uns
im OK eingesetzt) arbeiten wollen.

In jedem Fall ist somit die Anschaffung von 3-Chip
Technologie, wie in der Studie auch herausgearbei-
tet wurde, zu empfehlen.

Unserer Meinung nach sollten danach zwei ver-
schiedene Kameratypen (Semi-professionell mit
Autofokus, Profikameras)angeschafft werden.
Wobei die Profitechnik im selben Aufnahmeformat
arbeiten sollte wie alle anderen Kameras. Wir fol-
gen dort der Studie und wirden MiniDV empfehlen.

von Ute Reinhofer, OK-Gera

Aufnahmeseitig méchten wir allerdings die bandab-
hangige Aufzeichnung in den Vordergrund rucken.
Bei uns und mit Sicherheit auch in den anderen
OK’s kénnen die Produktionszeiten relativ lang sein,
damit ware ein groBer Vorrat an Festplatten not-
wendig. Bander bieten nach wie vor noch die preis-
gunstigste Alternative.

Wir stellen jedem Nutzer ein DVCAM-Band leihwei-
se zur Verfugung. Dieses verbleibt im OK. Das heil3t
aber nicht, dass man die Festplatten-Technologie
nicht ausprobieren sollte.

Die Sicherung von unvollendeten Beitragen erfolgt
bei uns auf Band, dieses geschieht uber Firewire an
nativen DV-Schnittsystemen ohne Qualitatsverlust.

Ein einheitliches MAZ-Format ist in jedem Fall zu
empfehlen und ist im Technikkonzept auch so vor-
gesehen.

Das Konzept ist durchdacht und sollte auch im
abgesteckten Budgetrahmen funktionieren.

Wir winschen beim Aufbau des Offenen Kanals viel
Erfolg und sind naturlich auch sehr an Erfahrungen
mit neuer Technologie interessiert.

Mit freundlichen GruBen
Ute Reinhofer

Leiterin
0.K. Gera

|| von Ute Reinhofer, OK-Gera

Offener Kanal Gera
Webergasse 6/8
07545 Gera, D
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6. 3

- Allgemein

- Interaktive Programme

- Lokal im Stadtraum: Vernetzungen iiber Funk
und Backbones

- National und International: Stream on the Fly,
Content-Exchange, Multicast

Allgemein:
Es mag vermessen klingen, mit einer kleinen Fern-

sehstation mit geringen Budgets und engen Res-
sourcen technische Lésungen und Anwendungen
entwickeln zu wollen, doch: gerade, weil viele tech-
nische Losungen, die einem grossen Fernsehsen-
der selbstverstandlich zur Verfugung stehen (wie
Aussenstudios mittels ATM-Standleitungen, Sende-
wagen mit Richtfunkverbindungen, Satelliten-Verbin-
dungen zu Partnerstationen international usw.],
nicht leistbar sind, ist der Non-Profit Community-
Media-Sektor immer schon eigene VWWege gegangen.
Der Zwang zur Improvisation, die Suche nach
kostengunstigen Alternativen, die Verwendung von
Low-End Basis-Technologie anstatt High-End-Experi-
menten, die Kooperation mit Kunstlern und Open-
Source Initiativen anstatt etablierter Technologie-
Schmieden der Industrie kann die Basis dafur sein,
mit Kreativitdt und Beweglichkeit auch Grosskon-
zerne mit kleinen, feinen Produkten auszustechen
und dafur Fordergelder der Europaischen Union zu
akquirieren, um diese Produkte weiterzuentwickeln,

Die dargestellten méglichen Felder sind keineswegs
vollstandig, sondern lediglich als Anregung zu ver-
stehen.

Interaktive Programmformen / neue Webformen:
Es gibt kaum ein Thema, uber das in den Medien so
viel publiziert wurde, wie Uber diesen Schltsselsatz:
Fernsehen hat zukiinftig interaktiv zu sein, das alte
Fernsehen ist tot usw.

Vergessen wird gerne, daf vieles davon ,Hype® der
PR- und Marketing-Abteilungen der Industrie zu sein
scheint, d.h. Konsumenten einfach entweder zum
Kauf neuer ,Gerate Uberreden zu wollen (z.b HDTYV,
Decoderboxen etc.), oder bereits getatigte enorme
Investitionen in Lizenzen mit ,Leben” zu erfullen sind
(z.b. UMTS). Der konkrete Zusatznutzen ist selten
erkennbar (100 anstatt 30 Programmen ist ein
eher schwaches Argument fur Nutzerlnnen mit
beschrankten Zeitbudget) oder nur bedingt vorhan-
den (mobile Telefonie funktioniert auch heute
schon).

Es hat sich z.b. gezeigt, daB selbst ,Poweruser” (m
Internet) selten bereit sind, im Gebrauch des ange-
nehm passiven Mediums Fernsehen plétzlich
LArbeit” aufwenden zu mussen, sich die Inhalte zu
erschlieBen! Hinter vorgehaltener Hand hat z.b.
auch Giga-TV (http://www.giga.de) zugeben mus-
sen, einen guten Teil der angeblichen Interaktion mit

dem Publikum selbst herzustellen.
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von Alf Altendorf

Es lasst sich eines festhalten: bisher scheint es
vorwiegend an |ldeen und konkretem Nutzen (dies
bedeutet auch zusatzlichen Unterhaltungswert!) zu
mangeln, die Medien Fernsehen und Internet zu
verkntpfen. Beides hat WENIG mit Kapitaleinsatz
zu tun, ist also ein ideales Feld fur einen kleinen
Sender.

Es sollte die Entwicklung von experimentellen
Webapplikationen fur ein Fernsehprogramm
ohne weiteres mdoglich zu sein, vorallem in
Zusammenarbeit des Community-Sektors in
Wien.

Lokal im Stadtraum: Vernetzungen tber Funk
und Backbones:

Durch Zusammenarbeit mit kulturnahen Providern
(z.b. Silverserver, http://www.sil.at] kénnte die
Anbindung externer Orte als Aussenstudio erreicht
werden, besonders weil sowieso ein grosser Teil
der beteiligten Organisationen des ,Offenen Fern-
sehkanals® diesen gemeinsamen Backbone
(http:/ /www.vbs.at) nutzen.

In Zusammenarbeit mit einem Funknetzbetreiber
kénnte die Entwicklung drahtloser Video-Reporta-
gestrecken vorangetrieben werden. Dieser
Bereich wurde im Investitionsplan unter ,Funk-
Reportagepaket” auch ausgewiesen.

National und International: Stream on the Fly,

Content-Exchange. Multicast
Unter dem Titel ,Stream-on-the fly“ wird gerade von

Team Teichenberg (http: / /www.teichenberg.at) ein
peer-to-peer Netzwerk (bekannt vom Prinzip her von
napster oder gnutella) europaweit fur Audiodaten
entwickelt und von der Europaischen Union finan-
ziert. Dieses Netzwerk soll einen unkomplizierten
Austausch von Programmen- und Inhalten ermaogli-
chen.

Auf ahnlicher Ebene kannte ein &hnliches System
fur Videodaten entstehen, um den aufwendig zu
administrierenden Bandversand zu reduzieren. Auf
informeller Ebene hat sich das deshalb das ,,Offe-
ne Fernsehen“ im Rahmen eines ,Expression of
Interest” (EOI) als zukiinftige Partnerorganisation
an dieser Entwicklung beteiligt

Daruber hinausgehend kénnte der Aufbau eines

europaweiten Streamingnetzwerkes (Basis IPG,
Multicast) angestrebt werden.

[ | von Alf Altendorf
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7-1 FINRARMHZFLAM E

Die Budgetplanung wurde in folgende Bereiche

gegliedert

- Infrastruktur

- Laufendes Budget (inkl. Personal- und Fixko-
sten)

- Anlaufbudget

Alle Budgets und Kostenschatzungen sind Stand
Juni 2002 unter Vernachlassigung von Umsatz-
steuern, die Richtigkeit der Berechnung & Progno-
sen und Vollstandigkeit von Kostenpositionen (aus-
genommen Infrastruktur) wurde von der Kanzlei
Steirer-Mika & Comp.( Beeidete Wirtschaftspru-
fungs- u. Steuerberatungsgesellschaft, 1010 Wien)
gepruft. (> 7.6 “Finanzbegutachtung S.148)

INFRASTRUKTUR
Kostenschatzung € 800.000.-

€ 810.493,00
(in der ausgewiesenen Berechnung)

Infrastruktur

Kostenschatzung € 800.000.-

€ 810.493,00

(in der ausgewiesenen Berechnung, 7.2, S.129]

beinhaltet die vollstandige notwendige technische
und sonstige infrastrukturelle Ausstattung zum
Betrieb eines 24h-Kabelfernsehsenders mit den
Leistungsprofilen, die in den technischen Beschrei-
bungstexten detailliert umrissen werden.

Die wichtigsten Teile der ausgewiesenen Kostenpo-
sitionen konnten vom Autor aktualisiert recher-
chiert werden, anderes, meist durch ,glatte” Zah-
len-Prognose kenntlich, beruht auf Erfahrung des
Autors. Variantendarstellung erfolgte in einzelnen,
wenigen Bereichen, ist aber im Detail aufgrund des
Umfangs an Kostenpositionen (Uber 500) nicht
moglich. Bei diesen Varianten wurde jeweils die
kostengunstigere in die Kalkulation Ubernommen.

Vernachlassigt und demgemaf vollstandig einkalku-
liert wurde das eventuelle Vorhandensein einzelner
Kostenpositionen an einem Standort (z.b. hinsicht-
lich Sendeanbindung).

Die baulich-architektonische Planung und Budgetie-
rung erfolgte anhand eines Referenz-Masterplans
fur den Standort 1040, Weyringergasse 36,
durchgefuhrt und dankenswerterweise kostenlos
zur Verfugung gestellt von den Architekten pool

Architektur ZT GmbH.

Website: http://www.ok-wien.at, Email: team@ok-wien.at
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Da ein GroBteil der Infrastruktur im Gebrauch
einem hohen Verschlei3 unterliegt und deshalb nur
bedingt eine Haltbarkeit (-~ dargestellt in Investiti-
ons/Reinvestitionsgrafik, 7.2, S. 130) uber
Abschreibungszeitraume hinaus besteht, muss die
ungefahre Einhaltung dieser Reinvestitionen drin-
gend empfohlen werden. Mit dem Aufbau von
»stillen Reserven” ist deshalb nur im geringerem
Ausmass zu rechnen.

Die gesamte technische und infrastrukturelle Pla-
nung wurde in ihrem Umfang im gesamten, der
teilbudgetaren Zuordnung, technischen Funktiona-
litat und Leistungsfahigkeit bei gleichzeitiger
Kostengunstigkeit, von der technischen Leitung
des

OK Gera (Burgerfernsehen, \Webergassse 6/8,
07545 Gera, Deutschland) begutachtet und fur
gut befunden (> 6.2, S. 124).

LAUFENDES BUDGET
Zuschuss /p.a. € 800.000.-

€ 810.000,00
(in der ausgewiesenen Berechnung)

Laufendes Budget
Mit einem Zuschuss von

Kostenschatzung € 800.000.-

€ 810.000

(in der ausgewiesenen Berechnung als Umsatz
Forderung 2003", 7.4, 5.142)

lasst sich der gesamte dargestellte Betrieb mit aus-
geglichenem Budget, beispielhaft dargestellt
anhand einer Gewinn- und Verlustrechnung einer
nicht-kommerziellen GesmbH,fuhren, wobei ein
angenommenes Rumpfbudgetjahr 2003 (-> anhand
Projektplan Anlaufbudget) vernachlassigt wird.

Die Hohe dieser Zuschiisse befindet sich auf ver-
gleichbarem internationalem Niveau fur &ahnliche
Sender wie z.b in Amsterdam oder Hamburg (>
siehe Kapitel 2 “Grundlagen™!)

Die vorher dargestellte Investition wird in den
Berechnungen iiber Fremdkapital vollstandig
finanziert und nach Worst-Case abgeschrieben,
Reinvestitionen erfolgen prognostisch nach den vor-
gesehenen Reinvestitionsbetragen im Infrastruktur-
budget.

Die Abschreibung der Reinvestitionen erfolgt

bei Uneindeutigkeit pauschal mit 5 Jahren,
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::.::- um die Darstellung etwas zu vereinfachen.

Die Wahl eines anderen Finanzierungsmo-

dells der Infrastruktur (z.b. einmaliger Inve-
stitionszuschuss) wurde nicht explizit dargestellt, es
ergabe sich aber eine gesonderte Finanzierungs-
notwendigkeit der regelmé&Big notwendigen Reinve-
stitionstatigkeit, um den Betrieb zu halten.
Vernachlassigt werden ebenfalls mogliche, teilweise
sinnvolle Finazierungsmodelle wie Leasing etc. fur
Teile der Infrastruktur und Wirtschaftforderungs-
programme wie Ctech, Burges etc..

Die Finanzierung der Kapitalisierung zur Grindung
wird vernachlassigt, es wird ein einmaliger zusatzli-
cher Zuschuss angenommen.

Der Haftungsfond und betriebliche Absicherung
z.b. fur Abfertigungen.wurde mit einer einmaligen
Ruckstellung im ersten Budgetjahr berutcksichtigt,
die teilweise steuertechnisch notwendige Auflésung
dieser Rucklage bzw. periodische Neubildungen
wurde vernachlassigt.

Die Kosten werden progressiv mit den uUblichen
3% p.a. angesetzt, ebenfalls die Umsatze tber For-
derungen. Bei der eventuellen Verhandlung eines
Dreijahresbudgets ware deshalb ein Durchschnitts-
wert anzusetzen,

Die dargestellten Umséatze in den Geschaftsfeldern
,Contentverkauf und ,Sponsoring” wurden konser-
vativ geschéatzt, vergleichbare Institutionen im Wie-
ner Kulturbereich erreichen dies meist (10%). Zur
Erreichung dieser Umsatze werden pauschal 20%
Provision als Fremdleistung angenommen. Umséatze
und Chancen in dem maoglichen Geschaftsfeld ,Wer-
bung” werden vernachlassigt, da ohne notwendige
Marktforschung serios nicht darstellbar.

Die Kalkulation der Lohnnebenkosten besonders
von freien Dienstnehmern /\Werkvertragen usw. ist
am Stand 2002 vorbehaltlich der sich in Diskussion
befindlichen gesetzlichen Anderungen.

ANLAUFBUDGET
Kostenschéatzung € 100.000.-

€ 101.135,60
(in der ausgewiesenen Berechnung)

Anlaufbudget
Kostenschatzung € 100.000.-

€ 101.135,60
(in der ausgewiesenen Berechnung, 7.5, S.145)

erfolgt anhand eines Projektplans (-~ Anlaufbudget,
Projektplan, S. 146), der die Errichtung in 4 Pha-
sen gliedert, wobei die ersten beiden Phasen der
Anlauf und Anlaufbudget, die darauf folgenden bei-
den restlichen Phasen bereits Teil eines ersten
Rumpfbudgets bei laufenden vollem Betrieb (also
Vorlauf und Sendestart) sind.

Der Autor empfiehlt, am Beginn des Anlaufs dieses
notwendige Rumpfbudget anhand aktualisierter

Zahlen neu zu errechnen, es wird in den kalkulier-
ten Budgets nicht berucksichtigt.

von Alf Altendorf
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Link |Bereich Kapitel ~ Positionen Kosten Invests /Jahr bzgl. Haltbarkeit
(Reinvest durchschnittlich)

Baulich Bauliche Massnahmen 2 3 142.500,00 < 14.500,00 €
Aufnahme AV-Aufnahme extern 3 101 84.137,00 € 36.399,27 €
Schnitt Schnitt 4 124 77.210,00 € 25.509,60 €
Produktion Studioproduktion 5 132 145.283,00 € 40.017,87 €
Postpro Postproduktion 6 13 24.378,00 € 7.559,33 €
Broadcast-TV-SAN Broadcast-TV/SAN 7 15 152.560,00 € 31.045,33 €
Broadcast-Internet Broadcast-Internet 8 7 9.270,00 € 2.187,33 €
Betriebs-EDV Betriebs-EDV 9 70 94.005,00 € 25.911,67 €
Betriebs-Inventar Betriebs-Inventar, Sonstiges 10 97 81.150,00 € 15.810,00 €
Summe 562 810.493,00 € 198.940,40 €
ATS 6511.152.626,83 65 2.737.479,59

Haltbarkeit (= Reinvest): 2J. nichtprofessionelle Kameras, Zubehor Outdoor (kurzlebig) 78.920 €

34 EDV, Computer+Peripherie, prof. Equipment Outdoor, Consumer Indoor (normal) 229.566 €

5. prof. Equipment Indoor (langlebig) 327.577 €

10 J. Baulichkeiten, Festeinstallationen 174.430 €

Summe  810.493 €

M Broadcast-Internet

Broadcast-
TV/SAN

B Postproduktion

Studioproduktion

Betriebs-Inventar,
Sonstiges

Betriebs-EDV

Bauliche
Massnahmen

AV-Aufnahme
[ |
extern

Schnitt

b
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Investitionsplan 2003 - 2018 (ohne Preisentwicklung)

Planjahr 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16
Haltbarkeiten 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018
Hauptinvest 810493

2 78920 78920 78920 78920 78920 78920 78920

3 229566 229566 229566 229566 229566
5 327577 327577 327577
10 174430

Investitions/Reinvestitions-Plangrafik, Systemerhaltung

900.000,00 €

800.000,00 €
700.000,00 €

600.000,00 €

500.000,00 €

|~ Summe |

5
2 400.000,00 €

300.000,00 €
200.000,00 €
100.000,00 €
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Bauliche Massnahmen, Kapitel 2

Studio + Officebau
Bau + Architekt
Studio, Bluebox, Office Einbauten

Sendeverbindung
Glasfaseranbindung, Bau (Schatzung)
Endgerite

AV-Aufnahme, Kapitel 3

Pool

Telekabel
Telekabel

12000

2000

500

1

120.000,00

20.000,00
2.500,00

120000

20000
2500

ibung

120.000,00 €

22.500,00 €

Reportagepaket (gross), 4 Einheiten +1 Reserve
am Beispiel SONY VX2000
Camcorder
Akkus
Akkuleuchten
Mikrophon
Flag
Firestore +Fieldkit
Akkupack
Stativ leicht
Taschen
Verkabelung

C1000

Reportagepaket (klein), 2 Einheiten + 1 Reserve
am Beispiel SONY TRV-900
Camcorder
Akkus
Akkuleuchten
Mikrophon
Firestore +Fieldkit
Akkupack
Stativ leicht
Taschen
Verkabelung

C1000

Funkrucksack, 2 Einheiten
Laptop
Funkeinheit
Material

Mobiles Sendestudio
am Beispiel CANON XL1s

Camcorder

Bildmischer MXProDV
Kontrollmonitore 10°
Lichtkoffer

Tonmischpult Mackie 1402
Funkmikrosets WM-80PT

Stativ schwer
Laptops

Distant-DV

Firestore + Fieldkit
grosser Buhnenkoffer
Verkabelung, Zubehdr
Software FCP

Sony
Sony
Sony
AKG/Klanafart

Kodiak, D

Manfrotto

Sony

Sony

Sony
AKG/Klangfark
Kodiak, D

Manfrotto

CANON
Hama Austria

AKG/Sennheisi
Manfrotto

Kodiak, D
Kodiak, D

W NNNNN

N W

w W NN NN

N

N

NG WwwwhwwwwN

9250
750
250
400
250

2197

500
375
125

3000
450
150
240

1099

300
225
75

2500
2000
400

w nNwWwwo w

w

N

S E Ea S NNNN = = W=N

3.700,00
150,00
100,00
160,00
100,00

1.648,00

300,00
150,00
50,00

2.000,00
150,00
100,00
160,00

1.648,00

300,00
150,00
50,00

2.500,00
2.000,00
400,00

4.260,00
4.390,00
580,00
3.000,00
735,00
1.000,00
500,00
2.500,00
444,00
1.648,00
700,00
200,00
1.148,00

18500
1500
500
800
500
6592

1500
750
250

6000
900
300
480

3296

900
450
150

5000
4000
800

30.892,00 €

12.476,00 €

9.800,00 €

30.969,00 €
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7.2 B
e

AV-Schnitt, Kapitel 4

Anwendungsbereic Titel / Besch Gerat Lieferant /Re Abschreibun /Jahr Anzah| Einzelpreis G preis Berei Summe Abschr.

Schnittplatz normal, 5 Einheiten

Computer, 17Zoll LCD, Firewire, Gigabit 3 5761,67 5 3.457,00 17285
TV-Kontrollmonitor (Consumer)  Panasonic 2 550,00 5 220 1100
VHS/DV-Kombi-VCR Panasonic 2 4500,00 5 1800 9000
Kopfhorer K141/Verteiler AKG/Klangfarl 3 400,00 10 120 1200
Verkabelung 2 125,00 5 50 250
28.835,00 €
Schnittplatz Laptop, 1 Einheit
Computer, 15Zoll LCD, Firewire, Gigabit 3 1100,00 1 3.300,00 3300
TV-Kontrollmonitor (Consumer)  Panasonic 2 110,00 1 220 220
VHS/DV-Kombi-VCR Panasonic 2 900,00 1 1800 1800
Kopfhorer K141/Verteiler AKG/Klangfarl 3 80,00 2 120 240
Verkabelung 2 25,00 1 50 50
5.610,00 €
Schnittplatz Einschulung
Computer, 17Zoll LCD, Firewire, Gigabit 3 1152,33 1 3.457,00 3457
TV-Kontrollmonitor (Consumer)  Panasonic 2 110,00 1 220 220
VHS/DV-Kombi-VCR Panasonic 2 900,00 1 1800 1800
Kopfhorer K141/Verteiler AKG/Klangfarl 3 40,00 1 120 120
Verkabelung 2 25,00 1 50 50
5.647,00 €
Software
Adobe Premiere 5 980,00 7 700,00 4900
FinalCutPro 5 1608,60 7 1149 8043
12.943,00 €
Externe Firewire/USBfestplatten
60GB, 2.5Zoll, IDE IBM 3 4000,00 30 400,00 12000
Gehause 3 1300,00 30 130 3900
15.900,00 €
Tonbox, Offstimme
Computer, 15Zoll LCD, Firewire, Gigabit 3 1100,00 1 3.300,00 3300
Mischpult Mackie1440 Klangfarbe 5 147,00 1 735 735
Mikro SHURE KSM32 Klangfarbe 5 110,00 1 550 550
Kopfhorer K141/Verteiler ~ AKG/Klangfarl 3 80,00 2 120 240
Nahfeldboxen MSP3 Yamaha 5 80,00 2 200 400
Verkabelung 2 25,00 1 50 50
Material/Dammung, baulich 10 300,00 1 3000 3000
8.275,00 €
Summe 124 77.210,00 € 25.509,60 €

b
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AV-Studioproduktion, Kapitel 5

Titel / g Gerat

Studio2 (DV)-Gesamt

am Beispiel CANON XL1s

Camcorder CANON
Kameramonitor extern 5 CANON
Bildmischer MXProDV Videonics/Hama

Kontrolmonitor(Consumer)-70cm, Vorschau Box
Kontrolmonitore-Mix 3

Tonmischpult 03D Yamaha
Kopfhérer K141 AKG/Klangfarbe
Funkmikrosets (1Res.) ~ WM-80PT  AKG/Sennheiser
Stativ schwer+Kopf+Wagen Manfrotto
Laptops

Distant-DV 20m Kodiak, D
Firestore Kodiak, D

Verkabelung, Zubehsr
Software FCP

Licht-Gesamt (Studio1+2)

Studio1-Ton

Asymetrische Flachenleuchten (1) BJS
Asymetrische Flichenleuchten (2) BJS
Nesyflexsoftflacheleuchten

Sonstiges Lichtbudget (pauschal), Lampen + Brenner
Stromverkabelung Studios

Funkmikrosets (1 Res) ~ WM-B0PT  AKG/Sennheiser

Headsets AKG/Sennheiser
Funkhandmikros AKG/Sennheiser
Gesangsmikro SMs8 SHURE
Tonmischpult 03D Yamaha
Kopfhorer K141 AKG/Klangfarbe
Nahfeldboxen 1030APM  Genelec
Zuspieler

CD-Player, DJ-Doppel

DAT Player/Rekorder

Audio-Tuner

Analog Tapedeck

Sonstiges

Diverse Mikrostander pauschal

Diverse Verkabelung (Kabel/Steckfelder)

Studio1 - Bild (DV-Signal), siehe andere Varianten unten

Box

am Beispiel CANON XL1s

Camcorder CANON
Kameramonitor extern 5°° CANON
Stativ schwer+Kopf+Wagen Manfrotto
Distant-DV 20m (1 Res.) Kodiak, D

Kontrollmonitor(Consumer)-70cm, Vorschau Box
Intercom per Funk(pauschal)

Mix

Bilmischer MXProDV Videonics/Hama
Kontrolimonitore 107
Kontrollmonitor-Endkontrolle, 14

Zuspieler

Laptops

Software FCP

DVD-Player

DV-VCR Panasonic

Firestore Kodiak, D
Sonstiges

Verkabelung, Zubehér + Installation

Studio 1-Aufnahmeplatz

am Beispiel Media100

Computer, 17Zoll LCD, Firewire, Gigabit
Media 100LE/DV

Medial 00 Platiniumsupprt
Fibrechannelausbau

Peripherie

Kontrollmonitore 147
Verkabelung

Studiol - Sonstiges

Studiomébelsystem Pool
( 9.

DJ-Turntabelsystem + Koffer

DJ-Cdplayersystem + Koffer

Boxcomputer1 (Spiele), LCD, Joystick, WLAN

Boxcomputer2 (Surf), Laptop, WLAN

fur den Bildbereich Studio 1 zum Vergleich in Komponenten-Signal

Studio1 - Bild (Komponenten-Signal)

Box

3 Studiokameras komplett (Objektiv, CCU, Multicore)
incl. Intercom SONY, PANASONIC, JVC
Stativ schwer+Kopf+Wagen Manfrotto
Kontrolmonitor(Consumer)-70cm, Vorschau Box

Mix

Bildmischer

Kontrollmonitore 10°
Kontrollmonitor-Endkontrolle, 14~

TBC

Zuspieler

Laptops

Software FCP

DV-VCR Panasonic

Firestore Kodiak, D
Sonstiges

Verkabelung, Zubehdr + Installation

in Jahren

O NN Suwman O P P

wwww

[ERTRT

N ww [ ST

5
[
5
5
3
3

Cwwa o«

[EERERTRN

Lieferant /Refer Abschreibung /Jahr

1500
400,00
833,33
296,00
382,67

100
229,6

800,00
400,00
1800
1440
363

100
166,67

66,67

80
666,67

4260
200
600

592,00
533,33
160

1756
928
400,00

833,33
229,6
90
666,67
382,67

1666,67

1152,33
1666,67
500,00
700,00

133,33
66,67

600

200

360

80
833,3333
1000

10000

1200
533,33

4360
1933,33
666,67
1000

833,33
229,6
36

400
382,667

2500
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4.260,00
200,00
4.390,00
400,00
580,00
2.600,00
120
1.000,00
1.000,00
2.500,00
444,00
1.148,00
200,00
1.148,00

200,00
200,00
1.800,00
7200
3630

1.000,00
250,00
200,00
100,00

2.600,00

120
550

300
500
150
200

400
2000

4.260,00
200,00
1.000,00
444,00
400,00
800,00

4.390,00
580,00
2.000,00

2.500,00
1.148,00

180,00
2.000,00
1.148,00

5.000,00

3.457,00
5.000,00
1.000,00
3.500,00

400,00
200

3.000,00
2.000,00
1.800,00
400,00
2500
3000

50.000,00

2.000,00
400,00

21.800,00
580,00
2.000,00
5.000,00

2.500,00
1.148,00

180,00
2.000,00
1.148,00

5.000,00

4000
2000
9000

3630

2000

12780

3000
1776
1600

800

8780
4640
2000

2500
1148
180

1148

5000

3457
5000
1000
3500

400

3000
2000
1800

2500
3000

50000

2500
1148

180
2000
1148

5000

29.654,00 €

25.830,00 €

15.590,00 €

47.952,00 €

13.557,00 €

12.700,00 €

104.176,00 €

Gesamt.

145.283,00 €

Summe Abschr.

40.017,87 €
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Postproduktion, Kapitel 6

Postproduktiosplatz

am Beispiel Medial00

Computer, 512MB/Multiproz.,Raid, Firewire 3 156333
Monitore 3 266,67
Fibrechannelausbau 5 700,00
Media 100LE/DV 3 1666,67
Media100 Platiniumsupprt 2 500,00
Media100 SDI-Option 3 1266,67
Peripherie

Kontrollmonitor-Endkontrolle, 14"~ 5 400,00
Firestore Kodiak, D 3 382,67
DV-VCR Panasonic 3 666,67
Kopfhorer K141 AKG/Klangf 3 80,00
Verkabelung 3 66,67

Broadcast-TV/SAN, Kapitel 7

SAN-Fibre Channel System-Networkstorage

Videoserver

Archivierung

Sonstiges

Anbieter: DIVIS - Matrox, LB-Electronics-Accom, AV Professional-Pinnacle

Dual Channel FibreRaid System, 800GB 5 6600
Fibre Channel Switch 6 Port 5 800
FC-Verkabelung 5 4000

Anbieter: DIVIS - Matrox, LB-Electronics-Accom, AV Professional-Pinnacle

System Clipserver 2Channel/Peripherie/Fiber 5 14400
Serverschrank 5 240
Kontrollmonitore- 10” Jvc 5 464,00

Entwicklung DVD-Lésung: Artec, Como, LB-Electronics usw.

pauschal 5 1500
Teletextsystem

Teletextsystem pauschal como.com 5 570
Steuerrechner pauschal 3 3333333
Ton-Finalizing DBMax Il Thomann /TC 5 738
DV-VCR (Ausfall-Maschine) SONY-DV/DVCPRO 5 400,00
Sonstiges Zubehor (Messgerate usw.) 3 1000

4.690,00

400,00
3.500,00
5.000,00
1.000,00
3.800,00

NN

2.000,00
1.148,00
2.000,00

120

N = -

1 200

4690

800
3500
5000
1000
3800

2000
1148
2000

240

200

1 33.000,00 33000
1 4.000,00 4000
1 20.000,00 20000
1 72.000,00 72000
1 1.200,00 1200

580,00 2320
1 7.500,00 7500
1 2.850,00 2850
1 1.000,00 1000
1 3.690,00 3690
1 2.000,00 2000
1 3.000,00 3000

24.378,00 €

57.000,00 €

75.520,00 €

7.500,00 €

12.540,00 €
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Broadcast-Internet, Kapitel 8

Streamingserver

Hardware pauschal (Linux, Freebsd) 5 500

Fibrechannel pauschal 5 400
Konvertierungsrechner

Hardware pauschal 3 833,33333

Cleaner (Software) Discreet Logic 5 160
Webcams

Axis Webcam transtec 5 294
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2.500,00
2.000,00

2.500,00
800,00

490,00

2500
2000

2500

1470

4.500,00 €

3.300,00 €

1.470,00 €
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Betriebs-EDV/Telekommunikation, Kapitel 8

Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

Anwendung Titel / Beschreibung Gerst Lieferant /Re Abschreibung /Jahr Anzahl Einzelpreis Gesamtpreis Bereichssumme Gesamt
Hardware Arbeitsplatz Office normal (Sekretariat, Technische Koordination, Programm Koordination, 3 ungewidmet f. Voluntére), 6 Einheiten
Computer, 15Zoll LCD, CDRW etc. 3 3900 6 1.950,00 11700
IT/Telekom pro Platz Pool 5 252 6 210 1260
12.960,00 €
Hardware Arbeitsplatz Office mit Prisentation/ Aussenarbeit (Koordination, 4 Betreuer, OA) 7 Einheiten
Laptop, 15Zoll LCD, CDRW etc. 3 4000,00 6 2.000,00 12000
IT/Telekom pro Platz Pool 5 252 6 210 1260
13.260,00 €
Hardware Arbeitsplatz Grafik / Internet, 1 Einheit
Computer, 512MB/Zip/CDRW, etc. 3 833,33 1 2.500,00 2500
IT/Telekom pro Platz Pool 5 42,00 1 210 210
Monitor, 19° " 3 133,33 1 400 400
Flachbettscanner 3 100,00 1 300 300
Laserdrucker Farbe, netzwerkfahig 3 1000,00 1 3.000,00 3000
6.410,00 €
Hardware Rechercheplatz Nutzinnen, 2 Einheiten
Computer, 15Zoll LCD, CDRW etc. 3 1300 2 1.950,00 3900
IT/Telekom pro Platz Pool 5 84 2 210 420
Laserdrucker SW, netzwerkfahig, geteilt 3 200 1 600,00 600
4.920,00 €
Hardware Animationsplatz Nutzinnen, 1 Einheit
Computer, 15Zoll LCD, CDRW, Gigabit 3 700 1 2.100,00 2100
IT/Telekom pro Platz Pool 5 42 1 210 210
2.310,00 €
Hardware geteilt
Laserdrucker SW, netzwerkfahig 3 400 2 600,00 1200
Normalpapierfax 3 116,67 1 350 350
Telefonanlage 10 400 1 4000 4000
5.550,00 €
Software geteilt
Software Office Open-Source!
Adobe Photoshop 5 790 S 790,00 3950
Adobe lllustrator 5 70 1 350 350
Adobe AfterEffekts 5 188 1 940 940
Macromedia Flash /FreehandStudio 5 218 2 545 1090
Quark Xpress 5 384 1 1920 1920
Cinema 4D 5 340 1 1700 1700
diverse Hilfsprogramme 5 200 1 1000 1000
10.950,00 €
Fileserver, Office /Datenbank
OS: Linux, FreeBSD
Hardware pauschal 3 2400 1 7.200,00 7200
Fibrechannelausbau 5 700 1 3.500,00 3500
10.700,00 €
Sonstige Server
Mailserver, OS: Linux, FreeBSD
Hardware pauschal 5 500 1 2.500,00 2500
Router, OS: Linux, FreeBSD
Hardware pauschal 5 400 1 2.000,00 2000
4.500,00 €
Sonstiges Netzwerk / EDV-Equipment
Administrations-Laptop EDV/ 3 500 1 1.500,00 1500
Switch Gigabit 10/100/1000, 10 Port transtec 5 1008 2 2.520,00 5040
Switch 10/100, 10 Port transtec 5 225 3 375,00 1125
WLAN-Basisstationen transtec 3 360 3 360,00 1080
diverse USV-Anlagen transtec 3 833,33333 1 2.500,00 2500
diverse Server-Backup-Anlagen transtec 3 1666,6667 1 5.000,00 5000
Serverschranke pauschal 5 600 1 3.000,00 3000
Internetanbindung pauschal Silverserver 5 440 1 2.200,00 2200
EDV-Werkzeuge pauschal 3 33333333 1 1.000,00 1000
22.445,00 €
Summe 70 94.005,00 €
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Summe Abschr.

25.911,67 €
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Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

Betriebs-Inventar (sonstiges). Kapitel 8

Anwendung Titel / Beschreibung Gerat Lieferant /Re Abschreibung /Jahr

Préasentations-Technik

VHS/DV-Kombi-VCR JvC 3 3000

TV-Monitore 70cm,

Consumer 3 666,67

Besprechungs- Prasentationsraum gross

Videoprojektor 5 1000

PA-Soundsystem, Boxenstative etc. JBL 5 440
Uberspielplatz- Nutzerinnen, Staff

VHS/DV-Kombi-VCR Jve 3 600

BetamSP-VCR SONY 5 740

Umschalter 5 30

TV-Monitor (Consumer),PAL/NTSC Panasonic 3 133,33
Méblierung allgemein

Bestuhlung Studio/Office

Brostiihle/Rollen Kaiser+Kraft 5 1400

Arbeitsstuhle/Rollen Kaiser+Kraft 5 1200

Besprechungs-Stiihle Kaiser+Kraft 5 400

Veranstaltungsstiihle Kaiser+Kraft 5 400

Aufbewahrung

Spinde, versperrbar Kaiser+Kraft 10 300

Regale pauschal Errex 10 500

Tische pauschal 10 500

Sofas 5 180

Kiiche pauschal (mit Geraten+Einbau) 10 300

Technikwégen 10 380
Aussen/Innenprisentation

Schilder, Beleuchtung, Videomonitore etc. 5 1400
Sonstiges

Beleuchtungsmittel pauschal 5 200

sonstige Biiroausstattung pauschal 5 400

Elektron. Schliess/Offnungs-System (Chipcard) 5 1440

Videotiberwachung Eingangsbereiche pauschal 10 200
Summe
Sonstiges per Sonderfinanzierung /Sponsoring

LT35 HR-
Kasten-Doka
Studiobus 3-3LRTDI  VW/Porsche 5 [
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Anzahl

14
20
10
20

o= w= ~N

97

Einzelpreis

1800
400,00

5000
2200

1800
3700
150
400

500,00
300,00
200,00
100,00

250,00
5.000,00

5.000,00
300,00
3.000,00
380,00

7.000,00

1.000,00
2.000,00
7.200,00
2.000,00

9000
2000

5000
2200

1800
3700
150
400

7000
6000
2000
2000

3000
5000

5000

900
3000
3800

7000

1000
2000
7200
2000

Gesamtpreis Bereichssumme

18.200,00 €

6.050,00 €

37.700,00 €

7.000,00 €

12.200,00 €

Gesamt Summe Abschr.

81.150,00 € 15.810,00 €

von Alf Altendorf
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f-F FERSOHRAL -

von Alf Altendorf

Kosten-Personal/Fix-Uberblick

Personal 13,5 Mitarbeiter
Administration 124.926
Programm 189.280
Produktion 141.695
Praktikanten/Voluntare 18.816
474.717,90 €
Fixkosten
Raumkosten 52.273
Programm-, Technik- und Sendekosten 65.000
Verwaltungskosten 38.100
Schulungskosten (extern) 5.000
Werbung/Marketing 7.267
167.640,00 €

b
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=+

Personalkosten

Betriebspersonal angestellt Brutto/p.m. Brutto/p.a. Anzahl Brutto/p.a.
inkl. LNK gesamt
Administration
Koordination 1911 netto/m. 3.200,00 58.240,00 1,00 58.240,00
Buro / Sekretariat 1239 netto/m. 1.800,00 32.760,00 1,00 32.760,00
91.000,00 €
Programm
Programm Koordination 1551 netto/m. 2.400,00 43.680,00 1,00 43.680,00
Betreuer 1349 netto/m. 2.000,00 36.400,00 4,00 145.600,00
189.280,00 €
Produktion
Technische Koordination 1551 netto/m. 2.400,00 43.680,00 1,00 43.680,00
Postproduktion /Broadcast 1239 netto/m. 1.800,00 32.760,00 1,50 37.908,00
81.588,00 €
Betriebspersonal (Voluntariat) geringfiigig ang. Brutto/p.m. Brutto/p.a. Anzahl Brutto/p.a.
gesamt
Administration
Voluntéar (European Volunteer) 301,54 netto/m. 301,54 4.704,02 1,00 4.704,02
Programm
Voluntar (European Volunteer) 288,5 netto/m. 301,54 4.704,02 1,00 4.704,02
Produktion
Voluntér (European Volunteer) 288,5 netto/m. 301,54 4.704,02 2,00 9.408,05
18.816,10 €
Freie Mitarbeiter frei pauschal Anzahl Jahr inkl. Abgaben
Administration
Offentlichkeitsarbeit pauschal / Monat 1.800,00 0,50 12.722,40
Journaldienst(abend/Sa/So), Pool 10 Pers.  Stunden/Woche 30 12,00 21.204,00
33.926,40 €
Produktion
Layout/Grafik/Webdesign/Animation pauschal / Monat 1.800,00 0,50 12.722,40
Kamera, Licht, Pool 20 Pers. Stunden/Woche 14 18,00 14.742,00
Ton, Pool 10 Pers. Stunden/Woche 21 18,00 22.113,00
Maschinenwartung EDV, IT, Pool 3 Pers. Stunden/Woche 10 18,00 10.530,00
60.107,40 €

Sonderfinanzierung

Programm
Artist in Residence

Sonderfinanzierung
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pauschal

Anzahl

1,00

Jahr inkl. Abgaben
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Fixkosten

Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002 . I

Raumkosten
Miete (480m2 a' 5,81, 2.790 p.m.) 33.487
Heizung 0,73/m2 4.186
Energie 7.300
Reinigung 7.300

Programm-, Technik- und Sendekosten
Programmkosten 0
Agentur und Nachrichtenbeschaffung 1.000
Teletest 0
Reparaturen 15.000
Material Produktion 20.000
Laufende Anschaffungen 4.500
Leasing/Wartung Kopiergeréte 1.200
Standleitungen/Internet 7.300
AKM / LSG (Rechte) 16.000

Verwaltungskosten
Telefon 8.800
Blroaufwand / Post 3.700
sonstige Versandkosten (Bandversand) 1.200
Versicherung 3.000
Rechts- und Steuerberatung 5.900
Buchhaltung 5.900
Transportkosten 5.900
Sonstiges 3.700

Werbung/Marketing pauschal

Schulungskosten externe Fortbildung, Reisen usw.

52.273,00 €

65.000,00 €

38.100,00 €

7.267,00 €

5.000,00 €

1RO

von Alf Altendorf
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7.2 LAUFENDES BUDGCET

von Alf Altendorf

Gewinn- und Verlustrechnung, Invest aus Fremdkapital

(worst), vorbehaltlich Umsatzsteuern, Annahme nicht-kommerzi

le Organisationsform = keine Ertragssteuern

2003 - 2009 (2003-Rumpf vernachlassigt)

Budgetplan _ 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
Einnahmen 810.000 874.300 959.329 988.109 1.017.752 1.048.285  1.079.733
Auflésung Rucklagen

Fremdleistungen 0 8.000 20.000 20.600 21.218 21.855 22.510
Personalkosten incl. LNK 474.718 488.959 503.628 518.737 534.299 550.328 566.838
Fixkosten 167.640 172.669 177.849 183.185 188.680 194.341 200.171
Finanzierungskosten 48.000 46.660 42.959 39.032 34.863 30.438 25.742
Abschreibungen 43.741 160.372 174.359 189.663 214.178 199.067 221.186
Betriebsergebnis 75.901 -2.361 40.533 36.892 24514 52.256 43.286
Unternehmungsergebnis 75.901 -2.361 40.533 36.892 24514 52.256 43.286
Dotierung Riicklagen (Haftung, Invest, Abfertigung) -100.000

Ergebnis der gewohnl. Geschaftstatigkeit -24.099 -2.361 40.533 36.892 24.514 52.256 43.286
Verlustvortrag 0 -24.099 -26.460 14.073 50.965 75.480 127.735
Jahresergebnis -24.099 -26.460 14.073 50.965 75.480 127.735 171.021
Finanzplan 2003 2004 2005 2006 2007 2007 2007
Jahresverlust/-gewinn -24.099 -26.460 14.073 50.965 75.480 127.735 171.021
Abschreibungen 43.741 160.372 174.359 189.663 214.178 199.067 221.186
Dotierung Riicklagen 100.000

Cash Flow aus der Betriebstatigkeit 119.642 133.912 188.432 240.629 289.657 326.803 392.207
Investitionen -810.493 0 -78.920 -229.566 -78.920 -327.577 -308.486
Cash Flow aus Investitionstatigkeit -810.493 0 -78.920 -229.566 -78.920 -327.577 -308.486
Kapitalzufuhr 36.000

Investkredit 800.000

Kreditriickzahlung -48.000 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967
Cash Flow aus der Finanzierung 788.000 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967
Finanzierungssaldo 97.149 26.946 2.545 -95.904 103.770 -107.741 -23.246
Vortrag 0 97.149 124.095 126.640 30.736 134.507 26.765
kummulierter Finanzmittelbestand 97.149 124.095 126.640 30.736 134.507 26.765 3.520

b
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Umsatzerldse
1 Forderungen 810.000 834.300 859.329 885.109 911.662 939.012 967.182 —-—h
2 Contentverkauf 10.000 50.000 51.500 53.045 54.636 56.275
3 Sponsoring /Kooperationen 30.000 50.000 51.500 53.045 54.636 56.275 ‘

=
~ TotalUmsatzerlesse ~ 810.000 874300 959.329 988.109 1.017.752 1.048.285  1.079.733

2 20% Provisionsannahme
3 20% Provisionsannahme

Website: http://www.ok-wien.at, email: team@ok-wien.at
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nichtprofessionelle Kameras, Zubehdr Outdoor (kurzlebig) 2003 2 3
EDV. Computer+Peripherie, prof. Eauibment Outdoor. Consumer Indoor (normall 2003 3 5
prof. Equipment Indoor (langlebig) 2003 5 5
Baulichkeiten, Festeinstallationen 2003 10 8
Summe
0 0 0
Ersatzinvestitionen 2004 - 2013 2004 2 3 0 0 0 0
2005 2 3 71.028 0 0 11.838
2006 3 5 206.609 0 0 0
2007 2 5 71.028 0 0 0
2008 5 5 294.819 0 0 0
2009 5 5 277.637 0 0 0
2010 5 5 0 0 0 0
2011 2 5 71.028 0 0 0
2012 3 5 206.609 0 0 0
2013 5 5 522.834 [ 0 0

w
©
[
<
24

2.451.038

best case best case best case best case best case best case best case best case

Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

0
41.322
58.964
19.623 1
0
0
23.676
41.322
7.103
0 58.964
0 55.527 55.527
0 0 0
0 14.206 14.206
0 41.322 41.322
0 20.913 104.567
192.010 196.745 149.574 190.932 215.622

.
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Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

Tilgungsplan Investkredit

Barert Ene et Annuitat jahr. -106.967
Fremdkapital| 800.000 0 Annuitat quart. -26.742
Laufzeit 10 Jahre Annuitat mon. -8.914

eff. jahrl. Zinssatz 6,0% dekursiv GesamtZinsen -317.667

Moratorium 1 Jahre 696.927
2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11
1.Quartal 1 5 9 13 17 21 25 29 33 37 41
Anfang 800.000 800.000 739.693 675.686 607.751 535.647 459.118 377.894 291.685 200.186 103.073
Zins -12.000 -12.000 -11.095 -10.135 -9.116 -8.035 -6.887 -5.668 -4.375 -3.003 -1.546
Tilgung 0 14.742 15.646 16.606 17.625 18.707 19.855 21.073 22.366 23.739 25.196
Kreditsaldo 800.000 785.258 724.047 659.079 590.125 516.940 439.263 356.820 269.319 176.447 77.877
2.Quartal 2 6 10 14 18 22 26 30 34 38 42
Anfang 800.000 785.258 724.047 659.079 590.125 516.940 439.263 356.820 269.319 176.447 77.877
Zins -12.000 -11.779 -10.861 -9.886 -8.852 -7.754 -6.589 -5.352 -4.040 -2.647 -1.168
Tilgung 0 14.963 15.881 16.855 17.890 18.988 20.153 21.389 22.702 24.095 25.574
Kreditsaldo 800.000 770.296 708.166 642.224 572.235 497.952 419.111 335.431 246.617 152.352 52.304
3.Quartal 3 7 11 15 19 23 27 31 35 39 43
Anfang 800.000 770.296 708.166 642.224 572.235 497.952 419.111 335.431 246.617 152.352 52.304
Zins -12.000 -11.554 -10.622 -9.633 -8.584 -7.469 -6.287 -5.031 -3.699 -2.285 -785
Tilgung 0 15.187 16.119 17.108 18.158 19.272 20.455 21.710 23.042 24.456 25.957
Kreditsaldo 800.000 755.108 692.047 625.116 554.077 478.680 398.656 313.721 223.574 127.896 26.346
4.Quartal 4 8 12 16 20 24 28 32 36 40 44
Anfang 800.000 755.108 692.047 625.116 554.077 478.680 398.656 313.721 223.574 127.896 26.346
Zins -12.000 -11.327 -10.381 -9.377 -8.311 -7.180 -5.980 -4.706 -3.354 -1.918 -395
Tilgung 0 15.415 16.361 17.365 18.431 19.561 20.762 22.036 23.388 24.823 26.346
Kreditsaldo 800.000 739.693 675.686 607.751 535.647 459.118 377.894 291.685 200.186 103.073 0
Zinszahlung -48.000 -46.660 -42.959 -39.032 -34.863 -30.438 -25.742 -20.758 -15.468 -9.853 -3.894
Tilgung 0 60.307 64.007 67.935 72.104 76.528 81.225 86.209 91.499 97.113 103.073
Annuitat -48.000 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967 -106.967

von Alf Altendorf
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Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d.

Anlaufbudget Uberblick - Phasen

vorbehaltlich Umsatzsteuer

Phase Dauer Monate

Feinbudgetierung, Finanzverhandlung, Vertragsabschliisse

25

Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

7.5 AHLAUFBEUDCGET

Kosten Summen Gesamt

Personalkosten auf Honorarbasis pauschal Anzahl ihr inkl. Abgaben
Koordination pauschal / Monat 2.000,00 1,00 5.890,00
Techn. Koordination pauschal / Monat 2.000,00 0,50 2.945,00
Prog. Koordination pauschal / Monat 2.000,00 0.25 1.472,50
Raumkosten Miete f. io, provisori Nutzung Biiroraum
p.m.
Miete (480m2 @’ 5,81) 2.790 6.975
Heizung 0,73/m2/a., 100m2 beheizt 6 15
Energie pauschal 200
Reinigung pauschal 200
Versicherung (Haft) _pauschal 50
7.440,21 €
Ausstattung inir Teil aus Inve "Projektbtiro"
Hardware Arbeitsplatz Office mit Prasentation/ Aussenarbeit 3 Einheiten
Laptop, 15Zoll LCD, CDRW etc. 2.000,00 3 6.000
IT/Telekom pro Platz 210 3 630
Laserdrucker SW, netzwerkféhig 600,00 1 600
Normalpapierfax 350 1 350
VHS/DV-Kombi-VCR JVC 1.800 1 1.800
TV-Monitore 70cm, Consumer 400,00 1 400
DV-Camcorder Sony 2.000,00 1 2.000
Arbeitsstihle/Rollen Kaiser+Kraft 300,00 3 900
sonstiges (Tisch,Regal, etc.) pauschal 500,00 1 500
Diverse Ans pauschal 500,00 1 500
13.680,00 €
sonstige Fixkosten p.m.
Telefon 150
Internet 50
Buroaufwand / Post 100
Transport/| ) 300
1.500,00 €
externe Beratungskosten pauschal
Rechts- und Steuerberatung 3.000
Unternehmensberatung 2.000
Buchhalt 300
5.300,00 €
Finanzierungskosten pauschal 1% 382,28 382,28 €
Sonstiges 5%
1.930,50 1.930,50
Zwischensumme 1 40.540,48 €
Phase Dauer Monate Kosten Summen
3,0
Aufbauphase: Einkauf, Bau, Programmeinleitung usw.
Personalkosten angestellt Brutto/p.m. Brutto/p.a. Anzahl Brutto
inkl. LNK gesamt
Koordination 1911 netto/m. 3.200,00 58.240,00 1,00 14.560,00
Programm Koordination 1551 netto/m. 2.400,00 43.680,00 1,00 10.920,00
Technische K inatior 1551 netto/m. 2.400,00 43.680,00 1,00 10.920,00
36.400,00
Raumkosten Miete f. io, provisori: Nutzung Biroraum
p.m.
Miete (480m2 a’ 5,81) 2.790 8.370
Heizung 0,73/m2/a., 100m2 beheizt 6 18
Energie pauschal 200
Reinigung pauschal 200
Versicherung (Haft) pauschal 50
8.838,25 €
sonstige Fixkosten p.m.
Telefon 250
Internet 50
Buroaufwand / Post 300
Leasing/Wartung Kopiergerat 200
Transport/R: ) 500
3.900,00 €
externe Beratungskosten pauschal
Rechts- und Steuerberatung 3.000
Unternehmensberatung 2.000
Buchhaltung 1.000
technische Beratung 2.000
8.000,00 €
Finanzierungskosten pauschal 1% 571,38 571,38 €
Sonstiges 5%
2.885,48 2.885,48 €
Zwischensumme 2 60.595,11 €
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101.135,60 €
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Anlauf-Projektplan

20

21

22

Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

Resourcen

$ Anlaufbudget
Errechnung Rumpfoudget 2003
Errechnung Planbudget 2004-5

Personalkosten
Infrastrukturkosten
Burokosten allg.

Org. Studiobau Kontakt Rechtsberatung

Vorbereitung Einkauf Steuerberatung
Unternehmensberatung
techn, Beratung

Veranstaltung Nutzerlnnen Veranstaltungskosten
Feinbudget Préasentationskosten
&
Zusage Rumpf/Plan 2003, 2004-
Handelsrechtliche Griindung Trager Personalkosten +3/4
Rechtskosten
Veranstaltung Nutzerinnen Veranstaltungskosten
Abschluss Tragergrindung
Beraterkosten

‘Sponsoring bzgl. Einkauf
Rabatte

Héndlerkontionen etc.

Abschluss Optimierung
Beginn Probeproduktionen
Beginn Griindung Betriebsorganisation

Uberleitung Anlauf- in Rumpfbudget

Griindung Betriebsorganisation

$ Beginn Rumpfbudget 2003
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Grundung Betriebsorganisation

$ Beginn Rumpfbudget 2003

5.M2i.2003

1421

34 |2
35 [ Zaii0m

4
36 |2amgonm

37 [1tAug2003
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letzte Optimierung
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-6 FINAMZ

Projektplan offener Fernsehkanal Wien
Sehr geehrte Herren!

Ihrem Auftrag, die budgetierten Einzelausgaben auf
vollstandige und rechnerisch richtige Erfassung in
den Gesamtubersichten zu dberprifen, sind wir
gerne wie folgt nachgekommen.

Zur Prufung wurden uns Exceltabellen (Stand: laut
Mail vom 3.6.2002), die von Hrn Altendorf
erstellt wurden, zur Verfugung gestellt. Diese Excel-
tabellen waren alleinige Grundlage unserer Prufung.
Der Finanzierungsbedarf fur die Betriebskosten bis
5,/2003 wird mit € 100.029,26 und fur die
Investitionen mit € 810.4893,- kalkuliert.

Diese Angaben sind auch aus den diesem Schrei-
ben beigefugten Excel-Gesamtubersichten entnehm-
bar.

Aufgrund der uns vorliegenden Unterlagen war es
uns leider nicht maéglich, die Vollstandigkeit und
tatsachliche WWerthaltigkeit der budgetierten Kosten
im Anlaufbudget und den Infrastrukturbudget zu
uberprifen. Zur Prufung der sachlichen Richtigkeit
der Wertansatze muBten Kostenvoranschlage fur
die einzelnen Positionen vorgelegt werden.

von Steirer, Mika, & Comp.

Laut Information von Hrn. Altendorf ist als Unter-
nehmensform ein gemeinndtziger Rechtstrager in
Diskussion. Aus steuerlicher Sicht ist somit die Fra-
ge der Gemeinnutzigkeit im Sinne der §§ 34 ff BAO
und insbesondere die Unternehmereigenschaft im
Sinne des Umsatzsteuergesetzes noch zu priafen.

Die vorliegenden Kalkulationen gehen von der Vor-
steuerabzugsfahigkeit aus und enthalten die Netto-
betrage. Eine diesbezugliche steuerliche Prufung
der Zulassigkeit dieses Ansatzes

liegt uns nicht vor.

Ergebnis:

Die in den Exceltabellen (laut Mail vom 3.6.2002)
angefuhrten Kosten wurden auf formal rechneri-
sche Nachvollziehbarkeit gepruft und die Gesamt-
Ubersichten als richtig aus den Detailausfuhrungen
abgeleitet befunden.

Eine Prufung der Vollstandigkeit und sachlichen
Richtigkeit erfolgte nicht.

Mit freundlichen GruBen
Steirer, Mika & Comp.
Wirtschaftstreuhand GmbH
von Steirer, Mika, & Comp.

Franz-Josefs-Kai 53/2
1010 Wien

http://www.steirer-mika.at
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7.7 EU-FROJEKTE E

Das 6. Rahmenprogramm fir Forschung und
Technologische Entwicklung

Dipl.-Ing. Dr. Roland Alton-Scheidl
PUBLIC VOICE Lab (www.pvl.at)

Die EU-Kommission lanciert zur Férderung der For-
schung und Entwicklung in unterschiedlichsten
Fachgebieten, den sogenannten Priority Thematic
Areas, jeweils vierjahrige Rahmenprogramme,
wobei das funfte gerade auslauft und das sechste
von 2003 bis einschlieBlich 2006 mit einem
Gesamtbudget von 17,5 Miliarden Euro laufen
wird. In jedem Rahmenprogramm gibt es eine
Palette von Forderinstrumenten, wobei mit Inte-
grierten Projekten und den Exzellenznetzwerken wie-
der ein Trend zu GroBprojekten sichtbar wird. Einer-
seits sollen damit besser nach auB3en sichtbare
Akzente in der europaischen Forschungslandschaft
geschaffen werden, andererseits erhofft sich die
Kommission davon eine Reduktion des Verwal-
tungsaufwandes. In diesem Beitrag wird die Rele-
vanz und Chancen dieser Forderschiene fur den
offenen Kanal in Wien dargestellt.

Die Férderinstrumente im 6. Rahmenprogramm

Integrierte Projekte (Integrated Projects, IPs) wer-
den ein durchschnittlichen Grée von 10-25 MEUR
aufweisen, es gibt jedoch keinen Schwellwert. Es
geht bei IPs darum, das ganze Spektrum der For-
schung von Basisforschung bis hin zur Produktent-
wicklung abzudecken, wobei gerne ein Trainingsmo-
dul gesehen wird (mogliche Rolle fur O-K als Part-
ner). Die kritische Masse eines Konsortiums liegt
zunachst bei einem ambitionierten Ziel, mit etwa
15-20 Partnern aus Mlitgliedslandern und Beitrtits-
skandidaten, und einer Dauer von 3-5 Jahren, wenn
notwendig auch 7. Die Férderung wird &hnlich wie
im 5. Rahmenprogramm tber einen Cost Reimbur-
sement Contract abgewickelt, das heil3t es erfolgt
zunachst eine Anzahlung (Advance Payment) und
eine Abrechnung aufgrund tatsachlich erfolgter
Ausgaben, wobei sich allerdings die Auszahlung der
letzten Rate erfahrungsgemal3 bis zu vier Jahren
nach Projektende hinziehen kann. Bei Forschungs-
und Entwicklungsprojekten werden 50% der Vollko-
sten plus ein Overheadanteil von ublicherweise 80%
gefordert werden. Dies entspricht dem Simplified
Full Cost Modell; Universitatsinstitute kénnen auf
das Additional Cost Maodel zurtckgreifen, in dem
100% der zuséatzlichen Kosten gefordert werden.
Zur Durchfuhrung ist eine Kofinanzierung von 50%
erforderlich, die spatestens im Rahmen eines
Audits als tatsachliche Ausgaben nachzuweisen
sind. Hier bietet das Bundesministerium fuar Bil-
dung, Wissenschaft und Kunst ein Zusatzforde-
rungsprogramm an, das zumindest die Differenz
aus einem virtuellen Zusatzkostenmodell und den
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von Dipl.-Ing. Dr. Roland Alton-Scheidl

nachzuweisenden Vollkosten zu schlieBen versucht.
Damit lassen sich pro Institution je nach Rolle des
Partners 2 bis 10 oder auch mehr Mitarbeiterin-
nen mit einem industriekonformen Gehalt anstel-
len, wobei es bei non-profit Organisationen ja nicht
unbeliebt ist, Teilzeitvertrage fur eine Projektarbeit
abzuschlieBen und zuséatzliche unentgeltliche
Gemeinwesenarbeit von den Mlitarbeiterlnnen zu
verlangen. Cost Statements werden im sechsten
Rahmenprogramm nur mehr als Summaries gefor-
dert, mussen jedoch von einem externen Auditor
unterzeichnet und vom hdheren Management kom-
mentiert werden. Interessant ist die Forderung fur
Management & TrainingsmaBnahmen, die seitens
der EU - Kommission 100% der Vollkosten (ohne
Overhead) betragt. Geplant ist, die Fordermittel in
Jahresschritten auszubezahlen.

Proposals abzugeben wird einfacher werden. Im
Proposal muss noch nicht jeder Partner gefunden
sein, jedoch die Core - Partner. Jedoch wird die
Evaluierung aufwendiger gestaltet werden, in Pha-
sen, mit individuellen Reviews und Hearings, wobei
es einen starken Wettbewerb geben wird. Wichti-
ge Kriterien sind Managementfahigkeiten, Ambitio-
nen und Wirkung und Effizienz mit dem Umgang
mit der zugrundeliegenden Wissensbasis.

Falls eine Ausschreibung gewonnen wird, erfolgen
die Projektverhandlungen und dann der Projekt-
start. Jedes Konsortium macht im Laufe des
genehmigten Projektes einen Plan fur die nachsten
18 Monate und kann den Projektplan in Abstim-
mung mit der Kommission ab&ndern. Erweiterun-
gen des Konsortiums sind einfacher als bisher mog-
lich, insbesondere wenn es keine weiteren finanziel-
len Mittel erfordert.

Exzellenznetzwerke (Networks of Excellence, NoEs)
bauen auf European Leadership in sehr spezifischen
Forschungsbereichen. Die Dauer betragt 3 bis 7
Jahre (typisch 5) mit einer Férderung von 10 bis
20 (bis zu 30) MEUR. Diese werden abhangig von
Ergebnissen in jahrlichen Raten bezahlt. Ziel ist, der
weiten Fragmentierung der européischen For-
schungslandschaft entgegenzusteuern, insbesonde-
re mussen die Netzwerke offen gehalten werden
und sie mussen Training und Vermittlung anbieten.

Ein JPA (joint programme of activity) umfalit weite-
re Aktivitaten um Netzwerke zu starken, wie die 6rt-
liche Zusammenfiuhrung von Forschungsteams, Ein-
richtung gemeinsamer Infrastruktur, Verbreitung
von Ergebnissen, alles in einer einheitlichen Mana-
gementstruktur. JPAs werden alle 18 Monate von
jedem Netzwerk erarbeitet.

Ein groBBes Netzwerk kann bis zu tausende Forscher
umfassen, typischerweise ein paar hundert, viel-
leicht auch noch nur 50, mit mindestens 6

Partnerorganisationen in Europa. ::_::_
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::-::- Die Forderung wird eine Komponente mit
einem Incentive zur Integration der Netz-
werke aufweisen, Details sind bis dato

noch nicht festgelegt. Es wird eine fixe Zuwendung

pro Forscher geben, pro 50 Forscher etwa 1

MEUR pro Jahr (also pro Forscher ca 20.000

EURY), degressiv sinkend mit der steigenden Anzahl

der Forscher in einem Netzwerk. Es steht dem

Konsortium frei, wie die Mittel zwischen den Part-

nern und zwischen den einzelnen Aktivitaten verteilt

werden. Jedes Jahr werden die Ergebnisse uber-
pruft, inwiefern das Netzwerk zu einer Integration
der Forschung in diesem Bereich gefuhrt hat. Die

Betrage werden degressiv ausbezahlt, um die

Abhangigkeit von EU - Férderungen zu verringern.

Die Evaluierung der NoEs wird sich nach den Aus-
wirkungen richten, ob die Netzwerkmitglieder wirk-
lich exzellente Beitrage fur ein Spezialgebiet der
Wissenschaft liefern, und ob sie die Inhalte vermit-
teln kdnnen.

Jedes Netzwerk soll einen Mechanismus einrichten,
in dem die Partnerorganisationen in einem "gover-
ning council" die Neuorganisation spezifischer For-
schungsschwerpunkte auf europaischer Ebene dis-
kutieren und entscheiden kénnen. In einem annual
review wird Uber die jahrliche Zahlung entschieden,
in einem mid-term review Uber die Fortsetzung des
Netzwerkes.

Ein weiteres Forderungsinstrument ist der Artikel
169 des EU Vertrages, der es der EU- Kommission
gestattet, prinzipiell in nationalen Forschungspro-
grammen teilzunehmen, die von mehreren Mit-
gliedsstaaten gemeinsam durchgefuhrt werden.
Hierzu sind jedoch komplexe Entscheidungsprozedu-
ren (Genehmigung durch das EP) durchzugehen.

Es wird Ubergangsinstrumente geben, die insbe-
sondere kleinere Forschungsorganisationen, KMUs
und Partner aus den Beitrittslandern die Chance
geben soll, Netzwerke zu formieren oder an solchen
anzudocken. Details werden jedoch erst mit dem
Beginn der Ausschreibungen voraussichtlich Ende
2002 bekannt werden. Hierbei ist zu erwarten, dald
jedoch Ips und NoE bevorzugt ausgeschrieben wer-
den und die Anbindung von "kleinen" Partner tber
Subprojekte (mit weniger demokratischen Entschei-
dungs- und Kontrollmechanismen als im fuften Rah-
menprogramm) zu erwarten ist.

Information Society Technologies

Wir wollen den Themenbereich 1.2 Information
Society Technologies né&her beleuchten, da hier am
ehesten fur den Offenen Kanal relevante und damit
forderbare Forschungsthemen vorzufinden sind.
Obzwar es bis dato keine Ausschreibung gibt, ist
eine thematische Struktur im Rahmen des Aufrufes
zur Abgabe von "Expression of Interests” (Eols) vor-
gezeichnet. Die Research Priority 1.2.1 "Applied
IST research addressing major socoetal and econo-

mic challenges” wird unter anderem Aktivitaten zu
"e-inclusion” beinhalten, insbesondere auch einen
Fokus auf intelligente und mobile Systeme fur
Unterhaltung, Freizeit und Tourismus, sowie Akti-
vitaten fur die Losung komplexer Aufgaben in der
Gesellschaft mit Anwendungen im Bereich New
Media. Hier ware ein Projekt zur verteilten Archi-
vierung und Nutzung von Beitragen, Hintergrundin-
formationen und Best Practice Sammlungen etwa
zu sozialen Problemen in Ballungszentren denkbar,
wobei auch eine innovative Komponente wie "scala-
ble peer-to-peer technologies" dabei sein miuf3te.
Auch in der Research Priority 1.2.4 "Knowledge
and interface technologies” sind eine Reihe von
Anknupfungspunkten zu finden, etwa "virtual know-
ledge spaces" oder "creation, management and
publishing of multimedia content across fixed and
mobile networks and devices [...) to stimulate per-
sonalised broadcasting” oder "technologies for mul-
tilingual and multicultural access and communicati-

on".
Einreichprozedur und Abwicklung

Sobald ein Rahmenprogramm angelaufen ist, verof-
fentlicht die EU - Kommission ein- bis zweimal jahr-
lich eine Aufforderung zur Abgabe von Projektvor-
schlagen. Hierbei werden auch umfangreiche Anlei-
tungen, alle notwendigen Formulare und begleiten-
de Dokumente Uber die Internetseiten der EU -
Kommission oder des BIT bereitgestellt, die sorg-
faltig studiert werden mussen. Ein Projektkoordina-
tor reicht sodann fur ein Konsortium einen Vor-
schlag ein, den dieser ausgearbeitet hat. Das Pro-
posal umfal3te bei Projekten im funften Rahmenpro-
gramm etwa 50 - 100 Seiten und mufte von zumin-
dest drei, typischerweise etwa 8 bis 12 Partnern
getragen werden. Die Projektvorschlage wurden
anonym von drei unabhangigen Experten beurteilt
und die Anzahl der vergebenen Punkte entschied
uber die Reihung. Die bestgereihten Projekte wur-
den sodann zu Verhandlungen eingeladen, wobei far
kleine non-profit Organisationen die groBte Hurde
der "financial viability check” war, das hei3t eine
Uberprufung der wirtschaftlichen Bestandsfahigkeit
insbesondere auch im Hinblick darauf, ob eine Kofi-
nanzierung des Projektes (meist weitere 50%) dar-
stellbar ist. Hierbei ist die Prasentation von positi-
ven Jahresbilanzen sowie eine ausreichende Eigen-
kapitalisierung bzw eine Garantieerklarung von einer
nationalen Forderinstitution oder einer Bank hilf-
reich. Im sechsten Rahmenprogramm wird es fur
Network of Excellences voraussichtlich lockerere
und fur Partner in Integrated Projects strengere
Uberprufungsverfahren geben.

Der Aufwand fur die Ausarbeitung eines Projektvor-
schlages betragt je nach Erfahrungshintergrund
etwa ein bis vier Personenmonate; nochmal dersel-
be Aufwand ist fur den Koordinator fur die Projekt-
verhandlungen zu kalkulieren, falls das Projekt aus-
gewahlt worden ist. Diese Annahmen beru-

hen auf Erfahrungen im vierten und funften

Rahmenprogramm und werden sich im sech- ::'::-
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sten voraussichtlich verdreifachen, da die
::' Projektbudgets und die Konsortien wesent-

lich groBer sein werden, auBer in einigen
Ubergangsaktionen fur KMUs, von denen bis dato
jedoch noch keine Details bekannt sind.

Die Chancen fur eine erfolgreiche Projekteinrei-
chung lagen bei PUBLIC VOICE Lab in den Jahren
2000 und 2001 etwa bei eins zu drei, wobei sei-
tens des Bundesministeriums fur Verkehr, Innovati-
on und Technologie Uber eine Anbahnungsforderung
ein Teil des Aufwandes zur Einreichung von Vor-
schlagen kompensiert worden ist. Erheblich war
stets der Aufwand fur die Vertragsverhandlungen
als Koordinator, die sich in Einzelfallen bis zu einem
Jahr hingezogen haben.

SchluBfolgerung

Zur Zeit der Erstellung dieses Berichtes im Mai
2002 ist der Stellenwert von non-profit-Organisatio-
nen im sechsten Rahmenprogramm noch unklar.
Einerseits wird die Bedeutung von Klein- und Mittel-
unternehmen (KMUs) insbesondere fur die europai-
sche Wertschopfung hervorgehoben und daf3 diese
zumindest 15% der Fordermittel erhalten sollen,

(Amended proposal for a Council Decision concer-
ning the specific programmes

implementing the Sixth Framework Programme of
the European Community for research, technologi-
cal development and demonstration activities, page
2. (COMI(2002) 43 final) to be found at:
ftp://ftp.cordis.lu,/pub/rtd2002 /docs /fp6sp_am
ended_0O102.pdf]

andererseits werden die geplanten Grolprojekte
tendenziell wohl von groBen europaischen Industrie-
unternehmen geleitet werden, die seltener Partner-
schaften mit auBeruniversitaren Forschungseinrich-
tungen oder dem dritten Sektor eingehen. Am ehe-
sten wird fur alternative Medienorganisationen, wie
dem Offenen Kanal in Wien, tber universitare oder
auBeruniversitare Forschungspartner der Zugang
zu Exzellenznetzwerken maglich sein.
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Auffallend ist die hohe Relevanz der Vermittlungs-
malBnahmen von wissenschaftlichen Inhalten. Hier
konnte ein Offener Kanal, vernetzt mit anderen
europaischen Initiativen, sich spezialisieren und
entsprechende Dienste den sich nun formieren
Konsortien anbieten, um als Partner mit einem
Programmauftrag fur Wissensvermittlung aufge-
nommen zu werden.

Bis 7. Juni 2002 dauert die Frist zur Einreichung
von Expression of Interests fur das sechste Rah-
menrpogramm, die dazu dienen, spezifische Pro-
jektvorschlage zu sammeln, und die aufgrund ihrer
Veroffentlichung die Vernetzung von ahnlichen Kon-
sortien forcieren soll. Auch wenn bis zu 100.000
Vorschlage erwartet werden, ist es dennoch uner-
|aBlich, hier Position zu beziehen, weil die Aus-
schreibungen ausschlieBlich auf die Eol - Einrei-
chungen Bezug nehmen werden . Es ware daher
eine Uberlegung wert, kurzfristig einen Vorschlag
fur ein NoE mit einer langen Liste europé&ischer
Partnern aus dem dritten Mediensektor einzurei-
chen und eine sehr spezifische Forschungsaufgabe
vorzuschlagen.

von Dipl.-Ing. Dr. Roland Alton-Scheidl

LINKS:

www. cordis.lu
www.bmbwk. gv.at
www.bmvit.gv.at
www. bit.ac.at
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7.8 FROJEKT-

Neben einer ausreichenden Kernfinanzierung fur
den Betrieb der Basisdienste des OKVV, ist es denk-
bar, dass zur Finanzierung von Sonderprojekten in
den Bereichen Kunst, Forschung, Ausbildung und
Produktion Férderstellen angesprochen werden, die
Projektmittel anhand von Ausschreibungen, Aktions-
programmen o.A. vergeben. Die derartige Finanzie-
rung des OKW muB jedoch abseits der Kernfunk-
tionen auf den Bereich von Projekten beschrankt
bleiben. Dabei gibt es einige Rahmenbedingungen
mitzubedenken.

A) steigender Verwaltungsaufwand: Im Gegensatz
zur Kernfinanzierung sind Projektfinanzierungen oft
mit sehr aufwendigen Berichtspflichten verbunden.
Besonders die bei EU-Projekten geforderten Zwi-
schen- und Endberichte bedingen oft ein komplizier-
tes Rechnungswesen, dass Personal- und Sachko-
sten projektorientiert erfafl3t.

B) veranderte Expertise: Eine mit Projektabwick-
lungen betraute Belegschaft des OKW sieht sich
mit anderen Anforderungsprofilen konfrontiert. So
sind hier besonders Micromanagment, int. Networ-
king, Leitungserfahrung u.A. gefordert. Die Abwick-
lung von Projekten erfordert eine hochgradig spe-
zialisierte Belegschaft in diesen Bereichen - eine
Spezialisierung, die von der Belegschaft fur den
Kernbereich so nicht gefordert ist. Hervorzuheben
ist, die Notwendigkeit eines Fundraising Managers
im Bereich Projektférderungen, um die Vielzahl an
Antragsmaglichkeiten und Einreichmodi zu bewalti-
gen.

C) Unstetigkeit der Einnahmen: Infolge der sehr
restriktiven und komplizierten Abrechnungs- und
AbschluBmadi bei einigen Projektforderstellen (vor
allem EU) kommt es mit unter zu erheblichen Ver-
zogerungen zwischen ProjektabschluB und Anwei-
sung der letzten Forderrate. Diese (durchschnittlich
8-monatige) Verzégerung macht die Planbarkeit die-
ser Miittel héchst risikoreich, und belastet durch
eventuelle Ausfalle und Verzogerungen erheblich die
Liguiditat. Erfahrungsgemal treten derart an den
Jahresanfangen, sowie im Sommer gréBere Finan-
zierungsengpaBe auf, die nur durch teure Uber-
bruckungsdarlehen abgedeckt werden kdnnen.

D) Motor fur Neuentwicklungen: Projektarbeit ist
besonders dort fur den Kernbereich des OKVV von
Nutzen, wo es um die Entwicklung neuer und inno-
vativer Ansatze in Kunst, Ausbildung oder Technolo-
gie geht.

Stellen der Bundesregierung
Nach dem Regierungswechsel 2000 und der Exe-

kution des generellen Spargedankens innerhalb
aller relevanten Ministerien, wurden die Maglichkei-
ten und Chancen fur Projektfinazierungen im
Medienbereich durch Stellen den Bundesregierung
drastisch eingeschrankt. Die totale Streichung von

von Thomas Thurner

Forderungsmitteln fur Freie Radios, die anhalten-
den Konfliktke mit Initativen der Netzkultur und die
z.T. drastischen Kurzungen bei Kunst- und Kulturini-
tativen, Fraueninitativen und Sozialinitativen, lassen
die derzeitige Bundesregierung als unzuverlassigen
Partner, bzw. eher Gegner einer partizipativen
Medienarbeit erscheinen.

Kunstsektion im Bundeskanzleramt

In Medienangelegenheiten (incl. Regulierung und
Lizenzvergaben, Presseforderung, etc.) ist STS
Franz Morak zustandig. Trotz dieser Zustandigkeit
ist von dieser Seite kein Verstandnis fur die Férder-
notwendigkeit, die fur partizipative Medien einzufor-
dern sind, zu erwarten. In Referenz auf den ,Freien
Markt® werden z.B.: Nichtkommerzielle Radios
nicht mehr zur Projektfdorderung im Bereich Ihrer
Kunst- und Kulturprogramme zugelassen. Selbst
dann, wenn die zustandigen Beirate anderslautende
Empfehlungen abgeben. Der jahrlich erscheinende
Kunstbericht (download auf www.austria.gv.at) gibt
nutzliche Hintergrundinformationen Uber geférderte
Projekte und Férdermechanismen der letzten Jah-
re.

BKA II/4 - Medienkunst

e detaillierte Projektbeschreibung mit Finanzplan
plus kurzes Formblatt
Beiratssystem
Einreichungen wahrend des gesamten Jahres
moglich, Einreichungen fur den jeweiligen Bei-
ratstermin sollten 20 Tage vorher in der Abtei-
lung eintreffen

e Realistischer Forderrahmen: EUR 1.000,- bis
20.000.-

BKA I1/8 - regionale Kunst- und Kulturinitativen

e detaillierte Projektbeschreibung mit Finanzplan
plus kurzes Formblatt
Beiratssystem
Einreichungen wahrend des gesamten Jahres
maoglich, Einreichungen fur den jeweiligen Bei-
ratstermin sollten 20 Tage vorher in der Abtei-
lung eintreffen

e Realistischer Forderrahmen: EUR 1.000,- bis
20.000.-

Bundesministerium

fur auswertige Angelegenheiten

In den Bereichen der Offentlichkeitsarbeit fur die
nachhaltige Entwicklungszusammenarbeit, hat sich
in den letzten Jahren eine bescheidene Fordertatig-
keit fur Medienarbeit des BmaA ergeben. Vor allem
die Tatigkeit des mit der Evaluierung von Projekten
beauftragten Salzburger Instituts KommEnt hat
dazu viel beigetragen. Beispielgebend ist hier z.B.
die Rolle von KommEnt als Stelle in der Expertise in
die Férdervergabe eingebracht wird. Die Entwick-
lung von Policypapers z.B.: zur Bedeutung Nicht-
kommerziellen Rundfunks, gibt Hoffnung,

dass die partizipative Medienarbeit auch wei- ::.::.

152

Website: http://www.ok-wien.at, email: team@ok-wien.at



Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

g

terhin als Baustein einer nachhaltigen Ent-
::' wicklungszusammenarbeit gesehen wird.

KommEnt

e Vorschlagende Beirate

e | etztentscheidung beim BmAA

e (a. zwei Aufrufe zur Einreichungen von Projekten
pro Jahr

e detaillierte Projektunterlagen incl. einem ausge-
fullcen Einreichformular

e www.komment.at

Bundesministerium fir Arbeit und Wirtschaft
Viele Instrumente der aktiven Arbeitsmarktpolitik,
werden direkt vom BmAW abgewickelt. Besonders
in den Bereichen Lehrlinge und Frauen sind immer
wieder kleinere Programmprojekte maoglich. Beson-
ders erwahnt sei hier die Arbeit der ,Frauengrund-
satzabteilung®, die sehr engagiert gegenuber parti-
zipativer Medienarbeit eingestellt ist.

Bundesministerium fur Soziales und Generationen
Ahnlich wie beim BMAW, sind besonders Program-
mprojekte zu besonderen Schwerpunktprojekten
des BMSG maglich. Besonders die Initative im Rah-

men der sogn. Behindertenmilliarde sei hier
erwahnt.

Behindertenmiliarde

e administriert durch den Verein ,Integration

Osterreich®
e |etztentscheidung uUber Fordervergaben oder
Auftragsvergaben beim Ministerium

Stellen der Europédischen Kommission

In nahezu allen Bereichen der Forderpolitik der
europaischen Komission gibt es Anknupfungspunkte
fur Projektorientierte Férderung von Aktivitataen die
im Umfeld eines OK-TV stattfinden kénnten. Jedoch
gilt auch hier, dass es keine spezifischen Forder-
ansatze fur partizipative Medienarbeit existieren.
Selbst das Programm MEDIA |l bezieht sich aus-
schlieBlich auf Werke des europaischen Medienma-
instreams und dessen etablierung im Gegenuber
zum US-amerikanischen Contentmarkt.

Generaldirektion Bildung, Kultur und Jugend

(GD EAC)

Die DG EAC ist eine der relevanten Forderstellen im
Hinblick auf Programmprojekte innerhalb des Offe-
nen Kanals. Der gesamte Bereich ,Bildung®, die
Bereiche ,Kunst- und Kultur® (einschl. kulturelles
Erbe), ,Jugend” sowie die Stabstellen fur den ,Dia-
log mit dem Burger” und ,Dialog bzgl. der Erweite-
rung der Europaischen Union® sind hier beheimatet.

Entsprechend den Politiken der Komission und des
Rates werden immer wieder neue Forderinstru-
mente entworfen und umgesetzt, bzw. bereits ein-
gefuhrte Instrumente angepasst. Wie Eingangs
bereits erwahnt ist die Projektdefinition und erfolg-
reiche Projektentwicklung im Rahmen von den wei-
ter unten angefthrten Programmen nur unter ste-
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tiger Beobachtung und Verfolgung von Palitiken und
Strategien der europaischen Kommission ziel-
fuhrend.

Programme

Sokrates, Comenius, Erasmus, Grundtvig, Lingua
Minerva, Beobachtung und Innovation: Eurydice,
Arion, Naric, Gemeinsame Aktionen, Jugend, Tem-
pus, Kultur 2000, MEDIA Plus, Flankierende Mai3-
nahmen, Leonardo da Vinci

Aktionen

elLearning / Richtlinie "Fernsehen ohne Grenzen" /
Les Netd@ys Europa / 2001: Europégisches Jahr
der Sprachen / Aktion Jean Monnet /EUROPASS-
Berufsbildung Partnerschaften mit der Zivilgesell-
schaft /Stadtepartnerschaft ,/ Zusammenarbeit
EU/Kanada Zusammenarbeit EU/USA / Sport

Leonardo I

e Berufsausbildung, Berufsfortbildung, lebenslan-
ges Lernen, Mobilitatsprogramme

e mehrjahrige Projekte
hoher Verwaltungsaufwand

e formalisierter Einreichmodus mit z.T. komplizier-
ten Formularen

e zweistufiger Einreichprozess
Shortlist -> Vollantrag)

e realistische Fordersummen: EUR 50.000 bis
300.000.-

(Vorantrag ->

Comenius, Sokrates, Grundtvig

e schulische Ausbildung, universitare Ausbildung,
zweiter Bildungsweg

e mehrjahrige Projekte
realistische Fordersummen: EUR 10.0000 bis
100.000.-

Youth, European Volounteer Service

e einjahrige Projekte, Jugendaustausch

e Abwicklung der Projekte Uber zwischengeschal-
tete (EU/Fordernehmerin) Abwicklungsvereine
(in Wien z.B. Verein ,Grenzenlos®)

Kultur 2000

e Projekte zu jahrlichen Schwerpunkten

* Netzwerkforderung, Einzelprojektférderung

e Viele Bewerberlinnen, hohe Konkurrenz

e Realistische Fordersummen: EUR 50.000,- bis
100.000,-

Dialog mit dem Burger
e (ffentlichkeitsmaBnahmen zu Themen der EC
e Maximale Fordersumme 50.000,-

Media Il

e Drehbuchférderungen

e \ertriebsférderungen

e 2z T Foérderungen von Schulungs- und Eiterbil-
dungsmaBnahmen

b
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::.} Generaldirektion

Beschaftigung und Soziales

Die GD Beschaftigung und soziale Angele-
genheiten entwickelt und Uberwacht die Europai-
sche Beschaftigungsstrategie. Sie regt die Zusam-
menarbeit zwischen den Mitgliedstaaten im Bereich
der Beschaftigungspolitik an, unterstutzt und
erganzt ihre MaBnahmen sowie gewahrleistet die
Einbeziehung der Beschaftigungspolitik in alle Poli-
tikbereiche der Gemeinschaft. Die GD Beschafti-
gung und soziale Angelegenheiten verwaltet den
Europaischen Sozialfonds (ESF). Der ESF ist das
europaische Finanzinstrument fur die Beschafti-
gungsstrategie. Die GD Beschaftigung und soziale
Angelegenheiten fordert und vertieft den européi-

LR R 1)
version 311

GD BESCHAF TIGUNG UND SUZIALES

schen sozialen Dialog und baut den Dialog mit der
organisierten Birgergesellschaft, den Nichtregie-
rungsorganisationen (NRO), zu Themen im Sozial-
und Beschaftigungsbereich mit auf. Die GD
Beschaftigung und soziale Angelegenheiten ist fur
die Forderung der Gleichstellung von Frauen und
Mannern und die Einbeziehung einer geschlechts-
spezifischen Dimension in alle Politikbereiche der
Gemeinschaft verantwortlich. Des VWeiteren ist sie
auch fur Chancengleichheit und die Entwicklung
neuer MaBnahmen zur Bek&mpfung von Diskrimi-
nierung in der Beschaftigung und anderen sozialen
Bereichen, wie sie im Vertrag von Amsterdam fest-
gelegt sind, zustandig.
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Bereiche in denen Projektforderungen durch die GD
Beschaftigung ausgeschrieben werden:

e Beschaftigungspolitik

e Politik im Bereich des Berufslebens einschliel3-
lich der Arbeitsnormen, der Arbeitsmodernisie-
rung und der Entwicklung des sozialen Dialogs
Soziale Sicherheit

Soziale Integration

Gleichstellung von Frauen und Mannern
Chancengleichheit und Bekampfung der Diskri-
minierung

Projekteinreichungen bei der GD Beschaftigung und
Soziales werden idealerweise von einer Projektpart-
nerlnnenschaft getragen, die ein oderer mehrere
Sozialpartner umfaBt. In Osterreich gibt es im
Bereich partizipativer Medienarbeit bereits diesbe-
zuglich gute Erfahrungen mir dem Bildungs-

referat des OGB, der AK sowie dem WiFi. ::.::-
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Generaldirektion Justiz und Inneres
::' Die Zustandigkeit (Referat AS) fur Pro-

gramme in den Bereichen ,Gewalt gegen
Frauen®, ,Xenophopie®, ,Fluchtlingspolitik” und ,Dro-
genbekampfung” sind in der GD Justiz und Inneres
erst seit kurzem verankert. Da in diesen Themen-
bereichen zumeist um Kampagnen des sogn. ,awa-
reness raisings“ von der GD ausgeschrieben wer-
den, gibt es fur den OKW immer wieder die Chan-
ce Projekte, Spots und sogn. ,social action cam-
paigns” zu entwickeln.

Generaldirektor -

Adrian Fortescue

Puliische Frage

——

Parsanal, Hauszhall,

: Information, Komemundiation
Datemamrsiung

Gustunl Borchardt

Referat A1 Referat A2 Referat A/3

Referat A'4

dJean-Louks Lilinns

De Browwer Brykman

Koordiniering, Progeammation

Schoi i Vernimmmen Ko uilee

Fratzugighkait. Eimwandenurg Junttsla Kaordinieng Umionzburparschaft Polizet Bekampdung Justitielle Aulsnbemehungen
Bulengranzan und Azyl Zusarmmenarbeit dar Grundrachta und des Tiuzammanart und Enweizrang
‘igumpokik, {eingchl in Zivisachan Dregenbakamp Raciemus und and Zalzusammsn organigieden atin
Européischer fung Xenophobia, arbait Varbrachans Sirafsachen
Flichtingsfond]) Programime
CAPHNE
GD Entwicklung ERF und ESF

Betrachtliche Mittel flieBen in die Beitrage der
Komission zur Entwicklungszusammenarbeit. Der
GroBteil der Mittel flieBen dabei jedoch unmittelbar
in die Regionen selbst. Ca. 2% der Mittel werden zu
Offentlichkeitsarbeit in der Forderlinie B7-6000 fir
sogn. PR-MaBnahmen im EU-Inland zur verfugung
gestellt. Hier gibt es einen Anknupfungspunkt fur
die Forderung von Programmen des OKWV, die
unmittelbar in Zusammenhangen der Entwicklungs-
zusammenarbeit stehen. Die in diesem Dokument
bereits erwahnte osterreichische Beratungsstelle
JkommEnt® (www.komment.at) steht bei der Pro-
jektdefinition zur Seite.
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Der Europaische Regionalfond und der Europaische
Sozialfond sind zwei sehr gut dotierte Instrumente
des wirtschaftlichen Ausgleichs innerhalb der
Gemeinschaft. Die Mittel werden jedoch in der
Regel nicht von der Komission direkt vergeben. Viel-
mehr werden gemeinsam mit den Gebietskorper-
schaften bzw. den Tragern der Sozialsysteme mehr-
jahrige Entwicklungs- und Aktionsprogramme ent-
worfen. Innnerhalb dieser sehr an die Interessen
der nationalen und regionalen Regierungen abge-
stimmten Plane sind immer wieder Maoglichkeiten
der Definition von Projekten madglich, wobei dies
hier eher den Charakter einer Auftragsvergabe hat.

Es empfiehlt sich mit den entsprechenden Stellen
der Stadt Wien und der Sozialministeriums Kontakt
aufzunehmen.

von Thomas Thurner
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KATALOG DER KONZEPTE UND
UNTERSTUTZUNGSERKLARUNGEN VON
INSTITUTIONEN, EINZELPERSONEN UND
PRODUKTIONSTEAMS.

Die Statements sind in alphabetischer Reihenfolge nach Sendungstitel, Nachnamen der jeweiligen
Personen oder Namen der Institution geordnet. Sie sind weitgehend unverandert, Uberlange
Einreichungen wurden gekurzt.

Einige Texte wurden von den Studienautorinnen in Form eines kurzen Gesprachsprotokolls mit den jew-
eiligen Gruppen oder Personen geschrieben.

Nicht alle der in Kapitel 3.1 genannten Kooperationspartnerinnen des Offenen Kanals konnten rechtzeit-
ig ihre Konzepte und Statements einreichen. Texte, die nach Erstellung dieser Studie eingereicht wurden
bzw. aktualisierte Versionen der vorliegenden Konzepte und Statements kannen unter www.ok-wien.at
abgerufen werden.

AAC (Verband der osterreichischen Kameraleute)

Der Verband der 6sterreichischen Kameraleute (AAC) hat Interesse daran, dass die Verflachung und
Privatisierung im Fernsehbereich nicht weiter zunimmt und steht daher Initiativen wie dem “Offenen
Kanal” sehr positiv gegenuber.

Im Sinne der sozialen Verantwortung die wir Filmschaffende letztendlich tragen, mussen wir groBes
Interesse daran haben, dass sich das Sensorium fur ernsthafte Inhalte im Bereich der
Audiovisionswirtschaft verfeinert. Dies ist von etablierten Fernsehmachern - bis auf wenige Ausnahmen -
nicht mehr erwartbar.

Daher ist es dringend notwendig, dass von engagierten Kunst- und Kulturschaffenden neue inhaltliche
und gedankliche Impulse eingebracht werden. Da der AAC dies immer getan hat, unterstitzen wir dieses
Projekt.

Mit freundlichen GrulBen

Prof. Kurt Brazda
Obmann AAC

und der Vorstand des AAC
http://www.aacamera.org

Aktenzeichen OMEGA

Wien hatte 2001 163.210 VersttBBe gegen das Gesetz - bei einer Aufklarungsquote von 36,9 %. Das
ergibt, gemessen an der Einwohnerzahl, eine statistische “Haufigkeitsziffer” (pro 100.000 EWV] von
10.145. Mit dieser Kennzahl lage Wien unter 43 deutschen GroBstadten auf Rang 25. Wien liegt also
nicht in Chicago, sondern exakt zwischen Chemnitz (24.) und Mainz (25.). [Source: Stern, 23/2001].

Kriminalitat ist ein bunter StrauB3 an Blumen des Bdsen. ,Deviantes Verhalten” ist immer und uberall. Es
steht abseits der Norm - ist aber nicht alogisch. Es folgt einer héheren Logik, indem es herkbmmliche
Normen ausschaltet und Uberwindet.

Kurt Tucholsky sprach: ,Jedes Verbrechen hat zwei Grundlagen: Die biologische Veranlagung eines
Menschen und das soziale Milieu, in dem er lebt.” Das Feld zwischen den beiden Theorien - determiniert
oder sozialgepragt - bleibt also weit.

Besonders die Suche nach dem ,perfekten Verbrechen® ist eine anthropologische Konstante und

beschaftigt seit Menschengedenken. Sie stimuliert Drehbuchautoren ebenso wie Praktiker: Tater,
Kriminalermittler, Psychologen, Historiker.

157F

Website: http://www.ok-wien.at, Email: team@ok-wien.at



Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

#£.1 B

Eines ist klar: Der Kriminelle existiert nicht. Kriminologie ist ein interdisziplinares Fach.

Uber Motive des Mordens wird seit dem Anschlag auf Gaius J. Caesar durch Marcus Brutus im Capitol
diskutiert. Andere Tater haben genuin personliche Moative (,niedere Motive“). Das Sittlichkeitsdelikt hat
dutzende Auspragungen. Das Eigentumsdelikt erklart sich nicht blof3 im Satz von Claudius Claudianus
(400 n. Chr.): ,Habsucht ist die Mutter aller Verbrechen.*

In modernen Internet-Zeiten wird der Mythos der ,Robin Hoodiade® belebt: Man unterscheidet zwischen
~.Hacker” (Uberwindet elektronische Sicherheitssysteme, um Lucken sichtbar zu machen) und ,Cracker”
(zerstort elektronische Sicherheitssysteme ohne tiefere Absicht).

Da einige Tater hinter Gittern landen, sind auch Gefangnisse Thema. , Totale Institutionen” (Michel
Foucault) tberwachen diejenigen, die es sich zur Aufgabe machten, Sicherheitssysteme des Alltags einer
Gegenprifung zu unterziehen.

Daher bietet die Sendung auch ,Nutzliche Tipps fur den Alltag” (Prévention).
Form:

Aktenzeichen OMEGA ist ein Magazin. 3 - 4 Beitrage pro Ausgabe. Frei gestaltete Reportagen, Studio-
Gesprache mit kriminellen und kriminologischen Experten, Meldungsblocke, Verlesen von Post. Die
Sendung ist moderiert. Moderation macht eine Frau. Experten-Interviews fuhre ich.

Lange: 30-40 Minuten. Ausstrahlung: Einmal im Monat oder in loser Folge.

Inhalte:

Block 1: AUTHENTISCHE FALLE

Block 2: GEFANGNIS

Block 3: VERBRECHENSVORBEUGUNG

Personliche Daten:

Marcus J. Oswald (Wien). Wohnhaft im Alsergrund, dem ,Bezirk der Dichter und Denker” (Alfred Wolf).
Sachbuchautor, Publizist, Berufsschreiber. Sein Motto: “Blicherschreiben ist das einzige Verbrechen,
indem sich der T&ter bemuht, Spuren zu hinterlassen.” (Gabriel Laub)

Amour Fou und Fish Film:

Sind 2 kleinere und unabhéangige Filmproduktionsfirmen, die einerseits bereit waren, in einem vernetzten
Zusammenhang mit Anderen regelméaBiges Archivprogramm zusammenzustellen und zu gestalten,
andererseits Uber gute Kontakte (auch ins Ausland) verfugen und somit wichtige
Kommunikatorinnenfunktion erfullen kénnten.

ambientTVV.NET

**x*x*x*ambientTV.NET studio *** brzt! wireless networks R&D *** CCCP *** ambient antenna-level
space * Kk Kk

The ambientTV.NET arts collective functions as a generative network that creates the systems and
spaces in which potential site-specific forms are investigated and evaluated. It specializes in hybrid media
projects and installations involving sound, image, information, the body and motion, radio, and networks.

ambientTV.NET studio

The ambientTV.NET space hosts studio facilities for digital video, web, and music production. Areas of
expertise are converging and hybrid media productions, film and radio, music, sound and light design.
The projects developed are more than “media solutions” — they are social technologies, climate systems
of production and reception.

Recent projects:
Video and website for the Tate Modern talks programme, FM radio programmes for MATRIX Qe1,
Sound design for Connecting Flights, dance workshops (produced by Shinkansen / Akademi), etc...

The studio is currently developing an interactive documentary (Virtual Borders), a telematic theatre /
dance performance (flipflop), and a net.art piece using encryption commissioned for Taiwans’ first online

158

Website: http://www.ok-wien.at, email: team@ok-wien.at



Studie “Ein Offener Fernsehkanal f. Wien”, im Auftrag d. Presseinformationsdienstes d. Stadt Wien, Juni 2002

H.1

exhibition at the Acer Digital Art Centre (Stealth Waltz)

* brzt! wireless networks R&D

ambientTV.NET established brzt! to explore the feasibility of wireless neighbourhood networking using
the 802.11b (Wi-Fi) standard. This microwave communication standard allows data transmission at up
to 11 Mbit/s (broadband speeds).

Objectives:

Develop a wireless network infrastructure in the neighbourhood of the ambientTV.NET space (with
free2air.org and consume.net); Research hardware and software solutions for outdoor wireless net-
works ; Develop broadband applications for use by community groups and independent users (peer-to-
peer, netcasting, etc.); Host training workshops in infrastructure construction and network manage-
ment; Provide wireless solutions for the arts and culture sectors

*CCCP
CCCP is a department of ambientTV.net that focuses on conception, curating, consultancy, and produc-
tion of festivals, exhibitions, performances, and sympaosia

Projects:

T-shroom: in collaboration with Latvian art bureau OPEN, T-shroom draws attention to the origins of net-
working culture The project will transform the IBID gallery space in London into a cornershop for distri-
bution of tea mushrooms (kombucha).

From 24 Frames to 24 Hours: ‘Broadband Talks’ that focus on the artistic possibilities arising from
high bandwidth internet and interactive digital TV. ‘Broadband’ is also a metaphor for the bandwidth of
the talks themselves, which will bring together diverse practitioners including filmmakers, game develop-
ers and theorists.

* ambientTV.NET: an antenna-level space

The ambient space is a hybrid production / broadcast / event space that looks out over the city from
the top of an ex-industrial building in Hackney. The space hosts a diverse range of events revolving
around culture and new technologies, including workshops, exhibitions, peformances, webcasts, con-
certs and DJ sessions, screenings, and lectures.

Recent events:
Arabian Nights 2002, \\Wireless Network Antenna-building workshop, META4 performance

Regent Studios Unit 76, 8 Andrews Road,
London E8 4GN
ph: +44 (0) 20 7241 4446

www. ambientTV.NET
[supported by silverserver.co.at]

Architecture & the City

lldiko Sera

Eine Sendung, die sich mit aktuellen Themen der Architektur beschaftigt, die einen direkten Einfluss auf
das Leben der Stadtbewohner haben: Bauvorhaben, die in aller Munde sind, Probleme, die die politis-
chen Entscheidungstrager ignorieren, die aber das tagliche Leben in den betroffenen Gebieten deutlich
beeintrachtigen. Ich stelle mir da eine sehr realitatsbezogene Sendung vor, die viel auf der Stral3e arbeit-
et, Leute interviewt, das Interesse der Bevolkerung erweckt, (bewusstseinsstiftende Wirkung, etc.), und
auch die Politiker immer wieder darauf aufmerksam macht, dass ihre Entscheidungen das Leben von
Tausenden von Leuten beeinflussen. Es ware wunschenswert, wenn Leute aus verschiedenen
gesellschaftlichen Schichten zu Wort kommen wirden, da die Stadt nicht nur fur die tuchtige
Milittelschicht, sondern fur uns alle geplant werden sollte. Dazu wéare ein kleines Team von 3-4 Leuten
notwendig + eine Kamera + und die StralBen von Wien...

Ab und zu vielleicht ein Gesprach im Studio mit den politischen Entscheidungstragern.
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Astronomie fur jedermann

Wir, einige engagierte Studenten und meine VWenigkeit, méchten gerne das etwas angestaubte Image
der Wissenschaft aufmdbeln und die Leidenschaft, die wir fur Astronomie empfinden, den Menschen,
vor allem auch der jungeren Generation, etwas naher bringen!

Hiermit eine Zusammenfassung des momentanen Konzeptes.
Wiunsche, Beschwerden und Anregungen werden gerne entgegengenommen!

Gesamtlange: 30-40 Minuten
Intervall: 1 Mal / Monat (hochstens)

Aufbau:

) (3-5 min) Einfihrende Moderation:
Aufzahlung der Abschnitte der aktuellen Sendung ( kurze Inhaltsangabe des Hauptthemas, Anktndigung
des Interviewgastes beziehungsweise der Reportage — falls vorhanden — und des Schlussteils).

.) (15-20 min) Themenerklarung (Vortrag mit Comp.unterstutzung, Bildern, kl. Filmchen, etc.)

Dazu werden jetzt die ersten Themen bearbeitet, um zu sehen, was alles moglich ist und um einen
ersten maoglichen Produktionsweg zu testen. Die Lange sollte im allgemeinen nicht langer als 15 min
sein, zum einem aus dem Grund,

dass sich die Aufmerksamkeit von Zuschauern nur rund 5 min bannen lasst, dann sollte ihre
Aufmerksamkeit wieder “geweckt” werden, daher ist beim Vortrag auf viel optische Unterstutzung zu
achten, ohne dass es zu Uberladen wirkt.

.) (5-10 min) Gastinterview zu Thema oder Reportage ( Bezug zur aktuellen Forschung, Fragen an den
Fachmann )

Zu jedem Thema gibt es ein oder mehrere Personen, die sich eingehend mit dem Thema beschaftigen.
Dabei denke ich unter anderem an einige Professoren, wenn sie sich unser erbarmen, oder Studenten
oder Vereinsmitglieder, ... Wenn wir so viel Zeit investieren kdnnen, kam auch der Vorschlag, kleine
Reportagen zu

machen von z.B.: Tagungen, Treffen (verschiedenster Art), Planetarien, Vereine, ..

.) (5-10 min) Internet- & Unterhaltungsteil ( aktuelles am Himmel, Astro-News, Links, Mails,.. )

Hier soll zum aktuellen Thema Interessantes aus dem Netz gezeigt werden. Dann eine kleine
Schlagzeilenubersicht, tuber die neuesten, interessantesten Themen der Astronomie und wo diese zu
finden sind. Und ein Bereich soll den aktuellen Himmel beschreiben: was alles zu sehen ist (Sternbilder,
Planten, Mond und Phase, einige Galaxien, Nebel etc. mit Bild dazu und wo sie gerade zu finden waren,

..
Themenausarbeitung-Organisatorisches

Fur die erste Themenausarbeitung haben wir uns gedacht, schlagen wir
ein paar Themen vor. Jeder kann etwas einbringen, wenn er der Meinung ist,
dass es fur dieses oder jenes Thema hilfreich ist, oder es anschaulicher macht!

THEMEN:

Schwarze Lécher
Milchstrasse-Galaxienevolution
Das Sonnensystem
Exoplaneten

Raumfahrt in Osterreich
Meteoriten

Kontakt: Denise Lorenz
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AUGUSTIN TV

Gesamtkunstwerk AUGUSTIN

Wiens StraBenzeitung AUGUSTIN wurde im September 1985 nach dem Vorbild internationaler
StraBenblatter (Frankreich, Deutschland, USA) gegrindet. Das Blatt erscheint 14-tagig mit 48 Seiten in
einer Auflage von 25.000 und sie wird von rund 300 Kolporteurlnnen (Obdachlosen, Langzeit-
Erwerbslosen, Fluchtlingen etc.) vertrieben. Die Kerngruppe besteht aus Sozialarbeiterinnen,
Journalistinnen, Grafikerinnen und ehemaligen Obdachlosen. Das nicht subventionierte Projekt finanziert
sich ausschlieBlich aus den Zeitungseinnahmen.

Der AUGUSTIN betreibt einerseits Lobbying fur die unterprivilegierten Randgruppen unserer
Gesellschaft, informiert Uber die Tatigkeiten sozialer Projekte und Initiativen, versteht sich als
gesellschaftskritische Triblne; andererseits wendet er sich - mit den Mitteln eines “avancierten
Populismus” (Schreibstil, Themenvielfalt, Service-Elemente, Anti-Horoskop, Leserbindungs-Elemente wie
Ratsel usw.,) an ein Massenpublikum. Ein fixer Teil der Zeitung, derzeit 8 Seiten, ist den Prosa- und
Lyrik-Beitragen obdachloser oder ehemals obdachloser Autorinnen vorbehalten. Letztere werden auch
ermuntert, journalistische Aufgaben zu Ubernehmen.

Neben der Zeitung hat in den letzten vier Jahren ein anderes Medium an Bedeutung gewonnen - Radio
AUGUSTIN (auf Orange 94,0):

Fur Menschen, die von anderen Medien ignoriert, benutzt oder ausgeblendet werden, ein Sprachrohr
fur Kritik, Probleme, Kreativitat.

Fur Hérerlnnen ein vielfaltiges Radioprogramm, das fremde VWelten eroffnet (z.B. akustische Reisen zu
den Donauinselschlafern, in Heidis Ktiiche oder in die musikalische griechische Halbwelt der 20er und
30er Jahre) und das Informationen tber die sozialen, politischen Zustande vermittelt.

Radio AUGUSTIN will Einblicke in andere Realitaten geben, die vielen Menschen verborgen bleiben,
fremd erscheinen und deshalb Angst machen.

Das ,,Gesamtkunstwerk” AUGUSTIN besteht aus vielen Projekten, die eine aktive Einbeziehung von
interessierten Betroffenen erlauben:

Schreibwerkstatt, Buchprojekte, Stimmgewitter Augustin (Erster dsterreichischer Obdachlosen-
Gesangsverein), FuBballteam Augustin, Sperrstunde (vom AUGUSTIN ins Leben gerufenes Netzwerk von
strafvollzugskritischen Initiativen und engagierten Gefangenenbetreuerinnen), Museum fur den Augustin
(regelméaBige und kostenlose Fuhrungen durch das neue Mumok im Museumsquartier, in
Zusammenarbeit mit Dr. Dieter Schrage), AUGUSTIN-Feste (Integrative Ereignisse, die die Begegnung
von Menschen ermaoglichen, die sonst durch soziale Mauern getrennt sind).

Das ,Gesamtkunstwerk AUGUSTIN® ist offen fur neue ldeen, die im Rahmen seines sozial-integrativen
Anspruchs realisiert werden kénnen. Deshalb ist ein Offener Kanal in Wien eine willkommene neue
Herausforderung.

AUGUSTIN TV bietet sich als “Fenster” an, das der Zivilgesellschaft Einblick in die Welt der
Marginalisierten gewahrt.

AUGUSTIN TV soll, wie Zeitschrift/Radio, soziale Brennpunkte beleuchten und fur die Probleme von
.Outsidern” sensibilisieren.

Geplant ist eine Magazinsendung einmal pro VWoche je eine Stunde.
Inhaltlich orientiert sich AUGUSTIN TV an Zeitung/Radio:

- Sozialpolitische Themen

- Prosa und Lyrik obdachloser und ehemals obdachloser Autorinnen
- Hero/Heroine der Stunde aus dem Umfeld des AUGUSTIN

- Erfreuliches, Skurriles und Unterhaltsames

- Subkulturelle Beitrage

Fur die Umsetzung unserer Ideen bendtigen wir (zumindest am Anfang)
technische Unterstutzung:
Schulung, Assistenz, Mitbenitzung von Kameras, Schnittplatze, Studio.

Kontakt:

Aurelia Wusch & Christina Steinle

Mostgasse 7 /3

1040 Wien

Tel: 585 24 88, 06991 22 44 919 ,06991 17 39 138

e-mail: radio@aktiv.co.at
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biografieTALK mit THOMAS GEORG

Sendekonzept:

biografieTALK mit THOMAS GEORG

Sendeorte:

Gasometer-Studio, Wien 11, themenbezogene Locations, Studioaufzeichnung

Konzept:

Die Maoglichkeit, eine monatliche Sendung mit Unterstutzung von Mitarbeiterlnnen des Offenen Kanals
Wien zu senden, ist eine risikoreiche, aber durchaus umsetzbare Herausforderung, der ich mich gerne
stelle moéchte. Ich denke da an ein Talkformat a la Johannes B. Kerner oder an Sandra Maischberger
auf den deutschen Kanalen. Ein Interviewer, ein Gast, basta. Dennoch schwebt mir nicht nur das
Interviewen von bereits ausgequetschten Prominenten der Stadt und Umgebung vor, speziell méchte ich
fur die Zuseher vor dem Bildschirm mehr Uber interessante biografische Lebensausschnitte von
Burgerinnen der Stadt Wien/Umgebung zu erfahren versuchen. Biografien im weiteren Sinn, tber
Menschen, die vielleicht den Krieg erlebt haben, etwas besonderes geleistet haben oder Schuler, die zur
Zeit eine Schule besuchen, oder eine Lehre absolvieren. Das Spektrum lasst Raum fur Leute von der
.StralBe”, die ihr Leben meistern. Zwei bis drei Gaste in einer guten Mischung von Interessen,
Lebenserfahrung macht dieses Sendekonzept in der Realitdt bestimmt zu einem
Unterhaltungsschwerpunkt auf dem Offenen Kanal. Die Sendezeit liegt ungefahr bei einer Stunde. Als
Aufheiterung zwischen den Gesprachen gibt es unentdeckte Kunstler musikalischer sowie theatraler
Richtung. Prominente — um nochmals darauf zuriickzukommen - sind von der Sendung nicht aus-
geschlossen, im Gegenteil. Diese durfen gerne von ihrer VVergangenheit, Gegenwart und ihrer Zukunft
berichten, genauso wie Menschen von der ,Stral3e”. Zudem werden im Studio interaktiv via Internet/E-
Mail Fragen entgegengenommen und in “realtime” an den Gast weitergegeben!

DATES:

Name: Thomas [Georg] Muller

Alter: 30

Wohnort: Wien, Vorarlberg

Ausbildung: Studium der Publizistik- und Kommunikationswissenschaft, Theaterwissenschaft und
Soziologie Wien

Kontaktmaoglichkeit: info@thomasgeorg.com

Ceiberweiber on TV

Sendungsidee:
Onlinejournalismus soll nachvollziehbar gemacht werden. Das Medium Internet soll im Medium

Fernsehen dargestellt werden, wobei unser Fokus auf geschlechterspezifischen Nutzungsformen des
Internet und der Frage der “Sicherheit” der Informationen und der Quellen liegt. Gerade im freien
Fernsehen muss und kann die ubliche Frontal- und Monopolvermittlung von Informationen hinterfragt und
neu beantwortet werden. Das Internet bietet durch den relativ offenen Zugang, auch was seinen
Gestaltung betrifft (zumindest in westlichen Industrienationen) eine interessante Vergleichsbasis fur ein
freies Fernsehen, das durch den offenen Zugang sprich eine Offentlichkeit fur viele verschiedenen
Gruppen auch aulBerhalb von Politik und Privatwirtschaft charakterisiert ist.

Ceiberweiber ist das erste Onlinefrauenmagazin in Osterreich und setzt sich mit gesellschaftlichen, kul-
turellen und politischen Themen unter feministischem Blickwinkel auseinander. Ziel der taglich aktual-
isierten Homepage ist die Férderung von Frauen durch Berichterstattung tber Frauen. In einer
monatlichen Sendung auf OK soll das gezeigt werden, was hinter den Kulissen einer Onlinezeitung
passiert und gleichzeitig Themen wie “journalistische Ethik” oder das “demokratische Potential” des
Internet diskutiert werden.

Technische Umsetzung:

Live oder vorproduziert, beides mdglich. Internetzugang ist Voraussetzung. Entweder wird der Bildschirm
direkt abgefilmt oder seine Projektion auf eine Leinwand. Moderation durch eine unserer
Mitarbeiterinnen. Die Moderation soll fallweise auch mehrsprachig (deutsch, serbokroatisch, turkisch)
erfolgen.

Kontakt:

http: //www.ceiberweiber.at
daca@ceiberweiber.at (Dragica Knezevic)
redakteurin@ceiberweiber.at (Petra Hubl)
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Club Karate

Der Club Karate ist ein offenes Menschenduo, das Versuche unternimmt, seinem
Selbstunterhaltungstrieb eine offentliche Auslebung zu geben.

So geschieht es z.B. in der Radiosendung auf Orange 94.0.

Fur den Offenen Kanal Wien traumt Club Karate vage von einem Format, das es
anstellt, der absurden Normalitat, in der wir leben, durch aktuelle
Untersuchungen an nicht-Orten der Stadt mit Fragen zur Blodheit des
‘offentlichen Lebens”, zu entsprechen.

Kontakt:
lukas.tagwerker@orf.at
hosea.ratschiller@orf.at

club mediaprint

Kontakt: Florian Obkircher und Stefan Niederwieser

Wir vom Club Mediaprint im wirr_underground wollen unser Tatigkeitsfeld ausweiten und wirden gerne
beim Offenen Kanal Wien mitarbeiten.

Unser Sendungskonzept sieht so aus, dass wir einmal im Monat eine halbe bzw volle Stunde mit
Konzertbeitragen, Interviews, Veranstaltungshinweisen, etc... gestalten wollen. Wie dies konkret auss-
chaut und ob man das Ganze in das Konzept von Club Mediaprint einbetten sollte, ist naturlich noch zu
uberdenken. Im Grunde genommen sind wir zwei junge Menschen, die es sehr begruf3en, dass offen
Fernsehen gemacht werden kann, um so Erfahrungen zu sammeln.

Dezentrale Medien

Dezentrale Medien (1) versteht sich als eine Projektgruppe, in der die Lebensrealitat (Virtualitat) der
Teilnehmenden Ausgangspunkt und Mittel zur Auseinandersetzung mit Neuen Medien (2) ist. Asthetische
und soziale Praxis sind dabei wichtige Bestandteile. Aufgabenbereiche werden innerhalb der Gruppe
gewechselt, da jede/jeder, in unterschiedlichem Ausmall und Zusammenhang, soziale, asthetische und
technische Erfahrungen besitzt.

Im Fruhjahr 2001 begann, auf Einladung der [nitiative Minderheiten, eine viermonatige Zusammenarbeit
mit dreizehn Jugendlichen, die zu dieser Zeit einen Hauptschulabschlusskurs am BFI Gudrunstrafle
besuchten. Unser Interesse lag in der gemeinsamen Entwicklung und Gestaltung eines Projekts und der
Auseinandersetzung mit Themen, die die Jugendlichen beschaftigten. Erst danach sollte entschieden
werden welches ,neue” Medium zur Umsetzung unserer |deen geeignet war. Anfangs wurde von uns
(Projektleitung) das Thema Mode (Kleidung, Identitat, Codes) vorgeschlagen. In Gesprachen stellte sich
jedoch heraus, dass sich die Jugendlichen vor allem mit konkreten Fragestellungen fur die nahe Zukunft
beschaftigen. Ausbildung, Beruf, Wohnsituation, die eigene Geschichte und das Leben in Wien standen
im Vordergrund. Eine Gemeinsamkeit der Gruppe war das Begreifen von Wien als einen Ort der
Einwanderung. Das ,Einrichten” eines eigenen Raumes wurde zur VVeiterentwicklung des ursprunglichen
Themas. Wir bauten ein virtuelles \Wohnhaus, das den Wiunschen und Vorstellungen aller
Teilnehmerlinnen entsprechen sollte. Dabei wurden die unterschiedlichen Lebensentwirfe diskutiert und
mit der Konzeption und Gestaltung einer gemeinsamen Homepage begonnen. Im November wurde here-
in.at ins Netz gestellt und unsere Arbeit im Depot (Raum fur Kunst und Diskussion) in Wien und im
Verein MAIZ (Autonomes Integrationszentrum von und fur Migrantinnen) in Linz prasentiert. Gleichzeitig
wurde herein.at auch als CD-Rom veroffentlicht. Dezentrale Medien _O2 arbeitet zur Zeit in der Public
Netbase mit einer neuen Gruppe Jugendlicher weiter. In diesem Projekt werden, Uber das Medium Video
(DVD), verschiedene Orte in Wien erforscht. Das Ergebnis soll im Herbst 2002 prasentiert werden.

(1) Dezentrale Medien ist ein Folgeprojekt von Dezentrale Kunst (siehe www.dezentrale.net) und benennt
kanstlerische Produktionen im Mligrationszeitalter.

(2) Der Begriff ,Neue Medien” kénnte jene neuen Kommunikationstechnologien beschreiben, zu denen

die Mehrheit einer Dienstleistungsgesellschaft keinen alltaglichen Zugang hat. Teilhabe an Neuen Medien
ist nur fur jene moglich, die es sich auch leisten kénnen.
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Dezentrale Medien und Offener Kanal Wien

Vor allem fur Jugendliche der ersten und zweiten Generation und/oder ohne durchgehenden
Bildungsweg ist der Zugang und Reprasentation zu/in Neuen Medien zu férdern. Der Offene Kanal stellt
die Maglichkeit dar, einerseits offentlichen Raum zu beanspruche, andererseits technische und redak-
tionelle/inhaltliche Fahigkeiten zu erlernen und Aus-, \Weiterbildung anzuregen.

Fertige Beitrage Die im Rahmen des Projekts Dezentrale Medien_O2 entstandenen Videobeitrage wer-
den ausgestrahlt. Ev. wird eine kurzer Beitrag Uber die Entstehung, den Arbeitsprozel3 des Projekts pro-
duziert.

Dezentrale Medien konzipiert eine TV-Serie (in Zusammenarbeit mit Initiative Minderheiten)

Besteht eine weitere 6ffentliche Forderung von Dezentrale Medien, soll mit Jugendlichen uber einen
gewissen Zeitraum an einer Serie von TV-Beitrdgen gearbeitet werden. Themen und
Prasentationsformen sollen dabei gemeinsam mit den Jugendlichen erarbeitet werden.

Eva Dertschei, Petja Dimitrova, Carlos Toledo, Borjana Ventzislavova (fur Dezentrale Medien)

Diagonale

Wie wir schon bei unserem gemeinsamen Treffen formuliert haben, mdchten wir hiermit unsere
Unterstutzung fur einen Offenen Fernsehkanal in Wien bekraftigen.

Aus Grunden der Medien- und Meinungsvielfalt begrissen wir eine solche offene audiovisuelle Plattform,
die erfolgreichen Beispielen in anderen Landern nachempfunden ist. Als Forum fur den dsterreichischen
Film unterstutzen wir jede Aktivitat, die dem enormen Potential an Kreativen Rechnung tragt und neue
Sendeplatze fur Film- und Videoarbeiten erschlie3t, und damit auch dem Nachwuchs vermehrt zu
Prasentationsmadglichkeiten verhilft.

Christine Dollhofer / Constantin VVulff
Festivalleitung DIAGONALE

DIAGONALE - Festival des 6sterreichischen Films
Mariahilferstrasse 113/43

1160 Wien

t. 01-5954556

f. 01-5954556-20

www.diagonale.at

wien@diagonale.at

dollhofer@diagonale.at

wulff@diagonale.at

Diplomlehrgang Feministische Grundstudien

Konzept fur einen feministischen TV-Kanal
Kontakt: Susanne Dechant, Dr. Brigitte VWeich

Im Rahmen des Diplomlehrganges Feministische Grundstudien erarbeiteten Dechant und Weich das
Konzept fur einen feministischen TV-Kanal mit ausformulierten Vorgaben zu Programm, Struktur,
Zielgruppe etc. Grundsatzlich besteht Interesse am Projekt Offener Kanal. In welcher Form eine
Mitarbeit erfolgt, soll im Laufe der ndchsten Monate geklart werden.

DOK.AT

(Interessensgemeinschaft Osterreichischer Dokumentarfiimschaffender.)
Johannes Rosenberger (Navigatorfiim) und Vincent Lucassen (Wildartfilim)

finden die Idee eines OK fur Wien sehr positiv und unterstitzen diese auch. Kénnten Praxis-VWorkshops

(Dreh, Schnitt, Produktion,..) halten. Dok.at verfugt Uber ein grosses archiv von nie oder selten
gezeigten Dokumentarfiimen, welche sie gerne zur Verfugung stellen wurden.
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Verein zur Unterstutzung Jugendlicher, Herausgeber der ,ersten Zeitschrift der zweiten Generation®
www.echo.non.at

— verfugen tber Videoarchive von “echo-tv”, das vor einigen Jahren produziert wurde.

— mochten flexibel bleiben (fur Jugendarbeit generell wichtig).

— mochten nicht als “Randgruppe” dargestellt werden. Fast alle Jugendlichen von Echo sprechen
flieBend Deutsch und haben bestimmte Themen, sie sie interessieren (Hip Hop, etc..). Sie kdnnen,
mussen sich aber nicht Uber ihre ethnische Herkunft indentifizieren.

Jugendsendungen mit Jugendthemen, die alle Wienerlnnen und Wiener betreffen, sind fur Echo von
groBer Bedeutung.

Euroranch - Verein zur Férderung alternativer
Popmusik

Kontakt: Christina Nemec

Das Team von euroranch beschaftigt sich mit Musik — dh. Aufspuren, Sammeln und Prasentieren von
Musikproduktionen und dazugehoriger Literatur im Rahmen von 6ffentlich zuganglichen Veranstaltungen.
Weiters arbeitet euroranch an der Forderung medientubergreifender, wissenschaftlicher, kinstlerischer
und interkultureller Projekte. Prim&r kommuniziert euroranch via weblog (www.euroranch.org) dh. ein
Redaktionsteam postet Ankundigungen, Kommentare, Notizen, Referenzen, Bilder und Horbeispiele.
Das Team kénnte sich vorstellen, ein Konzept fur eine monatliche halbsttindige Sendung zu erarbeiten.
Schwerpunkt: Veranstaltungsankindigungen und Platten-Video/Buchvorstellungen. Erfahrungen im
Fernsehmachen vorhanden. Technische Anforderungen: Schnittplatz bzw. Studio zum Aufzeichnen der
Moderationen bendtigt.

Female Sequences — frauen lesben kulturheftig

Kontakt: Rosemarie Reitsamerich

Female Sequences ist 2-3 x jahrlich erscheinendes feministisches Magazin. Der Offene Kanal koennte fur
Medien wie Female Sequences eine besondere Chance bieten, weil die von minoritaren Medien disku-
tierten Themen in der majoritaren dsterreichischen Medienlandschaft, inbesondere im ORF nicht bzw.
unterreprasentiert sind. Durch einen Offenen Kanal wirde der unterreprasentierte Diskurs, im Fall von
Female Sequences die Musik-, Kunst- und Kulturproduktion und ihre Praxen von Frauen, Lesben,
Migrantinnen, einem breiteren Publikum zuganglich gemacht und ein Raum fur Diskussionen geschaffen
werden.

Malte Fiala, Sebastian Pichelhofer, Stephan Bauch

Was wir wollen: wir wirden gerne ein Extremkurzfilmprojekt ( 2-10 Minuten-Filme]) initieren. Da diese mit
relativ wenig Aufwand (Geld und Zeit) aber mit viel Kreativitat und Idee bewerkstelligt werden kénnen
(und auBerdem wenig von der wertvollen Sendezeit fressen) ware dieses Projekt geradezu ideal.
Zusatzlich ware es uns eine Freude alle B Monate einen Film in Spielfilmlange zeigen zu durfen, welcher
entweder in Eigenproduktion, oder aber in Produktion von anderen jungen 6sterreichischen Teams ent-
stand.

(Kontakt: MalteFiala@gmzx.at)
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filmART Aspekte der filmischen
Auseinandersetzung osterreichischer
Kunstlerinnen

Christian Helbock

filmART ist ein Projekt, das das filmische Schaffen osterreichischer Kunstlerlnnen und -gruppen erhebt.
Neben konzeptuellen Uberlegungen zum filmischen Prozess sind es v.a. Arbeiten auf Zelluloid und Video,
welche archivarisch erfasst und exemplarisch der Offentlichkeit vorgestellt werden. Viele der Filme wur-
den, im Gegensatz zu den eigentlichen bildnerischen Werken, wenn tberhaupt, nur sporadisch und oft in
guasi privaten Kunstzirkeln gezeigt. Dies war neben der mangelnden Marktkonformitat auch durch das
Medium selbst bedingt: seine grundverschiedene Abspielsitutation: Hier wurden Besucher in die
Kinohthle gelockt, da erwartete sie der helle Ausstellungsraum. Black box stand gegen white cube.

filmART fuhrt mit verschiedenen Kunstlerinnen Videointerviews. Ziel der Gesprache ist stets eine diskur-
sive Annaherung an Arbeitsbedingungen und -prozesse der FilmKunstlerinnen vor dem Hintergrund ihrer
bildnerisch-asthetischen Produktion. Sowchl das Film- als auch das Videomaterial werden ebenso wie die
Interviews auf digitalem Tragermaterial gespeichert. Im kleinen Umfang wird eine wissenschaftliche
Bibliothek angelegt, die auf spezifische Literatur und Kunstkataloge ausgerichtet ist. FUr eine spatere
Phase ist ein online-Archiv konzipiert, welches als eigener Teil der Austrian Independent Film und Video
Online Database ins Netz gestellt werden soll.

Seit Januar 2002 wird eine Kinoreihe im Wiener Schikaneder-Kino kuratiert, in welcher
Zwischenergebnisse der bisherigen Recherchetatigkeit 6ffentlich gemacht werden. Die filmischen
Arbeiten werden dabei so programmiert, dass zwischen den jeweiligen Projektionen genugend Platz ist
fur ein Gesprach zwischen Kunstlerlnnen und Publikum.

Fur den zu erwartenden Betrieb des Offenen Kanals in Wien ab 2003 lasst sich das bisherige Schema
in monatliche Sendeformate tbersetzen, in welchen Filmbeispiele und darauf bezogene
Interviewausschnitte mit den jeweiligen Kunstlern zusammengestellt werden. Denkbar sind ebenso
Sendungen von sitespezifischen Veranstaltungen tber die im Stil von live-Reportagen berichtet wird. Ein
weiterer Schritt ware maoglich in von Kunstlern eigens fur den offenen Kanal produzierten Werken, die
das Medium reflektierend durchleuchten.

(Marz 2002)

Fish Film

(siehe unter Amour Fou)

Guck mal uber den Tellerrand!

Kontakt: Yasmin Darwisch

Kurzbeschreibung: Eine alternative Kochsendung, die die kulinarischen Gewohnheiten, Praktiken und die
zugrunde liegende Lebenshaltung von Migrantlnnen in Wien vorstellt, um eine ,Integration in die andere
Richtung® (die der Osterreicherlnnen) anzuregen. Eine kritische Auseinandersetzung mit der Konstruktion
von ,Kultur® und ,Nation” sowie die Einbeziehung von Gesichtspunkten, die das Geschlechterverhaltnis
und die Verteilung des gesellschaftlichen Reichtums reflektieren, kennzeichnet unsere
Herangehensweise. Die Sendungen werden bedingt durch unser Thema uns unseren Ansatz vielsprachig
ablaufen.

Sendungsdauer und -frequenz: 60 Minuten, ein Mal pro Monat

Formale und technische Mittel: Die Sendungen werden aufgezeichnet. Formal sind Dokumentation und
Feature unsere gestalterischen Mittel. Es soll aber auch ein Freiraum fur die Umsetzung von experi-
mentellen und kreativen ldeen bzw. Mitteln bestehen. Auch der Einsatz und die Verarbeitung von
Archivmaterial soll ein Bestandteil sein.

Ablauf: In jeder Sendung werden verschiedene Gerichte von den Kdchlnnen selbst vorgestellt werden, die
wir in ihren Wohnungen besuchen. Rezepte und Portraits der Migrantinnen werden auf einer fur die
Sendung eingerichteten Homepage dokumentiert werden.

*Yasmin Darwisch (Mag.) ist Sendungsmacherin von zwei persischsprachigen Live-sendungen (,Sedaje
Aschena” und ,Khorschid Khanum®) beim freien Radiosender Orange 94,0. Sie arbeitet bei der Caritas

am Wiener Flughafen als Fluchtlingsbetreuerin
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*Petra Hubl (Mag.) ist Sendungsmacherin bei Orange 94,0 und Kulturredakteurin beim
Frauen-Onlinemagazin ,Ceiberweiber”

*Oliver Puchta studiert Jus und betreut die Sendung auf Orange 94,0 ,Parlament Orange®, in der tage-
spolitische Themen verarbeitet werden

*Eleonore Weber (Mag.) gestaltet gemeinsam mit Petra Hubl die Sendung fur Alltagskultur und wiss.
Themen ,Die moralische Distanz® auf Orange 94,0 und betreibt eine eigene VWebgestaltungsfirma.
Mlitarbeiterlnnen*: Yasmin Darwisch, Petra Hubl, Oliver Puchta, Eleonore Weber

yasmindarwisch@hotmail.com petra.huebl@gmx.at oliver.puchta@gmx.at mail@sergenate.com

H.A.PPY.-TV

Was wir auf alle Falle haben, ist jede Menge Material, das wir gerne zu Verftigung stellen kénnen.
Neuproduzieren eher nicht (kann sich aber auch wieder andern, wenn ich wieder Lust drauf bekomme],
Recycling kein Problem.

(Kontakt: Thomas Seidl, www.h-a-p-p-y.net)

HomeMovieCorner

Kontakt: Rodja Pavlik (homemoviecorner@hotmail.com)

Seit einiger Zeit berichtet celluloids HomeMovieCorner Uber Aktivitdten aus dem deutschsprachigen
Amateurfiimbereich. Wir bekommen Filme aus der Schweiz, Deutschland und selbstverstandlich Oster-
reich. Vielleicht ergibt sich eine Kooperation?

Homepage (http://www.homemoviecorner.com, http: //www.celluloid.at)

HOSI Wien

Hier unser Statement zu einer maoglichen Beteiligung am Offenen Kanal.Die HOSI Wien bekundet ihr
grundséatzliches Interesse und ihren Wunsch aneiner Mitarbeit am OK.

Schon bisher sind wir als Herausgeberin des &ltesten deutschsprachigen Lesben- und
Schwulenmagazins, der LANMBDA-Nachrichten,und einiger Blcher journalistisch tatig. Die HOSI-
Lesbengruppe macht auf RadioOrange seit Uber zwei Jahren einmal monatlich eine Stunde Programm.
Erst wenn sie entsprechend wahrgenommen wird, kann eine Gruppe aktiv in die Gestaltung des eigenen
gesellschaftlichen Schicksals eingreifen. “ComingOut”, “Going Public”, “Offentlichkeitsarbeit” sind deshalb
das Um und Auf der Lesben- und Schwulenpolitik: Aus dem Schatten zu treten, sich die Tarnkappe vom
zu Kopf reilen, die Gesellschaft damit zu konfrontieren: “Hier bin ich - hier sind wir!”, “Es gibt uns!”.

Eine redaktionelle Gestaltung von Beitragen einer regelmafligen Sendung in einem freien Fernsehprojekt
wie dem OK ware hier eine wichtige Erganzung unserer Offentlichkeitsarbeit. Themen konnten aktuelle
Veranstaltungen, Kultur- und Buchtipps, Lesben- und Schwulenpolitik, Diskussionsrunden, Coming-Out-
Infos und vieles mehr sein. Durch unsere internationalen Kontakte zu verschiedenen Organisationen und
Vereinen kdnnte auch ein Programmaustausch erfolgen. Ein vereinsinternes Bild- und Videoarchiv des
mehr als zwei Jahrzehnte umfassenden Aktivismus der HOSI Wien steht uns zusatzlich zur
Verfugung.Wir verfiagen durch die Nutzungsmaglichkeit der privaten Ausstattung von Mitgliedern Uber
eine rudimentare Infrastruktur (miniDV-Kameras, Stativ, Computerschnittplatz) wirden aber doch 6fters
auch auf die Einrichtungen und Ressourcen des OK zurickgreifen missen. Kontaktpersonen:Ing.
Christian Hogl (Obmann), Helga Pankratz (Obfrau), beide: HOSI Wien, Novaragasse 40, 1020 Wien

Christian Hagl

Obmann Homosexuelle Initiative (HOSI)

Wien1. Lesben- und Schwulenverband Osterreichs
christian.hoegl@hosiwien.at - www.hosiwien.at
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IG Kultur Osterreich

Die IG Kultur Osterreich ist das Netzwerk und die Interessenvertretung der freien und autonomen
Kulturarbeit in Osterreich. Zu ihren Mitgliedsvereinen zahlen Kultur- und Medieninitiativen, die es zu ihrer
Aufgabe erklaren, Offentlichkeiten herzustellen, in denen sich Meinungsfreiheit und kanstlerische
Kreativitdt von Burgern und Bdrgerinnen realisieren kénnen.

Aus diesem Grunde begruBt die IG Kultur Osterreich das Projekt eines Offenen Kanals fur Wien und wird
es voll unterstutzen. Es ist dies ein wichtiger Beitrag zur weiteren Herausbildung eines dritten Sektors in
der dsterreichischen Medienlandschaft, der durch die Erméglichung von Kritik, Information und
Kreativitat abseits des wirtschaftlichen und staatlichen Mainstreams einen Beitrag zur gesellschaftlichen
Integration und Innovation leistet.

Die IG Kultur Osterreich versteht den Offenen Kanal demnach als kulturelles Instrument, dessen Wert
darin liegt, dass ein aktiver und partizipativer Umgang mit dem Medium Fernsehen ermaoglicht und
geférdert wird. Gerade im Hinblick auf die Informationsgesellschaft, die einer breiten Vermittlung medi-
aler und kultureller Kompetenz bedarf, muss diese Funktion seitens der Politik mit entsprechenden
Rahmenbedingungen ausgestattet werden.

Bernhard Amann
Vorsitzender der |G Kultur Osterreich

Gabriele Gerbasits
Geschaftsfihrerin der IG Kultur Osterreich

—
| IG Kultur Osterreich

| Viktorgasse 22/8

| A-1040 Wien

—

| Tel. +43 (01) 503 71 20

| Fax. +43 (01) 503 71 20 - 15

| http: / /wwwv.igkultur.at/

inter>face

ein buntes und internationales Jugendprogramm von Jugendlichen fiir Wien

Formate: Von einfachen Dokumentationen Uber clipartige Produktionen, kleine Video-Magazine bis hin zu
journalistisch aufgearbeiteten Beitragen, Beteiligungen bei verschiedenen Video-VWettbewerben und pro-
jektorientierten Videofilm-Vorhaben (Bsp. http://www.summer-samba.com).

Ich war 1999 in Hamburg in Besuch beim Offenen Kanal und damals habe ich gesehen, wie wichtig fur
die Jugendliche so ein Projekt sein kann. Ich bin heute froh dass sich zumindestens jetzt jemand
Gedanken macht, so eine Idee hier in Osterreich durchzusetzen. Uber die Notwendigkeit eines offenen
Kanals fur Wien mussen wir nicht viel reden (wenn sich Wien als eine richtige Metropole inter(national)
zeigen will).

In dem folgenden Text moéchte ich die Idee von inter>face bzw. den Ablauf einiger inter>face Projekte
prasentieren. Aufgrund dieser Erfahrungen wirden wir uns winschen unsere Beitrage in einer ahnlichen
Form (wie fraher bei TIV) beim Offenen Kanal unterzubringen. Es ware durchaus maoglich an einem
gemeinsamen Magazin mit anderen Jugendeinrichtungen der Stadt zu kooperieren.

Idee von inter>face:

inter>face ist die internationale Kultur- und Bildungswerkstatt des \Wiener Integrationsfonds und versteht
sich als Schnittstelle zur ,real world®, zur Welt der Erwachsenen, in der Jugendliche unterschiedlicher
Herkunft ihren Platz finden mochten.

inter>face fordert durch Ressourcen (Technik, Knowhow]) jugendliche Kreativitat, unabhangig von
Herkunft oder sozialer Lage. Im Mittelpunkt steht projektorientierte Arbeit in internationalen Gruppen, wo
ein Miteinander der Kulturen zur Selbstverstandlichkeit wird.

Die technische Ausstattung ermaglicht ein professionelles journalistisches Arbeiten (Digischnittplatz und
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3 Digicams). Die Nutzungsformen sind allerdings verschieden: Sie reichen von einfachen
Dokumentationen Uber clipartige Produktionen, kleine Video-IMlagazine bis hin zu Video-VWettbewerben
und projektorientierten Videofilm-Vorhaben.

Anné&herung an die” Real-\World"

Das erste laufende Interface Projekt war das internationale Jugendradio (jetzt: Jugendradio Interface).
Mit diesem Projekt wollte man vor gut vier Jahren den Jugendlichen die Maglichkeit zum Ausprobieren
und Kennenlernen verschiedener Techniken des Radiomachens geben. Das war auch eine Einstimmung
auf die kommende Veranderung der Medienlandschaft Osterreichs. Denn ab 01.04.1998 kamen erst
die ersten Privatradios und die Moglichkeit einer Partizipation an der Mediengestaltung in unserer
Gesellschaft. Sehr wichtig dabei war und ist die Zusammenarbeit mit Radio 1476, wo gestaltete
Sendungen ,,on air® auf der Frequenz 1476 KHz (auch im Internet - http: //1476.orf.at) laufen.

Aus dieser Zusammenarbeit ergaben sich weitere Moglichkeiten fur erfahrene Jugendliche in anderen
Redaktionen zu arbeiten: Donau Dialog des ORF und Radio Orange 94.0.

Video kills the radio star

Nach einigen erfolgreich abgeschlossenen Videoprojekten in Interface (unter anderem Kooperationen
mit der ORF- Minderheitenredaktion ,Heimat, fremmde Heimat), wurde dieser Bereich der
Medienzusammenarbeit um einen digitalen Videoschnittplatz erweitert.

Auf der vor einiger Zeit in Wien abgehaltenen Podiumsdiskussion ,Nutzen der Video-
Schnittmaoglichkeiten in Wien® stellte man oéffentlich die Frage- ,Technik oder Inhalt?“- wohin soll die
Medienedukation junger Menschen gehen - die richtige Antwort aus der Erfahrung in mittlerweile fast 3
Jahren Jugendarbeit in diesem Bereich muss lauten: sowohl als auch. Die Technik entwickelt sich in
einem rasanten Tempo und man muss mithalten, sonst sind die Angebote fur die Jugendlichen nicht
mehr attraktiv.

Entscheidend fur den Erfolg einer Medienerziehung, die auch dazu fuhren soll, dass Randgruppen, in
diesem Fall Jugendliche aus zugewanderten Kulturen, sich besser ausdriicken und préasentieren kénnen,
ist ein Konzept fur die Veroffentlichung und Prasentation dieser Produkte, um die Auseinandersetzung
daruber auch zu ermoglichen. Wie machen wir diese Medienprodukte offentlich zugéanglich und wie
prasentieren wir diese gestaltete Werke? Im Rahmen unserer Interface Medienredaktion haben wir ver-
sucht laut Uber diese notwendigen Schritte nachzudenken.

Als erste regelmalige Zusammenarbeit ergab sich die mit dem Wiener Kabelstadtfernsehen TIV, wo im
Rahmen der Mittwoch-Sendung ,.Schwerpunkt Allgemeines” jedes mal eine inter>face-Rubrik prasentiert
wurde: Berichte Uber Events, Promiinterviews bis hin zu den eigenen Produktionen aus eigenen Ideen.
Seitdem TIV eingestellt wurde, haben wir keine Plattform mehr. Ein offener Kanal wirde das andern!

inter>face bietet den Jugendlichen Ressourcen in folgenden Bereichen an:
Kunst und Kultur

Radio, TV und Printmedien

Neue Medien neue Technologien

Girls and boys

Empowerment

Kontakt: Senad Hergic
Kenyongasse 15, 1070 Wien
Tel. +43(0)1/ 524 50 15 -0
Fax +43(0)1 /524 50 15 - 15
info@interface.or.at

http: //www.interface.or.at

kosmos.frauenraum

Kontakt: Manuela Schreibmaier

kosmos.frauenraum - Theater und Ort der Begegnung, der sinnlichen Wahrnehmung und kreativen
Kommunikation, multifunktionaler, lebendiger Kulturraum, der explizit Frauen gewidmet ist und allen offen
steht. Poalitischer und kunstlerischer Austausch wird gepflegt, Vernetzung hergestellt und die Prasenz
von Frauen und weiblichen Inhalten im 6ffentlichen Raum verstarkt. Tagungen, Konferenzen, Meetings,
Prasentationen und Feste aller Art finden im groBen Saal statt; fur kleinere Veranstaltungen wie
Lesungen, Vortrage, Diskussionen und Videovorfuhrungen steht die Cantinetta Il rund um eine Bar zur

Verfugung.
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Das Programm reicht von: Theater, Kabarett, Tanz, Performance, Musik, Video,
Ausstellungen, Lesungen, Diskurs und Vortrage. Wie kénnte kosmos im OK vorkommen:
Programmankundigungen, Videomitschnitte aus aktuellen und bereits erfolgten Produktionen.

Lalish- Theaterlabor

Forschungszentrum fir Theater und Performance-Kultur

Das Lalish-Theaterlabor wurde 18998 in Wien als experimentelles Zentrum fur Ritualforschung und
Performancearbeit gegrindet - ist die Fortfuhrung einer 13885 von Shamal Amin und Nigar Hasib
gegrundeten kurdischen Experimentaltheatergruppe, die bis Ende 1990 in Kurdistan und diversen arabis-
chen Landern, ab 1992 in Europa arbeitete. Im Zentrum steht die selbstentwickelte “Feierliche Kérper-
und Stimmarbeit”, die sich auf die Ritualisierungsstrategien der Improvisation, Kérper und Stimme
konzentriert. Ziel des Lalish- Theaterlabors ist ein Tauschhandel aus transkultureller Perspektive und
Schaffung des “Anwesenden Kérpers in Raum und Zeit”; Uberwindung des verbreiteten “Zerstickelten
Kérpers” durch die Erforschung der Kérper- und Stimmtechniken nordmesopotamischer, ost- und
sudostanatolischer Performance-Kultur, sowie westlicher Performance- Kunst, um neue
Performancewege zu ermaglichen.

Lalish-Theaterlabor wird versuchen im Offenen-Kanal folgendes zu zeigen:

1. Da die Arbeit des Lalish-Theaterlabors auf kontinuierliche Forschung basiert, werden immer wieder,
neben denoffentlichen Aktionen und Performances,die verschiedenen Stationen der Entwicklungsphasen
gezeigt.

2. Jahrliche Lalish-Interkulturelle Dialoge mitTheaterwissenschaftlern, Ethnologen, Kunstlern und
Theatermachern und Podiumsdiskussionen mit Publikum zu verschiedenen Themen.
3.Lalish-Workshops: “Wege zur Ritualisierung”

Wege zur Ritualisierung: Experimentelle Zugénge und entwickelte Methoden eines erweiterten
Ritualisierungs- und Performancebegriffes. Ein Versuch im Gegensatz zu konkreten und klischeehaften
Theaterausbildungen. Im Miittelpunkt stehen kontinuierliche Erforschung und Entwicklung von
Performance mit Materialien und Naturelementen, feierliche Stimm- und Kdérperarbeit, rituelle
Gesangstechniken und die Ritualisierung des Raumes. Unter der Leitung von Nigar Hasib und Shamal
Amin.

lautsehen - poetry on tv

literatur und poesie im fernsehen sind bis auf literaturverfiimungen und boulevard-sendungen wie dem lit-
erarischen quartett selten bis nicht reprasentiert. das liegt zum einen an der problematik der geringen
tv-kompatibiltat der etablierten literatur zum anderen an der kaum vorhandenen bereitschaft der sender
experimente in diese richtung zu wagen. ein platz, wo dieses dilemma Uberwunden werden kann, ist der
offene kanal wien. die kombination der lebendigen szene der jungen literatur, die aus den monatlichen
poetry slams in der schikaneder-bar hervorgegangen ist, mit der moglichkeit von offenem tv-zugang ver-
spricht diese lucke zu schliessen. gleichzeitig wird ein sendeplatz fur neu entstehende formen der poesie
wie dem poetry video geschaffen, was wiederum stimulierend auf die literatur-szene wirken durfte.

lautsehen besteht aus zwei moglichen modulen die alternierend oder in einer kombination zum selben
sendetermin gebracht werden kénnen

magazin

tv poetry slam

lautsehen wird monatlich oder zweimonatlich fur etwa eine stunde auf sendung gehen.

magazin

ein magazin zu aktueller literatur. hier liegt der schwerpunkt auf performance- und slam-poetry.

in dieses format passen

poetry videos: ein gerade im entstehen begriffenes genre analog zu musikvideos. denkbar waren aber
auch neue werke von speziell fur tv geschriebener und umgesetzter literatur.

slam-berichte: berichte & reportagen von poetry-slams oder veranstaltungen im umfeld derselben
dokumentationen & features zu performance-literatur & verwandten themen

gaste im studio

tv poetry slam

ein fernsehgerechter poetry slam musste das fernsehpublikum mit einbeziehen und weniger
kandidatinnen haben. als szene ein boxring, drei kandidatlnnen, ein(e) ringrichterin. das gibt die
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moglichkeit, die kandidatinnen vor beginn personlich vorzustellen, entweder (wenn budget
vorhanden) durch kleines vorgedrehtes filmchen oder durch plauderei mit host (ringrichterin) wer sie
sind, was sie machen, warum sie dichten, wie sie dichten usw. dann drei runden:

1. pflicht: ein text zu einem in der vorigen sendung gestellten thema.
2. kur: was immer die kandidatinnen wollen.

jury sind die ersten drei anruferinnen, die nach jeder runde durchkommen. anruferinnen muissen ihre
punktvergabe auch knapp begrunden - kurze plauderei mit host jeweils.

3. runde: wieder pflicht: text zu einem thema, das erst jetzt gestellt wird. es folgt eine zehnminutige
vorproduzierte sendung, z.b. autorenportrat, feature Uber lautpoesie, was immer. in dieser zeit haben
die kandidatlnnen ihren text zu verfassen. danach schlussrunde und bewertung und siegerehrung. die
themen kénnen - zuséatzlicher anreiz furs publikum - von den anruferinnen vorgeschlagen werden. d.h.
host fragt anruferlnnen um ihre bewertung, um die begrindung und um einen vorschlag fur ein thema.
aus den vorgeschlagenen themen kann host dann das thema fur die blitzdichtung und fur die nachste
sendung auswahlen oder auslosen.

kandidatinnen kénnten rundensieger vom schikaneder-slam sein oder auch auf grund von einsendungen
von der redaktion ausgewahlt werden.

das team

konzeption und realisation wird von der literaturgruppe ((laut)) getragen.

(( laut }) ist eine gruppe von menschen, die mit sprache kunst machen: in wort und schrift und laut, die
grenzen von buchdeckeln, medien und (mutter-)sprachen Ubergreifend, und die fur sich und andere
zeit/raume fur anderes sprechen und wahrnehmen gestalten wollen.

die mitglieder von ((laut)) sind martin auer, jorg piringer, volker piringer, werner rohner, barbara stieff,
lukasz szop, lukas tagwerker, susanne toth und ulrike ulrich

http:/ /www.laut.ws

Augustine Leisch, Ljubomir Bratic

arbeiten an einer (Comedy)serie/ Sitcom, mit und fur Migrantinnen geschrieben bzw. produziert.

maschek.

Kénnen eine halbe Stunde sog. ,Comedy” pro Monat machen, aus Teilen der regelmaBigen
Buhnenauftritte und eigens produzierten Beitragen. AuBerdem wird die Sendereihe ,maschek.cirquel”
fortgesetzt, die im Jahr 99 auf TIV zu sehen war.

(Kontakt: Peter Hormanseder, www.maschek.org)

media wien

Fachdienststelle der Gemeinde Wien im Bereich Medienproduktion und Medienpadagogik. Das Referat
Medienpadagogik betreut die Wiener Pflichtschulen (Volksschulen, Hauptschulen, Sonderschulen,
Berufsschulen,..) bei der aktiven Medienarbeit.

N&heres dazu unter http: //mediawien.wbn.wien.at .

Medienpadagogik, ber-lbw@m13.magwien.gv.at

Prasentation von Videos, die von Schulgruppen produziert wurden. Aufbau einer kontinuierlichen - live -
Sendereihe von Schulgruppen. Thema wird von den jeweiligen Schulgruppen bestimmt. Inhalte kénnten
dartber hinaus sein: Nachrichten aus den Schulen, Einblicke in den Schulalltag.

Sendeplatz: 14 tagig eine halbe Stunde

Technik: Vorproduktionen kédnnen autonom hergestellt werden. Live-Sendungen wirden im Studio des OK
(sofern dieses grol3 genug ist) produziert.

Archive: Umfangreiches Archiv an Videos von Schulgruppen
Zusatzlich Eigenproduktionen zu Themen der Schulentwicklung, Musikproduktionen und
Theatermitschnitte aus dem Konservatorium...

Kontakt: Christian Berger, media wien, 1070 Zieglergasse 49
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Medienwerkstatt Wien

1. Parallelen

Die Medienwerkstatt wurde 1978 als unabhangiges Produktionsstudio fur Video und andere elektronis-
che Medien gegrundet, um ein Gegenoffentlichekeitsmodell zu entwickeln. Dazu gibt es einiges Material
und Texte, ein wichtiges Interview dazu (mit EIKON] findet ihr unter

www. medienwerkstatt-wien.at

Der derzeitige Stand der Medienwerkstatt in Stichworten:

medien/werkstatt,/wien

video/film/multimedia

RECHTSFORM

Verein, gegrindet 1978

PRODUKTION

Komplette Abwicklungen von Produktionen, Projektbetreuung und —mitarbeit, Video, Film, Multimedia,
interaktive Anwendungen, DVD, Screendesign.

HARDVVARE

AVID online, offline Schnittplatz: DVCPro, DVCam, DV, D2, Betacam SP, Hi-8 Grafikworkstations Kopien:
alle gangigen Formate

PRASENTATIONEN

In regelmaBigen Abstanden werden verschiedene Produktionen im Videokino oder an anderen Locations
gezeigt. Uber 300 Arbeiten aus dem In- und Ausland wurden in diesem Rahmen bereits prasentiert: von
Kuratoren zusammengestellte Landerreihen, Urauffihrungen, Festivalprogramme, Lectures von
Medienwissenschaftlerinnen und Kunstlerlnnen, Veranstaltungsreihen mit Themenschwerpunkten.
KATALOG/VERTRIEB/VERLEIH

Der standig aktualisierte VideoKatalogDokumentarKunst umfasst eine Beschreibung von mehr als 150
Bandern aus dem dokumentarischen und kunstlerisch/experimentellen Bereich (aus Osterreich,
Deutschland und der Schweiz) sowie Installationen und Video-Editionen, die in der Medienwerkstatt als
Leih-und/oder Kaufkassetten erhaltlich sind.

FILM AND VIDEO DATABASE

Mit der Datenbank ist ein umfassender Informationspool zum 6sterreichischen Avantgarde-, Animations-,
Dokumentar- und Kurzspielfilm sowie zum Kunst- und Dokumentarvideo via Internet zuganglich. Die
Datenbank ist ein gemeinsames Projekt von ASIFA Austria, Austria Filmmakers COOP, Medienwerkstatt,
Navigator Film, Sixpack Film. http: //filmdb.t0.or.at

EDITIONEN

VIDEO EDITION AUSTRIA - Uberblick tiber 25 Jahre unabhangige Videoproduktion in Osterreich (1969 -
93).

RELEASE 01 Videokunst und -dokumentation seit 1994

SONDEREDITION — Zusammengefasst sind hier exemplarische Arbeiten unterschiedlicher Kunstlerlnnen
zu Sonderpreisen.

VIDEQ EDITION NIEDEROSTERREICH — Querschnitt aus Arbeiten, die NO zum Thema haben oder von
niedertsterreichischen Kunstlerlnnen produziert wurden. Erganzt wird die Edition durch das Band
+Werkstattgesprache”: Kunstlerlnnen und Dokumentaristinnen der Edition erzahlen dber ihre
Arbeitsweisen und ihre Projekte.

INTERNATIONALE VERNETZUNG

Festivalbeschickung, regelmalige Prasentationen auslandischer Arbeiten, Verleihaustausch,
Zusammenstellungen 6sterreichischer Programme fur Vorfuhrungen im Ausland, Kontakte zu
Medienzentren, Produktionsstudios, Museen, Verleihern und Festivals sind Basis fur die internationale
Zusammenarbeit. Im Rahmen von Artist-in-Residence-Programmen kdnnen in- und auslandische
Medienkunstlerlnnen in Wien arbeiten.

Medienwerkstatt VWien, Neubaugasse 40 A, 1070 Wien

Telefon 526 36 67

Telefax 526 71 68

Email: office@medienwerkstatt-wien.at

http: //www.medienwerkstatt-wien.at

2. Programm:

Ahnlich wie das Programm, das bei “Andere Ansichten” in der Kunsthalle gelaufen und nach bestimmten
Gesichtspunkten kuratiert ist, kénnte z.B. auch ein Programm aussehen, das fur den OK kuratiert wird.
Wir wirden uns natirlich um die Rechte kimmern.

3. Produktion:

Ein andiskutiertes Modell kdnnte sein, dass das Studio der MW pauschal finanzierte Produktionszeiten
fur Mitarbeiterinnen des OK bereitstellt. Die Finanzierung mufte wahrscheinlich gemeinsam aufgestellt
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Infos und Details zu unserer Arbeit findet lhr unter
www. medienwerkstatt-wien.at

mit solidarischen Grulen

Gerda Lampalzer fur die Medienwerkstatt Wien

Mini-Ratsel-Show

dabei handelt es sich im 30 bis 50 sekunden spots, also klassisches werbe format in denen immer
wieder ratsel oder witze erzahlt werden. sollted ihr interesse an dem mit sicherheit bahnbrechendem
stuck fersehgeschichte in spe (ich will jetzt nicht tbertreiben) haben bitte melden.

Kontakt: Dominik Hruza, dhruza@mac.com

Mobile Jugendarbeit Wien

Wir sind die Mobile Jugendarbeit Wien, bestehend aus den 4 Einrichtungen Back on Stage (Verein
Wiener Jugendzentren) und Back Bone (Verein Alte Fleischerei).

Wir verstehen uns als inhaltlich und methodisch eigenstandiges Arbeitsfeld innerhalb der auBerschulis-
chen Jugendarbeit in Wien.

Wir arbeiten bezirks/stadtteilorientiert und wenden uns an junge Menschen, die den GrofBteil ihrer
Freizeit im offentlichen Raum verbringen. Dort werden sie oft als stérend empfunden und auf Grund
dessen ausgegrenzt und marginalisiert.

Mobile Jugendarbeit kombiniert verschiedene Bausteine aus dem Feld der Sozialarbeit. Damit setzt
sich unsere Arbeit aus Streetwork, Gruppen- und Cliquenarbeit und Einzelfall- & gemeinwesenorientierte
Arbeit zusammen. Unser ressourcen- und bedurfnisorientierter Ansatz verlangt weiters ein Einbeziehen
von verschiedensten anderen Tatigkeitsfeldern.

Seit Beginn unserer Arbeit im 10. Bezirk mit dem Pilotprojekt Back on Stage 10 ist die Medienarbeit
ein wichtiger ergénzender Arbeitsansatz in der Mobilen Jugendarbeit, der im Laufe der Jahre stark
erweitert und professionalisiert wurde und ist heute eine eigenstandige Methode in der Mobilen
Jugendarbeit geworden, die permanent in alle Bereiche unserer Arbeit einfliel3t.

Die Zielgruppe der Mobilen Jugendarbeit sind jene, zumeist benachteiligten Jugendlichen, die auf der
StralBe und im o6ffentlichen Raum des Bezirks/Stadtteils angetroffen werden. Das sind Jugendliche, die
kaum herkémmliche Angebote annehmen bzw. annehmen kdnnen - teils aus Unwissenheit Uber beste-
hende Einrichtungen oder aus fehlendem Vertrauen zu diesen, bei kommerziellen Angeboten aus
okonomischen Grunden und nicht zuletzt aus fehlendem Selbstvertrauen.

Der grofBe Bereich der éffentlichen und kommerziellen Kommmunikation ist Uberdies auf eine ,genormte”
gesellschaftliche Gruppe beschrankt und spricht daher bewusst unsere Kids nicht an. Das bedeutete
bisher, dass diese Gruppe von Jugendlichen bisher kaum 6ffentliche Prasenz zugestanden bekam.

Radio Orange 94.0, der erste nichtkommerzielle Radiosender eréffnete diesbeztglich neue Perspektiven
und wird auch von unseren Jugendlichen genutzt. Eine Gruppe von Back on Stage 10 produziert seit
langem regelmafig Sendungen fur Radio Orange, aber auch alle anderen Mobilen
Jugendarbeitseinrichtungen kénnen bereits auf einige Sendungen im Radio zurtckgreifen.

Mobile Jugendarbeit greift die ldeen der Jugendlichen auf und setzt sie mit ihnen gemeinsam um. Ideen
fur die verschiedenstartigen Arbeiten mit und rund um Video gab es in den letzten Jahren genug - so
kénnen wir heute auf eine bereits groBe Palette fertiger Videoprodukte — von Clips, Reportagen,
Kurzfilme, aber auch laufenden Projekten wie Park TV zuriickschauen. Leider blieben wir bisher immer
an der Frage: Wo kdnnen wir die groBteils sehr professionellen fertigen Produkte — auBer im kleinen
Rahmen, im Schaufenster, im Park - ausstrahlen? hangen.

Niederschwellige Jugendarbeit versus Hochschwellige Medienarbeit.

Haben wir uns zu Beginn unserer Arbeit mit Medien sehr von der produktorientierten Arbeit leiten
lassen, sehen wir mittlerweile unsere Starken in der Umsetzung von Medienarbeit direkt im offentlichen
Raum.

Park TV, ein vernetztes Projekt der Mobilen Jugendarbeit wird seit Herbst 2000 durchgefuhrt und pro-
duziert regelmaBig Reportagen, Street Talks und Momentaufnahmen aus den verschiedensten Wiener
Parks. Mitarbeiterlnnen, ausgerustet mit Videokameras, Mikrofon und TV, suchen die Jugendlichen auf
und animieren diese, selbst zu filmen und sich filmen zu lassen. Somit haben die Jugendlichen die
Maoglichkeit, sich selbst zuzusehen, und in einem anderen Park gesehen zu werden, ebenso wie die
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Maglichkeit, sich selbst zu prasentieren und Selbstreflexion mit Kommunikation zu

verbinden. Leider spielt dabei die Imagination noch eine wesentliche Rolle (Livetibertragung! Fernsehen!)
welche durch die Maglichkeit der Ausstrahlung dieses Formats in einem offenen Kanal Wien Realitat
werden kann.

Die Mobile Jugendarbeit will gesellschaftlichen Ausgrenzungen entgegenwirken, indem sie die
Jugendlichen dabei unterstutzt auf ihr Recht im 6ffentlichen Raum prasent zu sein zu bestehen. Uns
interessiert, das Wohlergehen der Jugendlichen, ihre Ideen und deren Umsetzung, sowie ihre
Mitbestimmung an gesellschaftspolitischen Prozessen.

Neben der Unterstiutzung im Formulieren von Bedurfnissen und Wunschen, sowie deren Kommunikation
nach auBBen, sehen wir uns auch als Sprachrohr und Lobby der Jugendlichen. Von uns ins Leben
gerufene Initiativen wie die Petition ,Jugendliche schuldlos ohne Aufenthaltsrecht”, Freifahrt fur
arbeitslose Jugendliche in Wien und Wohngemeinschaften fur obdachlose Jugendliche und junge
Erwachsene wurden sicher an Einfluss und Offentlichkeit gewinnen, gabe es die Maglichkeit der
Aufklarung und des Lobbying auch tber einen offenen Fernsehkanal in Wien.

Zusammengefasst méchten wir nocheinmal betonen dass die Mobile Jugendarbeit Wien - Back Bone
und Back on Stage das Bediirfnis und die Notwendigkeit eines offenen TV-Kanals in Wien aus folgen-
den Griinden als ausserordentlich wichtig erachtet:

Erhsdhung des Gesellschaftlichen Stellenwerts und Anerkennung unserer Zielgruppe

Zugang fur benachteiligte Jugendlichen zu Offentlichkeit

Moglichkeit der regelmaBigen offentlichen Ausstrahlung fur produzierte und zu produzierende Produkte
Als Chance das Umfeld und die Lebenswelt der Jugendlichen zu transportieren

Herstellen von Kommunikation zwischen verschiedenen Gruppen

Die Mobile Jugendarbeit verfiigt bereits uiber folgende Ressourcen:
7 DV-Kameras, 3 S-VHS Kamera

1 Digi-Beta Kamera

1 MAC G4 Schnittcomputer

1 Casablanca Schnittcomputer

1 Premiere Schnittcomputer

1 Analoger Schnittplatz

Mikrofone, Stative, Soundsystem...

Die Mobile Jugendarbeit Back Bone und Back on Stage hat grof3tes Interesse an der Entstehen eines
offen Kanals fur Wien und wird sich daran gerne beteiligen. Wir kénnen, wie bereits erwahnt auf eine
grolBe Anzahl bereits fertiger Produkte zurtckgreifen, sind aber auch an der Produktion regelmaBiger
Formate interessiert. Diesbeztglich kénnen wir uns vieles vorstellen und méchten gerne weiter an der
Planung des OK-Wiens miteinbezogen werden.

MRT Merhaba Radyo TV

Fur das Projekt OK wiunschen wir uns als RADIO MERHABA FM Team Erfolg.

Mit unserer 4jahrigen Erfahrung méchten wir als RADIO MERHABA FM Team ein neues Projekt mit dem
Namen MERHABA TV starten. Das Konzept schlieBt uns mit dem Namen

MRT (Radio Merhaba TV - zu MERHABA TV zusammen.

Wenn wir zurtickdenken, haben wir mit RADIO MERHABA FM bei ,0° begonnen.

Da wir ein hohes Zuhotrerpotential durch unsere treuen Zuhérer/ Innen erreicht haben sind wir davon
Uberzeugt, dass wir mit dem Projekt MERHABA TV erfolgreich mit einem ,plus® beginnen werden.

Da sehr viele turkischsprachigen Familien einen Telekabelanschluss haben denken wir, dass wir auch eine
hohe Quote von Zuschauern gewinnen werden.

Unser Konzept ist:

Unser Ziel ist es, ca. 150.000 turkischsprachigen Menschen in Wien / Umgebung ein Regional TV
beiten zu kénnen.

Wir sind uns sicher, dass wir sehr vielen turkischsprachigen Familien damit im sozialen, kulturellen, poli-
tischen usw. Bereich eine Erleichterung fur die Entwicklung bringen kénnen.

Ziel.

MERHABA TV wird bestimmt fur Integrationen in Wien eine groBe Hilfe. Dadurch werden auch 8sterre-
ichische und turkische Kulturen bekanntgemacht.
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Sprache:
Die Moderation wird in deutsch und in turkisch abgehalten.

Thema:
Schwerpunkte sind: Familien, Kinder, Jugendliche, Frauen, Integrationen, Theater, Kabarett, Film,
Studiogaste (Live), Musik usw...

Zeit:
Unser Wunsch sind 6 Stunden; aufgeteilt auf 3 - 4 Tage.
Pro Sendung mind. 1,5 - 2 Std. Wenn es maoglich ware Freitag, Samstag und Sonntag.

Team:
Das MERHABA FM Team Besteht aus 5 Personen. Mit dem Projekt MERHABA TV denken wir noch ca.
5 jugendliche Personen fur eine gute Zusammenarbeit zu Organisieren.

Programm:

Wir moéchten unser Programm Live gestalten indem wir eine gemischte Produktion vorproduzierte
z.Bsp:. Reportagen, Veranstaltungen, Filme, Musik und je nach Thema Studiogaste aus dem Raum der
osterreichischen und turkischen Gesellschaft.

Wir wirden uns freuen, wenn wir mit dem Projekt RTM { MERHABA RADIO TV) mitmachen kénnen.

Ozden CELIK
Grunder der RADIO MERHABA FM und Redakteur

Mobil: 0676/ 585 31 13
e-mail: info@radyomerhaba.net

e-mail: radyomerhaba@gmx.at
www.radyomerhaba.net

monochrom

monochrom ist ein Buch ein Heft ein Fanzine. Als Buch ist es das Buch zum Film, als Film der Film zu
Situation, als Situation ist die Situtation politisch und als politische tbernational, als Ubernationale ist sie
Uberfordernd, in der Uberforderung ist sie die Probe des Normalfalls fur den Heutigen, Einzelnen. Der
Normalfall verlangt nach Ubernationaler Erdung in “Kleinen Weltentwurfen”.

monochrom ist also, wie der Name schon sagt, in der Tradition des russischen Suprematismus lesbar,
aber auch unter einer beliebigen Nachttischlampe. Oder von einem CD-R-Laufwerk. monochrom ist eine
Website, eine Einladung per Email, ein Medienarchiv. Als Einladung per Email ist es das Angebot zum
Kontakt, als Kontakt unterliegt dieser zahlreichen Sonderbedingungen, wie der der humanen Existenz.
Existenz hat immer mindestens zwei Orter den Ort des Kérpers eines Menschen und den Ort, an dem
dieser Mensch die Freude oder das Schicksal geniel3en lernt, er oder sie selbst zu sein. Der erste Ort
ist sicher bis auf weiteres in materiellen Grenzen beschréankt, der zweite ist erstaunlich dehnbar,
erstaunlich evozierbar durch poetische Irritationen und Musik, erstaunlich abhéangig von der Qualitat der
Sprechakte und Bilddiskurse, der Qualitat der Diskretion im Umgang mit Medien beim Ausdruck zeit-
genossischer Einbildungskraft, der Qualitat eines Themas oder Konzepts, die Teilhabefahigkeit mehrerer
Zweitortexistenzen zu summieren. Deshalb gibt es keine Emaileinladungen an Frdsche, bzw. wurde bish-
er keine Filmrolle aufgefordert, einem maglichen Publikum Referenzbesuche abzustatten. Doch deshalb
gibt es, unter Menschen, Kontakt. Und monochrom. monochrom beschaéftigt sich seit Jahren mit der
Konstruktion, Analyse und theoretischen Reflexion alternativer Welten und Wissenschaftsmodellen, teils
deshalb weil monochrom viele ihrer monochrom ist ein Angebot zur temporaren Teilhabe an
Rundfahrten mit Reiseleitung, allerdings auch eine Collage mit Archiv, ein alternatives Listungssystem,
das sich dem Einfluss der normalkulturellen (d.h. Bannkreisen der Politiken der Reprasentation einer
Nation, Institution und Partei) durch die Art der Bewegung zu entziehen versteht. Kontexte werden am
besten dadurch beobachtbar, wenn jemand es fur kurze Zeit schafft, sich in und auBerhalb ihrer diskredi-
tierten Grenze aufzuhalten. Die Souveranitat der Beherrschung der dafur notigen Tanzschritte zeigt sich
am besten am Humor und der unaufhoérlichen Anschluss- und Transformierfahigkeit. Der philosophische
Schock, der die gesamte Moderne gepragt hat, war doch derjenige einsehen zu missen, dass die Welt
wie sie ist nicht ident ist mit der Form, in der sie uns erscheint. Nur wenige Philosophen haben sich
aber der Kontingenz angenommen, mit der uns die Lebenswelt konfrontiert. monochroms selbstgesteck-
tes Ziel ist es, unsere als bewohnbares Innen erlebte Welt zu einer neuen VWelt und einer neuen
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Lebensweise in Beziehung zu setzen, das sind Aufgaben der Fantasy und Science-Fiction,

der Kritik und des Anarchismus, vielleicht auch des Marchens und der Religion. Aufgaben jedenfalls, die
monochrom sehr ernst nehmen und - wie Drehli Robnik meint - dabei sehr lustig. monochrom sind - das
gestehen sie offen ein - keine Sekte, sondern eine Bewegung, neuerdings auch als solche anerkannte
Religion. Religion als Bindung von Denken und Leben ans AufB3en; eine Religion, in der es kein das Leben
entwertendes Jenseits gibt, weil sie kein Diesseits anerkennt; eine Religion, in der alles Macht in Form
von Strahlung ist, und die ohne institutionelle Zentralgewalt, ohne Gott oder Kénig auskommt - und sei
es der Konig von Persien.

OK-Format A)
monochroms Erstellung und Zerstérung von Kurzfilmen

“Spatestens in den Videofilmen offenbart sich, dass monochrom nur eine Frage der Perspektive, der
Welt-Anschauung ist. Das Alltagliche wird zur Monstrositat, das Aberwitzige wirkt ganz gewodhnlich: mit
Umkehrungen, Vertauschungen, Missverstandnissen werden hier den Blick-, Sprach- u. a. Gewohnheiten
listige Streiche gespielt. Uberhaupt zeichnet sich monochrom durch Fixierung auf Abseitiges der
Popularkultur aus, einen wertfreien Umgang mit Bildern und Ténen, die sich wider Willen in unserem
Gedachtnis festgehakt haben: auf dem Abfallhaufen der Film- und Fernsehgeschichte findet sich genu-
gend Material, das recycled, neu kontextualisiert werden will.” (Der Standard, 10. Dezember 1998)

OK-Format B)
monochroms Serie von Beitragen zur Geschichte der Wissenschaften

Jeder Beitrag soll sich einem bestimmten Problem aus der Geschichte der Wissenschaften widmen und
dessen Entstehung historisch aufzeigen. Es handelt es sich hier nicht um ein “Wissenschaftsmagazin” im
herkémmlichen Sinne, da es nicht darum gehen wird, irgendwelche “Ergebnisse der Forschung” zu
prasentieren. Vielmehr soll, der Maxime Bruno Latours folgend, “science in action” gezeigt werden also
die Bedingungen ausfindig zu machen, welche zu bestimmten Fragestellungen und Begriffen tberhaupt
erst Anlass geben (ein Beispiel ware die Entstehung des Gen-Diskurses Anfang des 20. Jahrhunderts).
Die besondere Herausforderung im Medium des Fernsehens betrifft natirlich das Problem der
Darstellung. Der Denkbewegung der modernen Wissenschaft folgend, die sich durch einen Bruch mit
alltaglichen Vorstellungen konstituiert, soll gerade keine Ubersetzung in lebensweltliche Metaphern oder
Bildern stattfinden, vielmehr soll die Entstehung solcher Metaphern und Bilder untersucht werden.

(Johannes Grenzfurthner/Thomas Brandstetter)
WwWw. monochrom.at

Nacht der Amateure

An funf Schauplatzen in Niederosterreich und Wien schlagt Amateurkunstlern und -kanstlerinnen die
Stunde...

20:15 - quasi im Hauptabendprogramm - prasentiert Die Nacht der Amateure Menschen die erstmals
im Rampenlicht auf einer Buhne stehen, Menschen, die ihre geheimen Talente unter Beweis stellen
wollen. Mit I1ahmendem Lampenfieber und klopfenden Herzen wird getanzt und gesteppt, gesungen und
gespielt, gezaubert und gekocht.

Kontakt: Verein Sonntag Nacht, Peter Hofmann, 1150 Wien, Grimmgasse 21 - peterhofmann@t-
online.at - Fax: +43/1 /8973273

Bobby Sommer, bobbysommer@hotmail.com

OKS - Osterreichisches Kultur-Service

Schiilerfilmwettbewerb in Zusammenarbeit mit dem OKS

An vielen Wiener Schulen werden im Rahmen des Unterrichts Filme gedreht. Meistens werden die Filme
nur in den Schulen selbst gezeigt, und selbst wenn sie bei \Wettbewerben gewinnen, sind sie so gut wie
nie im Fernsehen zu sehen. Zu vielen Lehrerinnen, die in diesem Bereich besonders engagiert sind, hat
der OKS direkten Kontakt. Aus diesem Grund kénnte sich die Agentur des OKS sehr gut vorstellen,
zusammen mit dem Offenen Kanal einen Schalerfiimwettbewerb durchzufuhren. Dabei sendet der Offene
Kanal in einer regelmaBigen Sendeschiene Schulerfilme. Per Online-Voting kénnen die Seherlnnen selbst
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ihren Favoriten bestimmen. Der Offene Kanal ware auch eine optimale Plattform, um

besonders herausragende Beitrdge im Rahmen einer Diskussionssendung zu besprechen. Filmbeitrage,
die an einem solchem WWettbewerb teilnehmen kénnten, gebe es sicher bereits vor dem
Wettbewerbstart in groBen Mengen, wodurch man mit einer groBen Teilnehmerzahl rechnen kann.

Neben diesem Wettbewerb, den wir knapp nach dem Sendestart empfehlen wirden, kdnnte der offene
Kanal auch dazu genutzt werden, besonders interessante Filmbeitrage, die im Rahmen unserer
Wettbewerbe eingesandt werden, vorzustellen. Dartber hinaus ware der Offene Kanal sicher ein opti-
maler Ort, um Diskussions- und Prasentationsveranstaltungen zu den Themen Kunst und Bildung aber
auch interessante schulische Projekte einer gréBeren Offentlichkeit zu préasentieren.

Dr. Martin Vogg
Operative Leitung
OKS-Kultur Service

Pink Voice

PinkVoice ist eine Sendung die Ende 1987 mittels einem Konzept einer

Freundin von mir entworfen wurde und mit 19. August 1998 erstmals LIVE on Air ging.

Diese wurde/wird einmal im Jahr neu zusammengestellt und wird nun seit tber einem Jahr von
TS.Media & Eventproducing hergestellt. Die Sendeinhalte werden ausschliesslich von Tommy Schenz &
Crew produziert und u.a. der Sendung PinkVoice zur freien Ausstrahlung, zur Verfugung gestellt.

Aber auch andere Produktionen macht Tommy bzw ist daran beteiligt :
RTL-andersTrend

DdJat-Musikproduktionen & marketing

CSD 2002 (Regenbogenparade) *LIVE* Ubertragung vom Heldenplatz
Loveparade 2002 (Wien)

Europride 2002 (Koln)

div BV.-Partys

etc...

PinkVoice ansich ist in ganz Osterreich einzigartig und z&hlt mehr als
150.000 Horer in ganz Europa/ pro Monat und ist somit die meisstgehorteste Sendung
seiner Art in Europa.

Der Inhalt dieser Sendung ist Information,Lifestyle,Nachrichten, bis hin zu
LIVE-Sonderreportagen und wird zur Ganze (technisch) von Tommy J. Schenz
unterstizt.

Diese Konzept ist jedoch nicht nur auf Audio, sondern auch als TV bzw.
Internetdienst ausgeweitet, sodass zu jeder Zeit alle diese Dienste in Anspruch
genommen werden kdénnen.

Bevor Tommy bei Radio ORANGE mit PinkVoice begann, hat er schon fur div.
Auftraggeber professionelle Videos angefertigt, eines davon war sogar
ausschlaggebend fur die Verleihung des “ERICH FRIED PREISES”.

Inhalt der TV-Production.

In Planung von Tommy war selbst, kombiniert mit der Sendung von PinkVoice
auch ein Lifestyle TV-Format ins Leben zu rufen.

Dieses konnte auch ohne “Wenn und aber” via free-TV ausgestrahlt werden.
Die dafur benotigten Kameras,Schnittplatze,etc sind im Eigenbedarf
vorhanden.

Das fertige Produkt musste dann einzig und allein bei “OK” ausgestrahlt
werden (welches Format auch immer).

SENDUNGS-Vorschlage:

1.]

Die TV-sendung wahre in etwar genauso wie zb “Seitenblicke”, kénnte also
auch taglich on air gehen.Dauer jeweils ca 10-15min.
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2.)

TV-Reportage, ahnlich wie zb. PRO7 “SAM”, TAFF, etc. dauer ca. 30-60min,
auch dieses kbnnte mo-fr on air gehen.

3.)

TV-TALK-Sendungen inkl. Studios mit Sitzplatzen etc. - dauer ca 60min, wurde
wie bei allen talkshows zuvor produziert werden ,diese kdnnten dann mo-fr on
air gehen.

4.)

TV-Sondersendungen : zb. Live-Ubertragung via ISDN von div Events
(Lifeball,CSD,Loveparade,etc..)

Plattform “Composite Signal”

Konzept fur eine Sendereihe im Offenen Kanal Wien
von
Renate Pittroff und Christoph Theiler

- Konzeptioneller Grundgedanke der Plattform “Composite Signal” ist die Verknupfung von interna-
tionalen und lokalen Kunstereignissen.

- Die Plattform will durch ihre internationalen Kontakte aktuelle Arbeiten, die in den Bereichen
Medienkunst/Videokunst/Internetkunst angesiedelt sind, in den Sender einbringen.

- Der lokale Kulturpool wird in eigenproduzierten Beitragen préasentiert.

- Es ist beabsichtigt, monatlich eine Sendung im Umfang von 1-2 Stunden zu gestalten.

- Plattform “Compasite Signal” ist zunachst fur ein Jahr projektiert.

Die Plattform bedient mehrere Schwerpunkte:
visual stratosphere - Visuelle Stratosphare

Internationale Videokunst
Underground Filme
machfeld.net - Internet-Video
Video- und Klanginstallationen

- Durch einen im Internet veroffentlichten “call for experimental videos” werden Beitrage internationalen
Videoschaffens, und Dokumentationen von Arbeiten im Bereich Medienkunst/Video- und
Klanginstallationen zusammengestellt.

- In Zusammenarbeit mit Kinstlerlnnen aus dem Bereich Kunst- und Medientechnologie werden
Konzepte realisiert, die sich der Architektur und Technologie des Mediums Fernsehen in innovativer /kri-
tischer Weise bedienen, sonst aber keinen asthetischen Vorgaben unterworfen sind.

visual circuit - Visueller Rundgang
Stadtteilkultur

Brennpunkt Ottakring, Brennpunkt Brunnenmarkt

Ottakring als urbanes Zentrum und als Modellbezirk fur modernes Stadtleben

Im Zusammenarbeit mit dem Bezirk soll eine Sendereihe entstehen, die zwei Aspekte von Kultur im
16.Bezirk thematisiert.

- KULTURPROJEKTE, DIE IM BEZIRK BEHEIMATET SIND

(z.B. City-Night-Walk, Soho in Ottakring, Masc-Foundation, Buch im Beisl)

- ALLTAGSKULTUR

Kulturinitiativen:

“Das Projekt” Theater- und Musicalworkshop fur Immigrantinnen (Georg Herrnstadt)
StraBenkultur:

Brunnenmarkt/ Arbeitsamt/ Restaurant Kent/ Freizeitraum Yppenplatz etc.

overcurrent - Uberstrom
Literatur

Theater
Bildende Kunst
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- Autorenserie Kurzinterviews mit in Wien wohnenden jungen Autorinnen, Lesungen, Texte werden
visuell verarbeitet.

Brigitta Falkner, Peter Pessl, Andreas Jungwirth, Birgit Schwaner, Ferdinand Schmatz, Johannes Gelich,
Franzobel, Beppo Beyerl, Petra Ganglbauer, Margret Kreidl, Lukas Cejpek etc.

- Aktuelle Kunstprojekte von Renate Pittroff, Christoph Theiler, Sabine Maier, Michael Mastrototaro u.a.
in Fernsehadaptionen (SchauFenster, LiteraturSchallmauer, Kurzfilme, Literaturclips)

discharge - Entladung

Manipulation
Subversion
Fernsehpiraten

Hier sollen Hintergriinde der Medientechnologie auf unkonventionelle Weise beleuchtet werden.

- Medienkritische Beitrage
Virtualitat und Fiktionalitat im Medium Fernsehen

- Funktionsweise und Aufbau von Radio- und Video-Sendern
Mini-Sender in Eigenbau fur Wohnzimmer und Nachbarschaft

- Neue Entwicklung im Bild- und Klangdesign
Bild- und klangverandernde Manipulationen
Radio- und Videoubertragung tber Internet

polyTV - polycollege stébergasse

So geschehen 1992, als das polycollege Stobergasse eine unscheinbare Veroffentlichung in sein
Kursprogramm einrtckte mit dem Titel ,Radio Journalismus live“. Heute, 2002, haben mehr als 500
Bildungswillige die verschiedenen Kursangebote des polycollege absolviert, und dazu beigetragen, dass
die hiesige Ausbildungsstatte zu einer Institution fur Medien-Ausbildung geworden ist.

In kleinerem Massstab gilt dasselbe fur die Ausbildung zum Online Journalisten/in.

Jetzt versuchen wir es ein drittes Mal: Die Einrichtung eines ,Offenen Kanals® in Wien wird ernsthaft
gepruft, Programm-Macherlnnen aller Art stehen in den Startléchern, allerorten wird diskutiert und
getuftelt.

Wir méchten uns an diesem Garungsprozess konstruktiv beteiligen und bereiten ein Ausbildungsangebot
fur das Kursprogramm Herbst 2002 vor. Ein kleiner Vorteil bei diesem dritten Versuch: Wir haben - im
Gegensatz zum Radio - eine konkrete Abspielmoglichkeit vor Augen, kdnnen also direkt an eine
Veroffentlichung denken, und es wird hoffentlich nicht 5 Jahre dauern, bis die ersten Produkte der ver-
schiedenen Ausbildungslehrgange auf Sendung gehen (wie es beim Radio der Fall war).

An Inhalten mangelt es nicht: VWer sich nur das Inhaltsverzeichnis des Kursprogramms des polycollege
Stobergasse durchliest, wird auf eine Reise von Berufsreifepriufung tber Selbsterfahrung tber Sprachen
uber Kunsthandwerk tber Sport und Gymnastik bis zu Speis & Trank mitgenommen.

Die Basis unserer Programmphilosophie bildet die Basis der Volksbildung per se:

Jedes Konzept ist zum Scheitern verurteilt, wenn es auf Annahmen beruht.

Wir bieten an: Wir werfen einen Stein ins Wasser; die von diesem Unruheherd verursachten Wellen
bringen die ruhig vor sich dahindimpelnde Ente ins Trudeln, der Goldfisch schaut verdutzt: Und alle
schauen hin!

Dieses Ereignis ins Fernsehen zu bringen ist unser lehrreiches Anliegen.

Andert sich das Wetter, so findet das in unserem Programm seinen Niederschlag.

Aus unserem Angebot: Bogenschiessen / Der Fahrradunfall / Radiomachen im Fernsehen /
Puppentheater / Mit Pendel und Wunschelrute / Spazieren Gehen in Wien / Wie ernahre ich mein
Energiefeld ? / Steht die Welt noch ? ? Die Fruhstuckssendung

Somit ergeht der Aufruf an alle diejenigen, die sich mit den Angeboten des polycollege Stébergasse iden-
tifizieren kédnnen, und neugierig und bereit sind, sich das Wissen anzueignen, um daraus ,intelligentes

Fernsehen“ zu machen.
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Die erste Moglichkeit zur Interessensbekundung besteht am Do, 27. Juni, um 18.00 Uhr im polycollege
Stobergasse, 1050 Wien, Stobergasse 11-15, 1. Stock, Kleiner Saal.

Hier wird das Redaktionskonzept der geplanten Sendung zum ersten Mal der Offentlichkeit vorgestellt,
ebenso die dazugehorigen Bildungsangebote, und werden die ersten Bewerbungen zur Mitarbeit
angenommen.

Ruckfragen an depner@polycollege.ac.at

Radio Afrika TV

Dieses Community TV wird sich an den verschiedenen Gemeinschaften in Osterreich orientieren.
Afrikanerinnen sind Teil dieser Community.

Radio Afrika ist das Afrikanische Medium in Osterreich. In funf Jahren Existenz haben wir fur unserer
Arbeit drei nationale und eine internationale Auszeichnungen bekommen*.

Wir senden europaweit auf MW 1476 (ORF Radio), Wienweit auf Orange (FM 94.0), und weltweit auf
Radio Osterreich International (SVW 17781 Khz). Radio Afrika beschrankt sich nicht nur auf die Radio
Ebene, sondern arbeitet seit zwei Jahren eng mit der Wiener Zeitung, der Zeitung der Republik Osterre-
ichs, zusammen. In dieser Zeitung veroffentlichen wir monatlich eine Afrika-Seite auf der Seite 3. Die
Philosophie von Radio Afrika ist ,, Afrika und Afrikanerlnnen anders zeigen, als man sie zu sehen gewohnt
ist; Afro-Osterreichische Beziehungen ermutigen und Vorurteile iberwinden®.

Beim OKW wird Radio Afrika seine Arbeit endlich durch Bilder zu ergénzen. Wien als Internationale
Stadt bietet sehr viele Maglichkeiten Afrikanerlnnen zu treffen. Was wollen wir genau machen?

e Wir waollen endlich aus dem ,Zoo Sendungen” und ,Minderheitskomplexe TV-Beitrage” kommen.

e Radio Afrika wird sich bemihen ein anderes Gesicht der Afrikanerinen in Osterreich zeigen. Wir sind
keine quasi geborenen Drogendealer wie manche Medien es glauben machen wollen.

® Gesellschaftlich haben es Afrikanerinnen hier in Wien sehr schwer. Mit unseren Programmen werden
wir viele Afrikanerlnnen den Osterreichern naher bringen. Wie leben diese Menschen aus der Ferne hier
in Osterreich?

e Das Wirtschaftsgewicht der Afrikanerinnen in Osterreich nimmt zu. Diese vergessenen treibenden
Krafte der heimischen Wirtschaft werden wir zeigen.

e Kulturell betrachtet ist der Kontinent Afrika in Osterreich sehr reich vertreten. Hunderte von
Afrikanischen Kunstler besuchen das Land als Gaste und sorgen nicht selten fur eine tolle, etwas andere
Stimmung.

e Politisch betrachtet hat Osterreich viel durch die Omofuma Affare gelernt: Afrikanerinnen kénnen sich
organisieren und fur ihre Rechte kampfen. Wer sind diese Menschen die das politische Afrika in Osterre-
ich konstituieren?

e Dazu kommen noch Live Reportagen aus Wien oder Osterreich aus einer Afrikanischen
Perspektive....und vieles mehr.

e Um unser Programm International zu gestalten, werden wir auch Kurzfiilme, Beitrage, Reportagen aus
Afrika vorstellen.

Das Fernsehteam ist momentan in der Ausbildungsphase. Mitarbeiter von Radio Afrika (32) sind schon
bereit mitzuwirken. Wir arbeiten daran, in den nachsten Monaten unser detailliertes Konzept vorstellen
zu konnen. Wir wollen einen strukturierten Sendeplatz haben, meinen, dass die ,THEMENREDAKTIONEN*
fur uns der geeignete Ort sind.

Wir stellen uns vor 3 bis 4 Mal pro Woche auszustrahlen. \WWenn moglich 3 bis 8 Stunden pro Woche.
Dardber kénnen wir noch sprechen.......

*Mehr Infos in der Redaktion von Radio Afrika, Heigerleinstr. 7-1,1160 Wien oder per mail:
radio.afrikas@sil.at oder www.radioafrika.net
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Referatsreihe Kulturprojekte Wien

Die Intention der vorerst auf ein Jahr projektierten Referatsreihe ist es, Vernetzung und Synergien zwis-
chen Kulturtreibenden in Wien zu schaffen. Es werden Konzepte aus den Bereichen Theater, Film und
Neue Medien vorgestellt. Die Beitrage geben einen Einblick in die gegenwartige kulturwissenschaftliche
und kulturpraktische ‘Betriebsszene’. Die Vortragsreihe wird vom Verein Cultural Research organisiert
und findet im Lalish-Theaterlabor in der Gentzgasse 62, 1180 Wien statt.

Auf der Basis dieser Veranstaltungsreihe kénnte eine Sendung pro Monat fur den Offenen Kanal gestal-
tet werden, wobei Dokumentationen des jeweiligen Vortragsabends geboten werden.

Der Ablauf einer Sendung ware wie folgt:

Begrussung, Vorstellung des Referenten und Einfuhrung in die jeweilige Kulturinitiative durch den
Moderator (Dauer ca.15 min).

Referat, das durch Einspielungen kurzer Dokumentarfilme erganzt wird, die das vorgestellte
Kulturprojekt illustrieren (Dauer ca. B0 min).

Diskussion mit weiteren Kulturschaffenden und dem Publikum (Dauer ca. 45 min).

Gesamtdauer einer Sendung: 2 Stunden.
Im Programm sind folgende Themen vorgesehen:

1. Johannes Schutz (Lektor an der Universitat Wien). ,Der Offene Kanal: Demokratisches Forum und
Kulturinitiative”. (Moderation: Marius Pasetti)

2. Franz Weisz: “Zur Arbeit von Martin Luksan und Otto Morth am Film Von der MeBlatte zum
Totenschéadel’. In Anwesenheit der Filmemacher.

3. Cornelia Krauss, Otto Morth und Clemens K. Stepina (Lektoren an der Universitat Wien).
Filmausschnitte und Referat zum ,Filmprojekt Arena“.
(Moderation: Lutz Holzinger)

4. Alexander Schurmann (Publizist, Redakteur von Context XXI).

.Die Suche nach der verlorenen Offentlichkeit: Referat zu alternativen Medien und das, was von ihnen
ubrig bleibt”.

(Moderation: Reinhold Zisser)

5. Gerald Trimmel (Leiter des Osterreichischen Studienzentrums fur Film und Geschéaftsfuhrer der Oster-
reichischen Filmgalerie an der Donau-Universitat Krems). ,Das @sterreichische Studienzentrum far Film:
Neue Wege in der Weiterbildung im Filmbereich.”

(Moderation: Otto Morth)

6. Martin Luksan und Marius Pasetti (Lektoren an der Universitat Wien), Christoph Pruckner (Regisseur,
Schauspieler). ,Als der Edle ein wenig starb®. Prasentation des Theaterprojekts.
(Moderation: Cornelia Krauss)

7. Bernd Gallob (Kunst- und Kulturmanager). ,Kulturmanagement im Spannungsfeld unterschiedlicher
Systeme, Organisationen und Interessen®.
(Moderation: Armin Anders)

8. Dieter Schrage (Kulturwissenschafter und -organisator, Lektor an der Universitat Wien u. a. Institut f.
kulturelles Management). ,Von der ARENA zum WUK. Vom WUK zur Sargfabrik. Zum Management in
der 2. Kultur.”

(Moderation: Julius Mende)

9. Josef Rhemann (Univ.-Prof. an der Universitat Wien). ,Aktionsradius Augarten: Philosophisches Café
als Kompetenzzentrum des kulturellen Diskurses®.
(Moderation: Clemens K. Stepina)

10. Shamal Amin und Nigar Hasib (Leiter des Lalish-Theaterlabors, ehem. Professoren an der Akademie
Bagdad). ,Ethnologisches und interkulturelles Theater in Wien. Ein Situationsbericht”.
(Moderation: Eva Wallensteiner)

11. Thomas N. Burg (Zentrumsleiter Neue Medien an der Donau-Universitat Krems).
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+Wissensgenerierung in Online Communities: Content- und Diskursanalyse im virtuellen
Raum.”
(Moderation: Johannes Schiitz)

12. Helmut Hartmann (Programmierer WUK]). Theater, Tanz, Performance, Lektor am Institut far
Kulturmanagement (IKM) der Universitat fur Musik und Darstellende Kunst. ,Kunst- und
Kulturmanagement in der freien Theaterszene Wiens am Beispiel des VWUK."

Weiters: Nigar Hasib, Shamal Amin, Clemens K. Stepina. ,Ein Jahr Referatsreihe Kulturprojekte Wien:
Kooperationen, Beschlusse, Resiimees, Perspektiven.“ Mit Podiumsdiskussion und Fest.

Als Erganzung folgende Veranstaltung des Lalishtheaters vom 5. 04. 2003:
Internationale Soloperformances

Weitere Informationen zur Referatsreihe finden sich auf Wiener Kulturprojekte

Bei Anfragen bitte ich um ein Mail an: stepina.clemens@univie.ac.at

rhiz-bar modern

Kontakt: Herbie Molin

Der musikalische Schwerpunkt des rhiz liegt im Bereich elektronische Musik. Taglich prasentieren DJs
dazu ihre Platten bzw. mehrmals monatlich finden Live-Konzerte statt. Mittels VWebCam kénnen
Besucherinnen der rhiz-Homepage jederzeit einen Blick auf das aktuelle Geschehen im Lokal werfen.
Moglichkeiten der Teilnahme am Offenen Kanal: zur Verfugung stellen der Aufnahmen der VWebCam
(techn. Details dazu waren noch zu klaren), vor allem Mitschnitte der stattfindenden Konzerte.

Schwerpunkt Allgemeines (SPA)

Kurzkonzept fur ,SPA im Exil*

Das Projekt ,SPA (Schwerpunkt Allgemeines) im Exil“ ist im Prinzip eine halbstindige Stadt-
Fernsehsendung, die sich mit den Gegebenheiten im Netz auseinandersetzt.

Die Sendung SPA wurde zweieinhalb Jahre lang (bis 31.12.2001) einmal wochentlich auf TIV im Wiener
Kabelnetz gesendet.

Nach SchlieBung des Senders (Auskauf, geandertes Sendekonzept der neuen Eigner) entstand die Idee,
weiterhin einmal woéchentlich eine halbe Stunde Stadtfernsehen zu produzieren.

Da es in absehbarer Zeit aber keine attraktive Sendemdoglichkeit via Kabel oder Antenne geben wird,
wurde ins Internet gewechselt

(seit 11.2.2002: www.hauptstadt.at).

Der Wunsch, jederzeit wieder im Fernsehen empfangbar zu sein, bleibt bestehen.

SPA selbst ist eine subjektiv moderierte Sendung in kurzen Beitragsabschnitten mit starkem Musik-
/Szenebezug und skurrilen Themenumsetzungen.

Die ,Credibility” kommt von den selbstmotivierten Redakteuren, die alle im Wiener Stadtleben verankert
sind und zudem seit zweieinhalb Jahren junges Fernsehen gemacht haben und es auch weiterhin tun
wollen.

Berechtigung:

Der subkulturelle Bereich der Stadt Wien (und Restosterreichs) wurde von TIV zum erstenmal durch das
Medium Fernsehen bertcksichtigt, was gerade fiur diese ,Szene® sehr forderlich war.

Junge Stadtarbeiter (ob aus Kunst, Musik oder Stadtleben) hatten die Maglichkeit sich zu prasentieren
b.z.W. Prasentationsformen zu erproben.

Gerade fur Bands und Musiker aus Osterreich war dies der einzige Einstieg in die Welt der Offentlichkeit
und Aufmerksamekeit.

Dem Stadtbenutzer, auf der anderen Seite, wurde eine Informationsebene geboten, die bis dahin nicht
existent war.

Das diese angenommen wurde zeigt die durchschnittliche Zuseherzahl von ca. 70.000 Zusehern pro

Woche (mit je 2 Stunden Sendung pro Tag).
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Dieses Fenster wird fur lange Zeit (wenn nicht fur immer) geschlossen bleiben, daher
haben sich die (zumeist ehrenamtlichen) Mitarbeiter von SPA bereit erklart dieses Projekt zu versuchen.

Das offene Kernteam von SPA umfasst derzeit:
Sebastian Brauneis
Wolfgang Kopper
Felix Fuchs

Andi Pils

Miriam Frohlich

Evi Romen
Alexander Felch
Oskar Wlaschitz
Johannes Luxner
Christian Korber

SPA im Exil ist eine Arbeitsgemeinschaft, als Rechtsform ist ein Verein geplant.

SciencelNTERVIEW

Das wdochentliche Gesprach uber wissenschaftliche Arbeiten von Studentinnen

Umso frustrierender fur Studenten, die erfolgreich eine wissenschaftliche Arbeit abgeschlossen haben,
wenn eine Diplomarbeit nach erfolgreicher Beendigung in den ehrenwerten Bibliotheksraumen der
Universitat verstaubt. ,Niemand schreibt gerne eine Diplomarbeit, niemand benotet gerne eine
Diplomarbeit, niemand liest gerne eine Diplomarbeit®, charakterisieren Kritiker zynisch den letzten wis-
senschaftlichen Akt eines Studenten.

Dass aber langst nicht alle Abschlussarbeiten so langweilig wie der ihnen voreilende Ruf ist, beweisen
zahlreiche Firmengrindungen aufgrund von Erkenntnissen aus wissenschaftlichen Studien an den
Universitaten. Doch leider gelingt es nur wenigen Studenten die Ergebnisse ihrer Studien einer breiten
Offentlichkeit zuganglich zu machen.

Die Ausstrahlung eines Interviews mit Diplomanden aus allen Fachbereichen wie Technik, Ernahrung,
Biologie, Journalismus usw. soll gelungene, ausgewahlte wissenschaftliche Arbeiten einer breiteren
Offentlichkeit zugé&nglich machen.

Da jahrlich an Osterreichs Universitaten geschatzte 20.000 Studenten mit einer Abschlussarbeit ihr
Studium beenden, ist fur reichlich Sendematerial gesorgt. Aus der Menge an Arbeiten sollte es leicht
maoglich sein wdchentlich eine interessante Arbeit vorzustellen. Es ist damit zu rechnen, dass es genu-
gend Studenten gibt, die bereit sind, ihre Arbeit 6ffentlich zu prasentieren.

1. Format der Sendung

Wir befinden ein kombiniertes Format ,Talkshow* + ,Report” als die ideale Mischung ,um den Studenten
die Maglichkeit zu geben sich zu prasentieren und trotzdem dem Zuschauer den Sinn und die Ziele der
wissenschaftlichen Arbeit optimal verstandlich zu machen.

Es soll nicht nur der Student bzw. Verfasser der wissenschaftlichen Arbeit eingeladen werden, sondern
zusatzlich ein Professor oder ein weiterer Dritter, der in die Thematik des Projektes miteingebunden
wurde.

2. Grober Programmaufbau (insgesamt 30 min.)

30 sek. Start-Intro (wochentlich das selbe)

4 min. BegruBung und Vorstellen des Gastes im Studio (live)
Kurzeinfuhrung in das Thema (live)

8 min. Kurzreport als Aufzeichnung

der Film soll das Ziel und den Sinn der Diplomarbeit
optimal illustrieren und somit dem Zuschauer
verstandlich machen
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17 min. direktes Interview mit den G&asten im Studio (live)
30 sek. Schluss-Intro

3. Ausstrahlungstermin

Da wir, Kerstin Kopf und Alexander Moosbrugger, planen die Talkshow vollkommen (auf3er dem technis-

chen Team) eigenstandig zu gestalten, ist es nicht moglich die Show wochentlich auszustrahlen, da dies
als Zweitjob doch zu aufwendig sein wirde und die Qualitat der Sendung darunter leiden wirde.

Doch eine Ausstrahlung in 2-VWWochen-Schritten sollte bei hoher Qualitat maglich sein. Beim Sendetermin
wirden wir daher eher einen Vorabendtermin vorschlagen:

Freitag, 18.00 - 18.30 beispielsweise

Optimalerweise wurde das Interview dann abwechselnd mit einer &hnlichen Sendung im 14-Tages
Rhythmus ausgestrahit.

4. Aufnahme-Ort
a.) Das Studio (siehe Attachment, Grafik)

Einen optimalen Kompromiss zwischen finanziellen Maglichkeiten und seinen eigenen VWunschen zu finden
ist nicht ganz einfach, deshalb ist es sinnvoll ein Studiokonzept zu entwickeln, das etwas variabel ist und
auf mehrere verschiedene Lokalitaten anwendbar ist.

Auf was jedoch nicht verzichtet werden kann ist eine Sitzmoéglichkeit fur mindestens 3 Personen, besser
4 oder funf und Freiraum fur zwei fahrbare Kameras und Platz far Ton- und Lichttechnik.

Optimalerweise ist das Studio auf mindestens einer Seite verglast um noch einen netten Hintergrund,
eventuell mit Ausblick auf die Stadt Wien zu haben. Jedenfalls ist ein heller Raum fur die Sendung
vorzuziehen.

Wenn der Raum zudem uber ausreichend Platz verfiigt ware es auch denkbar noch Sitzplatze fur
Zuschauer zu schaffen, was allerdings als Luxus zu betrachten ware. Aber eine Wand mit einer netten
Aufschrift fur die Sendung ware in jedem Fall winschenswert.

Die Suche nach einer geeigneten Lokalitat macht allerdings erst dann wirklich Sinn, wenn bereits grund-
satzlich ,grunes Licht” zur Ausstrahlung der Sendung gegeben wurde.

5. Personal und Material
Personalanforderungen:

a.) Moderator:

Fur die Position des Moderators wahrend der Talk-Show ware abwechslungsweise Alexander
Moosbrugger oder Kerstin Kopf vorgesehen. Lebenslaufe zur journalistischen Laufbahn beider Personen
finden sie im Anhang.

Beide sind bereit die Arbeiten und die Moderation der Sendung kostenlos durchzufuhren.

b.) Journalistische Begleitung des Reports:
Auch fur die Position des Reporters fur eine Kurzaufzeichnung ware abwechslungsweise Alexander
Moosbrugger oder Kerstin Kopf vorgesehen.

c.) Kamerateam:

Zwei Kameraleute mit voller technischer Ausrtstung und dementsprechendem Know-how mussten von
der Fernsehgesellschaft gestellt und bezahlt werden. Die beiden mussten fur jede Sendung in etwa 2
Stunden wahrend der Show und einen Tag fur die Aufzeichnung des Reports zur Verfugung stehen.

d.) Hilfspersonal fur die Veranstaltung:
Eine Kellnerin fur die Bedienung der Gaste und jemand der gegebenenfalls Material bringt wird von uns
engagiert.

e.) Licht und Tontechnik:
Wahrend der Talkshow sollte fur rund 2 Stunden ein Licht- und Tontechniker mit dem nétigen Material
zur Verfugung stehen, der die Veranstaltung danach mitschneidet.
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f.) Studioaufbau:
Eventuell ist es moglich Kooperationspartner zu finden, welche sich bereit erklaren beim Studioaufbau
behilflich zu sein.

Technische Anforderungen:

Derzeit haben wir noch keine genauen Vorstellungen wer und wie wir uns die technischen Ressourcen
besorgen und finanzieren. Wir wurden uns vorstellen, dass uns dabei die ,Offenen Kanale® Hilfe leisten.

a.) Studioeinrichtung:
Fur das Interview brauchen wir ein voll eingerichtetes Studio, das wir unter Punkt 4 bereits beschrieben
haben. Falls Sie Studios zur Verfugung haben wirden wir uns nattrlich Uberlegen dieses zu nutzen.

Ansonsten wurden wir uns um Kooperationpartner (Einkaufshaus, Mébelhaus oder so) bemuhen, die
uns die Lokalitaten bzw. Mdobel zur Verfugung stellen.

b.) Kameras:
Fur die Produktion der Sendung brauchen wir zwei auf Standern fahrbare Kameras (Detail missen noch
besprochen werden).

c.) Freie Kamera:
Zur Aufnahme des ca. 8 Minuten langen Reports brauchen wir eine frei bewegliche Kamera fur jeweils
einen Tag pro Sendung plus Audioeinrichtung.

d.) Schnittplatz:
Um den rohen Film in eine Sendung zu verarbeiten bendtigen wir dann einen Schnittplatz, der jedoch
nicht aufwendig sein muss. (nehme an, dass bei Ihnen alles digital verarbeitet wird).

e.) Ton- und Lichtanlage fur Studiosendung:
Fur die Ton- und Lichtgestaltung wahrend der Sendung benétigen wir eine Ton- und Lichtanlage (Details
ergeben sich nach Wahl der Lokalitat und des Sendungsaufbaus).

6. Journalistische Ziele und Publikum:

Ziel der Sendung soll es sein so informativ wie maoglich Uber die ausgewahlten Thematiken zu berichten.
Daher wird, ein wenn man so will, trockener und eher ntchterner Journalismus angewendet, der sich
als Prioritat setzt, so objektiv wie moglich zu sein.

Der Unterhaltungswert der Sendung ist daher eher gering. Auf ,bléde Spruche® und ,Anspielungen® wird
verzichtet. Zielpublikum sind somit aktive und ehemalige Studenten, sowie das Fachpublikum und
Interessierte aus den jeweiligen Bereichen.

Ich mdchte in diesem Zusammenhang allerdings erinnern, dass in Wien rund 120.000 Menschen an
einer Universitat inskribiert sind, sowie rund 250.000 graduierte Akademiker in der Hauptstadt leben.

Damit mochten wir einem Trend von immer weniger informativen, Soap-opera-ahnlichen Shows entgegen-
wirken. Fur Leute, welche das Medium Fernsehen als Informationsbeschaffungsmedium sehen, sollte
auch ein entsprechendes Angebot vorhanden sein. In diesem Segment mdchten wir aktiv sein.

7. Mogliche Kooperationspartner

a.) Einkaufscenter: Stellt uns den Platz fur ein Studio zur Verfigung

b.) Mébelhaus: Sorgt fur nette Mobel im Studio

c.) Kleidergeschaft: Ausstattung mit passender Bekleidung fur die Moderation
d.) Universitaten: Liefern uns Stoff und Interviepartner fur Veranstaltungen
e.) Wissenschaftsministerium: Unterstitzt uns als Bildungsveranstaltung

f.) Medienpartner: Anktindigung des Programm und Berichte zu den Themen

(Alexander Moosbrugger | Kerstin Kopf)
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SEITENWEISE

Wien war einmal Bucherstadt. Es ist lange her. “Die hohe Zeit ist lang vortuber”, wirde Franzi Heller sin-
gen. Das war, als Franz Werfel vor 78 Jahren seine erste Grof3tat “Verdi - Roman einer Oper” vorlegte
und Paul Zsolnay geradezu zwang, seinen Verlag zu grunden, in dem die Herren Polgar, Friedell, Brod,
Kafka und spater Torberg Kulturgeschichte schrieben. Was blieb von der goldenen Ara der
Zwischenkriegszeit? Was wurde aus der Bohéme, den literarischen Zirkeln und Cafés, die vor den
Gewitterwolken des Untergangs an die Macht des geschriebenen Wortes glaubten?

Ich saB neulich in der “82. Buchauktion” im Wiener Palais Dorotheum und stellte fest, dal3 Werke dieser
Zeit kaum unter 300 Euro gehandelt werden. Das ist viel Geld fur Titel, die man als Taschenbuch um
einen Bruchteil bekommmt. Die Frage, die ich mir stellte: Wer kauft diese Bucher? Wer liest sie heute?
Wer sammelt sie? Und warum?

Ich werde mich in der Sendung SEITENVWEISE mit Menschen beschéftigen, die zu Bichern ein aus-
gepragt-inniges Verhaltnis haben. Dabei interessieren mich drei Typen:

1 - Verleger:

Gute Verleger verlegen nicht nur Bucher. Sie fugen ihre Produkte wissentlich in den Rahmen einer
Buchtradition ein. Diese Tradition kennen sie meist besser als jeder andere. Verleger sind vielseitig: Sie
erforschen altes Kulturgut. Sie studieren neue Markte. Sie betreuen komplexe Autoren-Personlichkeiten.
Sie stehen an der tektonischen Bruchlinie zwischen Uberlieferung des Buchwesens und modernen
Anforderungen des Mediums. Wie Wiener Verleger den Tanz auf dem Vulkan meistern, wird filmisch erk-
lart.

2 - Antiquare:

Antiquare sind Leute, die kein rotes Leibchen mit der Aufschrift “Crew” tragen und dennoch Bucher
verkaufen. Ich kenne in Wien Antiquare, die vom jedem Buch, das in den letzten 150 Jahren erschienen
ist, gehort haben. Wenn sie es nicht selbst fuhren, wissen sie, wo man es bekommt. Gute Antiquare
sind 40 Jahre im Geschaft und die kompetentesten Buchhandler: Sie verkaufen nicht nur Titel, sondern
auch Geschichten zu diesen Titeln. Jedes Buch hat seine Legende. Oft sind diese Legenden interessan-
ter als das Buch selbst. Die untergehende Klasse des Antiquars ist filmisch festzuhalten.

3 - Sammler:

Sammler sind scheue Menschen. Sie leben zurickgezogen und meiden die Offentlichkeit. Ich kenne in
Wien viele Sammler. Einer besitzt in seiner WWohnung allein 5.500 Bucher zur @sterreichischen
Binnenschiffahrt. Ein anderer besitzt 2.000 Titel ausschlieBlich zu StraBenbahngarnituren und
Autobussen. Ein anderer Herr - Rekord, Rekord - beherbergt in seiner nach Auf3en hin unscheinbaren
Plattenbau-VWWohnung im 2. Bezirk 16.000 Bucher. Er zog doppelte Wande in der WWohnung ein, um
Platz zu schaffen. Wirkliche Buchersammler scheuen weder Zeit noch Geld, um ihr Spezialgebiet zu
komplettieren. Das geschieht mit Langmut, Respekt und Umsicht. Solche Sammler vor die Kamera zu
bringen und udber ihre Sammlung sprechen zu lassen, ist filmisches Ziel.

Form und Inhalt: Film entsteht in der berihmten ,Reflexion des Schnittes”.
Daher ist noch nicht zu sagen, welches Format der Darstellung gewahlt wird. Die vielstimmige
Reportage? Das monolithische Portrait? Der sachliche Bericht?

Klar sind nur drei Dinge:

a.) lch werde Wohnungen, Buros und Antiquariate besuchen (Innenaufnahmen). Ich werde Spaziergange
unternehmen (AulBenaufnahmen). Ich werde wohlvorbereitete Einzel-Gesprache fuhren. Es hangt von der
Bereitschaft des Gegenubers ab, wie weit ich in dessen private Sphéare vorgelassen werde. Oder aus-
geschlossen bleibe.

b.) Ilch werde in der Sendung so gut wie unsichtbar bleiben. Ich bin kaum im Bild, da sich meine Funktion
auf den aquidistanten Stichwortgeber beschrankt. Welche Entwicklung das nimmt, hangt von meiner
Vorbereitung und Préasenz, meiner anstiftenden Eloquenz oder erwartungslosen Gegenwartigkeit ab.

c.) In jeder Folge kommt nur eine Person (Verleger, Antiquar oder Sammler) vor.

Lange:
Eine Sendung im Monat. 40 bis 60 Minuten.

Personliche Daten:

Marcus J. Oswald (Wien). Wohnhaft im Alsergrund, dem ,Bezirk der Dichter und Denker” (Alfred Wolf).
Sachbuchautor, Publizist, Berufsschreiber. Unvollkommene, aber ausbaufahige Buchersammlung (4.100
Stuck). Kulturhistorische Studien, vornehmlich zu deviantem, menschlichem Verhalten, speziell
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Kriminalistik und Prostitution.

Wertlose akademische Studien der Theaterwissenschaft, Germanistik, Publizistik, Rechtswissenschaft.
Wertvolle Kontakte zu Trodlern, Antiquaren, ins Rotlichtmilieu und zu Strafgefangenen (Briefkontakte in
Justizanstalten).

Kontakt: marcus.oswald@chello.at

Sex in the City

Kontakt: marcus.oswald@chello.at

Was ware ein “Offener Kanal” ohne Sex? Kein “Offener Kanal”. Das Thema Sex ist in Zeitungen,
lllustrierten, Magazinen allgegenwartig. Frei nach Brecht, der meinte “Was in der Nacht passiert,
gehort in die Nacht und nicht an den Tag”, handelt es sich um klassisches “Nachtprogramm?”. Nicht
pornografisch, aber auch nicht ganz jugendfrei in der Themenwahl. Rotlicht, bitte sprechen!

Form:

1 Sendungsblock in einer Lange von 30 - 40 Minuten. Dieser Sendungsblock erhalt ein Sendungslogo
und einen Jingle. Die Sendebeitrage werden im Studio anmoderiert. Moderation macht eine weibliche
Sprecherin.

Pro Sendungsblock 3 - 4 Themen. Davon 2 oder 3 Filmreportagen. Pro Sendungsblock ein
Studiogesprach (Gesprach mit wissenschaftlichem Experten oder Fachgesprach mit einem Menschen
aus Rotlichtmilieu)

Ausstrahlung: 1 Mal monatlich oder in loser Folge.

SHIFZ

Kontakt: magnus wurzer

Adresse: magnus@monochrom.at
ich versichere euch der bereitschaft von SHIFZ zur unterstitzung beim freiwilligen fernsehen.

[sic!] Forum fur feministische Gangarten

A-1090 Wien, Salzergasse 29
Tel.+ Fax: 01 /310 86 93
E-mail: redaktion@sic.feminismus.at, sic-office@feminismus.at

Unter dem Motto “Wer nicht kampft, hat schon verloren” ist [sic!] Forum fur Feministische GangArten
im November 1993 entstanden.

[sic!l] Forum fur feministische GangArten versteht sich als Medium zur politischen und kulturellen Bildung
von Frauen, fordert Frauen im journalistischen und 6ffentlichen Kontext und ist in der 6sterreichischen
und internationalen Presselandschaft ein Forum kritischer Meinungsbildung und Auseinandersetzung.

Seit November 1993 sind unsere Themen: Situation von Migrantinnen in Osterreich; Auswirkungen
sozialer Unterschiede zwischen Frauen; Kritische Kunst und Politik; unterschiedliche Arbeitswelten und
weibliche Lebenszusammenhange; internationale und 6sterreichische Rechtslagen und Opferschutz;
Medienpolitik und feministischer Widerstand im [T-Bereich; Internationale feministische Wissenschaft;
wirtschafts-, sozial- und kulturpolitischen Themen in Ost und West; kontinuierliche Auseinandersetzung
mit Krieg, (struktureller) Gewalt und Rechtsextremismus; Aufzeigen von Diskriminierungs- und
Diffamierungspraktiken und Gegenstrategien im Privaten und Offentlichen.

Die Qualitat erreicht [sic!] durch das Engagement vieler Frauen: Frauen, die fur [sic!] schreiben, admin-
istrieren, organisieren, PR-Arbeit machen - unbezahlbare Kompetenzen, die weitgehend kostenlos zur
Verfugung gestellt werden.

Redaktionsteam: Hilde Grammel, Susanne Hochreiter, Johanna Hofinger, Michaela Judy, Ursula Kubes-
Hofmann, Susanne Riegler, Claudia Volgger, Ulrike Weish

[sic!] erscheint vier bis sechsmal jahrlich als Printausgabe und ist seit Marz 2002 mit neuem Portal im
Internet abrufbar: http: //sic.feminismus.at
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Gerade in Osterreich mit einer hohen Medienkonzentration im Print- wie im AV-Bereich ist kritischer
Journalismus fur die Schaffung von Gegendéffentlichkeit besonders notwendig. Ein Offener Kanal tragt
daher aus unser Sicht zur Medienvielfalt in Osterreich maBgeblich bei.

Ursula Kubes-Hofmann, Chefredakteurin von [sic!] und Leiterin des Rosa Mayreder-College in Wien:
sUnser Hauptanliegen ist es, linke, offensiv feministische Gegendoffentlichkeit in allen gesellschaftspolitis-
chen Kontexten herzustellen. Ein offener Kanal in Wien ist eben aus diesem Kontext heraus ein
wichtiges Anliegen, eine Plattform fur kritische feministische Offentlichkeit zu schaffen.”

Oliver Stotz

musiker & veranstalter (“der gute ton”)

es gibt ein segment von menschen, die an kultur, politik , wissen etc. interessiert sind, fur die es im
bereich der audiovisuellen medien schlechterdings keine plattform gibt. darunter subsumieren sich men-
schen, die veranstalten, gestalten, planen oder auch einfach nur konsumieren.

es gibt die mega-events, es gibt die art von kultureller aktivitat, die sich (ist die maschine erstmal ange-
worfen) einer gewissen offentlichkeit sicher sein kann. zahlenmaBig weit hoher gelegen ist jedoch die
vielzahl individueller personlichkeiten und initiativen, die nicht 2 jahre im voraus planen kénnen oder
wollen, die in kleineren dimensionen als der stadthalle oder dem ernst happel- stadium denken, und die
dennoch unermudlich kultur stattfinden lassen, diese neugierig verfolgen, reflekieren, und fordern.

seit bestehen von des freien radios “orange 94.0" ist dieses segment sichtbar geworden, konnte netzw-
erke bilden, plattformen grinden und: in erster linie diesen unsichtbaren teil der gesellschaft zum
vorschein bringen und beweisen, dal3 dieser weder irrelevant noch zahlenmé&Big vernachlaBigbar ist.

der bedarf an einem offenen fernsehkanal ist daher eine logische schlussfolgerung dieser entwicklung,
es gibt massig bedarf daran und es geht nicht zuletzt um ein offensives bekenntnis zum minderheiten-
programm ! (die massenkultur ist ohnehin bestens versorgt)

Siidwind Agentur/Trans Fair Osterreich

Die Sudwind Agentur setzt sich als unabhangige Organisation der entwicklungspolitischen Bildungs- und
Offentlichkeitsarbeit fur weltweite Solidaritat ein. Sie thematisiert globale Zusammenhange in Politik,
Wirtschaft und Kultur sowie deren Konsequenzen auf die Menschen in Sud und Nord.

Trans Fair verfolgt im Suden das Ziel einer Verbesserung der Situation sozial benachteiligter
Produzentinnen durch faire Preise fur ihre qualitativ hochwertigen Produkte. Zu den Aufgaben von Trans
Fair in Osterreich zahlt u.a. die Vergabe und Kontrolle des Gutesiegels fur Fairen Handel, Gewinnung von
Wirtschaftspartnerinnen sowie die Férderung des Absatzes fair gehandelter Erzeugnisse.

Kontakt: Mag Rainer Stoiber Sudwind Agentur Laudongasse 40 1080 Wien Tel.: 405 55 15 - 0664
526 74 B2 Fax: 405 55 19 Email: rainer.stoiber@oneworld.at www.suedwind-agentur.at www.fair-
trade.at

Keine der beiden Einrichtungen ist in der Lage, eigene Sendungen zu produzieren!

Als entwicklungspolitische NGOs befurworten wir die Installierung eine Offenen Kanals in Wien unter
Einbindung unabhangiger Organisationen, um Themen der Zivilgesellschaft breiter positionieren zu kon-
nen und Anliegen, die in Massenmedien aufgrund marktspezifischer Verhaltnisse relativ wenig Raum
erhalten, medial umsetzten zu kénnen.

Themenstellungen: Entwicklungszusammenarbeit (zB Fair Trade, Agenda 21, politische Dimension,
Lobbying, ...) , internationale Politik, Sud-Kultur und dergl. mehr

Denkbare Leistungen/Beteiligung:

- Inhaltliche Konzeption von Sendungen (keine technische Umsetzung) zu Themen der
Entwicklungszusammenarbeit, internationale Politik (Sudwind Magazin), Kultur. Schwerpunkte Nord-Sud
Themen, etc. lokal Bezug: Agenda 21, regionale Aktionen und MaBnahmen, Veranstaltungen,
Kampagnen, Aktionistisches, ... - Vermittlung von Expertinnen zu entwicklungspolitischen Themen -
Vermittlung von internationalen und lokalen Interviewpartnerinnen zu (entwicklungspolitischen) Themen -
Koordinierung von Einrichtungen zu Themenschwerpunkten - Bildungsansatz (Medienkompetenz,...),
Schulkooperationen - Fallweise eigenes Material (Rohmaterial), Vermittlung von Bildmaterialien -
Kulturelle Veranstaltungen
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UTV Wien

UTV Wien macht seit knapp acht Jahren Fernsehen von Studierenden fur Studierende. Als
Lehrveranstaltungsprojekt am Publizistikinstitut Wien gegrindet versteht sich UTV Wien als offenes
Projekt fur alle interessierten Studentinnen. Neben der Produktion von Beitragen steht die Ausbildung
nach einem Senior-dunior-Modell im Vordergrund.

Auf wechselnden Sendeplatzen (u.a. Wien1) hat UTV Wien bisher gesendet — zur Zeit steht uns eine
selbst geschaffene Internet-Sendeplattform (www.utv.at] zur Verfugung.

Der nachste Schritt wird die Zusammenarbeit mit dem Offenen Kanal Wien sein — ideal fur ein Projekt
wie UTV Wien: Wir erwarten uns das geeignete Zielpublikum fur Sendungen aus Bildung, Forschung
und Studentlnnen-Leben durch die Kooperation mit OK-Wien.

KONZEPT:

Mit einem Fernsehsender wie OK-Wien als Sendeplattform kénnten wir ein schon langer diskutiertes
Format produzieren. Das eines Studentlnnen/Uni-Magazins. Realisierbar wéare ein etwa 30-
45minutiges Magazin pro Monat, bzw. ein kleineres Magazin alle zwei Wochen.

Inhaltlich soll dieses Magazin folgende Schwerpunkte abdecken:

Bildung und Forschung: Dem Output 6sterreichischer Forschung wird immer noch eine zu eingeschrank-
te mediale Offentlichkeit geboten. Unis und Fachhochschulen sollen von UTV Wien unter die Lupe
genommen werden . Zuerst werden wir uns auf den Bereich Wien konzentrieren, spater — sofern es
die Kapazitaten zulassen — auf Osterreich. Im Janner 2002 produzierte UTV Wien eine 45mindtige
Doku tber 6sterreichische Top-Institute fur den Bildungskanal BR Alpha.

Studentinnen-Leben: Hintergrunde des Lebens von Studierenden. Wie studiert man/frau in Wien?
Welche Hurden gibt es? Was machen Studierende sonst den ganzen Tag? Neben dem Bereich Uni soll
auch der soziale, politische und kulturelle Background von Studierenden dokumentiert werden.

Kultur: Gerade Wien bietet zahllose kulturelle Initiativen — auch im studentischen Bereich. Hier soll Platz
sein fur Theater, Musik und Kunst — aber auch fur soziale Netzwerke, engagierte Projekte und politische
Aktionen.

Fiction: Aus studentischem Umfeld kommt grof3er Output an selbstproduzierten (Kurz)Filmen und
Videokunst. UTV Wien versucht seit langem, Anlaufpunkt fur verschiedene Gruppen, die sich mit Video
im weitesten Sinn beschaftigen, zu sein. In Kooperation mit anderen universitdren Einrichtungen mdachten
wir Leuten Platz fur eigene Projekte geben. Aber auch UTV Wien selbst kann auf zahlreiche szenische
Filmproduktionen zuriuckgreifen.

UMSETZUNG:

Personelle Ressourcen: UTV Wien versteht sich als offenes Projekt. Studentinnen aus verschiedensten
Fachrichtungen arbeiten mit. Geleitet und organisiert wird das Projekt von einem
Lehrveranstaltungsleiter (Dr. Manfred Bobrowsky) und einem 15koépfigen Tutorinnen-Team. Dreh- und
Angelpunkt der Produktion und der Ausbildungsschiene sind wochentliche Redaktionssitzungen und
regelméaBig stattfindende Tutorlnnen-Sitzungen. Die Produktion der OK-Wien-Sendung wird autonom erfol-
gen und bedarf keiner weiteren Organisationsstruktur.

Technische Ressourcen: Aufgrund der finanziell sehr schwierigen Lage des Publizistik-Instituts steht uns
sehr begrenztes Equipment zur Verfugung. Produziert wird mit einer professionellen SVHS-Kamera und
einer (noch) funktionierenden DV-Consumer-Kamera. Der Schnitt und die Postproduction wurde bereits
grof3teils auf privates Equipment von UTV-Mitarbeiterlnnen ausgelagert, da die Situation am IPK einen
durchgehenden Workflow nicht gewahrleisten wirde. Trotz privater finanzieller EinbufBen hat sich dieses
System bewahrt und bietet dadurch einen autonomeren Produktionsprozess.
Technisches Equipment und Know-How von OK-Wien werden dadurch eher begrenzt von uns benétigt.

Fur einen regelmaligen Produktionsverlauf ware folgende Infrastruktur notwendig:

# 1-2 Kameras bei materialintensiven Drehs

# ein Studio (,Blue-Box“) fur Moderation und Interviews

# ev. leistungsstarkere Schnittplatze fur rechenintensivere Postproduction
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Finanzieller Background: UTV Wien lebt vom nichtbezahlen Engagement vieler

Studierenden. Die Arbeit erfolgt tberwiegend aus idealistischer Uberzeugung fur ein unabhangiges
Medium. Um einen gewissen finanziellen Spielraum zu erhalten, bekommmen wir Férderung von der
Hochschulerschaft der Uni Wien. Auch zwei kommerzielle Produkte (Beitrag auf BR Alpha, siehe oben;
Social Spot fur ORF) haben die Situation dahingehend entscharft, dass wir vielleicht in wenigen Monaten
eigenes UTV-Equipment anschaffen kénnen. Dies ist jedoch ein Tropfen auf den heiBen Stein, bedenkt
man, dass der GroBRteil der Produktion mittlerweile auf privates Equipment ausgelagert wurde.

Die Maoglichkeit eines privaten Sponsorings fur die von UTV Wien produzierte Sendung wirden wir jeden-
falls begrufBen — im Sinne einer autonomen Produktionsweise und der Entlastung der OK-Wien-
Ressourcen, die ja vielen Gruppen offen stehen soll.

Produktion im Uberblick:

Produktion:

SVHS Kamera JVC (1-2 einsetzbar)

Sony TRVS00 DV-3CCD-Kamera (grofteils einsetzbar)
div. private DV-CCD-Cams

Postproduction:

Apple Media 100 (am Institut, bedingt einsetzbar)

Apple - Premiere /Final Cut (am Institut, bedingt einsetzbar)
div. PC-Premiere-Schnittsysteme privat

UTV Wien en detail:

Herausgeber:

Dr. Manfred Bobrowsky

Institut fur Publizistik und Kommunikationswissenschaft
Schopenhauerstr. 32, 1180 Wien

01-4277-48322

Redaktinsleitung:
Roman Schmidseder
0676-7517929 od. 0699-11040681

Klaus Sturdik
0911-11763781)

Email: redaktion.utv@univie.ac.at
Hp: www.utv.at

Verein Wiener Jugendzentren

Medien sind Bestandteil der Jugendarbeit:

Das Initiieren von Projekten im Bereich Medienpadagogik und das Vermitteln von Medienkompetenz sind
zentrale Bestandteile der Jugendarbeit.

Zugange zu Medientechnologien schaffen und der Einsatz von Medien in der Jugendarbeit fur kreative
und kommunikative Zwecke, stehen im Mittelpunkt von medienpadagogischer Arbeit, wie sie auch in den
Wiener Jugendzentren verankert ist.

Ein Hauptaugenmerk liegt in der Forderung von Madchen und in der Konzeption von madchenspezifis-
chen Zugangen zu Medien.

Spiel- und Lernwelten sind immer auch vielfaltige Medienwelten. Fur Kinder und Jugendliche sind digi-
tale/mediale Umgebungen, multimediale Informationen, Wissen in Wort und Bild, Klang und
Inszenierung einerseits etwas alltagliches. Daher ist die Vermittlung von Medienkompetenz,
Radiobeitrage gestalten, die Moglichkeiten des Internets, Zeitungen gestalten, oder eben Videofiime,
Videoclips und Werbespots drehen entscheidend. Gerade aber auch Jugendliche, die sonst kaum die
Moglichkeit haben mit diesen Medien und dem Medium Fernsehen vertraut zu werden und kreative
Prozesse in Gang zu setzen, kdnnen so Fahigkeiten einer kritischen Medienkompetenz entwickeln.
Kinder und Jugendliche wachsen in komplexen Medienwelten auf, in denen sie nicht nur Rezipienten von
Medienbotschaften sind, sondern aktive Mediennutzer und- gestalter.
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Videos von und fur Jugendliche:

Gerade der Bereich Videos drehen, Drehbtcher verfassen, aber auch die Auseinandersetzung mit dem
technischen Equipment stellt fur Jugendliche eine Herausforderung dar. Die technischen Maglichkeiten
Ideen rasch und unmittelbar zu realisieren, kommt der Spontanitat und den oft auch experimentellen
Vorstellungen der Jugendlichen entgegen. Dass Jugendliche aber durchaus auch Ausdauer und
Kontinuitat beweisen, zeigt das Beispiel von Kids on Screen, der Jugendschiene von TV-Alt Erlaa, wo
Jugendliche seit bestehen des Kanals regelmafig das Kinder- und Jugendprogramm gestalten.

Videobeispiele aus den Jugendzentren:

Krimi:

Nachdem zwei Jugendliche ein Drehbuch fur einen Videofilm geschrieben hatten, organisierte der
Jugendtreff MIHO die Realisierung dieses Projekts. Die Dreharbeiten ermdglichten neben der Erprobung
von schauspielerischen und organisatorischen Begabungen auch eine intensive Auseinandersetzung mit
dem Thema Gewalt.

SchlieBlich garantierten Agent Knalli Agent Oida sowie der gesamte Regiestab einen packenden, spritzi-
gen Krimi.

Serie:

Spontan entstand die Idee im Jugendzentrum Erdberg eine Serie a la “Die liebe Familie” nachzuspielen.
Bei den Dreharbeiten standen dann vor allem Kreativitat und die Lust an der Selbstdarstellung im
Vordergrund. Durch die Dreharbeiten motiviert, entstand eine eigenen Videogruppe, die sich auch mehr
technisches Know-how aneigneten.

Video-Line:

...vor der Kulisse von nackten Betonwanden, eingerusteten Rohbauten, zwischen Stahlgittern und
Kranen prasentierten “RANK” ihren Song “Without a Hilti”.

Das sind Szenen aus der Video-Line, einen Bandprojekt des Jugendzentrums Dobling. Mit funf jungen
Wiener Bands wurden Videoclips produziert und auf einer Videokasette zusammengefasst, die die
Bands als Prasentationsmaterial verwenden.

Dialgonale-Beitrag:

Erstmals hatten Jugendliche aus der Videogruppe von “Back on Stage” Gelegenheit, ihre Arbeit einem
interessierten Kritiker- und Fachpublikum zu préasentieren. Im Laufe von funf Jahren - begonnen hat alles
mit einer Videokamera und einem analogen Schnittplatz - entstanden unzahlige Parkportraits, Interviews,
Geschichten vom Jungsein und alltagliche Erlebnisse von Kids der 2. Generation, auf Video gebannt. Bei
der Diagonale war der Streifen “Von der Donau bis Frankreichs Hafen” zu sehen.

(Maria Seebauer, Offentlichkeitsarbeit Verein Wiener Jugendzentren)

VolxtheaterKarawane

Kontakt: Gini Muller

Der Theaterbegriff der VolxTheaterKarawane ist ein dezitiert politischer und offener: eine Form von
sozialem Aktionstheater. Theater betrifft sowohl das kollektive Zusammenleben, reale und virtuelle
Vernetzung und Grenziberschreitungen, gleichzeitig Versuche von direkten spielerischen Aktionen, irrita-
tiven, provokativen Agieren, klassische symbolische Rollenspiele, Handlungen als Produktion von
Widerspruchlichkeiten.

Der Forschungsprozess impliziert inhaltliche und mediale Auseinandersetzung, die Suche nach
geeigneter Vermittlung von Bildern und Beschreibung, aktionistische Handlungen und das Spiel mit
Autoritaten genauso, wie stundenlanges muhsames Diskutieren, \Warten, Streiten, Organisation des
Alltags.

VolIxTheater ist Diskussionsforum im 6ffentlichen Raum.

Die VoIxTheaterKarawane mochte hiermit Interesse bekunden an der Programmgestaltung des offenen
Kanals mitzuarbeiten und aktiv Sendungen zu produzieren.

Votivkino - filmladen

Nach einigen Jahren Verleihtatigkeit des filmladen wurde 18986 begonnen, auch Kino zu machen.
Miittlerweile bespielt das Votivkino 3 Sale im 9. Bezirk mit Filmen aus dem gehobenen Qualitatssegment.
Dartber hinaus bietet das Votivkino auch Angebote im Bereich des Kinderkinos sowie Vorfuhrungen, die
sich ausschliesslich an Schulen wenden. Specials, Filmfruhstticke und lectures runden das Angebot ab.
Die Initiative des offenen Kanals in Wien finden wir sehr unterstutzenswert, da ein nicht kommerzieller
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Fernsehsender dazu beitragt, die Medienvielfalt zu sichern und Gegenéffentlichkeiten

herzustellen. Ein offener Kanal ermdéglicht die mediale Prasenz von sonst unterreprasentierten Gruppen
und Themen und tragt somit zur Demokratisierung und Emanzipation bei.

Eine mogliche Kooperation zwischen dem offenen Kanal und dem Votivkino kénnte darin bestehen, ver-
tiefte Informationen tUber das bestehende Filmprogramm zu liefern, eine differenzierte
Auseinandersetzung, beispielsweise im Gesprach mit Regisseurlnnen zu bieten und Uber das aktuelle
Filmgeschehen zu informieren.

Votivkino Wahringerstrasse 12 10390 Wien

Werkfunk-Funkwerk

Das Arbeitsweltradio VWerkfunk-Funkwerk ist derzeit prasent im freien Radio in Wien auf Orange 94,0
und Kabel 92,7. Das Konzept Arbeitsweltradio ist mit breit verstreuten Inhalten: Arbeiterkultur und
Themen wie Kollektivwvertragsentstehung

und Politik sowie Spezialgesetze, Betriebsvereinbarungen, Arbeits- und Sozialrecht als auch Betriebs- und
Volkswirtschaft. Auch das Historische aus der Arbeitswelt kommt nicht zu kurz.

Das Programm wird live gesendet, zwischendurch gibt es auch vorproduzierte Sendungen. Derzeit ste-
hen 7 Stunden Programm im Radio zur Verfugung, die auch besetzt werden. Der Ablauf einzelner
Sendungen wird in Folge als Interview, Vortrag, Quiz und Lesungen durchgefuhrt.

Die Auszeichnung mit dem Radiopreis der Erwachsenenbildung 2001 bestatigt die Qualitat wie auch den
relevanten Inhalt der Sendungen und auch der Radiomacher. Das Arbeitsweltradio zusatzlich mit Bilder
zu versehen ist eine groBe Herausforderung und auf jeden Fall machbar.

Als Beispiel einer Sendungsidee fur den offenen Fernsehkanal in Wien ware: Der Arbeitnehmerqguiz!
(Markenname im Werden!) 55 Minuten live aus dem Studio ein bis zweimal im Monat ; Sendezeit zwis-
chen 17.00 Uhr bis 23.00 oder 4mal eine halbe Stunde im Monat, fur andere auch eine interessante
Sendung zum Thema “Abenteuer Arbeit”.

Im Grundsatz sind nur Live-Produktionen geplant und somit absolute Unterstutzung durch Personen und
Technik nétig. In der Meinung, dass das Arbeitsweltfernsehen die notwendigen und brauchbaren
Informationen an die Wiener Beschaftigten zukunftig bringen kann, verbleibe ich

mit vielen kollegialen GruBen

Stefan Tichy

Werkstatt Experimentalfilm

Studentlnnen der Werkstatt Experimentalfiim zeigen ihre AbschluBarbeiten.

Die Arbeiten der Studierenden sollen regelméaBig im OK prasentiert werden. Das Projekt findet im
Rahmen der Veranstaltungsreihe “University Meets Public” statt.

Kontakt: Otto Morth, Institut fur Theaterwissenschaft der Universitat Wien

Wienerliga TV

Nach dem Vorbild der Radio-Sendung ACHTUNG, ACHTUNG!, die jeden Sonntag auf Radio Orange zu
horen ist (19.30-20.00 Uhr), werden die Geschehnisse rund um die Wiener Stadtliga Sendungsinhalt
sein.

Diese authentische Atmosphéare versuchen wir jeden Sonntag ins Radio zu bringen, und jetzt wollen wir
das sehr gerne auch mit bewegten Bildern probieren.

Ein SPIEL DER RUNDE wird besonders herausgegriffen, und auch ausschnittsweise gezeigt. Hinzu kom-
men Gaste live ins Studio, die sich in der Vorwoche besonders hervorgetan haben, und ?im Gespréach?
sind.

In Form einer Diskussionsrunde wird zusammen mit den Studiogasten die aktuelle Runde besprochen,
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Bilanz gezogen, und die kommende Runde totomaéassig getippt.

Wunsch-Sendetermin: Sonntag, 19.00-19.30 Uhr
Ruckfragen an Herbert Depner, depner@wienerliga.at

wienXtra Medienzentrum (mz)

Im Kontext des OK relevante Aufgaben des mz sind:

Produktionsunterstitzung fur Jugendliche zwischen 12 und 22 Jahren (Workshops, Kameraverleih,
Schnittplatze, Beratungen...)

Betreuung der fixen Videoredaktion: einblicke

Aus- und Weiterbildung far Multiplikatorinnen aus der auBerschulischen Jugendarbeit

Videoprojekte mit verschiedensten sozialpadagogischen Einrichtungen, Lehrlingsgruppen und héheren
Schulen

Veranstaltung eines Videofestivals fur die Produktionen Jugendlicher (alle zwei Jahre)

2. Kontakt

Barbara Eppensteiner (Leitung) 01 523 02 09-51
Heidi Neuburger (Videobereich) O1 523 02 09-53
medienzentrum®@wienxtra.at
barbara.eppensteiner@wienxtra. at
heidi.neuburger@wienxtra.at

medienzentrum

Zieglergasse 49/

1070 Wien

3. Darstellung der Inhalte /Sendungsidee

einblicke: Magazinsendung zu Themen, die der Redaktion relevant erscheinen (geht derzeit quer durch
den Gemusegarten von Berichten Uber jugendrelevante Themen und events Uber essayistische Beitrage
bis hin zu spielfiimartigem)

Vorstellbar ist daruber hinaus die Betreuung eines weiteren fixen Sendeplatzes fur wechselnde
Jugendgruppen

4. Dauer und Frequenz

einblicke kdnnen sich vorstellen mit einer halben Stunde pro Monat zu beginnen, wobei ev. ein Teil live
gesendet wirde (Studiogesprach)

Die zweite Jugendsendung kénnte eine weitere halbe Stunde pro Monat fullen

5. vorhandene/bendtigte Produktionsresourcen

Vorhanden sind: Kameras, Schnittplatzen und ein Studio.

Falls ein Teil der einblicke Sendung live abgewickelt wird, brauchten die jeweils
Sendungsverantwortlichen fur diese Zeit das Studio

6. Archiv- und sonstige Programme

Von einblicke gibt es dzt ca. 2 Stunden fertige Sendungen, die aus Aktualitdtsgrinden nur tw. verwend-
bar sind.

Das mz verfugt dartber hinaus Uber ein relativ umfangreiches Archiv, aus dem sich sicher auch
Programme zusammen stellen lassen

Wiunschenswert waren auch ,Sondersendungen” und Schienen, etwa rund um die video&filmtage oder
diverse andere Projekte.

ZARA - Beratungsstelle fur Zeuglnnen und Opfer
von Rassismus

Information und Sensibilisierung der tsterreichischen Offentlichkeit fir das Thema Rassismus:

Die Zusammenarbeit von ZARA und Medien dient der Information und Sensibilisierung der 6sterreichis-
chen Offentlichkeit fur das Thema Rassismus. Weiters versucht ZARA auf diesem Weg die Forderung
nach einem Anti-Diskriminierungs-Gesetz, also jene rechtlichen Mittel, die generell in Osterreich und ins-
besondere dem Team in der taglichen Beratungsarbeit fehlen, vorzubringen. ZARA konnte in der
Vergangenheit eigene Artikeln vor allem in ,alternativen” Printmedien verotffentlichen. Ein offener
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Fernsehkanal ware eine weitere Mdglichkeit, Rassismus der grundséatzlich in den dsterre-

ichischen Medien wenig thematisiert wird, z.B. anhand von exemplarisch ausgewahlten, rassistischen
Ubergriffen und Vorkommnissen, die die Qualitat und Strukturen des rassistischen osterreichischen
Alltags reprasentieren, darzustellen. WWobei der Schwerpunkt nicht auf den besonders skandaltsen Uber-
griffen liegt, sondern die vielen kleinen, “alltaglichen” Diskriminierungen Aufmerksamkeit finden.

Uber ZARA Seit Janner 2000 betreibt der Verein ZARA (Zivilcourage und Anti-Rassismus-Arbeit) in Wien
die Beratungsstelle fur Zeuglnnen und Opfer von Rassismus. Das Beratungsteam besteht aus juristisch
geschulten Beraterlnnen und einer diplomierten Sozialarbeiterin. Sowohl Zeuglnnen als auch Opfer kén-
nen sich bei ZARA kostenlos informieren und beraten lassen. ® ZARA informiert Uber rechtliche und
andere Schritte, z.B. Intervention, gegen rassistische Vorfalle und Ubergriffe. ® ZARA unterstitzt
Klientlnnen und begleitet sie beim gemeinsam beschlossenen Vorgehen, und durch den Prozess der
Fallklarung bzw. durch Verfahren. ¢ ZARA dokumentiert systematisch alle Vorfalle, die von Zeuglnnen
gemeldet werden. ® ZARA bietet auBerdem Schulungen, Informationsmaterial tber Rassismus und
Besuche/Vortrage in Bildungseinrichtungen.

Kontakt: ZARA - Beratungsstelle fir Zeuglnnen und Opfer von Rassismus MO, DI, Ml 9.30h-13h und DO
16h-20h Tel: O1- 929 13 99 e-mail: office@zara.or.at. http://www.zara.or.at
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An das Projekt-Team
JStudle zur praktischen Umsetzung des
Qffenen-Fernseh-Kanals fir Wien®

LETTER OF INTENT

Die Akademie der blidenden Klnste Wien, vertreten durch den Rektor
Prof. Dr. Stephan Schmidt-Wulffen, erklart hlermit die Absicht,

im Rahmen des geplanten ,Offenen Fernsehkanals Wien" (Arbeltstitel) Programme
zu realigieren und in einem pannerschaftlichen Verhéitnls diese neue Institution
nitzen zu wollen. Dle Realisierung der Programme solite vor allem von der
Medienkiasse der Akademie der bildenden Klnste betreut werden.

Weiters erkldren wir uns hiarmit generell mit dem Anliegen eines ,Offenen
Farnsehkanals Wien* (Arbeitstitel) solidarisch und wirden dessen ehestmogliche
Umsetzung als hochinteressante Bereicherung der dsterreichischen
Medienlandschaft empfinden.

Datum / Unterschrift 21 S £002 d" dlﬂ‘“eﬁ"’-

per Fax: bitte retour an: «43-1-8530821
per email: team @ ok-wien.at
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KUNSTHALLE wien

e Brigheopt /Stompel____ Museumspiatz 1t #43.1-521 801204
A-1070 Wien T -45- B2 T BeT280—
An das Projelt-Team

Studle zur praktischen Umsetzung des
Offenen-Fernsah-Kanals 10r Wien

LETTER OF INTENT

Wi FUMSTHALLE L (EW

ard0Onén hiarmil dle Absicht,

Im Rahmen des geplanten Offenen Fernsehkanals WienO (Arbsltstitel)

Programme zu reallsieren und In einem parnersonaftliohen
diess neus Institution nktzan 2u wollen. " Vit

Welters erkdCren wir uns hiermit genereil mit dem Anlisgen
eines Offenen Fernsehkanals WienD (Arbeltstitel) solidarlsch
und empfehlen desssn shestmOgliche Umsetzung

als notwendige medienpolitische Massnakme!

LA LY W L
m@;i’mpl.at: 1 i+ o
:—1070 Wien f +43-1-521 80-1280

per Fax; bitte retour an: +43-1-8630821
per emall: team @ok-wien.at
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mica
musi¢ information center austria
stiftgasse 26, 107C Wign
ey te) #43(1) 521040
Sriatkogt / Stampel__

An das Projekt-Team
Studie zur praktischen Umsetzung des
Offenen-Femseh-Kanals f0r Wien

LETTER OF INTENT

e Z/%!.Ca’--' LUMSIC !%/%M Cﬁh/&{ %ﬂf%/ﬁt/

erdCiren hierrmit die Absicht,

im Rahmen des geplanten Offenen Pernsahkanals WienO (Arbeltstitel)
Prograrmme zu realisiéren und in einem parinarschaftiichen VerhDitnis
diese neue Institution nOtzen zu wollen.

Weiters erkiQren wir uns hiermit generell mit dem Anliegen
¢ines Offenen Fernsehkanals WienDl (Arbaitstitel) sofidarisch
und empfehlen dessen ehestmOgliche Umsetzung '
als notwendige medisnpolitische Massnahme!

— ———

79.(.c m,mw% //4 _

va
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An das Projekt-Team
»otudie zur praktischen Umsetzung des
Offenen-Fernseh-Kanals fir Wien*

LETTER OF INTENT

Wir, Johannes Rosenberger und Vincent Lucassen, erklaren hiermit die Absicht,

im Rahmen des geplanten ,Offenen Fernsehkanals Wien“ (Arbeitstitel)
Programme/Konzepte lieferen/realisieren und in einem partnerschaftlichen Verhaltnis
diese neue Institution niitzen zu wollen.

Weiters erklaren wir uns hiermit generell mit dem Anliegen eines ,Offenen Fernsehkanals Wien*
(Arbeitstitel) solidarisch und empfehlen dessen ehestmoégliche Umsetzung als notwendige medienpoli-
tische Massnahme!

Wien, 8.6.2002

Johannes Rosenberger, Navigator Film Vincent Lucassen, WILDart FILM
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Institut fiir Publizistik- und Kommunikationswissenschaft

der Universitiat Wien

1180 Wien, Schopenhauerstral3e 32
Ass.-Prof. Dr. Manfred Bobrowsky
Telephon: 4277 48322, Telefax: 4277 48388
E-Mail: manfred.bobrowsky@univie.ac.at
http://www.univie.ac.at/publizistik
http://www.univie.ac.at/GRUWI

Herrn
Robert Stachel
Wien Wien, 6. Mai 2002

Unterstiitzungserklirung fir das Projekt ,Offener Kanal Wien“ der Stadt Wien

Das Projekt Universititsfernsehen wurde im Jahr 1994 am Institut fir Publizistik- und
Kommunikationswissenschaft der Universitit Wien ins Leben gerufen und liuft seit
1996 unter dem Titel ,UTV WIEN*. Prisentiert wurde das Programm zuniichst tiber
hausinterne Videoscreens, spiter als nichtliches, monatliches Sendefenster bei ,Wien1¢
und seit einiger Zeit sind die Beitrdge ausschliesslich tiber das Internet zu sehen.

,UTV WIEN- Projekt Universititsfernsehen® versteht sich als Ausbildungsprojekt und
als Redaktion von Studierenden, die Beitrige zu allen moglichen Themen produzieren,
die fir die Zielgruppe aller Studierender (und auch Universititslehrerinnen) der Uni-
versitit Wien interessant sind. Wissenschaft und Universitires genauso wie Kulturbei-
trage, Experimentalfilme und Politisches.

Die Erfahrung der letzten acht Jahre hat gezeigt, dass der niederschwellige Zugang zur
redaktionellen Arbeit mit dem Medium TV die Ausbildung der Studierenden auf sehr
individuelle Weise fordert. Die Mitarbeiter und Mitarbeiterinnen bei UTV, die daftir
keine fir das Studium notwendigen Zeugnisse erhalten, sind gerade dann besonders
motiviert, wenn sie von anfang an an allen Produktionsprozessen beteiligt werden. Die
technischen Fihigkeiten werden durch das Learning-by-doing, unterstiitzt von bereits
erfahrenen Kolleginnen und Kollegen, erworben, wihrend man bereits intensiv und
gleichberechtigt an der inhaltlichen Arbeit mitwirkt.

Die Sendemoglichkeit in einem offenen Kanal im Wiener Kabel-TV wire eine enorme
Steigerung der technischen Reichweite des Projekts UTV. Gemeinsam mit der bereits
eingesetzten Videostreaming-Technologie konnten die hier im Haus produzierten Ma-
gazine praktisch alle Studierenden der Stadt erreichen und somit noch besser dem Ziel
gerecht werden, Informationen iber die Universitit an die Offentlichkeit zu bringen.

JL?%L{ / M%

Ass.-Prof. Dr. Manfred Bobrowsky
Lehrveranstaltungsleiter UTV WIEN- Projekt Universititsfernsehen
http://utv.univie.ac.at/
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ViERNWALE

YIENNE INTERNATIONAL FILM FESTIVAL

Slebensterngasec 2, A-1070 Wien
Tel + $3/1/8258 €8 4. Fox 5234172
office@viannaie.ui ~v o visnrale.at

An das Projekt-Team 3
Studie zur praktischen as
Offenen-Femseh-Kanals fr Wiena

LETTER OF INTENT

hennace - Diennwa

INTER/rATIONAT. TN FATIWA

erkiOren hiermit die Absicht,

im Rahmen des geplanten Offenen Fernsehkanals WienD (Arbsitstitei)
Programmse zu maltsloran und in einem pannuschdllldm Verfﬂltfts

diese nsue Institution nOtzen zu wollen.

Weiters erkiDren wir uns hiermit generel! mit dem Aribgen ¥ "—'
eines Offenen Fernsehkanals WienD (Arbeitstitsi) soudarisch
und empfehien dessen shestmgliche Umsetzung

als notwendige medienpolitische nahme!

-
£ H q/o?, V/&l/f{ U d f(./(,/f,/zr"}//(,-&-( 5_
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Abwicklungsbedingungen

Dem/der Radiomacherin obliegt die rechtzeitige Beistellung des Sendematerials gemaB der Studioordnung. Der Verein zur Férderung und
Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten Gbernimmt keine Haftung fir das Sendematerial auBer bei vorsatzlicher
Beschadigung. Der Verein zur Férderung und Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten und die MitarbeiterIn-
nengemeinschaft fiir ein Freies Radio in Wien Ubernehmen die Koordination und Ausstrahlung der Produktionen des/der Radiomacherin
wahrend des vereinbarten Zeitraumes. Die Verschiebung aus technischen oder programmplanerischen Grinden oder aus héherer Gewalt auf
einen dem/der Radiomacherin zumutbaren anderen Sendetermin ist zuldssig. Verschiebungen werden in dieser Sendevereinbarung festge-
halten. Schadenersatz bzw. jede Haftung des Vereins zur Férderung und Unterstitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojek-
ten fur Schaden, die durch Nichtsendung an einem bestimmten Tag oder zu einer bestimmten Zeit entstehen, ist ausgeschlossen.

Halt der/die Radiomacherin die beantragte Sendezeit unentschuldigt 6fter als zwei mal aufeinanderfolgend nicht ein, so fuhrt dies zum Verlust
der zugesagten Sendezeit fur den/die Radiomacherin.

Der Verein zur Férderung und Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten kann den/die
RadiomacherIn zur Fuhrung von Playlisten auffordern

Die Sendungen sind gemé&B den “Richtlinien allgemeiner Art des Freien Radio” namentlich durch die
Radiomacherlnnen zu kennzeichnen.

Hausordnung (neu seit 07/01)

Die Erlaubnis zu Benitzung aller Raumlichkeiten und Einrichtungen des Vereines erfolgt aufgrund sorgféltiger und umsichtiger Nutzung der
R&ume und Einrichtungen durch die Radiomacherinnen. Der Verein zur Férderung und Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen
Radioprojekten kann jederzeit diese Vereinbarung aufkiindigen, wenn die sorgféltige und umsichtige Nutzung durch die Radiomacherinnen
oder deren Gaste nicht gegeben ist.

Verein zur Férderung
und Unterstltzung Freier Lokaler Nichtkommerzieller Radioprojekte

Wien am:
Unterschrift des/der Radiomacherlnnen

Nr.:
Sendevereinbarung 01/02 — 06/02

zwischen Verein zur Férderung und Unterstiitzung von
Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten

und dem/der (infolge) Radiomacherin genannten

Vorname

Nachname

StraBe, Hausnr., Stiege, Tiir
PLZ, Ort

Telefonummern

e-mail

ausgewiesen durch (Nr.)

Der/die Radiomacherln erklart hiermit, dass er/sie die verbindliche Medienrechtseinschulung absolviert hat und ist Uber die rechtlichen
Rahmenbedingungen in Kenntnis gesetzt wurde.

Medienrechtsschulung am (MM.JJ.)

Der/die Radiomacherin verpflichtet sich am hier vereinbarten Termin an einem “Work-shop Medienrecht” teilzunehmen, andernfalls erlischt
diese Sendevereinbarung. Bei fehlendem Besuch eines Workshops wird die Sendevereinbarung ausgesetzt bis die Absolvierung vorgewie-

sen werden kann.
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Workshop Medienrecht am (MM.JJ.)

vereinbarte Sendungen

Nr. Sendungsname Datum Beginn End Min. Verschiebung

Sendebewilligung

Dem/der Radiomacherin wird unter nachfolgenden Bedingungen — bis auf Widerruf — im hier vereinbarten AusmaB Sendezeit zur Verfigung
gestellt. Er/sie ist Sendungsverantwortliche/r gemaB den ,Richtlinien allgemeiner Art fiir ein Freies Radio in Wien®.

Bei hier nicht festgehaltenen nachtraglichen Anderungen der Sendezeit gilt der jeweils aktuelle — bei der Programmkoordination einsehbare
— Programmplan.

Die Abgabe der Sendevereinbarung flr eine dem/der RadiomacherIn vier Wochen im voraus bekannt zu gebenden Zeitraum (maximal zwei
Wochen im Verbund oder getrennt) zur Veranstaltung eines Abomarathons bzw. einer Aktionswoche gilt ebenfalls als vereinbart. Von dieser
Regelung erfaBte Sendungen, deren einzelne Sendetermine mehr als drei Wiochen auseinander liegen und die nicht gestalterisch an den
Abomarathons bzw. Aktionswochen mitwirken wollen, wird auf deren Wunsch ein Ersatztermin angeboten.

Voraussetzungen

Dem/der Radiomacherln wurden die “Richtlinien allgemeiner Art des Freien Radio” in der zum VertragsabschluB gultigen Fassung sowie die
in den Studioraumlichkeiten ausgehangte Studioordnung zur Kenntnis gebracht. Er/sie verpflichtet sich, die dort beschriebenen Ablaufe und
Regelungen in seiner/ihrer Radioarbeit einzuhalten.

Gegebenenfalls kann der Verein zur Férderung und Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten den/die
RadiomacherIn jederzeit zum Besuch einer Medienrechtsschulung bzw. eines Workshops Medienrecht auffordern. Wird dieser Aufforderung
im vereinbarten Zeitraum nicht nachgekommen, kann die Sendevereinbarung bis zur nachgewiesenen Absolvierung ausgesetzt werden.

Der/die Radiomacherln handelt nach dem Prinzip der Eigenverantwortlichkeit. Er/sie haftet dem Verein zur Férderung und Unterstiitzung von
Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten dafur, daB die Radiosendung nicht gegen gesetzliche Bestimmungen verstdBt oder in
Rechte Dritter eingreift; wird der Verein zur Férderung und Unterstiitzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten — aus
welchem Grund auch immer — in Anspruch genommen oder bestraft, ist der/die RadiomacherIn zur Schad- und Klagloshaltung verpflichtet.

41 )c:
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Urheberlnnen- und Nutzungsrechte

Der Verein zur Fdrderung und Unterstiutzung von Freien Lokalen Nichtkommerziellen Radioprojekten ist berechtigt, Produktionen des/der
Radiomacherln fir wissenschaftliche Zwecke, fir Dokumentations- bzw. Archivierungszwecke auf Bild- oder Schalltrager festzuhalten. Die

Regelungen des Punkt 1.2.7 der “Richtlinien allgemeiner Art des Freien Radio”! bleiben davon unberiihrt.

1 Die Senderechte fir die vom FRIW erstausgestrahlten Sendungen verbleiben fir zwei Monate ab Erstausstrahlung beim FRiW. Die Erstausstrahlungsrechte
flir Sendungen des FRiW liegen grundsétzlich beim FRiW. Die Nutzungsrechte sind wahrend der zwei Monate ab Erstausstrahlung vom FRiW nicht ohne die
Zustimmung der Produzentlnnen weitergebbar

1)
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DrR. MARIAWINDHAGER
RECHTSANWALTIN Schmidt — Kornfeld — Wukoschitz -Windhager

6., Mariahilfer Str. 1 D
Tel: 01/586 15 21
Fax: 01/587 42 06

maria_windhager@nextra.at

RECHTLICHE GRUNDLAGEN FUR RADIOMACHERINNEN
I. ARTIKEL 10 MRK: MEINUNGS-, INFORMATIONS- UND PRESSEFREIHEIT

Nach Art 10 Abs 1 MRK hat jeder "Anspruch auf freie MeinungsauBerung. Dieses Recht schlieBt die Freiheit der
Meinung und die Freiheit zum Empfang und zur Mitteilung von Nachrichten oder Ideen ohne Eingriffe 6ffentlich-
er Behorden und ohne Rucksicht auf Landesgrenzen ein.”

Art 10 Abs 1 MRK enthalt zunachst die allgemeine AuBerungsfreiheit und konkretisiert diese im zweiten Satz.
Anhand dieser Konkretisierung zeigt sich, dass auch die Freiheit der Meinungsbildung, der Sammlung und son-
stigen Erlangung von Informationen sowie der Weitergabe der Informationen oder Ideen, also der mandlichen,
schriftlichen und gedruckten AuBerung ebenso wie der AuBerung mit den Mitteln der Kunst, geschiitzt sind. Art
10 Abs 1 Satz 3 MRK enthalt eine Sonderregelung fiir Rundfunk, Fernsehen und Film.

Die Freiheit zur Mitteilung und zum Empfang von Nachrichten und Ideen ist nicht schrankenlos gewéahrleistet, da
sowohl Art 13 Abs 1 StGG als auch Art 10 Abs 2 MRK unter einem Gesetzesvorbehalt stehen. GemaBl Art 13
StGG war der Gesetzgeber, abgesehen vom Verbot der Zensur und des Konzessionssystems sowie der admin-
istrativen Postverbote, darin frei, das Recht auf freie MeinungsduBerung Schranken zu unterwerfen. Der
materielle Gesetzesvorbehalt des Art 10 MRK hat die auf den ausschlieBlich formellen Gesetzesvorbehalt des
Art 13 StGG bezogene Verfassungsrechtslage einschneidend verandert.

Nach Art 10 Abs 2 MRK kann die Austibung der im Abs 1 normierten Rechte durch Gesetz, Formvorschriften,
Bedingungen, Einschrankungen oder Strafdrohungen unterworfen werden, "wie sie einer demokratischen
Gesellschaft im Interesse der nationalen Sicherheit, der territorialen Unversehrtheit oder der offentlichen
Sicherheit, der Aufrechterhaltung der Ordnung und der Verbrechensverh(itung, des Schutzes der Gesundheit und
der Moral, des Schutzes des guten Rufes oder der Rechte anderer unentbehrlich sind, um die Verbreitung von ver-
traulichen Nachrichten zu verhindern oder das Ansehen und die Unparteilichkeit der Rechtsprechung zu
gewahrleisten.”

Il. Uberblick lGber den strafrechtlichen Ehrenschutz

Bei den Tatbestdnden des strafrechtlichen Beleidigungsrechtes handelt es sich um Privatanklagedelikte; der
Beleidigte muss die Initiative ergreifen und selbst Privatanklage erheben.

Passiv beleidigungsféhig sind prinzipiell nur physische Einzelpersonen. Bei juristischen Personen scheidet also die
Beleidigungsfahigkeit schon mangels des Rechtsgutes Ehre aus. Eine Ausnahme stellt die Beleidigungsféhigkeit
von verfassungsmaBigen Vertretungskdrpern, des Bundesheeres oder einer Behérde, im Sinne des § 116 StGB
dar.

§ 111 StGB: Uble Nachrede

Dieses Vergehen besteht darin, dass der Tater - in einer fur Dritte wahrnehmbaren Weise - gegen einen anderen
entweder einen konkreten Verhaltensvorwurf oder einen allgemeinen Charaktervorwurf (Schméahung) erhebt. In
beiden Fallen muss der Vorwurf objektiv geeignet sein, das Opfer verachtlich zu machen oder in der allgemeinen
Wertschatzung herabzusetzen; eine Frage, die sich auch an der sich wandelnden Einschatzung der Gesellschaft
orientiert

Verhaltensvorwurf: Vorwurf einer bestimmten unehrenhaften oder gegen die guten Sitten verstoBenden Hand-
lung; Tatsachen, in denen die Unehrenhaftigkeit oder Unsittlichkeit begriindet ist, wenigstens ihrer Art nach erkenn-
bar.

Schmahung: Behauptungen allgemeiner Natur, die keinen konkreten Verhaltensvorwurf beinhalten, also nachtei-
lige AuBerung Uber den Charakter oder das Wesen eines Menschen; muss "heftige Ablehnung des Durch-

schnittsmenschen” hervorrufen.
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§ 112 StGB: Wahrheitsbeweis und Beweis des guten Glaubens

Der Téater einer ublen Nachrede ist nicht zu bestrafen, wenn er den Nachweis erbringt, dass es fur ihn hinreichende
Grinde gegeben hat, die Behauptung fir wahr zu halten, oder wenn die Behauptung als wahr erwiesen wird.
Wird der Wahrheitsbeweis angeboten, so ist vom Gericht zu tberpriifen, ob die inkriminierte AuBerung in ihrem
wesentlichen Aussagekern zutreffend ist. Bei der Schmahung kann der Vorwurf durch entsprechende
Einzelhandlungen bewiesen werden. Beim Verhaltensvorwurf hat der Beschuldigte den konkreten — also inkrim-
inierten — Vorwurf zu beweisen.

Achtung: Beweisthemenverbot im Interesse der Privatsphére des Betroffenen, das im praktischen Ergebnis die
prinzipielle Strafbarkeit diffamierender Behauptungen Uber fremdes Privat- und Familienleben bewirkt, und zwar
unabhéangig davon, ob sie wahr sind oder nicht.

§ 113 StGB: Vorwurf einer schon abgetanen gerichtlich strafbaren Handlung

Der Vorwurf einer schon abgetanen gerichtlich strafbaren Handlung iSd § 113 StGB ist lex specialis zu § 111
StGB; ratio: Absicherung der Resozialisierungschance.

Die Umsetzung des Art 10 MRK im Rahmen des § 113 StGB durch den EGMR wird als weitreichende teleologis-
che Reduktion des Delikts gedeutet. Demnach ist die Erwahnung von Vorstrafen nicht tatbestandsméBig, so sie
ein Mittel politischer Kritik ist.

§ 115 StGB: Beleidigung

Verpont sind Verhaltensweisen, die zwar nicht geeignet sind, die objektive Ehre zu mindern, aber ihren Trager gle-
ichwohl in der 6ffentlichen Meinung oder in der Meinung mehrerer anderer herabsetzen. Achtung: Zwischen den
Tatbestéanden des §§ 111 und 115 StGB kann es im Einzelfall zu Abgrenzungsschwierigkeiten kommen.
Beschimpfung: derbe Missfallenskundgebungen, die sich auf inhaltslose Vermittlung der Ablehnung
beschranken.

Verspottung: die Ehre des anderen an sich nicht mindernde Eigenschaften wie geistige oder korperliche
Gebrechen werden in einer lacherlich machenden Art hervorgehoben; dieser wird also flr etwas verspottet, wofir
er "nichts kann”.

Das politische Werturteil im Strafrecht

Die Judikatur des EGMR hat das strafrechtliche Ehrenbeleidigungsrecht besonders im Zusammenhang mit politi-
schen Werturteilen gepréagt. Das politische Werturteil nimmt in Lehre und Rechtsprechung mittlerweile eine Son-
derstellung ein; fraglich ist, ob politische Kritik straflos zu bleiben hat oder ob (und wo) ihr gewisse Grenzen gesetzt
sind. Unbestritten ist, dass sich niemand unwahre diffamierende Tatsachenbehauptungen gefallen zu lassen
braucht. Die entscheidende Zasur verlauft bei den ehrenriihrigen Werturteilen. Die Grenze ziehen Lehre und Judi-
katur mit Hilfe des Wertungsexzesses, der abfélligen Werturteile ohne hinreichendes Tatsachensubstrat und for-
maler Ehrenbeleidigungen, die den Gerichten das Instrumentarium in die Hand geben sollen, "Auswichsen” der
Meinungs- und Kritikfreiheit wirksam entgegenzutreten.

§ 152 StGB: Kreditschadigung

Strafrechtlich verantwortlich wird, wer unrichtige Tatsachen behauptet und dadurch den Kredit, den Erwerb oder
das berufliche Fortkommen eines anderen schadigt oder gefahrdet.

§ 297 StGB: Verleumdung

Wer einen anderen durch - wissentlich - falsche Verdéchtigungen hinsichtlich einer gerichtlich strafbaren Handlung
(Offizialdelikt), oder hinsichtlich der Verletzung einer Amts- oder Standespflicht der konkreten Gefahr einer behérd-
lichen Verfolgung aussetzt.

§ 120 StGB: MiBbrauch von Tonaufnahme- oder Abhérgeréten

Wer ein Tonaufnahmegerat oder ein Abhdrgerat benitzt, um sich oder einen anderen Unbefugten von einer nicht
offentlichen und nicht zu seiner Kenntnisnahme bestimmten AuBerung eines anderen Kenntnis zu verschaffen, ist
mit Freiheitsstrafe bis zu einem Jahr oder mit Geldstrafe bis zu 360 Tagesséatzen zu bestrafen. Ebenso ist zu
bestrafen, wer ohne Einverstandnis des Sprechenden die Tonaufnahme einer nicht &ffentlichen AuBerung eines
anderen einem Dritten, fir den sie nicht bestimmt ist, zugénglich macht oder eine solche Aufnahme verdffentlicht.
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lll. UBERBLICK UBER DEN ZIVILRECHTLICHEN EHRENSCHUTZ

§ 1330 Abs 1 ABGB

1330 Abs 1 ABGB schutzt das Recht auf Ehre, das ein absolutes, gegen jedermann durchsetzbares

Persénlichkeitsrecht iSd § 16 ABGB ist.

Bereits fahrlassige Ehrenbeleidigung den Anspruch des Beleidigten auf Ersatz des positiven Schadens. Ab grober

Fahrlassigkeit gebUhrt entgangener Gewinn. Nicht zu ersetzen ist der ideelle Nachteil. Die stRsp gewéahrt bei

Wiederholungsgefahr einen verschuldensunabhéngigen Unterlassungsanspruch.

Nach hM und stRsp hat der Tater — in Abweichung von allgemeinen zivilrechtlichen Grundséatzen — ua die

Richtigkeit der Tatsache zu beweisen: Ausgehend vom Grundwert der Wurde der Person (§ 16 ABGB) durfen

unehrenhafter Handlungen Bezichtigte nicht mit dem Beweis der Unwahrheit und/oder der Schuldhaftigkeit

belastet werden.

Kernbereich des § 1330 Abs 1 ABGB sind Beschimpfung und Verspottung iSd § 115 StGB. Die stRsp folgert

aus dem Charakter des absoluten Rechtes, dass fiir die Anwendbarkeit des § 1330 Abs 1 ABGB eine strafge-

setzliche TatbestandsmaBigkeit nicht erforderlich sei.

Achtung: Nach der stRsp der Zivilgerichte kommt auch juristischen Personen das Recht auf Ehre zu.

§ 1330 Abs 2 ABGB

Uber den Beleidigungsschutz hinausgehender Schutz vor Kreditschadigung: Nach dieser Bestimmung haftet,

wer unwahre Tatsachen verbreitet, die den Kredit, den Erwerb oder das Fortkommen eines anderen (auch einer

juristischen Person) gefahrden und deren Unwahrheit er kannte oder kennen musste. Der Tater muss schuldhaft

handeln, jeder Grad des Verschuldens lost eine Haftung aus.

Anspruch auf Ersatz des Vermdgensschadens, nicht jedoch der ideelle Nachteil, Unterlassung, Widerruf und

dessen Verdéffentlichung.

Das politische Werturteil im Zivilrecht

Achtung: Bestimmte auch auf unbestrittenen Tatsachen beruhende Werturteile werden insbesondere nach

Vornahme der so genannten "umfassenden Interessenabwagung” als rechtswidrig — und damit Schadenersatz-

und/oder Unterlassungsanspriiche nach § 1330 Abs 1 ABGB ausldsend — qualifiziert.

Bei der gebotenen umfassenden Interessenabwéagung stellt die Rechtsprechung den Interessen am geféhrdeten

Gut die Interessen des Handelnden und die der Allgemeinheit gegeniiber; "es kommt dabei auf die Art des
eingeschrankten Rechts, die Schwere des Eingriffs, die VerhaltnismaBigkeit am verfolgten Recht und den Grad der
Schutzwirdigkeit dieses Interesses an”.

Auch fur eine Interessenabwégung sind objektive MaBstébe nétig, um die subjektive Einschatzung und Willkar
moglichst hintanzuhalten. Diese objektiven Kriterien fehlen aber weitgehend bzw sind umstritten. Letztlich geht es
— vor allem im Hinblick auf politische Kritik — um die Frage, wie weit die Aufgabe der Gerichte reichen darf, Gber
den Wert oder Unwert von Meinungen und die Bedeutsamkeit von Themen zu urteilen.

IV. KARIKATUR SATIRE KUNSTFREIHEIT

Karikatur ist ein Zerrbild, das auf eine Wahrheit zielt und in einer Ubertreibenden, dazu oft lUberraschenden
Darstellung einer Person, Gruppe oder Sache besteht.

Satire ist eine Kunstform, in der sich der an einer Norm orientierte Spott Uber Erscheinungen der Wirklichkeit
nicht direkt, sondern indirekt, durch die asthetische Nachahmung eben dieser Wirklichkeit, ausdrickt.

Judikaturbeispiele:

1. Das Wesen der Satire besteht in der wértlichen Verzerrung und Ubertreibung der Wirklichkeit zum Zwecke der
GeiBelung oder Rige von MiBstanden. Traditionell sind Satiren in ihrer &uBeren Darbietung meist frech, frivol oder
auch schamlos, somit haufig beleidigend oder herabsetzend. Um sie im Konflikt mit Rechtsverletzungen gegen
andere Rechtsgiter zu beurteilen, bedarf es zunéchst ihrer Entzerrung und damit der Gewinnung des
“Aussagekerns”, welcher in erster Linie auf seine Verletzungseignung zu untersuchen ist. Erst dann ist auch die
satirische Einkleidung der Aussage daraufhin zu Uberprifen, ob sie sich im Rahmen des bei dieser Kunstform
“Erlaubten” gehalten oder andere Rechtsguter, wie etwa die Ehre des Betroffenen, verletzt hat.

Dabei sind an die Beurteilung der Form (der Verfremdung, der Verzerrung) iSd Kunstfreiheit nicht allzu strenge

MaBstabe anzulegen, so daB erst die Verletzung des Kerns der menschlichen Ehre, der Menschenwirde oder des
gesamten offentlichen Ansehens einer Person der auBeren Form “Satire” jedenfalls Grenzen setzt, nicht aber
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schon jede, wenn auch sonst (auBerhalb der Beurteilung der Kunstfreiheit) beleidigende
Bezeichnung oder Darstellung (vgl zB OGH 23. 2. 1999, 4 Ob 37/99s — Képfe rollen, MR 1999, 148; MR 1992, 19
= OBI 1992, 49 - Schweinchen-Karikatur).

2. Die Kunstfreiheit gemas Art 17a StGG enthalt im Gegensatz zu anderen Grundrechtsvorschriften zwar keinen
Gesetzesvorbehalt, dennoch herrscht in Literatur und Judikatur Einigkeit darliber, daB die kiinstlerische Tatigkeit
nicht schrankenlos ausgetbt werden darf, sondern ihr Grenzen im Widerstreit mit anderen Rechtsgiitern einer
demokratischen Rechtsordnung sowie auch unter Bedachtnahme auf das im Freiheitsbegriff inkludierte
MiBbrauchsverbot gesetzt sind. Artikel 17a StGG kann demnach nur so interpretiert werden, daB er in einem
beweglichen System - je héher der Kunstwert, desto gréBer der Freiraum - die Grenzen des rechtlich Zulassigen
zugunsten der Kunstfreiheit verschiebt, mit anderen Worten fiir den Kunstler einen gegentber sonstigen Verhal-
tensweisen erweiterten Freiheitsraum schafft.

Auch im Spannungsverhéltnis zwischen Kunstfreiheit und strafrechtlichen Vorschriften ergibt sich aus diesem
erweiterten Freiheitsraum daher eine verfassungskonform einengende Interpretation der in Betracht kommenden
normativen Tatbestandsmerkmale und damit eine Begrenzung des Strafrechtes in seinem Anwendungsbereich
(Triffterer/Schmoller, Die Freiheit der Kunst und die Grenzen des Strafrechtes, OJZ 1993, 547 ff).

Daraus folgt - zB - fir die Beleidigung, daB dort, wo sich neben oder gar anstelle kiinstlerischen Strebens deutlich
eine uberwiegend oder ausschlieBlich auf die bloBe Herabsetzung abzielende Tendenz manifestiert, auch bei der
angesprochenen einengenden Interpretation der Tatbestand erfllt wird (OLG Wien 13. 4. 1994, 27 Bs 27/94, MR
1995, 50 - August, der Erste - manche sagen, das Letzte).

V. UBERBLICK zuM MEDIENGESETZ
§ 6 MedG: Verwirklichung des objektiven Tatbestandes der liblen Nachrede, Beschimpfung,
Verspottung und Verleumdung.

Anspruch auf Entschédigung bei Verleumdung, tUbler Nachrede, Verspottung und Beschimpfung.

Ausschlussgriinde; Einhaltung der journalistischen Sgrgfalt und Uberwiegendes Interesse der Offentlichkeit (§ 6
Abs 2 Z 2 lit b); wahrheitsgetreue Wiedergabe der Ausserung eines Dritten und Uberwiegendes Interesse der
Offentlichkeit an der Kenntnis der zitierten Ausserung - Zitatenjudikatur (§ 6 Abs 2 Z 4).

§ 7 MedG: Verletzung des hdchstpersdnlichen Lebensbereiches

BloBstellen eines Menschen durch Erérterung und Darstellung seines hochstpersdnlichen Lebensbereiches
(Umstande des Privat- und Familienlebens).

Ausschlussgrinde; Wahrheit und unmittelbarer Zusammenhang mit dem 6ffentlichen Leben (§ 7 Abs 2 Z 2), anzu-
nehmendes Einverstandnis des Betroffenen (§ 7 Abs 2 Z 3).

§ 7a MedG: Schutz vor Bekanntgabe der Identitét in besonderen Féllen

Veroffentlichung von Name, Bild oder anderen Angaben, die geeignet sind, in einem nicht unmittelbar informierten
gréBeren Personenkreis zum Bekanntwerden der Identitat einer Person zu fihren, die Opfer einer gerichtlich straf-
baren Handlung geworden ist oder einer gerichtlich strafbaren Handlung verdéchtigt oder wegen einer solchen
verurteilt worden ist.

Verletzung von schutzwiirdigen Interessen der Person, ohne dass wegen deren Stellung in der Offentlichkeit,
wegen eines sonstigen Zusammenhanges mit dem offentlichen Leben oder aus anderen Grinden ein Uberwie-
gendes Interesse der Offentlichkeit an der Veréffentlichung bestanden hat (Interessenabwagung).

Schutzwirdige Interessen des Betroffenen werden jedenfalls verletzt, wenn die Veréffentlichung geeignet ist,
einen Eingriff in den héchstpersénlichen Lebensbereich oder eine BloBstellung des Opfers herbeizufuhren, sich
auf einen Jugendlichen oder bloB auf ein Vergehen bezieht oder das Fortkommen des Betroffenen unverhaltnis-
maBig beeintrachtigen kann (§ 7a Abs 2 Z 1 und 2).
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§ 7b MedG: Schutz der Unschuldsvermutung

Wenn eine Person als Uberfuhrt oder schuldig hingestellt oder als Téter der strafbaren Handlung und nicht blo
als Tatverdéachtiger bezeichnet wird, und zwar auch dann, wenn kein Medieninhaltsdelikt vorliegt und wenn der
Betroffene nur fir Leser mit speziellen Kenntnissen erkennbar ist .

Ausschlussgriinde; eine Interessenabwagung mit dem Informationsbedirfnis der Offentlichkeit findet
sich aber nurin § 7 b Abs 2 Z 5 — Zitatenjudikatur.

§ 7c MedG: Schutz vor verbotener Veréffentlichung

Wird in einem Medium eine Mitteilung Uber den Inhalt von Aufnahmen, Bildern oder schriftlichen Aufzeichnungen
aus der Uberwachung eines Fernmeldeverkehrs oder aus einer optischen oder akustischen Uberwachung von
Personen unter Verwendung technischer Mittel veroffentlicht, ohne dass insoweit von den Aufnahmen oder von
den Bildern und schriftlichen Aufzeichnungen in 6ffentlicher Hauptverhandlung Gebrauch gemacht wurde, so hat
jeder Betroffene dessen schutzwirdige Interessen verletzt sind Anspruch auf Entschéadigung.

BegleitmaBnahmen zur Einfilhrung des sogenannten Lauschangriffes und der Rasterfahndung (§§ 149d ff StPO),
befristet bis 31.12.2001 in Kraft.

Eine Verletzung schutzwiirdiger Interessen iS der vorgeschlagenen Bestimmungen liegt nicht nur dann vor,
wenn der hochstpersonliche Lebensbereich betroffen ist (bereits durch § 7 MedG geschiitzt) bzw der Inhalt der
Veroffentlichung bloBstellenden Charakter hat, sondern stets, wenn Berufs-, Geschéfts- oder Betriebsgeheimnis-
se oder andere berechtigte private Interessen beeintrachtigt werden kénnen, wenn also der Inhalt der Veréffent-
lichung aus Sicht des Betroffenen nicht belanglos ist.

Ziel: Die Verdffentlichung ungesetzlicherweise weitergegebener Uberwachungsergebnisse durch Medien soll ver-
hindert werden und damit insbesondere das persdnliche und wirtschaftliche Interesse der von diesen besonderen
UberwachungsmaBnahmen betroffenen Personen, die ja (teilweise) iberhaupt keinen Bezug zu kriminellen Hand-
lungen haben missten, geschitzt werden.

§§ 9 ff MedG: Gegendarstellung

Jede durch eine Tatsachenmitteilung, die in einem periodischen Medium verbreitet worden ist, nicht bloB allge-
mein betroffene natlrliche oder juristische Person (Behdrde) hat Anspruch auf unentgeltliche Verdffentlichung
einer Gegendarstellung in diesem Medium, es sei denn, daB3 die Gegendarstellung unwahr oder ihre Veréffentli-
chung aus anderen Griinden ausgeschlossen ist.

Einer Gegendarstellung zugangliche Tatsachenmitteilungen sind Angaben, die ihrer Art nach einer Priifung auf ihre
Richtigkeit und Vollstandigkeit zuganglich sind und deren wesentliche Aussage nicht bloB3 in einer persdnlichen
MeinungsauBerung, einer Wertung oder einer Warnung vor dem zuklnftigen Verhalten eines anderen besteht.

In der Gegendarstellung ist in knapper Weise auszufiihren, daB und in wie weit die Tatsachenmitteilung unrichtig
oder unvollstandig sei und woraus sich diese ergebe. Die Gegendarstellung kann sprachlich frei gestaltet werden.
Sie muB entweder die Tatsachen anflihren, die im Gegensatz zur Tatsachenmitteilung richtig sind oder eine letz-
tere in einem erheblichen Punkt ergénzen, oder sich sonst unmittelbar auf die Tatsachenmitteilung und deren
Unrichtigkeit oder irrefihrende Unvollstandigkeit beziehen. Ihr Umfang darf nicht auBer Verhéltnis zu dem der Tat-
sachenmitteilung stehen. Sie muB in der Sprache der Verodffentlichung, auf die sie sich bezieht, abgefaf3t sein.

Zeitpunkt der Verdffentlichung der Gegendarstellung:

taglich oder mindestens 5x in der Woche ausgestrahlte Rundfunkprogramme - spatestens am 5. Werktag nach
dem Einlangen des Begehrens (Achtung: Samstage werden mitgerechnet!);

Programmausstrahlung monatlich oder in langeren Zeitabschnitten - 1. Programmausstrahlung, vorausgesetzt
Gegendarstellungsbegehren 14 Tage vorher eingelangt;

in allen anderen Féllen - spatestens in der 2. Programmausstrahlung
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Form der Ver6ffentlichung: die Veroéffentlichung einer Gegendarstellung im Rundfunk hat durch
Verlesen des Textes durch einen Sprecher zu geschehen.

§ 22 MedG: Verbot von Fernseh-, Hérfunk-, Film- und Fotoaufnahmen

Fernseh- und Hoérfunkaufnahmen und -Ubertragungen sowie Film- und Fotoaufnahmen von Verhandlungen der
Gerichte und unabhangigen Verwaltungssenate sind unzulassig.

Tonbandaufnahmen, die nicht Sendezwecken, sondern der eigenen Gedachtnisstltze dienen, fallen an sich nicht
unter § 22 MedG. Achtung: In Austibung des Hausrechts kann aber der Richter oder die Richterin eine Aufnahme-
und Ubertragungsverbot (in etwa auch in den Gbrigen Raumlichkeiten des Gerichts) verfligen.

§ 23 MedG: Verbotene EinfluBnahme auf ein Strafverfahren

Wer in einem Medium wahrend eines gerichtlichen Strafverfahrens nach rechtskraftiger Versetzung in den Ankla-
gestand, im Verfahren vor dem Einzelrichter des Gerichtshofes erster Instanz oder im bezirksgerichtlichen Ver-
fahren nach Anordnung der Hauptverhandlung, vor dem Urteil erster Instanz den vermutlichen Ausgang des Straf-
verfahrens oder den Wert eines Beweismittels in einer Weise erértert, die geeignet ist, den Ausgang des Strafver-
fahrens zu beeinfluBen, ist vom Gericht mit Geldstrafe bis zu 180 Tagessatzen zu bestrafen.

Ziel: Hinsichtlich der Verdachtigen sollen auch Méglichkeiten hintangehalten werden, daB sie in der Form eines
Medienprangers anstelle oder zusatzlich zur gerichtlichen Bestrafung eine soziale Ersatz- oder Zusatzbestrafung
erfahren.

§ 29 MedG - journalistische Sorgfalt

Die Wahrnehmung der journalistischen Sorgfalt ist ein entscheidendes Kriterium der Strafbarkeit der Medienin-
haltsdelikte und des Ausschlusses von Entschadigungsanspriichen nach den §§ 6ff MedG. Wird die journalistische
Sorgfalt gewahrt, scheidet auch ein Verschulden an einer unrichtigen Berichterstattung im Sinne des § 1330 ABGB
aus. Unter der journalistischen Sorgfalt ist die Anwendung jener Sorgfalt bei der Recherche zu verstehen (§ 29
MedG), die angesichts der mit dem Journalismus verbundenen Verantwortung geboten ist, um nach Méglichkeit
der Verbreitung unrichtiger oder unnétig verletzender Berichte vorzubeugen.

Die Wahrnehmung der journalistischen Sorgfalt soll dem Umstand Rechnung tragen, daB in der - fir die Offent-
lichkeit wichtigen - journalistischen Arbeit nur selten absolut gesicherte Ergebnisse zugrunde liegen (kénnen). Es
soll aber sichergestellt werden, dass nur das verdffentlicht wird, was der/die sorgféltige Journalistin fur wahr hal-
ten konnte. Der/die Journalistin ist haufig auf Informationen angewiesen, die sich nicht oder nicht sofort tberpru-
fen lassen, dennoch aber, bei tiberwiegendem 6ffentlichen Interesse, und groBter Raschheit verwertet werden
mussen.

Als Mindestaufwand wird von der Judikatur die Anhérung des Betroffenen, bei Informationen durch amtliche
Urkunden deren Echtheit verlangt. Der gute Glauben kann sich auch auf Nachrichtendienste (Vorsicht APA insb
APA-OTS-Aussendungen), amtliche Berichte, bisher verlaBliche, anerkannte Informanten stltzen. Die journalisti-
sche Sorgfalt ist auch in diesem Fall allerdings nur dann wahrgenommen, wenn die Auskunft, auf die sich der/die
Artikelverfasserin beruft, von der zustandigen Stelle erteilt wurde.

Der Umfang der Prif- und Recherchierpflicht ist somit immer von der Zuverlassigkeit der Informationsquelle und
dem Gewicht des Vorwurfes abhéangig. Auch dann, wenn dem Grundsatz des beiderseitigen Gehdrs entsprochen
wurde oder der/die Journalistin auf die Richtigkeit (echter) amtlicher und behérdlicher Berichte vertrauen durfte, ist
er/sie verpflichtet, dennoch bestehende Zweifel oder Unsicherheiten im Sinne einer ausgewogenen, seriésen
Berichterstattung kenntlich zu machen.

In Ermangelung einschlagiger Vorschriften richtet sich das MaB der einzuhaltenden objektiven Sorgfalt nach den
Gepflogenheiten der gewissenhaften und verstdndigen Angehdérigen des jeweiligen “Verkehrskreises” bzw nach
dem, was von einem sich seiner Pflichten gegen die Mitwelt Bewussten, dem “Verkehrskreis” der Medienmitar-
beiterinnen angehdrigen Menschen billigerweise verlangt werden kann.
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Aus dem Grundsatz journalistischer Sorgfaltspflicht ist abzuleiten, daf3

in jedem Fall darauf zu achten ist, daB die Wirde des Menschen gewahrt bleibt, die Privatsphare des einzelnen
nicht verletzt und dem Gebot fairer Vorgangsweise entsprochen wird;

heimliche Tonaufnahmen von Gesprachen zwischen Dritten, die nicht zur Kenntnisnahme ABenstehender
bestimmt sind und nicht éffentlich geflhrt werden, unzuléssig sind. Wenn der/die Gesprachspartnerin eine Auf-
ahme ablehnt, ist bereits die Durchfuihrung der Tonaufnahme unzulassig;

jeder Person, die um Abgabe einer Klarung oder eines Interviews gebeten wird, die Programmkategorie (Infor-
mation, Unterhaltung etc.) mitzuteilen ist, in der die Sendung vorgesehen ist. Personen, die nicht Uber eine ent-
sprechende Erfahrung im Umgang mit H6rfunk und Fernsehen verflgen, sind ausdricklich darauf aufmerksam
zu machen, daB bei derartigen Aufnahmen Schnitte und andere AuBerungen, insbesondere Kiirzungen, im Inter-
esse der Sendung vorgenommen werden kdnnen und daB keinesfalls eine Garantie fir die Sendung der Aufnah-
me gegeben werden kann;

durch die Bearbeitung von Aufnahmen Aussagen nicht verfalscht werden durfen;

Objektivitat unter anderem Sachlichkeit unter Vermeidung von Einseitigkeit, von Parteinahme und von Verzehrung
von Dimensionen bedeutet,

Berichterstattung und Sachanalyse das Ergebnis einer griindlichen Recherche sein missen; Behauptungen tber
Personen, Organisationen oder Institutionen dirfen ohne vorhergehende Rickfrage bei den Betroffenen und
ohne Einladung zur Stellungnahme nicht gesendet werden. Auf diese Uberpriifung kann nur verzichtet werden,
wenn der Betroffene nicht erreichbar ist oder seine Erreichbarkeit auBerhalb des zumutbaren Bereichs liegt. Die
Stellungnahme des Betroffenen bzw. der Grund fir das Fehlen seiner Stellungnahme sind in der Sendung zum
Ausdruck zu bringen. Sorgféltige Recherchen, Uberpriifungen und Riickfragen machen meist nachtragliche
Berichtigungen Uberflussig. In dennoch eingetretenen Ausnahmefallen sind die Redaktionen zu einer angemes-
senen und wirksamen Richtigstellung schon aufgrund der journalistischen Ethik verpflichtet,

Verzerrungen der Wirklichkeit sollen vermieden werden; Geriichte und Spekulationen sind ausgeschlossen;
auch Meinungskommentare (AuBerungen mit subjektiver und wertender Beurteilung) haben aufgrund zuverlassi-
ger Quellen und Informationen zu erfolgen; sie sind mit moglichst stichhaltigen Argumenten zu begriinden und in
fachlich qualifizierter Weise darzulegen;

die Berichterstattung uber gerichtliche Strafverfahren ist an gewisse Bedingungen gebunden.

Bei Rundfunksendungen bleiben im Rahmen einer Live-Sendung - dh bei zeitgleicher Ausstrahlung - gefallene
AuBerungen entschadigungsfrei, sofern kein/e Mitarbeiterin oder Beauftragter des Rundfunks die gebotene jour-
nalistische Sorgfalt auBer Acht gelassen hat. Von diesem AusschluBgrund nicht erfaBt sind damit zunachst AuBe-
rungen des Rundfunkmitarbeiters oder Beauftragten selbst. Die gebotene journalistische Sorgfalt wird im vorlie-
genden Zusammenhang aber auch auB3er Acht gelassen, wenn sich der Rundfunkmitarbeiter mit der anspruchs-
begriindenden AuBerung eines Dritten identifiziert oder wenn er den Dritten zu einer solchen AuBerung provoziert
hat, insbesondere wenn sich die Erklarung des Dritten als lediglich mit verteilten Rollen abgesprochene Inszenie-
rung darstellt, bei welchem der Rundfunkmitarbeiter zum bloBen Stichwortgeber wird. Aus dem Fehlen einer aus-
druicklichen Distanzierung allein kann eine Identifizierung allerdings nicht abgeleitet werden.

§ 31 MedG: Redaktionsgeheimnis

“Aussageverweigerungsrecht”; Recht des Medieninhabers (Verlegers), Herausgebers, Medienmitarbeiters und
Arbeitnehmers eines Medienunternehmens oder Mediendienstes, in allen gerichtlichen und verwaltungsbehdrdli-
chen Verfahren als Zeuge die Aussage zu allen Fragen nach Verfasser, Gewahrsmann, Einsender von Beitragen
und Unterlagen, sowie den Inhalt der im Hinblick auf ihre Tatigkeit gemachten Mitteilungen zu verweigern.
Beschuldigter kann sich nicht auf das Redaktionsgeheimnis berufen!

Flankierend verbietet § 31 Abs 2 MedG alle UmgehungsmaBnahmen, wie insbesondere Herausgabeauftrag und
§ 31 Abs 3 MedG beschrankt die Zulédssigkeit der Uberwachung der Fernmeldeanlagen eines Medienunterneh-
mens gemaf § 149a StPO.

Achtung: Was der Zeuge trotz Redaktionsgeheimnis - also “freiwillig” aussagt, muss richtig sein! Wer zB den Ver-
fasser eines Artikels kennt, aber nicht nennen will, kann jede Aussage dartber unter Berufung auf das Redakti-
onsgeheimnis verweigern, er darf aber nicht - falschlich - angeben, dass er nicht weiB, wer der Verfasser ist (das
ware eine falsche Zeugenaussage und gerichtlich strafbar!).
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Auszug aus dem Privatradiogesetz (PrR-G)
4. Abschnitt
Programmgrundsétze

§ 16 (1) die aufgrund dieses Bundesgesetzes veranstalteten Programme haben den
Grundsatzen der Objektivitdat und Meinungsvielfalt zu entsprechen.

2) Die Veranstalter haben in ihren Programmen in angemessener Weise insbesondere das
offentliche, kulturelle und wirtschaftliche Leben im Versorgungsgebiet darzustellen. Dabei ist
den im Versorgungsgebiet wesentlichen gesellschaftlichen Gruppen und Organisationen
nach MaBgabe redaktioneller Moglichkeiten Gelegenheit zur Darstellung ihrer Meinungen zu
geben.

3) Sendungen durfen keinen pornographischen oder gewaltverherrlichenden Inhalt haben.
4) Alle Sendungen mussen im Hinblick auf ihre Aufmachung und ihren Inhalt die Menschen-
wirde und die Grundrechte anderer achten und durfen nicht zu HaB aufgrund von Rasse,
Geschlecht, Religion und Nationalitat aufstacheln.

5) Berichterstattung und Informationssendungen haben den anerkannten journalistischen
Grundséatzen zu entsprechen. Nachrichten sind vor ihrer Verbreitung mit der nach den
Umstéanden gebotenen Sorgfalt auf Wahrheit und Herkunft zu prifen.

6) Abs 2 gilt nicht fiir Programme, die auf im wesentlichen gleichartige Inhalte (Spartenpro-
gramme) oder Zielgruppen beschrankt sind.

§ 16 legt auch privaten Programmveranstaltern die Einhaltung gewisser Programmgrundséatze als rechtliche Rah-
menbedingungen ihrer Horfunkveranstaltung auf. Eine Verletzung der Programmgrundséatze ist einerseits im Rah-
men der Rechtsaufsicht sanktioniert, andererseits spielen die Programmgrundsétze auch bei der Zulassung ein-
zelner Programmveranstalter im Rahmen der von der Zulassungsbehérde anzustellenden Prognoseentscheidung
eine Rolle. Die Programmgrundsétze (insbesondere Abs 1 + 2) leiten sich aus dem BVG-Rundfunk ab. Bei priva-
ten Horfunkveranstalterinnen wird hinsichtlich der Objektivitat und Meinungsvielfalt wohl kein zu strenger MaBstab
anzulegen sein, wie beim 6ffentlich rechtlichen Rundfunk, zumal sich die Meinungsvielfalt bei privaten Radiover-
anstalterinnen vor allem auch durch die verschiedenen Hdrfunkveranstalterinnen ergeben sollte (Brugger, Kom-

mAustria-Gesetz und PrR-G, 2001, Seite 100, Anmerkung zu § 16 PrR-G).

schulung/mrradio0202
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SBS-Griindungsvertrag:
.The SBS-Charter"’

The functions which Parliament has prescribed for SBS are set out in the Charter of the Corporation
(section 6 of the Special Broadcasting Service Act 1991) and are:

The principal function of SBS is to provide multilingual and multicultural radio and television services that
inform, educate and entertain all Australians, and, in doing so, reflect Australia’s multicultural society.

8BS, in performing its principal function, must:

(a) contribute to meeting the communications needs of Australia’s multicultural society, including eth-
nic, Aboriginal and Torres Strait Islander communities; and

(b) increase awareness of the contribution of a diversity of cultures to the continuing development of
Australian society; and

(c) promote understanding and acceptance of the cultural, linguistic and ethnic diversity of the
Australian people; and

(d) contribute to the retention and continuing development of language and other cultural skills; and
(e) as far as practicable, inform, educate and entertain Australians in their preferred languages; and
(f) make use of Australia’s diverse creative resources; and

(g) contribute to the overall diversity of Australian television and radio services, particularly taking into
account the contribution of the Australian Broadcasting Corporation and the public broadcasting sec-
tor; and

(h) contribute to extending the range of Australian television and radio services, and reflect the chang-

ing nature of Australian society, by presenting many points of view and using innovative forms of expres-
sion.

Abkiirzungen:

SBS Special Broadcasting Service

ABC Australian Broadcasting Corporation

BBC British Broadcasting Corporation

CNN Cabel News Network

ABA Australian Broadcasting Association

ATSIC Aboriginal and Torres Strait Islander Commission
CAAMA Central Australian Aboriginal Media Association
ABS Australian Bureau of Statistics

ICAM Indigenous Cultural Affairs Magazine
Internetadressen

ABC-Online (Australian Broadcasting Corporation):
http: //www.abc.net.au
ABS-Online (Australian Bureau of Statistics):
Australian Standard Classification of Languages (ASCL);,Canberra/Australia, 3. September (1996)
1998;
www.abs.gov.au

Australian Department of Immigration & Multicultural & Indigenous Affairs:
BBC-Online (British Broadcasting Corporation):
ttp: //www. bbe. co. uk/thenandnow /history/1920s-1.shtml

Canadian Journal of Communication

Canadian Multiculturalism - National office:

http: //www.pch.gc.ca/multi/what-multi_e.shtm

Digital Broadcasting Australia:

http: //www.dba.org.au/

Documenting a Democracy - Australia’s story Commonwealth documents
ItEp: i s /ctl th 18

»Heimat, Fremde Heimat®, die Minderheitensendung im ORF:
http: //volksgruppen. orf.at/austria/de/archiv/archiv.htm

National Library of Australia:

http: //www.nla.gov.au

ORF (Osterreichischer Rundfunk):
http: //orf.at/

PAYER, Margarete: Zur Geschichte von Australien;

http: //machno.hbi-stuttgart.de /~payer/weltw303. html
SBS-Online (Special Broadcasting Service):

http: //www.sbs.com.au

Whatever-Online (SBS-Jugendonlinemagazin):

http: //www. sbs.com.au/whatever2 /front/front. html
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